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  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــʗاءــــــــــــــــــــــــــــــــــالإهــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

  114سʦرة ʟه الآǻة ا﴾ yً ني علْ ب زدْ رَّ  لْ قُ وَ ...﴿

  لى مʥ علʸʹا أن دروب الʹʱاح تʙسǺ ʤالعʸȂʚة، تعǺ ʗَّʮالʙʮʶ والʰʸابʙةإ

  لى مʥ غʙسʦا فʻʹا بʘور الʦʸʠح، وسقʦها ʞॻɽǺ مʥ الʔʲ والʗعʤ والॻʲʷʯةإ

  في وصʦلʹا الى هʘه الʙʸحلة العلॻʸةتعالʺ لى مʥ ؕان لهʤ الفʷل Ǻعʗ اللهإ

  رمȏʚ العʠاء والʦفاء، وسʹȏʗ في الॻʲاةمʥ ؕانا ، أʟال الله في عʙʸهʸا عʥȂʚȂʚلى والȏʗ الإ

  ؕانʕ دعʦاتها لʹا زادًا في درȁʹاومʥ ما أملʦ ʣأغلى فʓاديو ، قʙة عʻʹي الʦʹʲنة أميلى إ

  ومʗʶر فȏʙʳ  وسʹȏʗ الغالي، قʗوتي أبيلى إ

  لى إخʦتي وأخʦاتي الʘيʥ ؕانʦا العʦن والʗʹʴإ

  ȁʦʹامʥ فارقʯʹا ولʥؒ لʤ تفارق قل جʗتي رحʸها اللهإلى 

  علʤ مʥ شʱعʯʹي وسانʗتʹيتو ى مʥ في ذهʹي لإ

  لى ؕل أفʙاد عائلʯي الʘيʥ لʤ يʳॺلʦا Ǻالʗعاء والʹʲॻʶة والʴʸانʗةإ

ʦني هʘا الʦʵʸار ȜǺل ما ॻɼه مʥ لʢʲات تعʔ وأملإ   لى أصʗقائي وزملائي الʘيʥ شارؕ

  مʹʘ بʗاǻة مʦʵارǺ  ȏعلʸهʤ وتʦجʻهاتهʤ الʸॻɿةإلى أساتʘتي الʙؒام الʘيʥ لʤ يʳॺلʦا علʻʹا 

  ʙشʗʻةمॻɸلادالأسʯاذة الʙʵʸفة الفاضلة  إلى

  تقʗيʙا واهʸʯاما لʸا بʘلʯه مʥ جهʗ في الʦʯجॻه والॻʲʶʯح والʗعʤ الأكادʸǻي

  أهȏʗ الʤȜॻ جॻʸعا ثʙʸة هʘا الʱهʗ الʦʯʸاضع

  ǻ 88ةسʦرة هʦد الآ﴾نʔʻُ أُ ه ॻْ لَ Ȁوَ  ʕُ لْ َّؕ ʦَ ه تَ ॻْ لَ عَ  اǺ َّǗلاَّ إॻɼقي ʦْ ا تَ مَ وَ ...﴿

  

ʤॻʀاʙب  



  23 الآǻةرة الاسʙاء سʦ ﴾...اانَ◌َ ʥ َɹ احْ يْ الȁ َʦ َʗالْ وَ  اهُ إǻَ  الاَّ  او ʮ ُʗُ عْ تَ  لاَّ اَ  ȁ َʣُ رَّ  ىَ̫ قَ وَ ﴿الى مʥ قال الله في حقهʸا 

  هȏʗ هʘا العʸل الʦʯʸاضعأ

  لى الʦالʗيʥ الʥʻʸȂʙؒ حفʢهʸا الله عʚوجلإ

ةرضا، و لى مʥ ؕانʕ دعʦاتهʤ سʙر الʦʯفȖʻإ ʙؕʮع الॺن ʤه  

  ʟال الله في عʙʸهاألى مʥ حʸلʯʹي وهʹا على وهʥ امي إ

  ، وان الʹʱاح لا يهȎʗ الا للʯʱʸهʗيʥلى اول مʥ علʸʹي ان الʲلʤ لا يʹال الا Ǻالʙʮʶإ

  قʦتي في لʢʲات الانʴؒار ومʗʶرنʙʮاس درȁي وسʹʗ اǻامي لى والȏʗ إ

  ان ابلغ هʘا الʸقام الغالي والʹʴॻɽلأجلǻا مʥ بʘلʸʯا 

  عȖʮ انʱازȏ، فʹʱاحي هʦ انعȜاس لॻʲʷʯاتʸؒاهȏʗ لʸؒا ثʙʸة جهȏʗ، أ

  وجʗتيلى جȏʗ إ

ةإ ʙؕاتي بॻا في حʸرهʦʷؕانا ح ʥا لى مʸدهʦة، ووجʸȜاتي حॻا في حʸهʰيʗة، وحʹʻأنʸʟ  

  نفʛ مʥʭʸʠلا ॺʵǻه أȏ حʹان، واحʷʯʹا ʟفʦلʯي بʗعاء صادق و لى مʥ غʙʸاني ʲǺʹان إ

  في قلʮي بʘور الʙʻʳ لى مʥ زرعاإ

  هȏʗ الʸȜॻا ثʙʸة هʘا الʦʵʸار، عʙفانا لعʠاء لا ǻقاسأ

وقʕ الȖʻʷ وأخي في الʗʵائʗ، الॻɿॻɿʲة، صǻʗقي الȏʘ أعʙʮʯه نعʸة مʥ الله ورمʚ للأخʦة "A,J"أخي إلى 

مʥ قلʮي ورॻɼقة الʗرب وقʠعة أنʕ لʯʴي مʙʱد أخʕ بل صǻʗقة  والأسى، أهȏʗ تʙʳجي الى أخʯي الغالॻة

  أدامʣ الله

الʯي ؕانʕ نعʤ الʦʸجهة ॻɸلام رشʗʻة.د الفاضلةالʙʵʸفة اصة الأسʯاذة ختʘتي الأفاضل و لى اساإ

  والʙʸشʗة

  هʘه الʙحلة القانʦنॻةشʙȜا لأنʤʯʹؕ ʤؒ جʚءا في 

  

  

  فازȂة



 

  ؕل مʥ ساهʤ في تʙȂʦʠهعلى نعʸة العلʤ ونʙȜʵ  نʗʸʲ الله تعالى ونʙȜʵه

  وعȖʻʸ الʯقʗيʙ والاهʸʯام الىʳǺالʝ الʙȜʵ كʸا نʯقʗم 

اهʸʯام وما بʘلʯه مȜॺ  ʥلॻɹلامʙشʗʻة الʯي أشʙفʕ على هʘا العʸل الʦʯʸاضɹأكʦʴمالʦʯؕʗرة 

ʔȂʦʶوت ʗجه ʥʸʰر بʗقǻ لا  

  وأǺقاها لʠلʯʮها عʦنا ومʙشʗاالله عʹا ؕل الʙʻʳ  افʚʱاه

دون  مʹاقʵة هʘه الʙؕʘʸةعلى قʦʮلهʤ كʸا نʯقʗم ʳǺالʝ شʙȜنا الى أعʷاء لʱʹة الʸʹاقʵة 

  شʙȜا للॻʸʱع...شʙȜ ؕل مʥ مʗ الʻʹا يʗ العʦن والʴʸاعʗة ولȜǺ ʦلʸة تॻʱʵعان نʹʴى 

  

  

  بʙاʤॻʀ، فازȂة

  

  

  

  

  

  

  

  



  
  

 :قائʸة الʙʶʯʳʸات
WIPO: The World Intellectual Property Organization. 

INAPI :Institut National de la Propriété Industrielle.  

EUIPO:Estl'acronyme de European Union Intellectual Property Office 

UDRP:Uniform Domain-name Dispute-Resolution Policy. 

ICANN:Internet Corporation forAssigned Names and numbers. 

OECD:Organization forEconomic Co-operation and Development.  

DSA :Loi sur les services numériques 

AI :artificiel intelligence 

HTTPS : Protocole de transfert hypertextesécurisé  

SSL :Couche sockets sécurisée 

APIS :Interface de Programmation d'Application 

ISPS :Fournisseur d’Accès à Internet (FAI) 

DNS :Systèmede noms de domaine 
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  :ةـــــــــمʗــــقـــــــــم
تعʙ العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة أحʙ أهʦ أصʨل الʺلॽؔة الفȄʛؔة في العʛʸ الʙʴيʘ، لʺا  

وقʙ فʛضʗ الʨʴʱلات الʛقʺॽة، . تʴʺله مॽʀ ʧʺة معȄʨʻة واقʸʱادǽة تʳʱاوز حʙود الʜمان والʺȞان
وما صاحʰها مʧ تʨسع في الأنʢʷة الʳʱارȄة على شȞॼة الأنʛʱنʗ، تǽʙʴات غي مʨʰʶقة أمام 

يʱها، لاسॽʺا في ʣل تʻامي حالات الʱعȑʙ والقʛصʻة والانʴʱال في الفʹاء مʶألة حʺا
تʺارس فʽها الأنʢʷة الإلʛʱؔوني، ولʨؔن الفʹاء الʛقʺي مʧ أبʛز الʯʽʰات الʙʴيʲة الʱي 

  .الاقʸʱادǽة والʳʱارȄة
ومع هʚا الانفʱاح الʛقʺي، ʣهʛت تǽʙʴات جʙيʙة خاصة على مȐʨʱʶ حʺاǽة حقʨق  

الʺلॽؔة الفȄʛؔة، وفي مقʙمʱها العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة الʱي أصʗʴॼ أكʛʲ عʛضة 
  . للاعʙʱاءات والاسʱغلال غʛʽ الʺʛʷوع Ǽفعل ॽʰʡعة هʚا الفʹاء غʛʽ الʺʢॼʹʻة

ى ʨؗنها وسʽلة لʜʽʽʺʱ الʺʳʱʻات، بل أصʗʴॼ فالعلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة لا تقʛʸʱ عل
. رمʜًا اقʸʱادǽا ʴǽʺل ॽʀʺة معȄʨʻة وتʳارȄة عالॽة، تعʝȞ سʺعة الʺʕسʶة ومȞانʱها في الʨʶق 

وȃفعل هʚه الأهʺॽة، أصʗʴॼ هʙفا للانʱهاك في الفʹاء الالʛʱؔوني، سʨاء مʧ خلال الاسʙʵʱام 
، أو تقلDOMAIN NAMES)( ʙʽ غʛʽ الʺʛʸح لأسʺائها أو عʛʰ تʽʳʶلها ؗأسʺاء الʢʻاق

ʥهلʱʶʺلل الʹȄو Șʴال ʖاحʸǼ ʛʹǽ ة مʺاॽونʛʱؔارة الالʳʱة الʸʻشعاراتها على م.  
      ʝʺاب العلامات، بل تʴالح أصʸم Ȍفق ʝʺهاكات في أنها لا تʱه الانʚرة هʨʢلى خʳʱت

ॽʺمات وهʙة أو خʙات مقلʳʱʻض مʛخلال ع ʧن مʨعʙʵǽُ ʙق ʧيʚال ʧʽؔهلʱʶʺالح الʸم ʥلʚة ك
وʵȄُلْ الʺʸالح الʺادǽة للʺʱʶهلʥ، تʴʺل علامات شهʛʽة دون وجه حȘ، مʺا يʕثʛ سلॼًا على 

  .  Ǽالʨʱازن العادل في الʨʶق الʛقʺॽة
إذ إنّ اسʙʵʱام العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة ȄʛʢǼقة غʛʽ مʛʷوعة قʙ يʕدȑ إلى تʹلʽل 

الأصلॽة، وهʨ ما ǽُʹعف مʧ القʙرة الʺʱʶهلʷǼ ʥأن مʙʸر الʺʱʻج أو جʨدته أو ارتॼاʡه Ǽالʳهة 
الʻʱافॽʶة للعلامات الأصلॽة، وʕȄثʛ في نهاǽة الʺʢاف على سلʨك الʺʱʶهلʥ الاقʸʱادȑ وعلى 

كʺا أن هʚه الʺʺارسات تʵلȘ بʯʽة تʳارȄة غʛʽ آمʻة في الفʹاء الʛقʺي، حʘʽ .قʛاراته الʛʷائॽة
  .ʙʳǽ الʺʱʶهلʥ نفʶه عʛضة للغʞ والاحॽʱال

مʧ مʙʸر الʺʳʱʻات أو الʙʵمات عʛʰ الإنʛʱنʗ، وॽɼاب الʺعايʛʽ صعȃʨة الʴʱقȘ ع م
وتʜداد هʚه الإشȞالॽة تعقʙًʽا مع تʨʢر أسالʖʽ . الʺʨحʙة للʜʽʽʺʱ بʧʽ الʺʳʱʻات الأصلॽة والʺȄʜفة
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الʜʱوʛȄ الʛقʺي، ؗالʶʻخ الʙقȘʽ للʷعارات والʺʨاقع الإلʛʱؔونॽة وصفʴات الʨʱاصل الاجʱʺاعي 
مʧ جهة أخȐʛ، فإن .Ȅة، وهʨ ما ʳǽعل الانʴʱال أكʛʲ إقʻاعًا وخʙاعًاالʵاصة Ǽالعلامات الʳʱار 

 ȑدʕي ʘʽل، حȞؗ ادʸʱل الاقʺʷॽل ʙʱʺǽ بل ،ʖʶʴف ʥهلʱʶʺعلى ال ʛʸʱقǽ ي لاʰلʶال ʛالأث
انʷʱار الʺʳʱʻات الʺقلʙة إلى إضعاف الابʱؔار وتʛاجع الاسʲʱʺارات في مʳال تʛȄʨʢ العلامات 

ʙفاض العائʵة لانʳॽʱة، نȄارʳʱة الॽʺقʛة الǼقاʛة والॽنʨة القانǽاʺʴل ضعف الʣ ها فيʻقع مʨʱʺال .  
ات الأجॽʰʻة عʧ الʙخʨل إلى أسʨاق معʻʽة أو الʨʱسع  ʛؗʷي الʻʲي ʙضع قʨا الʚكʺا أن ه

  .فʽها، خʨفًا مʧ عʙم قʙرتها على حʺاǽة علاماتها مʧ الʱقلʙʽ والانʱهاك
للعلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة في  مʧ هʻا تʛʰز أهʺॽة تʨفʛʽ حʺاǽة قانʨنॽة وتقॽʻة فعالة

 ʜȄʜلة، وتعʸة ذات الॽولʙة والॽʻʡʨعات الȄʛʷʱل الʽخلال تفع ʧم ʥاضي، وذلʛʱالاف Ȍسʨال
الʱعاون بʧʽ الʳهات الʺʸʱʵة، إضافة إلى تॽɺʨة الʺʱʶهلʛʢǼ ʧʽؔق الʜʽʽʺʱ بʧʽ العلامات 

  .تالأصلॽة والʺȄʜفة، وتʨفʛʽ آلॽات سهلة وسȄʛعة للʰʱلॽغ عʧ الانʱهاكا
       ʧاضي جʺلة مʛʱالاف Ȍسʨرة في الʨهʷʺة الȄارʳʱة للعلامات الॽنʨة القانǽاʺʴاجه الʨت

 ʘʽي، حʻتق ʨها ما هʻات، مǽʙʴʱاده على أدوات الʺʱر واعʨʢʱعة الʛʶǼ قʺيʛال Ȍسʨال ʜʽʺʱي
ات الʘʴॼ ومʸʻات  ʛؗʴلة ومʨʺʺؗالإعلانات ال ،ȘȄʨʶʱج والȄوʛʱم في الʙʵʱʶُدة تʙʳʱم

جʱʺاعي، ما ʳǽعل رصʙ الانʱهاكات وتʨثॽقها أمʛًا Ǽالغ الʸعȃʨة، خاصة في ʣل الʨʱاصل الا
  . اسʙʵʱام أدوات مʱقʙمة لإخفاء الهȄʨة أو تغʛʽʽ الʺʨاقع الʳغʛاॽɾة

 ʙّعقǽُ ة، ماȄʛؔة الفॽؔة الʺلǽأن حʺاʷǼ اساتهاॽلف في سʱʵت ʗنʛʱات الإنʸʻكʺا أن م
، ف مʧ فعالॽة الاسʳʱاǼة القانʨنॽة الȄʛʶعةإجʛاءات الإǼلاغ وسʖʴ الʺȐʨʱʴ الʺʵالف، وȄُʹع

أو لا، تُعʙ مʧ الʺʶائل " مʷهʨرة"ʺʶألة تʙʴيʙ ما إذا ؗانʗ العلامة ومʻها ما هʨ قانʨني، ف
الʵلاॽɾة الʱي تʱʵلف مʧ نʤام قانʨني إلى آخॼɾ ،ʛعʠ الȄʛʷʱعات تȋʛʱʷ تʨافʛ شهʛة 

  ". الॽʻʡʨة"أو " الإقلॽʺॽة"، بʻʽʺا ʱȞǽفي الॼعʠ الآخǼ ʛالʷهʛة "عالʺॽة"
الʷهʛة في الॽʶاق الʛقʺي لا يʜال غʛʽ مʹǼ ȋʨʰʺعايʛʽ دॽʀقة، مʺا  1كʺا أن ॽʀاس هʚه

 Ȑʛحالة إلى أخ ʧالقʹائي م ʛيʙقʱلاف الʱإلى اخ ȑدʕي . ʗلȞة  6الʺادة شॽʀاتفا ʧر مʛȞم

                              
المتعلق بإنضمام الجمهورية الجزائرية  1966فيفري  25المؤرخ في  48-66مكرر من الامر  6المادة 1

  .المتعلقة بحماية الملكية الصناعية 1883مارس 20باريس المؤرخة في  الديموقراطية الشعبية الى إتفاقية
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ȄارǼةॽɺاʻʸة الॽؔة الʺلǽاʺʴǼ علقةʱʺال ʝ ʘʽحʗمʜل  ألʽʳʶع تʻʺǼ ول الأعʹاءʙعʺال الʱأو اس
اذ ؗان لعلامات مʷهʨرة في بلʙانها الأصلॽة، العلامات الʳʱارȄة الʱي تȞʷل تʛجʺة أو تقلʙʽا 

وضعʗ في ʣل بʯʽة تʳارȄة ʨر، غʛʽ أن هʚه الʴʺاǽة مʧ شأن ذلʥ ان ʙʴǽث لʶॼا للʳʺه
ʺي تقلǽʙʽة، وهʨ ما ʳǽعلها الʨʽم أمام اخॼʱار حॽʁقي في ʣل الǽʙʴʱات الʱي ǽفʛضها الʨسȌ الʛق

 ʝفʻع لʹʵǽ ة ولاॽɾاʛغʳود الʙʴالǼ فʛʱعǽ لا ȑʚةوالǽاʺʴة والǼقاʛات الॽآل .  
ؗاॽɾة لʨحʙها لʨʱفʛʽ لʦ تعʙ أحȞامها 2ةالʺʱعلقة ʴǼʺاǽة الʺلॽؔة الʻʸاʶȄॽɺاتفاॽʀة Ǽار و 

ʹʺʧ مʤʻʺة تॽʀʶȃʛة الʴʺاǽة الʺʛجʨة، وهʨ ما دفع الى تعʜȄʜ الإʡار القانʨني الʙولي عʛʰ اتفا
 ʙاما أشʜʱال ʗسʛؗ يʱة، الॽʺارة العالʳʱة الȄʛؔة الفॽؔة الʺلǽاه حʺاʳرةخاصة اتʨهʷʺالعلامة ال ،

 ʧʺʹǽ لها وضعا خاصا ʗʴʻاومʳʱʻʺال ʧʽه بǼاʷʱم الʙى في حالات عʱة حǽاʺʴاد الʙʱأو  تام
  .مʧ شهʛة العلامة أو الاضʛار بهاʨد نॽة للاسʱفادة ما ثʗʰ وج إذاالʙʵمات 

اد الإشȞال عʙʻما يʱعلȘ الأمǼ ʛالʱقॽʻات الʛقʺॽة الʙʳيʙة، مʲل اسʙʵʱام أسʺاء وʜȄد
في أسʺاء الॽʰʢʱقات أو الʢʻاقات أو في الؔلʺات الʺفʱاحॽة الʺʙفʨعة، حʘʽ  العلامة الʺʷهʨرة

وفقًا للʺعايʛʽ " تʷاǼه مʸǽ"ʥȃʛعʖ أحॽانًا إثॼات نॽة الʱʹلʽل أو الʹʛر، أو حʱى إثॼات وجʨد 
ا قॼًȄʛا مʧ علامة شهʛʽة دون أن ǽعʛض نفʝ . الʱقلǽʙʽة ً̋ فʺʲلاً، قʙʵʱʶǽ ʙم أحʙ الॽʰʢʱقات اس

الʺʳʱʻات أو الʙʵمات، وهʨ ما يʛʽʲ تʶاؤلات حʨل ما إذا ؗان هʚا Ȟʷǽل تعǽًʙا على الʷهʛة أو 
  .مʛʳد اسʙʵʱام مʛʷوع ضʺʧ حȄʛة الʱعʛʽʰ أو الʺʻافʶة

الॼًا ما تʙʻʱʶ إلى الفʟʴ الȑʛʸॼ واللفʤي، كʺا أن القʨاعʙ الʱقلǽʙʽة للʱʺاثل والʷʱاǼه غ
ॽات  ʨؗلة، وسلʨّʺʺال ʘʴॼائج الʱل نʲة، مʙيʙج ʛاصʻخل عʙُقʺي يʛال Ȍسʨأن ال ʧʽفي ح
 ʧʽعǼ ʚة تأخʙيʙة جॽنʨقان ʦॽʂمفا ʛȄʨʢت ʖجʨʱʶǽ ة، ماॽʺقʛاجهات الʨال ʦॽʺʸات، وتॽارزمʨʵال

  .الاعॼʱار هʚه الʨʴʱلات الʨʻؔʱلʨجॽة
ʺة الȄʛʷʱعات الʴالॽة مع الǽʙʴʱات الʛقʺॽة، وتʛȄʨʢ فقه لائجة إلى مومʧ هʻا تʛʰز الʴا 

ة في العلامة الʺʷهʨر قʹائي مʟʸʵʱ قادر على الʅॽّؔʱ مع ॽʰʡعة الاعʙʱاءات الʙʴيʲة على 
  .الʨسȌ الافʛʱاضي

                              
،المعدلة في بروكسل 1883مارس 20إتفاقية  باريس لحماية الملكية الصناعية،المؤرخة في 2

  .1967،وستوكهولم1958،لشبونة1934،لندن 1925،لاهاي 1911،واشنطن1900
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العلامة مع تʻامي الاعʙʱاءات الالʛʱؔونॽة على هʚاالʘʴॼ تʳʱلى أهʺॽة مʨضʨع 
لأسʺاء الʢʻاق أو عʛʰ حʶاǼات ، سʨاء مʧ خلال القʛصʻة، أو الॽʳʶʱلات الاحॽʱالॽة الʺʷهʨرة

ʨʣاهʛ أصʗʴॼ تهʙد لʝॽ فقȌ الʺʸالح  وهي .مȄʜفة على مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي
ات ʛؗʷة للǽادʸʱةالاقॽʺقʛة الॽفاعلʱة الʯʽʰوسلامة ال ʥهلʱʶʺا ثقة الʹǽبل أ ،.  

لʴʺاǽة العلامة الʺʷهʨرة  والʙوليʻي لقانʨني الʡʨا الإʡارتهʙفهʚه الʙراسة الى تʴلʽل 
ثʦ تقʦॽʽ ، مʧ خلال الʨقʨف على مʤاهʛ الʵلل والʸعȃʨات العʺلॽة، في الʨسȌ الافʛʱاضي

كʺا تʶعى الى تقʦǽʙ . مȐʙ نʳاعة الʨسائل القانʨنॽة الʺʱاحة حالॽا في الȑʙʸʱ لʱلʥ الʱعǽʙات
Ȅʨʢل تʰاح سʛʱة واقॽالʴة الʺʤة للأنǽʙاءة نقʛع قȄʛʶجي الʨلʻؔʱر الʨʢʱال ʖاكʨا يʺǼ ةǽاʺʴال ʛ

 ʧʽازن بʨʱال ʧʺʹȄقʺيوʛعʺال في الفʹاء الʱة الاسȄʛق وحʨقʴة الǽحʺا.  
  :نʛʢح الإشȞالॽة الʱالॽةوعلॽه 

ضها الʭʻʮة الʙقॻʸة في إلʸام الȂʙʵʯعات الॻʹʟʦة والʗولॻة للǻʗʲʯات الʯي تفʙ مȎʗ ما 
  ؟في الʦسȊ الافʙʯاضي حʸاǻة العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة

عʛض الإʡار الʺفاॽʂʺي للعلامة الʺʷهʨرةمʧ عʧ هʚه الإشȞالॽة اعʙʺʱنا  وللإجاǼة
مʧ خلال تʴلʽل الʨʸʻص القانʨنॽة الʙولॽة والॽʻʡʨة ذات الʸلةعلى خلال الʺʻهج الʨصفي؛ و 

لاسॽʺا القʹاǽا الʱي تʱعلȘ  مقارنة بʧʽ الȄʛʷʱعات وȃعʠ القʹاǽا العʺلॽةثʦ ، الʺʻهج الʴʱلʽلي
  .ʺʧ خلال الʺʻهج الʺقارن أو الʱعȑʙ على العلامة في الانʛʱنǼ ʱالقʛصʻة الالʛʱؔونॽة

ʥرة  و ذلʨهʷʺة الȄارʳʱي للعلامات الʺॽʂار الʺفاʡراسة الإʙل الأول(بʶالف( ، 
ʙيʙʴت ʦاقعة على الثʨاءات الʙʱةعلامالاع  Ȍسʨرة في الʨهʷʺة الȄارʳʱاضي و الʛʱالاف
  )الفʶل الʰاني(ʱهامʢʱلॼات  مʨاجه
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  :الفʶل الأول
  الʸفاʸॻʀي للعلامات الʱʯارȂة الʵʸهʦرة الإʟار

  

ائʜ الأساسॽة لʴʺاǽة الʺلॽؔة الفȄʛؔةتعʙ العلامة الʳʱارȄة  ʛؗال ʙرة أحʨهʷʺال  ʛʸفي الع
،ʘيʙʴدو  ال ʧر لʺا لها م ȑʛهʨق جʨʶاء ثقة في الʻȃمات وʙʵات والʳʱʻʺال ʜʽʽʺفي ت ʜȄʜوتع

ʧʽاديʸʱالاق ʧʽالفاعل ʧʽة بॽʶافʻʱالعلامات الǼ ةʢॼتʛʺال ʦॽʂرت الʺفاʨʢت ʙة ، وقʳॽʱة نȄارʳʱال
Ȑ الʴʺاǽة القانʨنॽة الʺॽة مʺا أفʛز تǽʙʴات جʙيʙة على مʨʱʶ الʨʴʱلات الاقʸʱادǽة والʳʱارȄة الع

ʻصًا عʨʸاوز خʳʱي تʱاسعة الʨة الʛهʷالعلامات ذات الǼ ʛالأم Șعلʱما يʙ اقʢولة نʙال
  .3الʨاحʙة

ǽقʱʹي تʻاول العʻاصʛ الॽʻȄʨؔʱة ان فهʦ الإʡار الʺفاॽʂʺي للعلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة 
ʚا الʣʨائف الʺʱعʙدة الʱي تʕديها. ، ومعايʛʽ تʺʜʽʽها عʧ العلامات العادǽةلهʚه العلامة ، سʨاء وؗ

الʱي  لʺʸادر الʴʺاǽة تʴلॽلاً الإʡار أو لʺالʥ العلامة نفʶه، ؗʺا يʢʱلʖ هʚا للʺʱʶهلǼ  ʥالॼʶʻة
على أسها اتفاॽʀة ǼارʝȄ لʴʺاǽة  سʨاء في القʨانʧʽ الॽʻʡʨة أو الاتفاॽʀات الʙولॽةتʙʻʱʶ الʽها 

للعلامات الʳʱارȄة الʺفاॽʂʺي  الإʡارهʚا يʦʱ تʻاول  .4، واتفاॽʀة تʝॼȄʛالʺلॽؔة الʻʸاॽɺة
  ).الʖʲॺʸ الʰاني(حʺايʱها ، والقʨانʧʽ الʱي تʦʤʻ )الʖʲॺʸ الأول(مفهʨمها دراسة الʺʷهʨرة 

    

                              
، الجزء الأول، دار نظرية الالتزام بوجه عام –المدني الوسيط في شرح القانون عبد الرزاق السنهوري، 3

 .588 ، ص2006مُنقحة، .النهضة العربية، القاهرة، ط

 . 112، ص2011محمد الʨʰʷؔر، الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة والʳʱارȄة، مॼʢعة الʳʻاح الʙʳيʙة، الʙار الॽʰʹاء، 4
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  :ولالʖʲॺʸ الأ 
  مفهʦم العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة

  

ʙات تعॽام واسع في الأدبʺʱاهǼ ʗʽʤي حʱال ʦॽʂز الʺفاʛأب ʧرة مʨهʷʺة الȄارʳʱالعلامة ال
 ʧإلى ما تُʺّ̡له م ʛʤʻالǼ ʥة، وذلȄʛؔة الفॽؔن الʺلʨال قانʳا في مʺॽة، ولا سॽنʨة القانʸॻɾ

فقʙ أضʴى . معʛʰʱة للʺʕسʶات، سʨاء على الʸعʙʽ الاقʸʱادȑ أو الʻʱافʶياسʛʱاتॽʳॽة 
 ʟॽʸʵر تʛʰالغة، يǼ ةॽنʨة قانॽʺذا أه ȑماد ʛʽرة ؗأصل غʨهʷʺة الȄارʳʱالعلامة الǼ افʛʱالاع

  .حʺاǽة مʨسّعة لها تʳʱاوز الʺॼادȏ الʱقلǽʙʽة لʴʺاǽة العلامات
  

ʧʺȞǽ في مʨʺʳعة مʧ الʸʵائʟ الʱي تʳعلها ان تʺʜʽ العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة 
والʺقʨʸد  العادǽة،وتعامل معاملة قانʨنॽة خاصة مقارنة Ǽالعلامات تʤʴى Ǽاعʛʱاف عام واسع، 

ॽنʨالʺعاملة القانǼالعلامة  ة ʧة أوسع مǽاʺʴǼ عهاʱʺرة تʨهʷʺة الȄارʳʱاصة للعلامة الʵال
  .5العادǽة

ʱة يȄارʳʱم العلامة الʨدراسة مفه ʦفȄʛاول تعʻخلال ت ʧرة مʨهʷʺة ها الʺʤفي الأن
قʙرة العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة في تعʜȄʜ ال ودور)الʠʸلʔ الأول(الʙولॽة  والʺॼادȏالقانʨنॽة 

    .)الʠʸلʔ الʰاني(الʻʱافॽʶة وخلȘ مʜʽة الʨʶق 

                              
 .89لʳامعي، الإسʙʻȞرȄة، صشʴادة عʙʰ الʦॽȞʴ، الȘȄʨʶʱ الʛقʺي والعلامة الʳʱارȄة، دار الفʛؔ ا5
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  :الʠʸلʔ الاول
  الʗولॻةوالॺʸادئ تعʃȂʙ العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في الأنʸʢة القانʦنॻة 

ǽ ʙم عʨمفه ʙيʙʴايتʺʴة لॽورة أساسʛرة ضʨهʷʺة الȄارʳʱالعلامة الʱ ماتʨʤʻʺال ʧʺها ض
وقʙ اتʳهॽʀ . ʗʺة اقʸʱادǽة ومȞانة سॽʀʨة مʱقʙمة ابهاكʶʱوالʙولॽة، نʛًʤا لا والॽʻʡʨةالقانʨنॽة 

ههʻاك ʺعالʳة هʚا الʺفهʨم ʛʢǼق مʱʵلفة، لȄʛʷعات وॽʻʡة ت ʛؗت ʧح ومȄʛص ʅȄʛعʱمه بʙق ʧم 
معايʛʽ  الفʛنʶي علىالȄʛʷʱع ʲلم Ȅʛʷʱعاتالॼعʙ ʠتاعʱʺ كʺا. 6والفقهء لاجʱهاد القʹا

  .الʺʱʶهلȐʙʧʽؔ ل والʱأثʛʽر الانʷʱاؗʺȐʙ  لʙʴʱيʙ الʷهʛة مʨضॽɺʨة
أوسع Ǽالعلامة مʨحʙة تʹʺʧ اعʛʱافا مॼادWIPO( ȏ( مʲلʗ مʤʻʺات تʻʰمادولॽا،أ
الʺʷهʨرة في الأنʤʺة القانʨنॽة والʺॼادȏ الʙولॽة ʙراسة تعʅȄʛ العلامة الʳʱارȄة وذلʰؔ.7الʺʷهʨرة

والʺॼادȏ الʙولॽة ) الفʙعالأول(مʧ خلال تʻاول مفهʨمها في إʡار القʨانʧʽ الॽʻʡʨة 
  ).الفʙعالʰاني(

                              
الʺʱعلǼ Șانʹʺام الʳʺهʨرȄة الʜʳائȄʛة  ॽɾ1966فȑʛ  25الʺʕرخ في  48-66مʛȞر مʧ الأمʛ  6الʺادة 6

  الʺʱعلقة ʴǼʺاǽة الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة 1883مارس  20الʨʺǽʙقʛاॽʡة الʷعॽʰة الى اتفاॽʀة ǼارʝȄ اامʕرخة في 

 ،44العʙد  ، الʙȄʛʳة الʛسʺॽةالʳʱارȄة Ǽالعلامات ، الʺʱعل2003Șيʨلʨʽ 19الʺʕرخ في  06-03لقانʨن ا

  .2003يʨلʨʽ 23الʸادر في

  

7WIPO, WIPO Intellectual Property Handbook: Policy, Law and Use, Publication 

No. 489(E), 2004, p 203.Disponible sur : https://www.wipo.int(consulté le 01 mai 
2025 à 14h27). 
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  :الفʙع الأول
  قʦانʥʻ الॻʹʟʦةتعʃȂʙ العلامة الʱʯارȂة في ال

ʺʱʳʺالعلاقات داخل ال ʦʤʻُي ȑʚار الʡة الإॽنʨة القانʺʤالأن ʙتُع ʖانʨʳع، خاصة في ال
وفي هʚا الॽʶاق، اكʗʰʶʱ العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة مȞانة مʜʽʺʱة، .8الاقʸʱادǽة والʳʱارȄة

ا سʺعة تʳارȄة  ً́ ǽأ ʝȞمات، بل تعʙʵات أو الʳʱʻʺال ʜʽʽʺفة تॽʣو Ȍفق ȑدʕنها لا تʨك
  .9واسعةالʢʻاق تʳʱاوز الʙʴود الʳغʛاॽɾة الʺعʱادة

ॽنʨة القانʺʤالأن ʗتعامل ʙة وقॽɻȄʛʷʱجهات الʨʱالǼ ʛأثʱلفة، تʱʵق مʛʢǼ مʨا الʺفهʚة مع ه
فʺʻها مʧ تʻʰى تعȄʛفات دॽʀقة تʛاعي الانʷʱار الفعلي للعلامة  .والॽʶاقات الاقʸʱادǽة لؔل دولة

وعلॽه، فإن الʱʺهʙʽ لʱعʅȄʛ العلامة الʳʱارȄة  .وشهʛتها، ومʻها مʧ اكʱفى Ǽʺعايʛʽ أكʛʲ عʺʨمॽة
  .سʱعʛاض ॽɿॽؗة تʻاول الأنʤʺة القانʨنॽة لهʚا الʺفهʨم ȞʷǼل عامالʺʷهʨرة ʨʱʶǽجʖ أولاً ا

ʰؔرةوذلʨهʷʺة الȄارʳʱالعلامة ال ʅȄʛراسة تعʙف ȑʛائʜʳع الȄʛʷʱعاتو )أولا(ي الȄʛʷʱال 
  .)ثانॻا(الʺقارنة

  :ةʸقارنال اتالȂʙʵʯع-أولا
ʧȞʺǽ الاسʻʯʱاس Ǽالʳʱارب القانʨنॽة الʺقارنة الʱي سعʗ الى تʙʴيʙ مفهʨم العلامة 

  :الʺʷهʨرة مʧ خلال الȄʛʷʱع او الاجʱهاد القʹائي
ǽفهʦ مʧ الاجʱهاد القʹائي ان العلامة الʺʷهʨرة هي تلʥ  :في القانʦن الفʙنʴي .1

 ʧتها مʛل شهʙʱʶه، وتʻم ʛʰʱء معʜاو ج ʧʽؔهلʱʶʺر الʨجʺه Ȑʙة لȄʨعة قʺʶǼ ىʤʴي تʱال
. 10وॽʰʡعة الʺʳʱʻاتعʻاصʛ واقॽɻة مʲل مʙة الاسʱعʺال، حʦʳ الاشهار، انʷʱار العلامة، 

                              
8 ،ȑرʨهʻʶزاق الʛال ʙʰصع ،Șابʶجع الʛʺ15ال.  

الأعمال التجارية والتاجر والمتجر والعلامات التجارية، دار : محمد سامي عبد الحميد، القانون التجاري9

 . 231، ص 2015الجديدة، الإسكندرية،  ةالجامع

10Yves Reboul, Le droit des marques, 5e éd., Dalloz, paris, 2021.  
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نقʙʺǼ ʙʸة الاسʱعʺال الفʛʱة الʜمॽʻة الʱي اسʙʵʱمʗ فʽها العلامة في الʨʶق، فؔلʺا زاد عʙد 
الأشʵاص الʚيǽ ʧعʛفʨن العلامة، سʨاءً مʴلॽا أو دولॽا، ؗلʺا دل ذلʥ على قʨة حʹʨرها في 

. إقلॽʺॽا، أو عالʺॽا أذهان الʳʺهʨر، أمّا انʷʱار العلامة ǽقǼ ʙʸه الʨʱسع الʳغʛافي للعلامة، إما
وأخʛʽا ॽʰʡعة الʺʳʱʻات ونقʙʸ . هʚا الانʷʱار يʙȄʜ مʧ فʛص تʺʜʽ العلامة وتॽʻʸفها ؗʺʷهʨرة

 . بها نʨع وجʨدة الʶلع أو الʙʵمات الʺʛتʢॼة Ǽالعلامة
2.  ȏʙʶʸن الʦل  :في القانȞʷǼ وفةʛمع ʗʴॼي أصʱرة هي الʨهʷʺالعلامة ال ʛʰʱتع

مʧ خلال الاسʙʵʱام الȄʨʢل والʺʲȞف، او Ǽفʹل الʴʺلات واسع بʧʽ جʺهʨر الʺʱʶهلʧʽؔ، سʨاء 
الاعلانॽة، او Ǽالʛʤʻ الى جʨدة الʺʱʻج الʺʛتȌॼ بها، وʙʻʱʶȄ الى مʨʺʳعة مʧ الʺʕشʛات الʨاقॽɻة 

 11دون تعʅȄʜ مॼاشʛ في الʟʻ القانʨني
تفهʦ العلامة الʺʷهʨرة على انها الʺعʛوفة على نʢاق واسع :في القانʦن الʦʯنʴي .3

 ʧʽابॼʱالاع ʧʽعǼ ʚأخȄل العلامة، وʴمات مʙʵات او الʳʱʻʺالǼ يʻر الʺعʨهʺʳد  رالʙع
 .12الʺʱʶهلʧʽؔ، ووسائل الʛʱوȄج، وشȞॼة الʨʱزȄع

 ʦʱي ʘʽعي، حȄʛʷʱاق الॽʶخلال ال ʧا مॽʻʺرة ضʨهʷʺم العلامة الʨمفه ʦفهǽ ،ʥومع ذل
 ʨهʺʳال ʧʽاسعة بʨتها الʛفʹل شهǼ ةǽاقي العلامات العادǼ ʧها عʜʽʽʺرتها تʙوق ،ʧʽؔهلʱʶʺر ال

بʻاء علॽه، . على اكʶʱاب الاعʛʱاف العام دون الʴاجة الى تعʅȄʛ مʙʴد مʧ الʨʸʻص القانʨنॽة
ʧȞʺǽ القʨل ان العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة هي تلʥ العلامة الʱي تʴقȘ انʷʱارا واسعا ʳǽعلها 

ʡ هاʽفي علʹǽ ر، مʺاʨهʺʳال ʧة مʛʰʱة معʯف Ȑʙاق واسع لʢوفة على نʛة معʛهʷع الǼا
  .والاسʱقلالॽة في تʺʜʽʽ الʺʳʱʻات او الʙʵمات الʺʛتʢॼة بها عʧ غʛʽها مʧ العلامات

                              
11ʦن رقʨرخ في  82قانʕʺ2ال  ʨʽنʨد  2002يʙج ر ع ،ȑʛʸʺة الȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨة حقǽاʺʴǼ Șعلʱ22م 

  .2020سʛʰʺʱʰ  5وهʨ قانʨن سارȑ مع تعǽʙلات لاحقة حʱى  2002يʨنʨʽ  3مʛȞر، مʕرخ في 

  .2015الʺȑʛʸ، دار الʻهʹة العॽȃʛة، القاهʛة، سامي جʺال الʙيʧ، الʛʷح الʨافي لقانʨن الʺلॽؔة الفȄʛؔة 
  .الʺʱعلʴǼ Șʺاǽة الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة 2001أبȄʛل  17الʺʕرخ في  2001لʻʶة  36القانʨن عʙد 12

   ،ʝنʨت ،ʛʷʻان للʜʽʺي، دار الʶنʨʱة الॽɺاʻʸة الॽؔن الʺلʨح قانʛش ،ʧȄʜ2020محمد ال. 
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  :الʚʱائȏʙ  الȂʙʵʯع-ثانॻا
 ʦرق ʛرة في الامʨهʷʺة الȄارʳʱللعلامة ال ʅȄʛتع ȑʛائʜʳن الʨالقان ʟʸʵǽ ʦ06-03ل 

تʽʳʶل علامة  مʻعإلى  الʺʱعلǼ Șالعلامات، بل اكʱفى Ǽالإشارة الʽها ضʺʧ احȞام الʴʺاǽة
ʱعʢي ؛ فʳʱʻات او خʙمات مʺاثلة مʢاǼقة او مʷابهة لعلامة مʷهʨرة إذا ؗانʗ تʱʶعʺل على م

  .Ș مʻع الغʛʽ اسʱعʺالها دون اذنهلʸاحʖ العلامة الʺʷهʨرة ح
  ʧم ،ʦرة تفهʨهʷʺة الȄارʳʱفات ان العلامة الȄʛعʱه الʚلف هʱʵاء مʛقʱاس ʧم ʧʽʰʱي

، على انها العلامة الʱي تʤʴى بʙرجة عالॽة مʧ الʷهʛة و مʨʤʻر اغلʖ الȄʛʷʱعات الʺقارنة
الاعʛʱاف في الʨʶق او بʧʽ جʺهʨر الʺʱʶهلʧʽؔ، نʳॽʱة عʨامل مʱعʙدة مʲل الاسʱعʺال، 
 ʙʺʱة تعʺʤه الأنʚه ʖان اغل Ȏلاحǽ ة بها، وʢॼتʛʺات الʳʱʻʺدة الʨعة، او جʺʶالاشهار، ال

ؗ ʦرغ ʧؔة، و لʛهʷلاص الʵʱة لاسॽɻواق ʛʽى بها العلامة  لمعايʤʴي تʱة الॽʺه الأهʚه
الʳʱارȄة الʺʷهʨرة في الʺعاملات الʳʱارȄة، الا ان الʺʛʷع الʜʳائȑʛ لʦ يʨرد تعȄʛفا صʴȄʛا لها 

 ʦرق ʛص الامʨʸن ʧʺة 06-03ضॽɺاʻʸة الॽؔالʺلǼ Șعلʱʺ13ال . 
  
  

  :الفʙع الʰاني
  يالʗول قانʦن في ال تعʃȂʙ العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة

ل ʣفي رȄة الʺʷهʨرة مʧ الʺفاʦॽʂ الʱي اكʗʰʶʱ أهʺॽة مʜʱايʙة العلامة الʳʱا ǽعʙ مفهʨم
الا ان الاتفاॽʀات الʙولॽة الأساسॽة في الʙʴيʲة،  والاتʸالتʨʢر الʳʱارة الʙولॽة ووسائل الاعلام 

ʗ أمʛ تʙʴيʙه  ومॼاشʛامʳال الʺلॽؔة الفȄʛؔة لʦ تʹع تعȄʛفا صʴȄʛا  ʛؗم، بل تʨا الʺفهʚله
 ʨات الʢلʶلل ʛʽء معايʨة في ضॽʻʡ نةʛةمȄʛيʙوتق .ʟلʵʱʶȄص  وʨʸʻه الʚل هʺʳم ʧم

ȏادॼʺملامح  وال ʙيʙʴخلاله ت ʧم ʧȞʺǽ ر عامʨʸة تȄارʳʱني للعلامة الʨالقان ʅȄʛعʱال
  .الʺʷهʨرة

                              
13 ʦرق ʛرخ في  06-03الامʕʺ19ال  ʨʽلʨ2003يȘعلʱʺال ، Șابʶجع الʛʺة، الॽɺاʻʸة الॽؔالʺلǼ. 
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مʧ خلال تʙʴيʙ هʚه في الʺॼادȏ الʙولॽة يʦʱ دراسة تعʅȄʛ العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة 
اتفاॽʀة تʝॼȄʛ  ومقارȃة) أولا( الʱعʅȄʛ الȄʛʸح في الʨʸʻص الʙولॽةॽɼاب العʻاوʧȄ الفॽɺʛة 

  ).ثالʰا(العامة لʱعʅȄʛ العلامة الʺʷهʨرة الʺلامحو ) ثانॻا( لʺفهʨم العلامة الʺʷهʨرة
  :في الʹʦʶص الʗولॻةॻɺاب الʯعʃȂʙ الȂʙʶح -أولا

 ʧزان مʛأب ʀفي اتفا Ȏلاحǽ ة ماॽɺاʻʸة الॽؔة الʺلǽاʺʴل ʝȄارǼ ةॽ1883 لةʙوالʺع ،
ʨلات  ʨؗوتʛة بʙعǼ فا لاحقة، أنهاȄʛتع ʧʺʹʱت ʦرة، لʨهʷʺة الȄارʳʱقا للعلامة الॽʀدʗفʱواك 

بʛفʠ أو اʢǼال تʽʳʶل أȑ علامة مʢاǼقة على أن الʙول الʺʱعاقʙة تلʜʱم ʟʻʱ فǼالإشارة الʽها 
 إذاالأʛʡاف، ولʨ لʦ تʧؔ مʳʶلة ॽɾه،  لعلامة تʳارȄة تعʛʰʱ مʷهʨرة في أحʙ الʰلʙان أو مʷابهة

ما يʙل على اعʛʱاف  وهʨ.14كان مʧ شأن اسʙʵʱام العلامة أن ʖʰʶǽ الॼʱاسا لȐʙ الʳʺهʨر
  .، تʨʵلها حʺاǽة اسʻʲʱائॽة خارج نʢاق الʽʳʶʱلعلامات تʱʺʱع ʷǼهʛة واسعةضʺʻي بʨجʨد 

  :لʸفهʦم العلامة الʵʸهʦرة مقارȁة اتفاॻɾة تʛॺȂʙ-ثانॻا
ʙ هʚا ) TRIPS(الفȄʛؔة مʧ حقʨق الʺلॽؔة جاءت اتفاॽʀة الʨʳانʖ الʺʸʱلة Ǽالʳʱارة  ʕؗʱل

في ضʨء على ان شهʛة العلامة تʙʴد  2فقʛة  16حʘʽ نʗʸ في الʺادة ॽɾه،  وتʨسعالʨʱجه 
كʺا وسعʗ في . 15لها ʛʱوȄجالالʺعʻي بها، سʨاء نʳॽʱة اسʱعʺالها او مȐʙ معʛفة الʳʺهʨر 

فة عʧ تلʥ الʱي لʷॽʺل فʯات سلع أو خʙمات مʱʵلمʧ الʺادة نفʶها نʢاق الʷهʛة  3الفقʛة 
علامة مʷابهة سॼʰا مʱʴʺلا للʹʛر مʱى ثʗʰ ان شهʛتها تʳعل مʧ اسʙʵʱام تغʽʢها العلامة، 

  .أو الاسʱغلال غʛʽ الʺʛʷوع

                              
  .، مʛجع سابbis 6(Ș(مʛȞر  6اتفاॽʀة ǼارʝȄ لʴʺاǽة الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، الʺادة 14

 .1994، مراكش، 3و 2، الفقرتان 16اتفاقية تريبس، المادة 15
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الǽ ȑʚقʨم علॽه مفهʨم العلامة ومʧ خلال هاتʧʽ الاتفاقʧȞʺǽ ،ʧʽʱʽ القʨل ان الأساس 
العلامة ، انʺا ȐʙʺǼ انʷʱار أو الاسʱعʺال الʺادȑ داخل إقلʦॽ الʙولةالʺʷهʨرة لا يʛتǼ Ȍॼالʽʳʶʱل 

 ʧʽؔهلʱʶʺر الʨجʺه ȋتها في أوساʛوشهʦهʻة مʻʽة معʯ16أو ف.  
  :الʵʸهʦرة الʱʯارȂة لعلامةالفقهي ل ʯعʃȂʙال-ثالʰا

 اسʵʱلاص تعʅȄʛ عʺلي للعلامة القانʨني الʙولي اعʱʺادا على هʚه الʺॼادȏ حاول الفقه
الʱʯارȂة الʵʸهʦرة هي ؕل العلامة " :تي، ʧȞʺǽ صॽاغʱه على الʨʴʻ الاالʺʷهʨرة الʳʱارȄة
، ʖʻʲǺ تʙʯسخ في ذهʥ لȎʗ الʸʱهʦر والʚʻʻʸʯجة عالॻة مʥ الʸعʙفة ر حازت على دعلامة 

 ʥʻؒهلʯʴʸة الʙʮعلها معʱرة تʦʶǺ رʗʶم ʥع ʙاشॺل مȜʵǺمةʗʳلعة او الʴال ʙʢʹال ʞغǺ ،
ʴم ʥلها أو عʻʱʴةألة تʹʻالها الفعلي داخل دولة معʸعʯ17."اس  
  :الʺʷهʨرة الʳʱارȄةمʧ خʸائʟ العلامة و 
ؗان جʺهʨرا عاما أو جʺهʨرا  ، سʨاءً أوساȋ الʳʺهʨر الʺعʻي الʷهʛة في  - أ

ʧʽاع معʢا في قʸʸʵʱم. 
ذهʧ الʺʱʶهلʱʻʺǼ ʥج أو خʙمة في الʜʽʽʺʱ الʚهʻي للعلامة، أȑ ارتॼاʡها الʱلقائي   - ب

 .معʻʽة
الʷهʛة عالʺॽة، بل Ȟǽفي ȋʛʱʷǽ ان تʨؔن الإقلॽʺي للʷهʛة، حʘʽ لا الʢاǼع غʛʽ   - ت

 Șقʴةان تʙأو دولة واح ʧʽق معʨاق سʢفي ن. 
الʺॽʰعات حʘʽ لا تقاس الʷهʛة Ǽعʙد الʙول أو حʦʳ  العʛʸʻ الʨʻعي للانʷʱار،  - ث

  .18الʺʱʶهلʧʽؔ إدراكفقȌ، بل ȐʙʺǼ الʱأثʛʽ في 
                              

16 ،ʛʷʻامعات للʙدار ال ،Șʽʰʢʱة والȄʛʤʻال ʧʽة بȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨادق، حقʸن محمد الʨʻة، قȄرʙʻȞالإس

 .154، ص2009

الʺʨسى، عʙʰ الʛحʺʧ، العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة وحʺايʱها في القانʨن الأردني والاتفاॽʀات الʙولॽة، دار 17

 .47، ص2010الʲقافة، عʺان، 

18Wipo, Protection of well-known Marks, Publication No. 833(E) Geneva, 1999, 

p9. Retrieved fromhttps://www.wipo.int (16 may 2025 at 19h31) 
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فان العلامة الʺʷهʨرة تʜʽʺʱ عʧ غʛʽها مʧ العلامات الʳʱارȄة على ما سȘʰ،  وʻȃاء
، Ǽالʽʳʶʱل الى حʺاǽة مʙʺʱʶة مʧ واقعها في الʨʶق الʱقلǽʙʽة ʨȞǼنها تʳاوزت الʴʺاǽة الʺقʛونة 

  ،19ومȞانʱها في الʨعي الاسʱهلاكي
، في العلامات الʳʱارȄةالعلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة الأهʺॽة الॼالغة الʱي تʤʴى بها ورغʺ

الʺʱعلȘ  06-03نʨʸص الأمʛ صʴȄʛا لها ضʺʧ  لʦ يʨرد تعȄʛفا لا أن الʺʛʷع الʜʳائȑʛ ا
ضʺॽʻا مʧ خلال الॽʶاق ومع ذلǽ ،ʥفهʦ مفهʨم العلامة الʺʷهʨرة . Ǽ20الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة

جʺهʨر بʧʽ حʘʽ يʦʱ تʺʜʽʽها عǼ ʧاقي العلامات العادǽة Ǽفʹل شهʛتها الʨاسعة الȄʛʷʱعي، 
ʧʽؔهلʱʶʺرتها، الʙاف العام وقʛʱاب الاعʶʱاجةعلى اكʴص  دون الʨʸʻد في الʙʴم ʅȄʛالى تع

  .القانʨنॽة
 ʧȞʺǽʥرة هي تلʨهʷʺة الȄارʳʱل ان العلامة الʨالق  Șقʴي تʱارا واسعا العلامة الʷʱان

ǽʹفي علʽها ʡاǼع الʷهʛة  ، مʺامعʛوفة على نʢاق واسع لȐʙ فʯة معʛʰʱة مʧ جʺهʨر ʳǽعلها
  .عʧ غʛʽها مʧ العلاماتالʺʛتʢॼة في تʺʜʽʽ الʺʳʱʻات أو الʙʵمات  والاسʱقلالॽة

  الʠʸلʔ الʰاني
دور العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في تعʚȂʚ القʗرة الʯʹافॻʴة وخلȖ مʚʻة 

  الʦʴق                     
ة ما،  العلامة الʳʱارȄة تʺʲل ʛؗʷة الؔاملة لȄʨلالهʺʴها في  وتʵȄاتها تارॽʡهاʱوثقاف 

في عʛʸنا الʴالي، أصॼح للعلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة دور ʛʽʰؗ في تعʜȄʜ القʙرة . وॽʀʺها
ات  ʛؗʷة للॽʶافʻʱلʺاال سʺعة ॼʽʡة، ؗلʺا اسʢʱاعʗ  وذاتؗانʗ العلامة الʳʱارȄة قȄʨة  وؗ

ات  ʛؗʷاق الأعʺال العاالʨفي أس ʛʰص أكʛفǼ ىʤʴها وتʽʶافʻم ʧع ʜʽʺʱةأن تॽʺل ،ʥلʚ خلȘ  وؗ
  .مʜʽة الʨʶق 

                              
بʨضॽاف، عʺار، الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، دراسة مقارنة في ضʨء الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ والاتفاॽʀات الʙولॽة، دار 19

 ،ʛائʜʳمة، الʨ112، ص2018ه. 

20 ʦرق ʛالعلامات  06-03الأمǼ ȘعلʱʺالȘجع سابʛم.  
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 ودور) الفʙعالأول(الʻʱافॽʶة ي تعʜȄʜ القʙرة العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة ف دور ʙراسةʰوذلؔ
  .)الفʙعالʰاني(الʨʶق في خلȘ مʜʽة  العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة

  :الفʙع الأول
  دور العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في تعʚȂʚ القʗرة الʯʹافॻʴة

 ʦأه ʧʽب ʧة مȄارʳʱالعلامة ال ʛʰʱتع ʛاصʻالعʶي تʱفي تʺاال ʦه ʜʽʽ هاʛʽغ ʧة عʶسʕʺال
لعلامة الʺʷهʨرة لا تقʛʸʱ أهʺʱʽها على فا. ذات شهʛة واسعةؗانʗ  إذافي الʨʶق، خاصة 

ا أساسॽًا في بʻاء الʲقة لȐʙ الȃʜائʧ، بل تʱعȐʙ ذلʥ لʱلعʖ دورً  ،فقȌ الʱعǼ ʅȄʛالʺʱʻج أو الʙʵمة
ʜȄʜوتع ʦة في أذهانهʶسʕʺانة الȞالعلامات. م ʧع مʨʻا الʚعلى  ه ʛʰرة أكʙة قʶسʕʺح الʻʺت

، خʨʸصًا في ʣل الʺʻافʶة، وʶȄاعʙها في الʴفاȍ على حʱʸها الॽʀʨʶة وحʱى تʨسॽعها
  .21الʱي تعʛفها الأسʨاق الʨʽمالʺʻافʶة الʙʷيʙة 

 ʨهʷʺة الȄارʳʱدور العلامة ال ʙيʙʴت ʦʱار يʻʱرة الʙالق ʜȄʜخلال دراسة ة في تع ʧة مॽʶاء فʻب
الʺʷهʨرة ة مʧ خلال العلامة الʳʱارʜ Ȅالابʱؔار والʽʽʺʱ،)أولا(العʺلاء معالʲقة 

،الʨʱسع )ثالʰا(الʺʷهʨرة ة الʳʱارȄة القʙرة الʻʱافॽʶة للعلامالȘȄʨʶʱ الʱي تʙعʦ  تاسʛʱاتॽʳॽا،)ثانॻا(
  ).راǺعا(الʺʷهʨرة Ȅة للعلامة الʳʱار  والعالʺيالʳغʛافي 
  :بʹاء الʰقة مع العʸلاء -أولا

هʚه الʲقة لا تأتي . عʙʻما تॼʸح العلامة الʳʱارȄة مʷهʨرة، تʙʰأ في ʖʶؗ ثقة العʺلاء
بل أǽʹا مʧ سʺعة العلامة الʳʱارȄة الʱي تʛʱسخ في أذهان فقȌ مʧ جʨدة الʺʱʻج أو الʙʵمة، 

سʺعʱها Apple"  ʖʰʶǼ"يʲقʨن في علامة على سʽʰل الʺʲال، العʙيʙ مʧ الʺʱʶهلʧʽؔ . العʺلاء
  .22مʙʱʶام وأداءذات جʨدة عالॽة الʺʺʱازة في تقʦǽʙ مʳʱʻات 

                              
 . 45، ص2021محمد عادل، إدارة العلامة الʳʱارȄة، دار الفʛؔ الʳامعي، الإسʙʻȞرȄة، 21

22Chaudhuri, A., & Holbrook, M. B. (2001) "The chain of effects from brand trust 

and brand affect to brand performance: the role of brand loyalty"Journal of 
marketing,65 )2 ( ,81-93. Retrieved fromhttps://journals.sagepub.com (17 may 
2025 at 8h15) 
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 Șʰالإضافة الى ما سǼ املʨالع ʧة مॽɾفاʷال ʙز ثقة ، تعʜي تعʱي العʺلاء فالʺهʺة ال
الॽʁʺة غʛʽ الʺادǽة الʳʺهʨر أحʙ أبʛز مʤاهʛ اتʳاه ، وهʚه الʲقة العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة

قانʨني أخلاقي Ȅʨʡل الأمʙ، ، بل تأسʝ على الʜʱام وضʴاهاتʻʰى بʧʽ عॽʷة  ولا، للعلامة
، الاشهار الʸادق، والॽʺॽʤʻʱة الʵاصة ʴǼʺاǽة الʺʱʶهلʥ ى في احʛʱام الʺعايʛʽ الॽɻȄʛʷʱةيʳʱل

على تʺاسʥ العلاقة بʧʽ  ما يʻعʝȞ وهʨ، للʺʨاصفات الʺعلʧ عʻهامʢاǼقة الʺʳʱʻات  وضʺان
  .والʺʱʶهلʥالعلامة 

 "الأمان الʱعاقȑʙ الʹʺʻي"Ǽاعॼʱارها تʵلȘ نʨعا مʧ تʻافॽʶا حاسʺا، تॼʸح الʲقة عاملا 
ʥهلʱʶʺالعلامة وال ʧʽب .Ȍج فقʱʻʺال ȑʛʱʷǽ ل لاʽʺقّع"بل ، فالعʨا " يॽʻʺد، ضʙʳʱعلى ولاء م ʦقائ

ولاءً  لʱʻʱجتʱقاʡع الʨʳانʖ الॽʁȄʨʶʱة Ǽالʦॽʁ القانʨنॽة، وهʻا، . على اسʛʺʱارȄة الʨʳدة والʷفاॽɾة
ʖعʸǽ اʛًقʱʶفي ا م ʧʽʶافʻʺمهʺة ال ʧق مʨʶاق الʛʱخ. 

  :مʥ خلال العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة والʚʻʸʯالابʯؒار  -ثانॻا
تعʙʺʱ على الابʱؔار  "Google"و " SAMSUNG"مʲل ʷهʨرة علامات تʳارȄة م 

ȞʷǼل دورǽ ȑعʜز قʙرة القʙرة على الابʱؔار وʛʡح مʳʱʻات جʙيʙة . الʺʛʺʱʶ لʚʳب العʺلاء
الابʱؔار هʨ مفʱاح الʴفاȍ على الʱفʛد . العلامة الʳʱارȄة على الʴفاȍ على مȞانʱها في الʨʶق 

ʜʽʺʱق،  والʨʶفي الʨا وهʳʻب ʝافʻʱات على ال ʛؗʷال ʙاعʶǽ 23حما. 
تʶُهʦ العلامة الʺʷهʨرة في تʛسॽخ هȄʨة ابʱؔارȄة خاصة، تʳعل مʻها مʛجعا في الʨʶق، 

كʺا ان ارتॼاȋ . حʱؔار شʴȄʛة معʻʽة مʧ الʺʱʶهلʧʽؔ الॼاحʧʽʲ عʧ الʨʳدة والʙʴاثةوتُʺʻȞها مʧ ا
إعادة بʻاء الابʱؔار Ǽاسʦ العلامة ʴʻʺǽها قابلॽة الʨʱسع في مʳالات جʙيʙة دون الʴاجة الى 

 .الʶʺعة

                              
23CHRISTENSEN, C.M., &Raynor, M.E. (2003). The innovators solution: 

Creating and Sustaining Successful Growth. Harvard Business Review Press 
(Boston) Retrieved from https://books.google.com (17 may 2025 at 9h41) 
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  :ʵʸهʦرةة الʯʹافॻʴة للعلامة الʱʯارȂة الالʯي تʗعʤ القʗر الॻ ȖȂʦʴʯات اسʙʯاتʱॻ -ثالʰا
Ȅʨʶʱات الॽʳॽاتʛʱروسة لها الاسʙʺة الॽʁ رʙق ʜȄʜة ة العلامات دور أساسي في تعȄارʳʱال

 الإعلانات،خلال ان تʻʰي سʺعʱها مȄ ʧة الʺʷهʨرة ʧ للعلامة الʳʱار Ȟʺǽ. على الʺʻافʶة
 مʸʻاتʛ مع العʺلاء عʛʰ د تفاعل مʱʶʺان وجʨ  اؗʺ .ʛاتॽʳॽةالاسʱ تالʙعائॽة، والʛʷاكاتالʴʺلا

ع العلامة ʱهلʧʽؔ مزȄادة تفاعل الʺȞʶانʱها وʶȄاهʦ في ʜز مʧ مالʨʱاصل الاجʱʺاعي ǽع
Ȅارʳʱ24ةال.  

ʳة على مʴاجʻال ȘȄʨʶʱات الॽʳॽاتʛʱاس ʛʸʱة، لا تقॽʳȄوʛʱة أو الॽلات الاعلانʺʴد الʛ
العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة لا . مع الʳʺهʨر ومʙʱʶامةبل تʱعȐʙ ذلʥ لʷʱʺل بʻاء علاقة عʺॽقة 

 وتفهʦتʵاॼʡه بلغʱه ، بل تʶعى لان تʨؔن جʜءًا مʧ حॽاة الʺʱʶهلʥ، تʱؔفي ʚʳǼب الانॼʱاه
  .معه Ǽاسʛʺʱار وتʱفاعلرॼɼاته 

في مʨقع تʻافʶي قȑʨ  وتʳعلهاتʺʴʻها تʺʜًʽا حॽʁॽʁا هʚه العلاقة الʱفاعلॽة هي الʱي  
كʺا أن العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة تʙرك جʙʽا أن الʺʻافʶة في الʨʶق لا تʸǽ . ʦʶʴعʖ تʳاوزه

ه لȐʙ فقʨʳǼ Ȍدة الʺʱʻج،  ʛؗʱت ȑʚاس الʶالإحǼ اʹǽبل أʥهلʱʶʺل. الʚلʥ اماʺʱلي اهʨها تʙʳن ،
 . اكʛʽʰا لȃʛʳʱة العامل، وتʴاول ان تʳعله ʷǽعǼ ʛأنه مʨʴر اهʱʺامه

ʧبل  وم ،ȑادʸʱار اقॽʵؗ Ȍفق ʝॽه، لʻرتها في ذهʨسخ صʛʱر، تʨعʷا الʚخلال ه
القʙرة أن الʜʽʺʱ في الȘȄʨʶʱ أصॼح الʨʽم مʛهʨنا ǼنȐʛ وفي هʚا الॽʶاق، . والانʱʺاءكʛمʜ للʲقة 

ʚلǼ ʥالʙʸق في تقʦǽʙ الॽʁʺة الॽʁॽʁʴةعلى الابʙاع والابʱؔار،    .وؗ
  ʗة قادرة على فؔلʺا ؗانȄارʳʱحالعلامة الʨق ووضʙʸǼ هاʶنف ʧع ʛʽʰعʱؗلʺا ،ال 

قʙرتها  وتعʜȄʜفي الʴفاȍ على مȞانʱها اسʢʱاعʗ أن تʨاكʖ تʢلعات جʺهʨرها، زادت فʛصها 
Ȍة وسॽʶافʻʱات الǽʙʴʱالǼ ق مليءʨس . 

                              
24Kotler, P., & Armstrong, G. (2017). Principles of Marketing. Pearson. Retrieved 

from https://www.pearson.com (17 may 2025 at 11h29) 
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  :الʵʸهʦرةللعلامة الʱʯارȂة  ʱغʙافي والعالʸيالʦʯسعال -راǺعا
ʻʻȞʺǽر  الاʙرة اغفال قʨهʷʺة الȄارʳʱةة العلامة الʙيʙاق جʨسع في أسʨʱمع . على ال

ʙيʙاق جʨل الى أسʨخʙة الॽه العلامات عʺلʚهل هʶتها تʛن ثقة في شهʨؔهلʱʶʺال ʙʳǽ ʘʽة، ح
ات مʲل . شʛاء الʺʳʱʻات ʖʰʶǼ شهʛة العلامة ʛؗال، شʲʺل الʽʰعلى س"MacDonald's " و

"Coca-Cola"  ةॽʺاق العالʨلف الأسʱʵسع في مʨت ʧم ʗʻȞʺي تʱعة الʺʶفʹل الǼ ع بهاʱʺʱت
  .25علاماتها

الى الʴʺلات والعالʺي للعلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة فقȌ هʚا الانʷʱار الʳغʛافي لا ǽعʨد 
الʺʛʱاكʺة عʛʰ بʲقة الʺʱʶهلʧʽؔ الهائلة، بل يʛتȌॼ أǽʹا  الاعلانॽة الʹʵʺة أو الاسʲʱʺارات

وȘʲȄ بها، فانه  فعʙʻما يʨاجه الʺʱʶهلʥ علامة ǽعʛفها. الʜمʧ في جʨدة الʺʳʱʻات أو الʙʵمات
ǽفʛʶ الʳʻاح الʺʛؔʱر  وهʚامʱʵلفة، ، حʱى في بʯʽة ثقاॽɾة أو اقʸʱادǽة ʨȞǽن أكʛʲ مॽلا لʱȃʛʳʱها

فاءةʛʶǼعة الʺʷهʨرة في اخʛʱاق الأسʨاق الʙولॽة  للعلامات   .وؗ
 ʥهلʱʶʺال ʧار في ذهʛقʱقة والاسʲلل ʜل الى رمʨʴʱرة تʨهʷʺة الȄارʳʱمʺا ان العلامة ال ،

 مʺاكʺا أن هʚه العلامات تʱʶفʙʽ .على الʨʱسع مقارنة Ǽالعلامات الأقل شهʛةʳǽعلها أكʛʲ قʙرة 
، على مʛʳد الॽʣʨفة أو الʨʳدة، حʘʽ لا تقʛʸʱ علاقʱها Ǽالʺʱʶهلʱ" ʥقʦॽʽ الʺعȑʨʻ ال"ب ǽعʛف 

 ʖانʳال ʝلامʱل ʙʱʺفي بل تʡاعيالعاʺʱوالاج ʥهلʱʶʺها الʽف Ȑʛانة ، اذ يȞʺا لʙʽʶʳة تॽɺاʺʱاج
عʻها الʺʱʶهلʧʽؔ لها، وʳȄعلهʦ يʨʲʴॼن حॽاة معʧʽ، هʚا الॼعʙ الʛمǽُ ȑʜعʜز مʧ ولاء  أو أسلʨب

  .مʺا ʶǽاهʦ في نʳاح عʺلॽة الʨʱسعحʱى في أسʨاق Ǽعʙʽة، 
  Ȍها فقʴʻʺة لا تȄارʳʱة العلامة الʛل ان شهʨالق ʧȞʺǽ عاʨلها ن Șلʵة، بل تॽʁȄʨʶة تʨق

ʸǽعʖ على العلامات الأخȐʛ مʳاراته ʶǼهʨلة، خʨʸصا في الʻʱافʶي الȑʚ مʧ الامॽʱاز 
 .العالʺॽة الʱي تʷهʙ تʨʻعا ثقاॽɾا واقʸʱادǽا ʛًʽʰؗا الأسʨاق

                              
25Cavusgil, S. T., Knight, G., Riesenberger, J. R., &Yeh, I. (2014)international 

Business: The new Realities. Pearson (Boston) Retrieved from 
https://www.pearson.com (17 may 2025 at 12h55) 
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ات على ، العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة تʺʲل إذا ʛؗʷرة الʙاء قʻة في بॽالأساس ʛاصʻالع ʙأح
اسʛʱاتॽʳॽات تॽʁȄʨʶة فعالة،  واسʙʵʱام، ، بʻاء الʲقة مع العʺلاءبʱؔارالامʧ خلال . الʺʻافʶة

رغʦ . في تʴقȘʽ الʨʺʻ الʺʙʱʶام والʺʶاهʺةʧȞʺǽ للعلامات الʳʱارȄة تعʜȄʜ مȞانʱها في الʨʶق 
 ʅॽؔʱه العلامات قادرة على الʚل هʤات، تǽʙʴʱاح في الʳʻال ʧم ʙȄʜʺال Șʽقʴʱؔار لʱوالاب

 .الʺʱʶقʰل

  :الفʙع الʰاني
  العلامة الʱʯارȂة في مʦاجهة الغʙʻالامॻʯازات القانʦنॻة الʹاشʭة عʥ شهʙة 

تعʙ مʜʽة الʨʶق مʧ بʧʽ الأهʙاف الأساسॽة الʱي تʶعى الʺʕسʶات الى تॽʁʴقها في ʣل 
ومʧ بʧʽ الʨسائل الفعالة الʱي . تǼ ʦʶʱالʱغʛʽ الȄʛʶع وتʨʻع حاجات الʺʱʶهلʧʽؔ بʯʽة تʻافॽʶة

صا عʙʻما تʨؔن خʨʸ الʳʱارȄة، نʙʳ العلامة صʨل الى هʚه الʺʜʽةعلى الʨ تʶاعʙ الʺʕسʶة 
رة لا تعʛʰ فقȌ عʧ مʱʻج فالعلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨ . بʲقة واسعة بʧʽ الʺʱʶهلʧʽؔ وتʤʴىمʷهʨرة 

مʺا ʰʶȞǽها مʨقعا مʱقʙما في  تʺʜʽ الʺʕسʶة عʧ غʛʽها،صʨرة ذهॽʻة معʧʽ، بل تॽʀ ʙʶʳʺة و 
  .26الʨʶق وʸȄعʖ على الʺʻافʧʽʶ تقلʙʽها

ء الʨلا في خلȘ مʜʽة الʨʶق مʧ خلال تʙʴيʷ ʙهʨرةدور العلامة الʳʱارȄة الʺيʦʱ دراسة  
، ومʶاهʺة العلامة )ثالʰا( الʺʛونة الʨʱسॽɻة ومʜʽة، )ثانॻا(في ذهʧ الʺʱʶهلʥ ، والʜʽʺʱ)أولا(

 ʠرة في خفʨهʷʺة الȄارʳʱالال ʅॽؔالʱةॽʳȄوʛʱعا(الǺة، )راʨة  والقȄʛعʶها العلامة الʴʻʺي تʱال
  .)خامʴا( الʺʷهʨرة للʺʕسʶة

  الʦلاء: أولا
ǽ ʛʰʱة عʶسʕʺح الॽʱة يʻʽة تقل معها ولاء العʺلاء لعلامة معʱثاب ʧʽؔهلʱʶة مʙات قاعॼتقل

مʧ حʶاسॽة  وȄقللفي تʙʴيʙ الأسعار، بل ʛ حȄʛة أكʰ وʴʻʺȄها، الʨʶق وتؔلفة الاسʱقʢاب
 ʥهلʱʶʺالʶنف ʛعʶن . هللʨʢॼتʛʺا فالعʺلاء الॽɿʡرة عاʨهʷة مȄارʳعلامة تǼ ʧع Ȍن فقʨʲʴॼلا ي

                              
ّ̋ان،  تأحʺʙ خلʽل، اسʛʱاتॽʳॽا26  .67، ص2020بʻاء العلامة الʳʱارȄة، دار الॽازورȑ، ع
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مʧ تʛسॽخ هʚه  وهʨ ما يʙȄʜوانʱʺاءاتهʦ،  انعȞاسا لهʱȄʨهʦ ، بل يʛون فʽهاالʺʳʱʻات الʱي تʴʺلها
  .الʨʶق في  العلامة

  الʚʻʸʯ في ذهʥ الʯʴʸهلʣ: ثانॻا
الʳانʖ الॽʣʨفي للʺʱʻج الى  تʳʱاوز ،ذهॽʻة قȄʨة العلامة الʺʷهʨرةخلȘ صʨرتॽʱح 
 ʛال ʖانʨʳة الȄʜةمॽانʙجʨدتها، بل . والʨʳل Ȍلعة فقʶال ȑʛʱʷǽ لا ʥهلʱʶʺه فالʚله هʲʺلʺا ت

  .حʱى نʺȌ حॽاةالعلامة مʧ مȞانة اجʱʺاॽɺة أو ذوق معʧʽ أو 
ʷʺالعلامة الʼʤʴرةتʨه Ǽ ةȄʨةقॽʻرة ذهʨʸعل قʳار تʛاء أسهلʛʷال ʦʱي ʘʽع، حʛأسʨ

الʛʱسخ الʺعʛفي ʻʺǽح وهʚا . 27ائيʛ هʚه العلامات تلقائॽا في لʤʴات اتʵاذ القʛار الʷ اسʴʱʹار
  .Ǽعلامات أخȐʛ أقل شهʛة مʜʽة في الʤهʨر والاخॽʱار مقارنة العلامة

  :الʦʯسॻɹةʙونة الʸمʚʻة-ثالʰا
خȋʨʢ  إʡلاقفي أسʨاق جʙيʙة أو الʙخʨل على الʺʕسʶة  مʜʽة الʺʛونة الʨʱسॽɻة تʶهل

ضʺʧ نفʝ الفʯة أو فʯات أخȐʛ مʧ الʺʳʱʻات، مʧ دون الʴاجة الى اسʲʱʺار انʱاج إضاॽɾة 
ʛفʸال ʧقة مʲاء الʻفي ب ʦʵاد العلامة. ضʙʱامǼ فʛعǽ ما ʨوهbrand Extension) .( العلامة

ة للʺʳʱʻات ʨقعالʺʱحʨل الʨʳدة  الʺʱʶهلʢǽُʯ ʧʥʺ فʶي ومعȑʨʻ الʺʷهʨرة تعʺل ʛʶʳؗ ن
  .الʙʳيʙة

ʶǽʺح للʺʕسʶة Ǽالاسʱفادة مʧ الʶʺعة الॼʽʢة للعلامة الʳʱارȄة ؗʺا أن امʙʱاد العلامة  
اتʳاه الʺʳʱʻات الʙʳيʙة، مʺا ǽقلل مʧ تؔالʅॽ لʻʰاء ثقة فʨرȄة في أذهان الʺʱʶهلʧʽؔ الʺʷهʨرة 

وفي هʚا . والʛʱوॽʳȄة، وʙȄʜȄ مʧ فʛص الʳʻاح في الأسʨاق الʻʱافॽʶةالʴʺلات الاشهارȄة 
أو حʱى مʱʵلفة عʧ نʷاʡها ʧȞʺǽ للʺʕسʶة الʨʱسع في مʳʱʻات أو خʙمات مʛتʢॼة ، الإʡار

  .الأصلي

                              
27Keller, Kevin Lane. Strategic brand Management, Pearson Education, 2013, p. 

330. Retrieved from https://books.google.com (17 may 2025 at 14h10) 
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  :مʴاهʸة العلامة الʵʸهʦرة في خفʞ الʯؒالʃॻ الʙʯوॻʱȂة:راǺعا
، تقل الʴاجة الى حʺلات تॽʁȄʨʶة والعلامةبʧʽ الʺʱʶهلʥ تȞʷʱل علاقة معॽɾʛة وȂجابॽه 

Ȟǽفي غالॼا لأحʙاث مʛʳد ʣهʨر اسʦ العلامة  أنمȞلفة لʛʷح الʺʱʻج أو اقʻاع الʺʱʶهلʥ، اذ 
  . الأثʛ الʺʢلʨب
  :الʯي تʲʹʸها العلامة الʵʸهʦرة للʓʸسʴةالʴعȂʙة  قʦةال-خامʴا

علامة ذات شهʛة عالॽة، لأنه في دفع سعʛ أعلى مقابل مʱʻج ʴǽʺل الʺʱʶهلؔ لا ǽʺانع
 الى" ماȞǽل بʨرتʛ"وʛʽʷȄ . مʹافة مقارنةً ʳʱʻʺǼات أخȐʛ  وॽʀʺةمʹʺʨنة يʙرك أن هʻاك جʨدة 

، هي مʧ أهʦ مʕشʛات امʱلاك قʙرة على فʛض الأسعار، دون الʱأثʛʽ سلॼًا على الʢلʖأن هʚ ال
  .28مʜʽة تʻافॽʶة مʙʱʶامة

الʸǽ ȑʚعॽʀ ʖاسه  الʺال الʛمȑʜ مʧ رأس العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة الى نʨع تʨʴʱل 
فقȌ علاقات  Șفهي لا تʵل. على الʺȐʙ الȄʨʢل ولʻؔه مʕثǼ ʛعʺȘ في نʳاح الʺʕسʶة مالॽًا

مʺا ǽعʜز مʧ ، وتॼʸح جʜءًا مʧ حॽاة الʺʱʶهلʥ، ونفॽʶة، بل تʻʰي رواȌǼ ثقاॽɾة اقʸʱادǽة
  .صʺʨد الʺʕسʶة في وجه الأزمات وتغʛʽات الʨʶق 

لا تعʙ فقȌ أداة تʺʜʽʽ، بل في ضʨء ما سʧȞʺǽ ،Șʰ القʨل ان العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة 
وتʴقȘʽ دخل مʱʶقʛ، رافعة اسʛʱاتॽʳॽة تʶهʦ في تأمʧʽ مʨقع تʻافʶي مʛمʨق للʺʕسʶة،  تʺʲل

  .في الاقʸʱاد الʺعاصʛالأمʙ مع الʨʶق، ما ʳǽعلها أحʙ أهʦ مʸادر القʨة وʻȃاء علاقة Ȅʨʡلة 
  
  
  
  
  
  

                              
28Porter, Michael E. Competitive Advantage, Free Press, 1985, p. 70. Retrieved 

from https://archive.org (17 may 2025 at 16h05). 
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  :الʖʲॺʸ الʰاني

  قʦانʥʻ حʸاǻة العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة
 ʙرة العلامة تعʨهʷʺة الȄارʳʱة الاالʶسʕʺل الʨأص ʦأه ʧعة مʺʶال ʧع ʛʰة، اذ تعǽادʸʱق

ونʛʤا  .، مʺا ʙʱʶǽعي حʺايʱها مʧ ؗل أشȞال الʱقلʙʽ والاسʱغلالالʳʱارȄة والʜʽʺʱ في الʨʶق 
 ʖ تʙخلا، ما تʢلّ ، Ǽاتʗ الʴʺاǽة الॽʻʡʨة غʛʽ ؗاॽɾةلامʙʱاد شهʛة هʚه العلامات خارج الʙʴود

أصʗʴॼ العلامة الʺʷهʨرة تʤʴى Ǽʺعاملة خاصة وقʙ . 29قانʨنॽًا دولॽًا لʹʺان حʺاǽة فعالة
  .30تʱʵلف عʧ العلامة العادǽة مʧ حʘʽ شʛوȋ الʴʺاǽة ونʢاقها

واتفاॽʀة تʝॼȄʛ، وضع أسʝ أسها اتفاॽʀة ǼارʝȄ وقʙ تʨلʗ الاتفاॽʀات الʙولॽة، على 
في الʺقابل . تلʥ الʺॼادȏ ضʺʧ قʨانʻʽها Ǽإدراج، ملʜمة الʙول الأعʹاءالعلامة الʺʷهʨرةلʴʺاǽة 

ʷʱال ʗسع ʛ عاتȄاتॼلʢʱʺه الʚمع ه ʅॽؔʱة الى الॽʻʡʨني. الʨام قانʤات ؗل نॽصʨʸʵوفقا ل.  
 ʦʱي ʙيʙʴارتʡة الإǽاʺʴخلال دراسة ال ʧرةمʨهʷʺة الȄارʳʱة العلامة الǽاʺʴني لʨالقان 

ف على ॽɿॽؗة تʝȄʛؔ هʚه الʴʺاǽة في ثʦ الʨقʨ  ،)الʠʸلॺالأول(الʙولॽة الʺقʛرة لها في الاتفاॽʀات 
  ).الʠʸلॺالʰاني(الॽʻʡʨة الȄʛʷʱعات 

                              
29ʛؔء الأول، دار الفʜʳة لها، الॽنʨة القانǽاʺʴرة والʨهʷʺة الȄارʳʱالعلامة ال ،ʙʽʺʴال ʙʰمحمد ع ʙȄز ʨأب 

 .25، ص2018الʳامعي، الإسʙʻȞرȄة، 

30WIPO, Protection of Well-Know Marks, Publication No 845(E), Geneva, 2020, 

p 7. 
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  :الʠʸلʔ الأول
  حʸاǻة العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في الاتفاॻɾات الʗولॻة

عʙ العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة مʧ أبʛز صʨر الʺلॽؔة الفȄʛؔة الʱي حʴǼ ʗʽʤʺاǽة ت
مॽʀ ʧʺة اقʸʱادǽة وتʳارȄة تʳʱاوز الʙʴود خاصة على الʺȐʨʱʶ الʙولي، نʛًʤا لʺا تʱʺʱع Ǽه 

وقʙ عʺلʗ الاتفاॽʀات الʙولॽة على وضع آلॽات قانʨنॽة تؔفل حʺاǽة هʚه العلامات مʧ  .الॽʻʡʨة
   .الʱقلʙʽ والاسʱغلال غʛʽ الʺʛʷوع

أول وثॽقة دولॽة أرسʗ مʙʰأ  1883وتُعʙ اتفاॽʀة ǼارʝȄ لʴʺاǽة الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة لʻʶة 
ل عʙم تʽʳʶل العلامة Ǽالʙولة الʛʢف، إذا ثʗʰ اشʱهارها لȐʙ الʴʺاǽة، حʱى في حا

 ʨهʺʳة ،31رالॽʀجاءت اتفا ʦثʝȃʛة  تʻز 1994سʜعʱل  ȑارʳʱام الʤʻال ʧʺة ضǽاʺʴه الʚه
حʱى في غʛʽ مʳال  العلامة الʺʷهʨرةالعالʺي، مʧ خلال تʨسॽع نʢاق الʴʺاǽة لʷॽʺل 

مȐʙ وعي الʺʱʳʺع الʙولي Ǽأهʺॽة تʨفʛʽ وʛʰȄُز هʚا الʙʱرج الʨʢʱرȑ في الاتفاॽʀات ، 32انʷاʡه
 ʥهلʱʶʺة للǽابها وحʺاʴالح أصʸا على مʣًالعلامات، حفا ʧاصة مʵة الʯه الفʚة فعالة لهǽحʺا

  .مʧ الʱʹلʽل

                              
، 1900، المعدّلة في بروكسل 1883مارس  20، المؤرخة في اتفاॽʀة ǼارʝȄ لʴʺاǽة الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة31

صادقت عليها الجزائر  ،1967وستوكهولم، 1958، لشبونة 1934، لندن 1925، لاهاي 1911واشنطن 

، الجريدة الرسمية للجمهورية 1966مارس  19المؤرخ في  57-66بموجب المرسوم الرئاسي رقم 

  .483، ص25الجزائرية، العدد 

، الملحقة باتفاقية مراكش )اتفاॽʀة تȄ)ʝॼȄʛة تفاॽʀة الʨʳانʖ الʺʸʱلة Ǽالʳʱارة مʧ حقʨق الʺلॽؔة الفʛؔ ا32

، المتعلقة بحماية العلامات 16 ، لا سيما المادة1994أبريل 15التجارة العالمية، الموقعة في  المنشئة لمنظمة

  .التجارية، لم تصادق عليها الجزائر بعد لكونها ليست عضوا في منظمة التجارة العالمية
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 ʙيʙʴخلال ت ʧة مॽولʙات الॽʀرة في الاتفاʨهʷʺة الȄارʳʱة العلامة الǽدراسة حʺا ʦʱي
 إʡارفي  والʴʺاǽة، )الفʙعالأول(لʻʸاॽɺة ااتفاॽʀة ǼارʝȄ لʴʺاǽة الʺلॽؔة  إʡارالʴʺاǽة في 

  ).الفʙعالʰاني(تʝॼȄʛاتفاॽʀة 

  :الفʙع الأول
  الʸلॻؒة الʶʹاॻɸةاتفاॻɾة ǺارʛȂ لʸʲاǻة  إʟارفي الʸʲاǻة 

ʶل في 1883تعʙ اتفاॽʀة ǼارʝȄ لʴʺاǽة الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة لعام  ، والʺعʙلة بʛʰوؗ
14ʛʰʺʶǽفي ,1900د ʧʢʻ2وواشʨʽنʨفي  1911ي ȑ6ولاها  ʛʰʺفʨن في 1925نʙʻ2ول ʨʽنʨي

 2و الʺʻقʴة في1967يʨل14ʨʽواسʱؔهʨلʦ في 1958اكʛȃʨʱ 31ولʨʰʷنة في 1943
ʛȃʨʱ1979اك , ʛʰʱأوائل تع ʧاتمॽʀة  الاتفاȄارʳʱة العلامات الǽحʺا ʗاولʻي تʱة الॽولʙال

ʹاء ملʜمة بʛفʠ أو الغاء مʻها على أن الʙول الأعمʛȞر  6حʘʽ نʗʸ الʺادة الʺʷهʨرة، 
في  لعلامة مʷهʨرة، حʱى ولʨ لʦ تʧؔ العلامة الأصلॽة مʳʶلةتعʛʰʱ تقلʙʽا تʽʳʶل أȑ علامة 

  .33ثʗʱʰ شهʛتها فʽها إذاتلʥ الʙولة، 
ʡًʛا لازما وʲʺȄل هʚا الʟʻ خʛوجا عʧ القاعʙة الʱقلǽʙʽة الʱي تʳعل مʧ الʽʳʶʱل ش

وسʽلة وقائॽة  العلامة الʺʷهʨرةكʺا مʻح أصʴاب . وحʙهالʷهʛة Ǽا، اذ أقʛ مʙʰأ الʴʺاǽة للʴʺاǽة
ʶع تʻʺعة فعالة لʺʶǼ ارʛالى الاض ȑر أو تأدʨهʺʳال Ȑʙا ل ًʁ ॼث لʙʴت ʙابهة قʷل علامات مʽʳ

  .العلامة الأصلॽة
" إمȞانॽة اللʝॼ" معʙʺʱة على مॽɻاروقʙ تʗʻʰ عʙة دول هʚا الʺʙʰأ في قʨانʻʽها الॽʻʡʨة، 

وتعʖʱ هʚه الآلॽة . دون الʴاجة الى اثॼات ضʛر فعلي". ʺʱʶهلʥالȌȃʛ الʚهʻي لȐʙ ال"أو 
 ʙʽعʸرة على الʨهʷʺة للعلامات الॽنʨة القانǽاʺʴولي، أساس الʙالʙة  وأحॽʀازات اتفاʳز إنʛأب

  .ǼارʝȄ في مʳال الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة
                              

ʶل 1883مارس  20اتفاॽʀة ǼارʝȄ لʴʺاǽة الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، الʺʕرخة في 33 ، 1900، معʙلة في بʛوؗ

 ʧʢʻ1911واش ȑن 1925، لاهاʙʻنة 1934، لʨʰʷ1958، ل ʦلʨه ʨؗʱر،  6، خاصة الʺادة 1967، سʛȞم

، الʙȄʛʳة 1966مارس  19الʺʕرخ في  57- 66الʺʛسʨم الʛئاسي رقʖ  ʦصادقʗ علʽها الʜʳائʨʺǼ ʛج

 .483، ص 25الʛسʺॽة للʳʺهʨرȄة الʜʳائȄʛة، عʙد
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" مʢلقة"أرسʗ حʺاǽة مʛȞر مʧ اتفاॽʀة ǼارʝȄ تعʙ مʧ أهʦ الʺʨاد الʱي  6ان الʺادة 
Ȅارʳʱرة  ةللعلامات الʨهʷن العلامة مʨؔقها أن تॽʰʢʱل ȋʛʱʷت ʦرة، اذ لʨهʷʺال ʙʽعʸعلى ال

فقȌ، ؗʺا أنها لʦ تȋʛʱʷ لȐʙ الʳʺهʨر الʺعʻي داخل الʙولة  الʙولي، بل Ȟǽفي أن تʨؔن معʛوفة
 ʧʽʱالعلام ʧʽام بʱه الǼاʷʱال ʖʰʶǽ أن ʧȞʺǽ ʙʽد تقلʨجʨب ʗفʱبل اك" ًʁ ॼا"أو " الʢًȃا " رॽʻيذه ȑدʕ

  .الʶʺعة الʳʱارȄة للعلامة الأصلॽةالى اسʱغلال 
ل يʙعʦ تʨسॽع نʢاق الʴʺاǽة، حʘʽ هʚا الWIPO (ȞʷǼ ʟʻ(وقʙ فʛʶت مʤʻʺة 

 ʧʽؔهلʱʶʺال ʧد مʙʴاع مʢة في قʛهʷت أن الʛʰʱل اعʲم)ʱʻم ʧفة مʙهʱʶʺة الʯالفʧʽة ) ج معॽɾكا
في فʯة الʺʳʱʻات أو الʙʵمات  كʚلʥ فان هʚه الʺادة لʦ تʙʴد مʳال الʴʺاǽة. 34لʱفعʽل الʴʺاǽة

ا فʶح الʺʳال لॽʰʢʱقها على علامات مʱʶعʺلة في مʳالʺʢʱاǼقة أو الʺʷʱابهة ّ̋ الات غʛʽ ، م
  . غي مʛʷوع للʶʺعةمʛʱاʢǼة، اذ ما ثʗʰ وجʨد اسʱغلال 

وȄلاحȎ أن هʚه الʴʺاǽة الʺʨسعة للعلامة الʺʷهʨرة تʳʱاوز مفاʦॽʂ الʱقلʙʽ أو الʷʱاǼه 
 ʦاذ ل ،ȑʛاهʤق، الʨʶال ʝفي نف ʧʽʱعلام ʧʽب ʛاشॼد تعارض مʨجʨب Ȍة فقʢॼتʛة مǽاʺʴال ʙتع

لقʨة " الاضعاف الʙʱرʳȄي"أو  "الॽʽʺʱع"دȑ الى ʕ بل أصʗʴॼ الʴʺاǽة تʷʺل حʱى الʴالات الʱي ت
  .ʙ35 تʨʢرا نॽًɺʨا في فلʶفة الʴʺاǽة القانʨنॽة للعلاماتالعلامة الʺʷهʨرة، وهʨ ما ǽع

، ॽɼاب الʹʛر الفعلي أو نॽة سʯʽة مʧ قʰل الʛʢف الآخʛ وتʺʻح هʚه الʴʺاǽة حʱى في
الأصلॽة أو  حȞǽ ʘʽفي أن يʕدȑ اسʙʵʱام العلامة الʺʷابهة الى الاضʛار بʜʽʽʺʱ العلامة

  .36"الʦقائॻة"سʺعʱها الʳʱارȄة، وهʨ ما ǽعʛف Ǽالʴʺاǽة 

                              
34WIPO, "protection of Well-Know Marks", WIPO Publication No. 833E, 2017, p. 
12. Retrieved from https://www.wipo.int (18 may 2025 at 9h10). 
35McCarthy, J.T., McCarthy on Trademarks and Unfair Competition, 4th ed., 
Thomson. Reuters. § 24:67. Retrieved from https://www.thomsonreuters.com (18 
may 2025 at 10h20). 
36Dinwoodie, G.B., and Janis, M.D., Trademark Law and Theory: A Handbook of 

Contemporary Research, Edward Elgar, 2008, p 261. Retrieved from 
https://www.e-elgar.com (18 may 2025 at 11h40). 
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العلامة الʺʜʽʺʱة الʱي اكʱʰʶʱها هʚه الʴʺاǽة الى الʴفاȍ على الʺȞانة الॽʀʨʶة وتهʙف  
ʧمʜور الʛʺǼ .ة بهاʢॼتʛʺة الॽات الأصلʳʱʻʺاق الॽى خارج سʱر بها، حʨهʺʳثقة ال ʜȄʜ37وتع.  

وقʙ تʗʻʰ العʙيʙ مʧ الأنʤʺة القانʨنॽة هʚا الʺفهʨم الʺʨسع، مʲل القانʨن الأمȞȄʛي في 
ʜʽʺʱال ʅॽɿʵأ تʙʰم )Dilution(الإضافةǼ ،لةʸهاته ذات الʽجʨخلال ت ʧي مȃاد الأوروʴوالات ، 

فʛؔة الʴʺاǽة مʧ دون  ʛُؗسʗ والʱي، 3فقʛة  16في مادتها  تʝȃʛالى ما نʗʸ علॽه اتفاॽʀة 
  .38اشʛʱاȋ الʢʱاǼقأو الʷʱاǼه الʺॼاشʛ بʧʽ الʺʳʱʻات

القانʨني Ǽأهʺॽة العلامة الʳʱارȄة في مʶار الاعʛʱاف  إضاॽɾةتʙʶʳ اتفاॽʀة ǼارʝȄ خʨʢة 
 وتʳارȄةلʝॽ فقȌ ؗأداة لʜʽʽʺʱ الʺʳʱʻات أو الʙʵمات، بل ॽȞؗان ʴǽʺل ॽʀʺة معȄʨʻة الʺʷهʨرة، 

ʜʽها على ضʛورة مʻع تʽʳʶل أو  مʧ خلال ،خاصة فالاتفاॽʀة. تȘʴʱʶ حʺاǽة خاصة مʱʶقلة ʛؗت
 .اسʱعʺال العلامات الʺʷابهة للعلامات الʺʷهʨرة

 ʧع ʛʰاس  إدراكتعʶʺرة الʨʢʵل ʛȞॼمʜʽʺʱتها في  لʛغلال شهʱه العلامات أو اسʚه
لʦ تʧؔ الاتفاॽʀة قʙ وضعʗ آلॽات تفʽʸلॽة أو مʨسعة ؗʺا هʨ الʴال في ولʧʯ . غʛʽ مʴلها

دȑ الاتفاॽʀات اللاحقة، الا انها رسʗ مʙʰأ اساسॽًا ǽفهʦ مʻه أن الʴʺاǽة لا تॼʻع مʧ الʷʱاǼه الʺا
  .مʛʷوعغȞʷǼ ʛʽل  اواسʱغلالهفقȌ بل مʧ خʛʢ الʱأثʛʽ على الʶʺعة 

مʛʳد على أن الʴʺاǽة الʱي وفʛتها اتفاॽʀة ǼارʝȄ للعلامة الʺʷهʨرة ؗانʗ تʳʱاوز وهʚا يʙل
ʙʽتقل Șʢʻا ،مʜارها رمॼʱاعǼ العلامة ʛهʨج ʝلامʱقة لʲق  للʨʶانة في الȞʺوال . ʙʻʱʶة تǽفهي حʺا
مॼاشʛة بʧʽ وان لʦ تʧؔ هʻاك علاقة حʱى عʛʸʻا ؗاॽɾا لاسʴʱقاق الʴʺاǽة،  ةʛ الʷهالى اعॼʱار 

عʺقا  أكʛʲفʗʴʱ الʺʳال لفهʦ هʛ لʻا ان الاتفاॽʀة ʤهʻا ʧ ǽوم. الʺʳʱʻاتاو بʛʡʻʽاف الأ

                              
37Kur, A., and Dreier, T., European Intellectual Property Law: Text, Cases and 

Materials, Edward Elgar, 2013, p 197. Retrieved from https://www.e-elgar.com 
(18 may 2025 at 13h03). 

38Trips Agreement, Article 16(3). Retrieved from https://www.wto.org (18 may 

2025 at 14h07). 
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ॽؔة ʨʤمة الʺلʙمة في مʻة الʺʷهʨرة مȞانة مʱقبل ʻʺǽح العلام إʡارضȘʽ،الا ǽقʙʽهللʴʺاǽة،
  .الʻʸاॽɺة

  :الفʙع الʰاني
  في إʟار اتفاॻɾة تʛॺȂʙ الʸʲاǻة

ʝॼȄʛة تॽʀام  جاءت اتفاʤʻال ʧʺض ʗمʛي أُبʱاف الʛʡدة الأʙعʱات مॽʀالاتفا ʦأه Ȑʙؗإح
الʳʱارȑ الʙولي في إʡار مʤʻʺة الʳʱارة العالʺॽة، لʨʱحʙʽ معايʛʽ حʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة، 

، مʧ العلامة الʺʷهʨرةوقʙ أولʗ هʚه الاتفاॽʀة اهʱʺامًا خاصًا Ǽ .ومʧ بʻʽها العلامات الʳʱارȄة
اضʴة ومُلʜمة للʙول الأعʹاء، تهʙف إلى تʨفʛʽ حʺاǽة فعّالة لهʚه خلال إرساء قʨاعʙ و 

يʱعلʳʺǼ Șال اسʙʵʱام العلامة أو في حالات الʱقلʙʽ والʷʱاǼه الʺʕدȑ إلى  ॽɾʺاالعلامات، سʨاء 
  ، 39اللʝॼ، حʱى عʙʻما تʨؔن الʶلع أو الʙʵمات غʛʽ مʷʱابهة

لى رفع مȐʨʱʶ الʴʺاǽة وʤȄهʛ مʧ خلال أحȞام الاتفاॽʀة أن الʺʛّʷع الʙولي سعى إ
مقارنة Ǽʺا هʨ وارد في اتفاॽʀة ǼارǼ ،ʝȄʺا يʱʺاشى مع تʨʢرات الʳʱارة العالʺॽة والʺʺارسات 

  .الʳʱارȄة العابʛة للʙʴود
الʺॽɻار الʙولي للʴʺاǽة في يʦʱ دراسة الʴʺاǽة في إʡار اتفاॽʀة تʝॼȄʛ مʧ خلال تʻاول 

ʝॼȄʛة تॽʀأولا(اتفا(ʙʰاوز مʳة وتǽاʺʴود الʙح ، ʟʸʵʱأ ال)اॻول الأعʹاء في ، )ثانʙودور ال
  ).ثالʰا(تʻفʚʽ الʴʺاǽة 

  :اتفاॻɾة تʛॺȂʙالॻɹʸار الʗولي للʸʲاǻة في -أولا
سعʗ اتفاॽʀة تʝॼȄʛ إلى تʨحʙʽ الʺعايʛʽ الʙولॽة لʴʺاǽة العلامات الʳʱارȄة، ومʧ بʻʽها 

فقʙ نǼ.  ʗʸارʝȄ، وذلʥ ضʺʧ إʡار أكʛʲ صʛامة ووضʨحًا مʧ اتفاॽʀة العلامة الʺʷهʨرة
مʧ الاتفاॽʀة على تʺʧʽȞ مالʥ العلامة الʺʳʶلة مʧ مʻع الغʛʽ مʧ اسʱعʺال علامة  16الʺادة 

 ʦل ʨى لʱح ،ʥهلʱʶʺال Ȑʙل ʝॼوث لʙإلى ح ȑدʕأن ي ʥشأن ذل ʧابهة إذا ؗان مʷمʺاثلة أو م

                              
  .، مʛجع سابȘ)تʝॼȄʛ(حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔةالʨʳانʖ الʺʸʱلة للʳʱارة مʧ اتفاॽʀة 39
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ʨʹولة العʙرة في الʨهʷن العلامة مʨؔة أن تʢȄʛابهة، شʷʱمات مʙʵلع أو الʶال ʧؔولا ،40ت
ʗ الʱقʙيʛ للʶلʢة الॽʻʡʨة وفقًا لʺȐʙ شهʛة  ʛؗرة، بل تʨهʷʺقًا للعلامة الॽʀفًا دȄʛة تعॽʀتʹع الاتفا

ʧʽؔهلʱʶʺر الʨجʺه ʧʽارها بʷʱان Ȑʙالعلامة وم.  ʝॼȄʛة في تǽاʺʴار الॽɻأن م ʥذل ʧفاد مʱʶȄُو
Ȍل فقʽʳʶʱال ȋʛلي، لا على شʴʺق الʨʶالعلامة في ال ʛʽتأث Ȑʙعلى م ʙʺʱعǽ.  

  :حʗود الʸʲاǻة وتʱاوز مʗʮأ الॻ-ʝʶʳʯاثان
ʜʽʺʱت  ʟʸʵʱأ الʙʰاوزت مʳرة أنها تʨهʷʺللعلامة ال ʝॼȄʛة تॽʀها اتفاʱي ؗفلʱة الǽاʺʴال

الȑʚ ؗان معʙًʺʱا في الʶابȘ، والǽ ȑʚقʛʸ الʴʺاǽة على الʺʳʱʻات أو الʙʵمات الʺʢʱاǼقة أو 
ʻʺǼع اسʱعʺالها حʱى على سلع أو  ،العلامة الʺʷهʨرةإذ سʺʗʴ الاتفاॽʀة، في حالة  .الʺʷʱابهة

خʙمات غʛʽ مʛتʢॼة Ǽالأصل، إذا ؗان هʚا الاسʱعʺال مʧ شأنه أن ʖʰʶǽ ضʛرًا لʺʸالح 
  Ș41صاحʖ العلامة أو ǽُʹعف مʧ شهʛتها أو ʱʶǽغلها دون وجه ح

كʺا تʷʺل الʴʺاǽة الʛʱجʺات أو الʛȄʨʴʱات الʱي قʙ تʨحي بʨجʨد صلة بʧʽ العلامة 
ʛʽ الʺʛʷوع، خʨʸصًا إذا اقʛʱنʗ بॽʻة سʯʽة أو نॽة الاسʱفادة غʛʽ الأصلॽة والاسʱعʺال غ

   .الʺʛʷوعة مʧ شهʛة العلامة
  :دور الʗول الأعʷاء في تʹفʘʻ الʸʲاǻة-ثالʰا

قʨانʻʽها الʙاخلॽة مع الʺॼادȏ الʨاردة في  بʅॽؔʱ ألʜمʗ اتفاॽʀة تʝॼȄʛ الʙول الأعʹاء
وʱȄعʧʽ على ؗل دولة أن تʙرج  .الاتفاॽʀة، Ǽʺا ʧʺʹǽ فعالॽة الʴʺاǽة على الʺȐʨʱʶ الʻʡʨي

Ǽ علقةʱʺام الȞرةالأحʨهʷʺاصة  العلامة الʵعات الȄʛʷʱخلال ال ʧاء مʨعاتها، سȄʛʷت ʧʺض
ʥهلʱʶʺة الǽحʺا ʧʽانʨخلال ق ʧة أو مॽɺاʻʸة الॽؔالʺلǼ42  ، ولʙة على الॽʀض الاتفاʛا تفʺؗ

تʨفʛʽ آلॽات فعالة للʢعʧ القʹائي والإدارȑ في حالات الʱعǼ ،ȑʙʺا في ذلʥ وقف الاسʱعʺال 
ومع ذلʤǽ ،ʥل تʻفʚʽ هʚه الالʜʱامات مʱفاوتًا  .غʛʽ الʺʛʷوع ومʻح تعȄʨʹات عادلة للʺʛʹʱر

                              
  ).3(و ) 2(، الفقʛتان16الʺʛجع نفʶه، الʺادة 40

 .الʺʛجع نفʶه41

42 ʧاد مʨʺه، الʶجع نفʛʺات الإنفاذ61إلى  41الॽآلǼ اصةʵال ،.  
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دارȄة الʱي قʙ تʨاجهها، ما ʛʢǽح بʧʽ الʙول، خاصة الʻامॽة مʻها، نʛًʤا للǽʙʴʱات القانʨنॽة والإ
  .إشȞالॽة مȐʙ فعالॽة الʴʺاǽة الʺقʛرة في الʨʸʻص على أرض الʨاقع

ʛّس اتفاॽʀة تʝॼȄʛ نʺʨذجًا حʙيً̡ا لʴʺاǽة العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة، مʧ خلال  تُؔ
في  مʴʻها مȐʨʱʶ مʱقʙمًا مʧ الʴʺاǽة يʳʱاوز الʺॼادȏ الʱقلǽʙʽة الʱي ؗانʗ تُقʙّ̔ هʚه الʴʺاǽة

 . إʡار الʺʳʱʻات أو الʙʵمات الʺʷʱابهة
 ،ʨʹولة العʙة في الॽة الفعلʛهʷار الॽɻة على مॽʀاد الاتفاʺʱاع ʧر مʨّʢʱا الʚه ʙʺʱʶȄُو
دون اشʛʱاȋ الʷʱاǼه في ॽʰʡعة الʶلع أو الʙʵمات، وهʨ ما ǽعʝȞ وॽًɺا تॽًɻȄʛʷا Ǽأهʺॽة الʶʺعة 

ʘيʙʴال ȑادʸʱالاق Ȍॽʴʺة في الȄارʳʱال.  
ʙʱʺǽ اقʢامات  نʙʵʱل الاسʺʷت ،ȑʙّعʱال ʧدة مʙعʱر مʨة، إلى صॽʀام الاتفاȞة، وفقًا لأحǽاʺʴال

غʛʽ الʺʛʷوعة أو الاسʱغلال الʱعʶفي للعلامة أو تȄʨʷه سʺعʱها، Ǽʺا في ذلʥ الʴالات الʱي 
ʥهلʱʶʺه رسائل مʹلّلة للॽجʨاولة تʴة أو مʯʽا سǽاʨعلى ن ȑʨʢʻت .  

ا ًɹ Ȅʛامًا صʜʱة الॽʀالاتفا ʗضʛة مع  كʺا فॽاخلʙها الʻʽانʨاءمة قʨʺǼ ول الأعʹاءʙعلى ال
 ʛʰوج ،ʧعʢل الʰقاضي، وسʱة فعالة للॽنʨات قانॽآل ʛʽفʨرة، وضʺان تʛّة الʺقǽاʺʴات الॽʹʱمق

ورغʦ الʢاǼع الإلʜامي لأحȞام الاتفاॽʀة، إلا أن واقع تʻفʚʽها ʷȞǽف عʧ تفاوت ملʺʨس .الʹʛر
لʙول الʻامॽة، حʘʽ قʙ تȞّʷل ضعف الॽʻʰة الॽɻȄʛʷʱة بʧʽ الʙول، خاصة في الॽʶاقات القانʨنॽة ل

  .أو الʺʕسॽʶة عائقًا أمام تفعʽل الʴʺاǽة الʺʛجʨّة
  Șّقʴʱى تʱح ،ʚʽفʻʱوال Șʽʰʢʱال Ȑʨʱʶفي م ʙهʳال ʧم ʙȄʜاجة إلى مʴاقع الʨا الʚز هʛʰȄُو

ʛوع، مʧ الاسʱغلال غʛʽ الʺʷ العلامة الʺʷهʨرةالغاǽة مʧ الاتفاॽʀة، والʺʲʺʱلة في حʺاǽة 
  .وضʺان بʯʽة تʳارȄة عادلة ومʸʻفة في إʡار الʤʻام الʳʱارȑ الʙولي

  :الʠʸلʔ الʰاني
  الȂʙʵʯعات الॻʹʟʦةفي حʸاǻة العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة 

تُعʙ العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة مʧ الʴقʨق الʱي تʤʴى Ǽعʻاǽة تॽɻȄʛʷة خاصة، نʛًʤا 
ʛاشॼʺها الʛʽالغة وتأثॼة الǽادʸʱها الاقʱʺॽʁل ʽؔهلʱʶʺارات الॽʱه اخॽجʨفي تʧ43 . اجةʴز الʛʰوت

                              
43 ،ʛائʜʳمة، الʨة، دار الهॽɺاʻʸة الॽؔن الʺلʨفي قان ʜʽجʨدة، الʨع ʧة بॽʂ112، ص2019زا. 
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إلى حʺايʱها ʖʰʶǼ ما تʱعʛض له مʧ أفعال الʱعȑʙ والاسʱغلال غʛʽ الʺʛʷوع، لا سॽʺا في ʣل 
وقʙ اتʳهʗ معʦʤ الȄʛʷʱعات الॽʻʡʨة، ومʻها الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ، إلى ، 44الʨʱسع الʛقʺي والعʨلʺة

  .اǽة خاصة لهʚا الʨʻع مʧ العلاماتتʝȄʛؔ حʺ
 ،ʝॼȄʛة تॽʀواتفا ʝȄارǼ ةॽʀة ؗاتفاॽولʙات الॽʀالاتفا ʧامها مȞعات أحȄʛʷʱال ʥتل ʗʺلهʱكʺا اس

حʱى في ॽɼاب الʷʱاǼه بʧʽ الʺʳʱʻات أو  العلامة الʺʷهʨرةالʱي أرسʗ قʨاعʙ خاصة لʴʺاǽة 
وʧʺȞȄ الȑʙʴʱ في الʨʱفȘʽ بʧʽ الʺعايʛʽ الʙولॽة والʺقॽʹʱات الॽʻʡʨة، لʹʺان .45الʙʵمات
  .46الة دون الʺʶاس ȄʛʴǼة الʺʻافʶةحʺاǽة فع

في الȄʛʷʱعات الॽʻʡʨة مʧ خلال دراسة  يʦʱ تʙʴيʙ حʺاǽة العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة
 ȑʛائʜʳع الȄʛʷʱعالأول(الʙالف( ،عȄʛʷʱالʺقارن  وال)انيʰعالʙالف.(  

  :الفʙع الأول
ʯرة في الʦهʵʸة الȂارʱʯة العلامة الǻاʸح ȏʙائʚʱع الȂʙʵ  

الʜʳائȑʛ عʻاǽة خاصة Ǽالعلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة لʺا لها مʧ أهʺॽة لقʙ أولى الʺʛّʷع 
Ǽالغة في الʜʽʽʺʱ بʧʽ الʺʳʱʻات والʙʵمات، ولʺا تʴʺله مॽʀ ʧʺة تʳارȄة ورمȄʜة ʛʽʰؗة نʳॽʱة 

ʧʽؔهلʱʶʺمة في أذهان الʙʵج أو الʱʻʺانة الȞʺǼ هاʡاॼه  .ارتʚض له هʛعʱت ʙل ما قʣ وفي

                              
، مʳلة القانʨن والأعʺال "العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة وحʺايʱها في ضʨء الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ "سامॽة فʛحات، 44

 .89، ص2021، 14، العʙد الʙولॽة

45WIPO, joint Recommendation Concerning Provisions on the Protection of Well -

known Marks, 1999, Article 2. Retrieved from: https://www.wipo.int (20 may 
2025 at 10h15). 

46Agreement on Trade -Related Aspects of intellectual Property Rights (TRIPS), 

1994, Article 16 §2. Retrieved from: https://www.wto.org (20 may 2025 at 10h 
38). 
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و اسʱغلال غʛʽ مʛʷوع، ؗان مʧ الʹʛورȑ مʴʻها حʺاǽة قانʨنॽة العلامات مʧ مʴاولات تقلʙʽ أ
ǽرة للعلامة العادʛالʺق ʥتل ʧال عʳʺوال ȋوʛʷال ʘʽح ʧلف مʱʵ47ةخاصة، ت.  

  ʦʱاول يʻرة تʨهʷʺة الȄارʳʱة العلامة الǽخلال دراسة حʺا ʧم ȑʛائʜʳع الȄʛʷʱفي ال
اكʶʱاب  شʛوȋو  ،)أولا(الʜʳائȑʛ  القانʨن  فيالʺʷهʨرة العلامة الʳʱارȄة القانʨني لʴʺاǽة  الإʡار

الʴʺاǽة القانʨنॽة  ومʤاهʛ، )ثانॻا(وفقًا للȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ  "الʺʷهʨرة" العلامة الʳʱارȄة لʸفة
 ȑʛائʜʳع الȄʛʷʱرة في الʨهʷʺا(للعلامة الʰثال(ʦॽʽحة للعلامة  ، وتقʨʻʺʺة الॽنʨة القانǽاʺʴال

 ȑʛائʜʳع الȄʛʷʱرة في الʨهʷʺعا( الǺرا(. 
 :الʵʸهʦرة في القانʦن الʚʱائȏʙ الʱʯارȂة الإʟار القانʦني لʸʲاǻة العلامة -أولاً 

 ʛرقالامʦ03-06  ،العلاماتǼ Șعلʱʺل  الȞʷǽ العلامات ʦॽʤʻجع الأساسي في تʛʺال
ومʧ أبʛز تلʥ . 48ةالʳʱارȄة في الʜʳائʛ، وقʙ تʹʧّ̋ نʨʸصًا صʴȄʛة لʴʺاǽة العلامة الʺʷهʨر 

تʽʳʶل أȑ علامة تʨؔن مʺاثلة أو مʷابهة لعلامة مʷهʨرة ولʨ  الʱي تʺʻع06 الʨʸʻص،الʺادة
. ʨ49رلʦ تʧؔ مʳʶلة في الʜʳائʛ، إذا ؗان مʧ شأن ذلʥ أن يʕدȑ إلى خلȘ الॼʱاس لȐʙ الʳʺه

مʧ نفʝ القانʨن على إمȞانॽة الʢعʧ في تʽʳʶل أȑ علامة جʙيʙة تʺʝ 147ةالʺادكʺا أكʙت 
 .ʴǼ50قʨق علامة مʷهʨرة

                              
47 ،ʙʺالقادر أح ʙʰع" ȑʛائʜʳع الȄʛʷʱرة في الʨهʷʺة الȄارʳʱة العلامة الǽلة، "حʺاʳاد مʸʱن والاقʨالقان ،

  .45، ص2018، 12العʙد

48 ʦن رقʨرخ في  06- 03القانʕʺ19ال  ʨʽلʨة  2003يȄرʨهʺʳة للॽʺسʛة الʙȄʛʳة، الȄارʳʱالعلامات الǼ Șعلʱʺال

  .2003، 45الʜʳائȄʛة، العʙد 

 .الʺʱعلǼ Șالعلامة الʳʱارȄة 06- 03انʨن رقʦ مʧ الق 6الʺادة 49

  .الʺʱعلǼ Șالعلامة الʳʱارȄة 06- 03مʧ القانʨن رقʦ  147الʺادة 50
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 ʦن رقʨالقان ʖجʨʺǼ ادرʸيل الʙعʱن، بل دعّʺه الʨا القانʚعلى ه ʛالأم ʛʸʱقǽ ʦول
17-97 ʧرة، خاصة مʨهʷʺة العلامة الǽحʺا ʜȄʜتع ʧم ʧȞʺُة تʙيʙج ʛاصʻأضاف ع ȑʚال ،

  .51حʘʽ إمȞانॽة الاعʛʱاض أو الʢعǼ ʧالʢॼلان
 ʦرق ȑʚʽفʻʱم الʨسʛʺال ʖيلع ،ʥذل ʖ304-05إلى جانȘعلʱʺل العلامات  الʽʳʶت ʦॽʤʻʱب

ا، إذ ʙّʴǽد الإجʛاءات الʵاصة بʽʳʶʱل العلامات وتقʦǽʙ الاعʛʱاضات، الʳʱارȄة ً̋ دورًا تॽًʁॽʰʢا مه
إمȞانॽة الاعʛʱاض على أȑ تʽʳʶل قʴǼ ʝʺǽ ʙقʨقهʦ، شʢȄʛة  العلامة الʺʷهʨرةوʻʺȄح أصʴاب 

 .52ةॽة الʻʸاॽɺيʨمًا مʧ نʛʷ الʢلʖ في الʛʷʻة الʛسʺॽة للʺلؔ 60أن يʦʱ ذلʥ خلال 
 :وفقًا للȂʙʵʯع الʚʱائȏʙ  "الʵʸهʦرة" شʙوȉ اكʴʯاب العلامة الʱʯارȂة لʶفة-اॻً ثان

تعȄʛفًا دॽʀقًا للعلامة الʺʷهʨرة، إلا أن الʺʺارسة القانʨنॽة  الʜʳائʛʷʺ  ȑʛعاللǽُ ʦقʙّم
 ʦȞʴخلالها ال ʧم ʧȞʺǽُ يʱة الॽالأساس ʛʽالʺعاي ʧد مʙلاص عʵʱاسǼ اʴʺالعʺلي س Șʽʰʢʱوال

 .53على شهʛة علامة معʻʽة
الʱي تʙʵʱʶُم ȞʷǼل مʨʱاصل وتʴقȘ تʨاجʙًا مʲȞفًا في الأسʨاق، مʧ خلال الʺʳʱʻات أو فاالعلامة

الʙʵمات أو حʱى الʴʺلات الإعلانॽة، مʧ شأنها أن تʛʱسخ في ذهʧ الʳʺهʨر وتʖʶʱُؔ صفة 
 .54الʷهʛة

 ʅॽʻʸا في ت ً̋ . 55العلامة ؗʺʷهʨرةإلى جانʖ ذلʥ، تلعʖ الʶʺعة الʳʱارȄة دورًا مه
 .وȄُقʙʸ بʚلʥ ارتॼاȋ العلامة في ذهʧ الʺʱʶهلʨʳǼ ʥدة أو مʜʽة معʻّ̔ة للʺʱʻج أو الʙʵمة

                              
  .المتعلق بحماية حقوق الاختراع و الابتكار و المعارف التقنية   97-17القانون رقم 51

52 ʦرق ȑʚʽفʻʱم الʨسʛʺرخ في  304- 05الʕʺ6ال  ʛʰʺʱʰل2005سʽʳʶت ʦॽʤʻʱب Șعلʱʺة،  ، الȄارʳʱالعلامات ال

 .2005، 58الʙȄʛʳة الʛسʺॽة، العʙد 

مجلة القانونية و  ،"العلامات المشهورة في القانون الجزائري بين النص والتطبيق"الخالدي سمير، 53

 .101، ص 2019الدراسات

دراسات في القانʨن الʳʱارȑ، اشʛاف : ضʺʧ ،"الʷهʛة الʳʱارȄة وأثʛها في حʺاǽة العلامات"الʙʽʶ جʺال، 54

 .88، ص 2017 الإسʙʻȞرȄة، ،ار الفʛؔ الʳامعيدمحمد الʨʽʶǼ ʅȄʛʷني، 
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ا أن الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ لا ȋʛʱʷǽ تʽʳʶل العلامة لʴʺايʱها ʸǼفʱها ً́ ǽأ Ȏالʺلاح ʧم 
ʴʺى فالعلامة الʺʷهʨرة تُ ،56، وهʨ اسʻʲʱاء على القاعʙة العامة في قانʨن العلامات"مʷهʨرة"

 Șخلال وثائ ʧتها مʛات شهॼإث ʧȞʺȄُر، وʨهʺʳال ʧة واسعة مʯف Ȑʙوفة لʛد أنها معʛʳʺل
ومʙʻʱʶات مʲل الʱقارʛȄ الإعلامॽة، شهادات الʨʳائʜ، نʖʶ الʺॽʰعات أو الʴʺلات الʛʱوॽʳȄة 

ʲȞʺ57فةال. 
 :مʢاهʙ الʸʲاǻة القانʦنॻة للعلامة الʵʸهʦرة في الȂʙʵʯع الʚʱائȏʙ -ثالhًا

الʴʺاǽة القانʨنॽة للعلامة الʺʷهʨرة في الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ في عʙة صʨر مهʺة، تʳʱلى 
 .58تهʙف جʺॽعها إلى مʻع اسʱغلال هʚه العلامة أو الʞȄʨʷʱ على شهʛتها

 ȑل أʽʳʶت ʧة، مॽɺاʻʸة الॽؔي للʺلʻʡʨال ʙةوعلى رأسها الʺعهʸʱʵʺهات الʳع الʻʺُت
ان مʧ شأن ذلʥ أن يʕدȑ إلى علامة جʙيʙة إذا ؗانʗ مʷابهة أو مʺاثلة لعلامة  مʷهʨرة، وؗ

إحʙاث لʝॼ في أذهان الʺʱʶهلʧʽؔ أو إلى الاسʱفادة غʛʽ الʺʛʷوعة مʧ سʺعة العلامة 
 .الʺʷهʨرة

ʧȞʺǽ لʸاحʖ العلامة الʺʷهʨرة اللʨʳء إلى القʹاء للʺʢالॼة ǼإʢǼال تʽʳʶل علامة 
وʙʻʱʶȄ في ذلʥ إلى أحȞام 59اتمʧ قانʨن العلام6 لاحقة تʦ قʨʰلها رغʦ مʵالفʱها لأحȞام الʺادة 

 .60الʱي تʟʻ على إمȞانॽة الʢعǼ ʧالʢॼلان في مʲل هʚه الʴالات 147الʺادة 

                                                                                              
ؗلॽة الʴقʨق ، مʳلة العلʨم القانʨنॽة، "الʶʺعة الʳʱارȄة ودورها في حʺاǽة العلامات الʺʷهʨرة"الʺʨʸʻر محمد، 55

 .22،ص 2016 ،1عʙد والعلʨم الॽʶاسॽة، جامعة زȄان عاشʨر، جلفة، الʺʳلʙ ال

56 ،ʙخال ȑʛوسʙة"الॽȃʛعات العȄʛʷʱل في الʽʳʶرة دون تʨهʷʺة العلامات الǽولي، "حʺاʙن الʨلة القانʳم، 

 .56، ص 2018 ، ؗلॽة الʴقʨق، جامعة الʧȄʛʴॼ، الʺʻامة،4العʙد

ॽة الʴقʨق، ؗل ،دراسات في الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، "العلامة الʺʷهʨرة بʧʽ القانʨن والʺʺارسة"الʺʨسȑʨ سامي، 57

 .93، ص 2019 ،1جامعة Ǽغʙاد، العʙد 

كلية الحقوق،  ،مجلة حقوق الملكية الفكرية، "مظاهر الحماية القانونية للعلامة المشهورة"الزياني نزار، 58

 .15، ص 2021، 1جامعة دمشق، العدد
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ʧȞʺǽُ لʸاحʖ العلامة الʺʷهʨرة تʥȄʛʴ دعȐʨ مʙنॽة للʺʢالॼة ǼالʱعʠȄʨ عʧ الʹʛر  
ا الʺʢالॼة كʺا 61الʻاجʦ عʧ الʱعȑʙ على علامʱه، سʨاء ؗان الʹʛر مادǽًا أو معȄًʨʻا ً́ ǽه أʻȞʺǽ

وفي حالات  .بʨقف اسʱعʺال العلامة الʺقلʙة، وسʖʴ الʺʳʱʻات الʱي تʴʺلها مʧ الأسʨاق
الʜʱوʛȄ العʺʧȞʺǽ ،ȑʙ تʥȄʛʴ دعȐʨ جʜائॽة ضʙ مʛتʖؔ الʱعȑʙ، وهʨ ما يʨفʛ حʺاǽة مʜدوجة، 

 .62مʙنॽة وجʜائॽة
 

 :تقʤॻʻ الʸʲاǻة القانʦنॻة الʦʹʸʸحة للعلامة الʵʸهʦرة في الȂʙʵʯع الʚʱائȏʙ -اراǺعً 

رغʦ ما ǽُلاحȎ مʧ تقʙم نʰʶي في مʳال حʺاǽة العلامة الʺʷهʨرة، فإن الʤʻام القانʨني 
ʟقائʻال ʠعǼ ʧعاني مǽ الʜلا ي ȑʛائʜʳف 63الʛʱعǽ ام، أنهʤʻا الʚة في هʨالق ȋز نقاʛأب ʧوم

Ǽالʴʺاǽة للعلامات الʺʷهʨرة حʱى دون تʽʳʶل، وʨȄفʛ إمȞانॽة الاعʛʱاض لȐʙ الʺعهʙ الʻʡʨي، 
 .64فʱح الʺʳال للʢعǼ ʧالʢॼلان أو اللʨʳء إلى القʹاءإضافة إلى 

                                                                                              
ؗلॽة  ،الʳʱارȑ مʳلة القانʨن ، "الʢعʧ في تʽʳʶل العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة" بʧ حʺʨدة عʙʰ الله، 59

ʛائʜʳق، جامعة الʨقʴد1الʙ64- 50، ص2020 ،2، الع. 

 .ʺʱعلǼ Șالعلامات الʳʱارȄةال06- 03مʧ قانʨن رقʦ  147الʺادة 60

 مʳلة الʴقʨق الʺʙنॽة،، "الʱعʠȄʨ عʧ الأضʛار في قانʨن العلامات الʳʱارȄة الʜʳائȑʛ "بʧ صالح لʽلى، 61

 .40، ص 2018 ،1كلॽة الʴقʨق، جامعة قʻʽʢʻʶة، العʙد

ؗلॽة ، مʳلة الʙراسات الʻʳائॽة، "الʴʺاǽة الʜʳائॽة للعلامة الʳʱارȄة في القانʨن الʜʳائȑʛ "الʺʛزوقي هʷام، 62

ʛائʜʳق، جامعة الʨقʴد1الʙ70، ص 2019، 1، الع. 

 ؗلॽة ،والॽʶاسي مʳلة الفقه القانʨني، "نقʙ قانʨن حʺاǽة العلامات الʳʱارȄة في الʜʳائʛ"الʅȄʛʷ مʢʸفى، 63

 .95، ص2021, 3العʙد,جامعة ابʧ خلʙون تॽارت,الʴقʨق و العلʨم الॽʶاسॽة

، مʳلة الʙراسات الʳʱارȄة ،"آلॽات الʙفاع عʧ العلامة الʺʷهʨرة في القانʨن الʜʳائȑʛ "عʙʰ الʛحʺان حʶام، 64

 .60، ص 2019الʴقʨق، جامعة الʜʳائʛ،كلॽة 
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غʛʽ أن Ǽعʠ مʨاʧʡ الʹعف لا تʜال قائʺة، وفي مقʙمʱها ॽɼاب تعʅȄʛ قانʨني واضح 
ا واسعًا للʶلʢة الʱقʙيȄʛة ً̫ كʺا أن الȄʛʷʱع لʙّʴǽُ ʦد 65ومॼاشʛ للعلامة الʺʷهʨرة، مʺا يʛʱك هام

وȄʹاف إلى ذلʥ أن الاجʱهاد  .ʧ في القʛاراتمعايʛʽ دॽʀقة لʱقʦॽʽ الʷهʛة، ما يʕدȑ إلى تॼاي
 .66القʹائي في هʚا الʺʳال لا يʜال مʙʴودًا

وعلॽه، فإن تعʜȄʜ الʴʺاǽة الفعلॽة للعلامة الʺʷهʨرة في الʜʳائǽ ʛقʱʹي إغʻاء الʨʸʻص 
القانʨنॽة بʱفʽʸل أكʛʰ، إلى جانʖ تʛȄʨʢ الاجʱهاد القʹائي وتॽʺʻة الʨعي الʺʕسʶاتي Ǽأهʺॽة 

  .67مʧ العلامات في حʺاǽة الاقʸʱاد والابʱؔارهʚا الʨʻع 

  :الفʙع الʰاني

  الȂʙʵʯع الʸقارن حʸاǻة العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في 

 ʛʽغ ȑارʳʱغلال الʱاولات الاسʴʺا لॽًʶॽفًا رئʙرة هʨهʷʺة الȄارʳʱالعلامة ال ʗʴॼأص
الʙʴيʲة اهʱʺامًا خاصًا وقʙ أولʗ الȄʛʷʱعات  .الʺʛʷوع، نʛًʤا لʱʺॽʁها الʛمȄʜة والʳʱارȄة العالॽة

  .ʴǼʺايʱها، خʨʸصًا Ǽعʙ الʨʢʱر الهائل في الʳʱارة الʛقʺॽة والعʨلʺة
ولأن ؗل دولة تعʙʺʱ مقارȃة مʱʵلفة في حʺاǽة هʚه العلامات، فإن الȄʛʷʱع الʺقارن ʲʺǽل 
 ʧʽانʨاء في القʨلفة، سʱʵʺة الॽنʨة القانʺʤر في الأنʨʸة والقʨالق ʧʡاʨم ʦة لفهॽʺلة علʽوس

 ʨةالॽولʙات الॽʀخلال الاتفا ʧة أو مॽʻʡ.   

                              
65 ،Ȑʙن ȑادʺʴة"الॽȃʛعات العȄʛʷʱرة في الʨهʷʺالعلامة ال ʅȄʛات تعǽʙʴن الʺقارن ، "تʨلة القانʳة  ،مॽؗل

،ʗȄʨؔق، جامعة الʨقʴ100، ص 2017 ال. 

66،ʧʽأم ʙʽʶال " ȑʛائʜʳالǼ رةʨهʷʺا العلامات الǽهاد القʹائي في قʹاʱالاج" ، ȑارʳʱلة القʹاء الʳة ، مॽؗل

 ،ʛائʜʳق، جامعة الʨقʴ33، ص 2022ال. 

67 ،ʛʽʻم ʦبلقاس"ʛائʜʳرة في الʨهʷʺة العلامات الǽحʺا ʛȄʨʢة: تǽʙة نقȃة" مقارॽنʨث القانʨʴॼلة الʳة ، مॽؗل

،ʛائʜʳق، جامعة الʨقʴ77، ص 2023ال 



 
35 

 

وتʱʵلف أسʝ ونʢاق وآلॽات الʴʺاǽة الʺʺʨʻحة للعلامة الʺʷهʨرة، مʺا ʨʱʶǽجʖ دراسة 
ʺʧ خلال تʻاول حʺاǽة العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة في الȄʛʷʱع الʺقارنراسة ʙوذلʰؔ .مقارنة معʺقة

الʴʺاǽة الʺقʛرة للعلامة الʺʷهʨرة  نʢاقو ، )أولا(الأساس القانʨني لʴʺاǽة العلامة الʺʷهʨرة
تʙʴيʙ الʷهʛة في  معايʛʽو ، )ثالʰا(ة الآلॽات القانʨنॽة لʴʺاǽة العلامة الʺʷهʨر ، و )ثانॻا(

  .)راǺعا( الȄʛʷʱعات الʺقارنة
  :الأساس القانʦني لʸʲاǻة العلامة الʵʸهʦرة-أولاً 

ى الʴʺاǽة، ومʧ تॼʱايʧ الȄʛʷʱعات بʧʽ مȋʛʱʷǽ ʧ تʽʳʶل العلامة الʳʱارȄة للʨʸʴل عل
قانʨن " ، أقʛّ الʦلاǻات الʗʲʯʸةففي  .ǽعʛʱف Ǽالʴʺاǽة لʺʛʳد تʨافʛ الʷهʛة، ولʨ دون تʽʳʶل

 "الॽʽʺʱع" الʴʺاǽة للعلامة الʺʷهʨرة غʛʽ الʺʳʶلة مʧ خلال دعȐʨ  (Lanham Act) "هاملان
(Dilution) امʙʵʱالاس ȑدʕفي أن يȞǽ بل ،ʛاشॼم ȑر مادʛات ضॼي إثʹʱي لا تقʱإلى ، وال

-L.713، فقʛّؗ ʙس الʺʛʷع مʧ خلال الʺادة فʙنʴاأما في 68اإضعاف تʺʜّ̔ العلامة أو شهʛته
5  ʧةمȂʙؒة الفॻؒلʸن الʦات أو  قانʳʱʻامها على مʙʵʱاس ʙʻى عʱرة حʨهʷʺة العلامة الǽحʺا

والʺادة  اتفاॻɾة ǺارʛȂمʛȞر مʧ  6على الʸعʙʽ الʙولي، أكʙت الʺادة 69.خʙمات غʛʽ مʺاثلة
16/3  ʧمʛॺȂʙة تॻɾة  اتفاॼʶʻالǼ اءʨل، سʽʳʶʱال ȋاʛʱى دون اشʺ ُɹرة تʨهʷʺعلى أن العلامة ال

  .70للʶلع الʺʺاثلة أو غʛʽ الʺʺاثلة

                              
68Lanham Act, 15 U.S.C.§1125(c) Cornell Law School Legal Information Institute 

Retrieved fromhttp://www.law.cornell.edu (21 may 2025 at 12h30). 

69Code de la propriété intellectuelle, Article L.713-5. Légifrance – Le 

servicepublic del’accès au droitDisponible sur https://www.legifrance.gouv.fr (le 
21 mai 2025 à 13h15) 

70Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPS), 

Article 16(3). World Trade Organization (WTO)Retrieved from 
https://www.wto.org (21 may 2025 at 14h30) 
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  :نʠاق الʸʲاǻة الʸقʙرة للعلامة الʵʸهʦرة-ثانॻًا
ʙʺʱني الʺعʨام القانʤʻلاف الʱاخǼ ةǽاʺʴود الʙلف حʱʵة،  .تॽʶنʛل الفʲة، مʺʤالأن ʠعॼɾ

مقʛونة بʨجʨد خʛʢ اللʝॼ أو الاسʱغلال غʛʽ الʺʛʷوع، ॽɾʺا تʳʱه أنʤʺة  نॻʮʴةتʺʻح حʺاǽة 
 ʨʴة، نॽة والألʺانॽȞȄʛؗالأم ،Ȑʛلقةأخʠʸة الǻاʸʲال.   

مʧ قانʨن العلامات على إمȞانॽة مʻع  14تʟʻ الفقʛة الʲالʲة مʧ الʺادة  ففي الʺانॽا 
ʷم ʛʽات غʳʱʻعلى م ʨرة، ولʨهʷابهة لعلامة مʷعلامة م ȑام أʙʵʱشأن اس ʧابهة، إذا ؗان م

وفي الʨلاǽات الʺʙʴʱة، تʴُʺى ، 71هʚا الاسʙʵʱام أن ʱʶǽغل أو ʶǼ ʛʹǽʺعة العلامة الأصلॽة
شهʛتها حʱى دون اشʛʱاȋ الʷʱاǼه  "تʺॽʽع" مʧ الاسʙʵʱامات الʱي قʙ تʕدȑ إلى العلامة الʺʷهʨرة

  72.في الʺʳʱʻات
 hًات-اثالॻرة الآلʦهʵʸة العلامة الǻاʸʲة لॻنʦالقان:  

، سʨاء عʛʰ القʹاء أو العلامة الʺʷهʨرةتʺʻح مʱʵلف الȄʛʷʱعات آلॽات مʨʻʱعة لʴʺاǽة 
، ʧȞʺǽ لʸاحʖ العلامة اللʨʳء إلى القʹاء لʢلʖ وقف فʙنʴاففي  .الʳهات الإدارȄة الʺʸʱʵة

، ʧȞʺǽ رفع دعȐʨ الʦلاǻات الʗʲʯʸةوفي  .الʱعȑʙ والʱعʠȄʨ، دون الʴاجة لإثॼات ضʛر فعلي
ʻʺǼ ʖالʢة تॽنʙم ȑʙعʱات، خاصة في حال الʹȄʨل على تعʨʸʴوع والʛʷʺال ʛʽام غʙʵʱع الاس

ȑʙʺالع.  Ȑʨʱʶيأما على مȁاد الأوروʲةالاتȄʛؔة الفॽؔي للʺلȃالأورو ʖʱȞʺال ʥلʱʺॽɾ ، 
(EUIPO)  ىʱقًا، مॼʶلة مʳʶرة مʨهʷه مع علامة مǼاʷʱعلامة ت ȑل أʽʳʶت ʠة رفॽصلاح

  .73تʨافʛ خʛʢ الاسʱغلال أو الإضعاف

                              
71Markengesetz (German Trademark Law), §14(3). GesetzeimInternet –

Bundesministerium der Justiz.Retrieved fromhttps://www.gesetze-im-internet.de 
(21 may 2025 at 15h58) 

72Litman, J. (2020). Trademark and Unfair Competition Law (7th ed.). Aspen 

PublishersRetrieved from https://cap-press.com (21 may 2025 at 16h15) 

73Regulation (EU) 2017/1001 of the European Parliament and of the Council on 

the European Union Trademark, Article 8. EUR-Lex – Access to European 
UnionLawRetrieved from https://eur-lex.europa.eu (21 may 2025 at 17h30) 
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  :معايʙʻ تʗʲيʗ الʵهʙة في الȂʙʵʯعات الʸقارنة-اراǺعً 
ة غالॼًا ما تعʙʺʱها الʳهات  ʛؗʱʷم ʛاصʻاك عʻة، فإن هॽنʨالقان ʦʤʻلاف الʱاخ ʦغ

درجة معʛفة الʳʺهʨر بها، اتʶاع نʢاق  :القʹائॽة والإدارȄة في تقʙيʛ شهʛة العلامة، مʲل
 .العلامة، وحʦʳ الʺॽʰعات الʱي تʴققهااسʱعʺالها جغʛاॽًɾا، حʦʳ الإنفاق الإعلاني، مʙة اسʙʵʱام 

وتقʛʱب هʚه  .كʺا تعǼ ʙʺʱعʠ الأنʤʺة على قʛارات قʹائॽة ساǼقة تعʛʱف ʷǼهʛة العلامة
 ʧادرة عʸة الॽهʽجʨʱال ȏادॼʺال ʧم ʛʽةالʺعايȂʙؒة الفॻؒلʸة للॻʸة العالʸʢʹʸال (WIPO) يʱال ،

  .تُعʙ مʛجعًا غʛʽ ملʜم للʙول
  : الفʶل الʰاني
لʦاقعة على العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في الʦسȊ الافʙʯاضي و مʠʯلॺات الاعʗʯاءات ا

  مʦاجهʯها
 Ȍسʨقة في الʨʰʶم ʛʽات غʙيʙاجه تهʨرة تʨهʷʺة الȄارʳʱالعلامات ال ʗʴॼأص

خاصة مع تعʙد أسالʖʽ  مع تʨʢر الʨʻؔʱلʨجॽا الʛقʺॽة وازدهار الاقʸʱاد الʛقʺي،الافʛʱاضي،
  .ʶǽ ȑʚهل انʷʱاره عʛʰ مʨاقع الإنʛʱنʗ والʺʸʻات الʛقʺॽةالʱقلʙʽ والانʴʱال الإلʛʱؔوني ال

لʦ تعʙ الاعʙʱاءات على العلامات الʳʱارȄة تقʛʸʱ على الʨʶق الʺادȑ، بل انʱقلʗ إلى  
الفʹاء الʛقʺي الȑʚ تʱʹاءل ॽɾه حʙود الʛقاǼة وسʛعة الʰʱلॽغ، مʺا أدȐ إلى تفاقʦ الانʱهاكات 

الانʱهاكات عʺلॽات الʜʱوʛȄ، والاحॽʱال Ǽاسʦ العلامة،  وتʷʺل هʚه. العلامة الʺʷهʨرةالʱي تʢال 
ʥهلʱʶʺة تʹلل الॽʺة وهॽام شعاراتها في حʺلات دعائʙʵʱأو اس .  

كʺا أن الʢاǼع العالʺي للإنʛʱنǽ ʗʹاعف مʧ صعȃʨة تȘʽʰʢ القʨانʧʽ الॽʻʡʨة أو حʱى 
القانʨنॽة  لʚا، Ǽات مʧ الʹʛورȑ دراسة هʚه الʺʵاʛʡ. الإقلॽʺॽة في مʨاجهة هʚه الأفعال

والʳʱارȄة في سॽاقها الʛقʺي لʙʴʱيʙ مȞامʧ الʵلل والعʺل على سʙ الʲغʛات القائʺة في الأنʤʺة 
  74الʴالॽة

                              
التجارية المشهورة في القانون الدولي والوطني، دار الثقافة للنشر محمد حسين الزعبي، حماية العلامة 74

 .153، ص 2019والتوزيع، عمان،
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وفي ʣل هʚه الǽʙʴʱات، بʛزت الʴاجة إلى وضع معالʳات قانʨنॽة وقʹائॽة تʱلاءم مع 
تقʛʸʱ الʴʺاǽة  لا. ॽʰʡعة الʯʽʰة الإلʛʱؔونॽة، وتʨفʛ حʺاǽة فعالة للعلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة

ا آلॽات تقॽʻة وȂدارȄة مʲل اسʙʵʱام الʚؗاء الاصʻʢاعي  ً́ ǽل أʺʷة، بل تǽʙʽقلʱال ʧʽانʨعلى الق
ات الʨʻؔʱلʨجॽا  ʛؗعاون مع شʱة، إضافة إلى الȄارʳʱة الȄʨة الهǽامج حʺاʛȃهاكات، وʱالان ʙصʛل

  .الȐʛʰؔ والʺʸʻات الʛقʺॽة لʺʨاجهة هʚه الʤاهʛة
  

على العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة في الʨسȌ  الاعʙʱاءاتوذلʥ بʙراسة
ʢʱلॼات مʨاجهة الاعʙʱاءات الʨاقعة على العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة م، و )الʰʲॺʸالأول(الافʛʱاضي

  )ʰانيالʖʲॺʸ ال(في الʨسȌ الافʛʱاضي
  

  :الʖʲॺʸ الأول
  الاعʗʯاءات على العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في الʦسȊ الافʙʯاضي

ʱؔح الفʹاء الإلॼالعلامات أص ʗسعʨت ʘʽالعالʺي، ح ȑارʳʱال ȋاʷʻة للॼʸة خʯʽوني بʛ
الʳʱارȄة الʺʷهʨرة لʨʱʱاجǼ ʙقʨة في هʚا الʨسȌ الʛقʺي، مʱʶفʙʽة مʧ إمȞانॽاته الʛʱوॽʳȄة 

غʛʽ أن هʚا الانʱقال الʛقʺي رافقʱه تǽʙʴات قانʨنॽة وتʳارȄة مʜʱايʙة، . والاقʸʱادǽة الʨاسعة
ʙʽقلʱات الॽفي ضعف الآل ʗلʲʺعة تʛʶǼ ʦʶʱة تॽاضʛʱة افʯʽب ʧʺه العلامات ضʚة هǽاʺʴة لǽ

  .الʨʢʱر، وسهʨلة ارتؔاب الانʱهاكات، وصعȃʨة ضʢॼها
وقʷؗ ʙفʗ العʙيʙ مʧ الʙراسات القانʨنॽة والاقʸʱادǽة عʧ أن العلامات الʳʱارȄة  

الʺʷهʨرة Ǽاتʗ عʛضة لأشȞال مʱعʙدة مʧ الʱعȑʙ، مʺا يهʙد ʝʺʢǼ تʺʜʽها، وȄقلل مʧ جʙواها 
 75.الॽʀʨʶة وسʺعʱها الʳʺاهȄʛʽة

 ʘʽوني، حʛʱؔال الإلʴʱوالان ʙʽقلʱال ʛاهʤات أساسًا في مǽʙʴʱه الʚلى هʳʱوت ʠعǼ ʙʺعǽ
الʺʙʵʱʶمʧʽ إلى اسʙʵʱام علامات مʷابهة أو مʢاǼقة Ǽقʙʸ تʹلʽل الʺʱʶهلʥ أو جʻي أرȃاح 

                              
 ، ص2020، دار النهضة العربية، القاهرة، حماية العلامات التجارية في البيئة الرقميةعبد الفتاح، أحمد، 75

112. 



 
39 

 

ؗʺا تʷʺل الʺʵاʛʡ أعʺال الاحॽʱال والʜʱوʛȄ عʛʰ الʺʨاقع الإلʛʱؔونॽة  76غʛʽ مʛʷوعة
 ʧة مʶافʻʺهة على الȄʜʻال ʛʽغ ȋʨالʹغ ʖاعي، إلى جانʺʱاصل الاجʨʱات وسائل الǼاʶوح

وهʨ ما ǽفʛض ، 77اسʦ العلامة الʺʷهʨرة للإضʛار ʶǼʺعʱها أو سʖʴ عʺلائهاخلال اسʱغلال 
الʴاجة إلى مʛاجعة الإʡار القانʨني الʴالي، وتعʜȄʜ آلॽات الʴʺاǽة الإلʛʱؔونॽة لʹʺان فاعلॽة 

  .78حʺاǽة هʚه العلامات في ʣل بʯʽة رقʺॽة مʱغʛʽة ومʨʢʱرة Ǽاسʛʺʱار
ʺʱراسةيʙ ونيʛʱؔال الالʴʱو الان ʙʽقلʱالأولا(الॺلʠʸعلى ، )ل ȋʨوالʹغ ʛȄوʜʱال والॽʱالاح
  ).الʠʸلॺالʰاني(الʺʻافʶة 

  :الʠʸلʔ الأول
 الʯقلʗʻ والانʲʯال الالʙʯؒوني

Ȟّʷǽل الʱقلʙʽ والانʴʱال الإلʛʱؔوني أحʙ أبʛز الʱهʙيʙات الʱي تʨاجه العلامات الʳʱارȄة 
للاعʙʱاءات الʺʛؔʱرة مʧ قʰل الʺʷهʨرة في الفʹاء الʛقʺي، حʘʽ أصʗʴॼ هʚه الأخʛʽة عʛضة 

الفاعلʧʽ في الʯʽʰة الإلʛʱؔونॽة، مʱʶغلʧʽ الʶʺعة الʳʱارȄة لʱلʥ العلامات لʚʳب الʺʱʶهلʧʽؔ أو 
  .79تʹلʽلهʦ عʺʙًا

                              
، 14، العدد بحوث القانونية والاقتصاديةمجلة الالاعʙʱاء على العلامة الʳʱارȄة عʛʰ الإنʛʱنʗ،ربيعسامي، 76

 .88 ، ص2019

جامعة  مʳلة القانʨن والʱقॽʻة الʙʴيʲة،، "تǽʙʴات حʺاǽة الʺلॽؔة الفȄʛؔة في الفʹاء الʛʰʽʶاني"مʴفʣʨلʽلى، 77

  .133 ، ص2021 بʛج بʨعȄʛȄʛج، ،5العʙد  محمد الʛʽʷॼ الإبʛاॽʂʺي،

، 2022، دار الفكر الجامعي، الإسكندرية، العلامات الʳʱارȄةحʺاǽة : القانʨنʨالفʹاءالʛقʺيصالح ياسر، 78

 .149 ص

 .73، ص2020 الإسʙʻȞرȄة، الʯʽʰةالʛقʺॽة، دار الʳامعة الʙʳيʙة،في  محمد فʨزȑ، حʺاǽةالعلامةالʳʱارȄة79
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 (Cybersquatting)هةمʷاب وȄأخʚ الʱقلʙʽ صʨرًا مʱعʙدة، مʲل اسʙʵʱام أسʺاء نʢاقات 
هʚا .80ةلʺʳʱʻات مȄʜفة عʛʰ الʺʸʻات الʛقʺॽأو تʦॽʺʸ مʨاقع إلʛʱؔونॽة مقلʙة أو الʛʱوȄج 

الانʴʱال لا ǽقʛʸʱ فقȌ على الإضʛار Ǽالʺʸالح الاقʸʱادǽة لʸاحʖ العلامة، بل يʱعʙاه إلى 
ॽر في العلامة الأصلʨهʺʳقة الʲاس بʶʺ81ةال،  

  
غʛʽ أن فعالॽة هʚه الآلॽات لا تʜال مʙʴودة، مʺا ʙʱʶǽعي تعʜȄʜ الʴʺاǽة القانʨنॽة  

راسة الʱقلʙʽ والانʴʱال الالʛʱؔوني مʧ خلال د ʦʱʽوعلʽه .رȄة في الʯʽʰة الʛقʺॽةللعلامات الʳʱا
 ʖʽأسال ʙيʙʴاقع تʨʺال ʛʰرة عʨهʷʺة الȄارʳʱالعلامة ال ʙʽاتتقلʸʻʺة  والॽʺقʛع الأول(الʙالف( ،

  ).الʰاني الفʙع(الʳʱارȄة  والʶʺعةالʲقة الاسʱهلاكॽة الانʴʱال الالʛʱؔوني على  وآثار

  :الأولالفʙع 
 ʔʻةأسالॻʸقʙات الʶʹʸاقع والʦʸال ʙʮرة عʦهʵʸة الȂارʱʯالعلامة ال ʗʻتقل  

شهʙت الʯʽʰة الʛقʺॽة خلال الʨʻʶات الأخʛʽة تʜايʙًا لافɦًا في الاعʙʱاءات الʱي تʢال 
العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة، وذلʥ نʳॽʱة للانʷʱار الʨاسع للʳʱارة الإلʛʱؔونॽة وسهʨلة الʨصʨل 

ولǽ ʦعʙ تقلʙʽ العلامة الʳʱارȄة ǽقʛʸʱ على . الʶʻخ والʱعʙيل والʛʱوȄج عʛʰ الإنʛʱنʗإلى تقॽʻات 
وʧȞʺȄ تʅॽʻʸ . تॽʻʸع سلع مادǽة مȄʜفة، بل اتʚʵ أشȞالاً جʙيʙة ومʱعʙدة في الفʹاء الʛقʺي

 :أبʛز الأسالʖʽ الʺʱʶعʺلة في تقلʙʽ العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة إلʛʱؔونॽًا ؗʺا يلي
  :ةاء نʠاقات مʵابهة للعلامة الأصلॻتʻʱʴل أسʸ -ولاً أ

 ʙعǽُ ةॽابهة للعلامة الأصلʷاقات مʢل أسʺاء نʽʳʶت ʙʽق تقلʛʡ ʛم وأشهʙأق ʧم
العلامات في الʯʽʰة الʛقʺॽة، حǽ ʘʽقʨم Ǽعʠ الأفʛاد أو الʳهات بʽʳʶʱل أسʺاء نʢاقات قॼȄʛة 

وقʷǽ ʙʺل . ȑʛʸॼ أو الʶʺعي بʻʽهʺاجʙًا مʧ اسʦ العلامة الʳʱارȄة الأصلॽة، مʱʶغلʧʽ الʷʱاǼه ال

                              
  89، ص2021 القاهʛة، ، دار الʱؔاب الʙʴيʘ،الʛʳائʦ الإلʛʱؔونॽة وحʺاǽة الʺلॽؔة الفȄʛؔة، سامي الʰʽʢي80

  .156. ، ص2022حʧʽʶ صȑʛʰ، العلامات الʳʱارȄة في القانʨن الʺقارن، دار الʻهʹة العॽȃʛة، 81
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 ʦهʨاق، مʺا يʢʻال ʦاصل، أو إدخال أرقام في اسʨام فʙʵʱف، أو اسʛف حʚإضافة أو ح ʥذل
 .الʺʙʵʱʶم Ǽأنه ʙʸǼد زȄارة الʺʨقع الʛسʺي للعلامة

ات الʺالؔة للعلامة Ǽأسعار مʛتفعة، أو  ʛؗʷاقات للʢʻه الʚع هॽا إلى بॼًلاء غالʕف هʙهȄو
 ʛامها في تʙʵʱاسʧʽمʙʵʱʶʺانات الॽع بʺʳات خادعة لʴاء صفʷفة أو إنȄʜات مʳʱʻج مȄو .

وتʛȄʨʢها نʤامًا خاصًا  (WIPO) وعلى الʛغʦ مʧ تʙخل الʺʤʻʺة العالʺॽة للʺلॽؔة الفȄʛؔة
لȄʨʶʱة الʜʻاعات حʨل أسʺاء الʢʻاقات، إلا أن هʚه الʺʺارسات لا تʜال تʛʲؗ ʖʰʶǼ ʛʷʱʻة 

  .82، وغʛʽهاcom ،store ،net:الامʙʱادات الʺʱاحة للʢʻاقات مʲل
  Spoofing Siteإنʵاء مʦاقع إلʙʯؒونॻة مقلʗة -ثانॻاً 

 ʙʺعǽ ʘʽح ،ʧʽمʙʵʱʶʺرة على الʨʢلاً وخॽتʹل ʖʽالأسال ʛʲأك ʧقة مȄʛʢه الʚه ʛʰʱتُع
وʶʻʱʶȄخ . الʺقلʙ إلى إنʷاء مʨقع إلʛʱؔوني ʴǽُاكي إلى حǼ ʙعʙʽ الʺʨقع الʛسʺي للعلامة الʳʱارȄة

الॽʶاق عʻاصʛ الʦॽʺʸʱ، والʷعار، والألʨان، وحʱى الʺȐʨʱʴ الʸʻي للʺʨقع الʳاني في هʚا 
وغالॼًا ما تʙʵʱʶُم هʚه .الأصلي، مʺا ǽُعʢي انॼʢاعًا حॽًʁॽʁا لȐʙ الʜائǼ ʛأنه في الʺʨقع الʛسʺي

الʺʨاقع في عʺلॽات الاحॽʱال الإلʛʱؔوني، مʲل ʡلʖ معلʨمات الʙفع أو سʛقة بॽانات الʶʴاǼات 
 ʙة، وقॽʸʵʷةالॽالعلامة الأصل ʦاسǼ اعॼُة تʙات مقلʳʱʻها مʽض فʛراسات أن . تُعʙال ʗʱʰأث ʙوق

تعʛض الʺʱʶهلʧʽؔ لʺʲل هʚه الʺʨاقع يʕثʛ سلॼًا على مȐʨʱʶ ثقʱهʦ في العلامة الʳʱارȄة، حʱى 
ʙʽقلʱال ʧولة عʕʶة م ʛؗʷال ʧؔت ʦن لȂ83و.  

  :انʲʯال الهȂʦة الʱʯارȂة عʙʮ وسائل الʦʯاصل الاجʸʯاعي -ثالʰاً 
مʧ أبʛز Facebook،Instagram،Twitterعʙ مʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺاعي مʲلت

إذ ʧȞʺǽ لأȑ شʟʵ إنʷاء حʶاب Ǽاسʦ . الفʹاءات الʱي يʛʷʱʻ فʽها انʴʱال العلامات الʳʱارȄة

                              
82ʖʽʢال ʙʺامعيأحʳال ʛؔدار الف ،ȑارʳʱال الʳʺة في الॽونʛʱؔالإل ʦائʛʳة، ، الȄرʙʻȞ112، ص2021، الإس 

83 ȑʛاصʻة، محمد الॽʺقʛة الʯʽʰة في الȄارʳʱة العلامة الǽحʺا ، ʨقʴة للȄʛائʜʳلة الʳʺة ق الॽاسॽʶم الʨة   ،والعلॽؗل

،ʗلʽʶʺʶॽق، جامعة تʨقʴد  الʙ88 ، ص2020، 4الع. 
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 ʧʽعǼاʱʺاع الʙف خʙة، بهॽة الأصلॽعائʙرها الʨام شعارها وصʙʵʱة، واسʛʽة شهȄارʳعلامة ت
  .وجʚبهʦ للʱفاعل

ʙʵʱم هʚه الʶʴاǼات الʺʴʱʻلة في تʛوȄج عʛوض مغȄʛة ومȄʜفة، أو نʛʷ  وغالॼًا ما ُʁت
رواȌǼ خʲʽʰة، مʺا ʖʰʶǽُ ضʛرًا مॼاشʛًا للʺʱʶهلʥ مʧ جهة، وʕȄثʛ سلॼًا على سʺعة العلامة 

 Ȑʛجهة أخ ʧة مॽة أدوات . الأصلॽار وفعالʷʱعة الانʛب في سʨا الأسلʚرة هʨʢخ ʧʺؔوت
ʸʻʺه الʚلة على هʨʺʺغ الإعلانات الॽلʰʱة الʺʤل أنʽات تفع ʛؗʷعلى ال ʦʱʴǽُ ما ʨات، وه

  .84والʨʱثȘʽ لʶʴاǼاتها الʛسʺॽة
  :عʙض الʴلع الʸقلʗة على مʹʶات الʱʯارة الإلʙʯؒونॻة-راǺعاً 

مʛتعًا Alibaba، وAmazon ،eBay أصʗʴॼ الʺʨاقع الȐʛʰؔ للʳʱارة الإلʛʱؔونॽة مʲل
وغالॼًا ما ǽعʺʙ . الʳʱارȄة الʷهʛʽة لȘȄʨʶʱ مʳʱʻات مقلʙة تʴُʺل شعارات وخʸائʟ العلامات

الॼائعʨن إلى خʙاع الʺʱʶهلǼ ʧʽؔعʛض صʨر أصلॽة للʺʱʻج، أو ʱȞǼاǼة أوصاف تʨُحي 
ا مȄʜفًا أو ذا جʨدة مʵʻفʹة ًr ʱʻم ʥهلʱʶʺلل ʦَّلʶǽُ اʺʻʽالأصالة، بǼ. ا علىʻر هʛʹال ʛʸʱقǽ ولا

العلامة الʳʱارȄة الأصلॽة الʳانʖ الʺادȑ، بل ʙʱʺǽ إلى الʳانʖ الʺعȑʨʻ، حʘʽ تʸُاب سʺعة 
  . ǼالȄʨʷʱه، خاصة إذا لʦ تʚʵʱ إجʛاءات صارمة في تॼʱع هʚه الانʱهاكات

ʧة صادرة عॽدول ʛȄت تقارʙأك ʙوق WIPO ةॽʺʻʱوال ȑادʸʱعاون الاقʱة الʺʤʻوم 
(OECD)  عيʙʱʶǽ مʺا ،ʛʺʱʶم ʙاعʸفي ت ʗنʛʱالإن ʛʰة عʙات الʺقلʳʱʻʺالǼ ارةʳʱة الʛاهʣ أن

  .85القانʨنॽة والʱقॽʻة لʺȞافʱʴهاتعʜȄʜ الʳهʨد 

                              
84Sami Ben Youssef, "Social Media and Trademark Infringement",Journal of 

Intellectual Property Law, Vol 26, 2021, p 73. Retrieved 
fromhttps://digitalcommons.law.uga.edu (25 may 2025 at 9h30)  

85WIPO, "Counterfeiting in E-commerce: Global Trends", 2022. Retrieved from 

https://www.wipo.int (25 may 2025 at 10h24) 
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  :اسʯغلال العلامة الʱʯارȂة في الإعلانات الʙقॻʸة الʷʸللة-خامʴاً 
يلʳأ Ǽعʠ الʺقلʙيʧ إلى أسلʨب أكʛʲ خفاءً لʻؔه لا ǽقل خʨʢرة، وهʨ شʛاء إعلانات 

ʘʴॼات ال ʛؗʴم ʛʰة عॽʺرق (كـ Google)  العلامة ʦاس ʧʽمʙʵʱʶاصل، مʨʱات الȞॼأو ش
وȃهʚا الأسلʨب، تʤهʛ إعلاناتهʦ على رأس نʱائج الʘʴॼ أو ضʺʧ . الʳʱارȄة Ȟؗلʺة مفʱاحॽة

الإعلانات الʺʺʨلة في صفʴات الʺʙʵʱʶمʧʽ، ما يʨُهʦ الʺʱʶهلǼ ʥأن الإعلان صادر عʧ الʳهة 
  .الأصلॽة

ॽʰع مʳʱʻات مȄʜفة ʨاقع مقلʙة أو لوʙʵʱʶȄُم هʚا الأسلʨب لʨʱجॽه الʺʱʶهلʧʽؔ إلى م
وʸȄعʷؗ ʖف هʚه الʙʵع أحॽانًا، خاصة أن الإعلانات تʙʰو احʛʱاॽɾة  ،Ǽأسلʨب احॽʱالي

ʧʽؔهلʱʶʺال ʧدة مʙʴائح مʛف شʙهʱʶوت . ʦǽʙقʱاب العلامة لʴأص ʧعًا مȄʛخلاً سʙعي تʙʱʶǽ مʺا
ʻʱالǼ ه الإعلاناتʚقاف هǽȂو ȐاوȞش Șʽʶاتʸʻʺةمع الॽʺقʛ86ال.  

  :لʰانيالفʙع ا
  آثار الانʲʯال الالʙʯؒوني على الʰقة الاسʯهلاكॻة والʸʴعة الʱʯارȂة

ǽُعʙالانʴʱال الإلʛʱؔوني للعلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة مʧ أخʛʢ الǽʙʴʱات الʱي تʨاجه 
 ʧʽقة بʲعة الʜل إلى زعʸʱة لʛاشॼʺة الǽادʸʱار الاقʛاوز آثاره الأضʳʱة، إذ تॽʺقʛة الʯʽʰال

وتʳʱلى . والإضʛار Ǽالʶʺعة الʺॼʶʱȞة للعلامة الʳʱارȄة على الʺȐʙ الȄʨʢلالʺʱʶهلʥ والعلامة، 
  :هʚه الآثار في عʙة أǼعاد نفॽʶة واقʸʱادǽة وتʳارȄة ʧȞʺǽ تʨضʴॽها ؗʺا يلي

 :الʰقة الاسʯهلاكॻة في العلامة الʱʯارȂة أثʙʻت -أولاً 

 ʛʰʱىتعʻʰُة، وتȄارʳʱوالعلامة ال ʥهلʱʶʺال ʧʽقة هي أساس العلاقة بʲات  الʨʻس ʛʰعادةً ع
غʛʽ أن تعʛّض الʺʱʶهلʧʽؔ لʳʱارب احॽʱالॽة Ǽاسʦ العلامة، . مʧ الʨʳدة والʙʵمة والʷفاॽɾة

نʳॽʱة الانʴʱال الʛقʺي أو تقلʙʽ مʳʱʻاتها، ʵǽلȘ نʨعًا مʧ الʥʷ في ؗل تʨاصل لاحȘ مع 
ة الأصلॽة مʕʶولة عʧ الʹʛر ʛؗʷال ʧؔت ʦن لȂى وʱالعلامة، ح. 

                              

 الجزائر ، دار هومة،الإشهار الʺʹلل عʛʰ الإنʛʱنʗ وأثʛه على العلامات الʳʱارȄة، بسمة العربي86

 .129ص  ،2020
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 ʨʶت دراسات تʛهʣأ ʙأو وق ʅȄʜقع مʨة مॽʴافه أنه وقع ضʷʱاك ʙʻع ،ʥهلʱʶʺة أن الॽʁȄ
إعلان مʹلل ʙʵʱʶǽم اسʦ علامة مʷهʨرة، ॼʸǽُح أكʛʲ تʛددًا في الʱفاعل أو الʛʷاء مʧ العلامة 

 .الʨلاء، وتʛاجع في عʙد العʺلاء الʺʱʴʺلʧʽ وʛʱȄُجʺهʚاالʛʱددلاحقًاإلʼانʵفاضॽɿʺعʙلات،87انفʶه
 :رȂة على الȎʗʸ الʦʯʸسȊ والॺعʗʻتȂʦʵه الʸʴعة الʱʯا -ثانॻاً 

 ʦاسǼ فʛة تُعʛʽʰؗ ةȄʨʻة معʺॽʁǼ رةʨهʷʺة الȄارʳʱع العلامات الʱʺʱة"تȄʜمʛة الʺॽʁأو " ال
ʙʵʱم هʚه العلامة في سॽاقات خادعة أو . في أذهان الʺʱʶهلʧʽؔ" الʨʸرة الʚهॽʻة" ُʁما تʙʻوع

 .ل الʙʱرʳȄيتʛتʳʱʻʺǼ Ȍॼات مȄʜفة رديʯة الʨʳدة، تʙʰأ تلʥ الʨʸرة في الʱآك
وʜȄداد هʚا الʱأثʛʽ سʨءًا في حال انʷʱار تعلॽقات سلॽʰة مʧ مʱʶهلʧʽؔ عʛʰ مʸʻات 
الʨʱاصل الاجʱʺاعي أو مʨاقع الʱقॽʽʺات، حʘʽ تʶاهʦ هʚه الʷهادات الʛقʺॽة في تʧȄʨؔ انॼʢاع 

وفي هʚا الॽʶاق، . عام سلʰي عʧ العلامة، ʸǽعʖ تʴॽʴʸه حʱى ʴǼʺلات إعلامॽة واسعة
Ȑʙت إحʙراسات أن  أكʙة 40"الȃʛʳت ȑأǼ ةॽا العلامة الأصلॽًن تلقائʨʢȃʛي ʧʽؔهلʱʶʺال ʧم ٪

 .88"سلॽʰة عاشʨها مع مʱʻج مقلʴǽ ʙʺل نفʝ الاسʦ أو الʷعار
 :الʯأثʙʻ على الॻʮʸعات والعʦائʗ الاقʶʯادǻة -ثالʰاً 

ॼʰʶǽُ ةلاȄارʳʱقʺي للعلامات الʛال ʙʽقلʱا  ال ً́ ǽأ ȑدʕر، بل يʨهʺʳاجعًا في ثقة الʛت Ȍفق
ʙائʨعات والعॽʰʺة الॼʶفي ن ʛاشॼفاض مʵي . إلى انʻتع ʙج مقلʱʻم ʨʴجهة نʨاء مʛة شॽفؔل عʺل

ة الأصلॽة ʛؗʷح على الȃصة رʛاع فॽض . ʥهلʱʶʺأن ال ،ʥذل ʧأ مʨأنه  –والأس ʙقʱعǽ ȑʚال
 .ʕولॽة رداءة الʨʳدة أو فʷل الʙʵمةقʴǽُ ʙّ̋ل العلامة الأصلॽة مʶ –اشȐʛʱ الʺʱʻج الأصلي 

                              

 175، ص2021 الʜʳائʛ، ، دار الʛʷʻ الʳامعي،سلʨك الʺʱʶهلʥ في ʣل الʳʱارة الإلʛʱؔونॽة، ʳʻلاءخلʽل87

، 2022، دار الʱؔاب الʙʴيʘ، ة، الॼʢعة الأولىفي العʛʸ الʛقʺॽعʙʰ الʛحʺʧ ناصʛ، إدارةالʶʺعةالʳʱارȄة 88

 .102ص 
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في أحʙ تقارʛȄها أن الʱقلʙʽ الʛقʺي  (WIPO) وقʙ قʙّرت الʺʤʻʺة العالʺॽة للʺلॽؔة الفȄʛؔة
ات العالʺॽة بʧʽ عامي  ʛؗʷال Ȑʛʰؗ ʧد مʙولارات لعʙارات الॽلʺǼ ةॽمال ʛائʶفي خ ʦساه

 .89"نʗالʻʱافʝ غʛʽ الʺʛʷوع عʛʰ الإنʛʱ "بـ ، نʳॽʱة ما ǽُعʛف 2022و2018
  تأثʙʻ الʗʳاع الʙقʸي على الهȂʦة الʱʯارȂة-راǺعاً 

أصʗʴॼ الهȄʨة الʳʱارȄة في العʛʸ الʛقʺي تʨاجه تهʙيʙات حॽʁॽʁة نʳॽʱة انʷʱار 
فʚّ مʧ خلال واجهات الاسʙʵʱام الʺʸʺʺة  مʺارسات الʙʵاع الإلʛʱؔوني، خاصة تلʥ الʱي تُ̒

ʥهلʱʶʺل الʽاك أو تʹلȃا لإرʙًʺه الʺʺارس. عʚف هʛوتُع ʦاسǼ لʺة"اتʤʺال ȋالأنʺا" (Dark 
Patterns) ʛʽق غʛʢǼ ʧʽمʙʵʱʶʺارات الʛعلى ق ʛʽأثʱل خفي للȞʷǼ مʙʵʱʶُات تॽʻوهي تق ،

 .أخلاॽʀة، مʲل دفعهʦ لʛʷاء مʳʱʻات أو الʺʨافقة على شʛوȋ دون وعي ؗامل
 ʖاسȞم Șقʴت ʙأنها ق ʦرغ ،ʖʽه الأسالʚل هʲام مʙʵʱة أن اسʲيʙدراسة ح ʗʻّ̔ب ʙوق

فعʙʻما ʷǽعʛ . الأجل، إلا أنها تʕثʛ سلॼًا على علاقة الʺʱʶهلǼ ʥالعلامة الʳʱارȄة قʛʽʸة
الʺʙʵʱʶم Ǽأنه تعʛض للʙʵاع أو الʱʹلʽل، يʨʱلʙ لǽʙه انॼʢاع سلʰي قʙ يʕدȑ إلى تآكل ثقʱه في 
العلامة وتʛاجع ولائه لها، وهʨ ما Ȟʷǽل تهʙيʙًا مॼاشʛًا لʨʸرة العلامة وسʺعʱها في الʨʶق 

ॽʺقʛ90.ةال  
 ʥهلʱʶʺن ثقة الʨؔت ʘʽقʺي، حʛق الʨʶة الॽʶافʻل تʣ ائج فيʱʻه الʚة هॽʺز أهʛʰوت

مʧ هʻا، . واسʱقʛاره العاʡفي تʳاه العلامة عاملʧʽ حاسʺʧʽ في بʻاء هȄʨة تʳارȄة مʙʱʶامة
ات على مʺارسات تॽʁȄʨʶة شفافة وأخلاॽʀة تʴفȎ علاقة الʲقة مع  ʛؗʷال ʙʺʱأن تعǼ صىʨُي

 .صʨرة إʳǽابॽة لعلامʱها في بʯʽة ملʯʽة Ǽالʺʵاʛʡ الʛقʺॽةعʺلائها وتʛّؔس 

                              
89WIPO, “Impact of Counterfeit and Piracy on Global Trade”,2022.Retrieved from 

https://www.wipo.int (25 may 2025 at 13h37) 

90Voigt, C., Schlögl, S., &Groth, A. ،Dark Patterns in Online Shopping: 

OfSneakyTricks, Perceived Annoyance and Respective Brand Trust. Retrieved 
from https://arxiv.org (25 may 2025 at 15h04) 
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 :فقʗان الʰقة في الʭʻʮة الʙقॻʸة عʦʸمًا -خامʴاً 

لا ǽقʛʸʱ أثʛ الانʴʱال الإلʛʱؔوني على العلامة الʳʱارȄة Ǽعʻʽها، بل ʙʱʺǽ لʷॽʺل نʛʤة 
ال Ǽاسʦ فعʙʻما يʱعʛض عʙد مʧ الʺʱʶهلʧʽؔ إلى عʺلॽات احॽʱ. الʺʱʶهلʥ للʯʽʰة الʛقʺॽة Ȟؗل

 ،ȑارʳʱفاعل الʱاء أو الʛʷة للʻآم ʛʽة غʯʽب ʗنʛʱأن الإنǼ اعةʻق ʦيهʙل ʙلʨʱرة، تʨهʷعلامات م
ات الʺلʜʱمة ʛؗʷعلى ال ʛثʕȄمًا وʨʺة عॽونʛʱؔارة الإلʳʱال ʨʺن Șʽعǽ مʺا. 

ʙ دراسات  ʕؗاوتॽجʨلʨʽسʨس  ʧعًا مʨن Șلʵة تʛاهʤه الʚقʺي"أن هʛعل " الهلع الʳǽ
ॽات الʱقلǽʙʽة في الʨʶʱق، وȄُعʛض عʧ اسʙʵʱام وسائل الʙفع الʺʱʶهلǽ ʥعʨد إلى ال ʨؗلʶ

ʗنʛʱالإن ʛʰفاعل مع إعلانات العلامات عʱى الʱوني أو حʛʱؔ91الإل.  

  :الʠʸلʔ الʰاني
  الʷغȉʦ عʥ الʸʹافʴةوالʚʯوʙȂ و  الاحॻʯال

تʨاجه العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة في الفʹاء الإلʛʱؔوني تǽʙʴات مʜʱايʙة تʲʺʱل في 
إذ  .92الاحॽʱال والʜʱوʛȄ والʺʺارسات غʛʽ الȄʜʻهة الʱي تʕثʛ سلॼًا على بʯʽة الʺʻافʶة الʺʛʷوعة

يلʳأ Ǽعʠ الفاعلʧʽ إلى إنʷاء مʨاقع وهʺॽة أو مʸʻات تʳارȄة مȄʜفة تʴʺل علامات مʷابهة 
 Șʽقʴʱسʺعة العلامة ل ʧفادة مʱأو الاس ʥهلʱʶʺاع الʙف خʙة، بهॽقة للعلامة الأصلǼاʢأو م

  .93ةح غʛʽ مʛʷوعأرȃا
ؗʺا تʛʷʱʻ عʺلॽات تʜوʛȄ الʺʳʱʻات الʛقʺॽة أو الʺادǽة الʱي تʴʺل العلامة دون إذن  

ولا ǽقʛʸʱ  .94صاحʖ الȘʴ، مʺا يʕدȑ إلى تقلʟॽ حʱʸها الॽʀʨʶة وتقʠȄʨ مʙʸاقʱʽها
                              

 .89، ص 2020، دار الʸفʨة، الॼʢعة الʲانॽة ،الʺعاصʛالʨʴʱل الʛقʺي والʺʱʳʺع سامي الʴاج، 91

، محمد نʖʽʳ، حʺاǽة العلامة الʳʱارȄة مʧ الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة في الʯʽʰة الʛقʺॽة، دار الفʛؔ الʳامعي92

 .112 ص، 2022

93 ،ʘيʙʴاب الʱؔة، دار الȄʛؔة الفॽؔة الʺلǽة وحʺاॽونʛʱؔالإل ʦائʛʳي، الʰʽʢ134، ص 2021سامي ال. 

القانʨنॽة الʨʴॼث  ، الʺʳلة مʤاهʛ الʜʱوʛȄ الإلʛʱؔوني وأثʛه على الʳʱارة الإلʛʱؔونॽةلʽلى جابʛ، . د94

ʜ الʳامعي افلʨوالاقʸʱادǽة، ʛؗʺة,الॽاسॽʶم الʨق و العلʨقʴة الॽد ,كلʙ97، ص 2020، 18ع. 
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الʛʢʵ على ذلʥ، بل يʱعʙاه إلى اسʙʵʱام أسالʖʽ الʹغȌ الإلʛʱؔوني ؗالهʳʺات الʛʰʽʶانॽة، أو 
الʷʱهʛʽ الʺʺʻهʳة، أو حʱى شʛاء الإعلانات الʺʹللة لȄʨʷʱه صʨرة العلامة أمام  حʺلات

  .95الʳʺهʨر
 ʦʱالااسةر ديॽʱلاح  ȋʨوالʹغ ʛȄوʜʱخلالاوال ʧة مʶافʻʺال ʧام عʙʵʱرةسʨهʷʺالعلامة ال 

 ʛȄوʜʱوال ʖʸʻات الॽفي عʺل ʛʰع ʗنʛʱع الأول(الأنʙغلال و  ،)الفʱرةاسʨهʷʺفي  العلامة ال
  ).الفʙع الʰاني(والʹغȌ على الʺʻافʧʽʶ في الʯʽʰة الʛقʺॽة الإعلانات الʺʤللة 

  :الفʙع الأول
  في عʸلॻات الʹʔʶ والʚʯوʙȂ عʙʮ الأنʙʯنʕ العلامة الʵʸهʦرةاسʗʳʯام 

أدȐ الانʷʱار الʨاسع للإنʛʱنʗ وتʜايʙ الاعʱʺاد على الʙʵمات الʛقʺॽة إلى بʛوز تǽʙʴات 
أبʛزها اسʙʵʱام العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة ʨؗسʽلة لʻʱفʚʽ عʺلॽات نʖʸ قانʨنॽة وأمॽʻة جʙيʙة، 

فقʙ أصʗʴॼ هʚه العلامات، Ǽʺا تʺلؔه مʧ شهʛة وثقة لȐʙ الʳʺهʨر، هʙفًا . واحॽʱال رقʺॽة
 Șʽقʴʱأو ل ʧʽؔهلʱʶʺالǼ قاعǽغلالها للإʱن لاسʨعʶǽ ʧʽمʛʳل مʰق ʧم ʛȄوʜʱال والʴʱا للانʛًاشॼم

ʨʱجʖ هʚا الʨاقع تʴلʽل صʨر هʚه الʛʳائʦ الʛقʺॽة وانعȞاساتها وʶȄ. مȞاسʖ غʛʽ مʛʷوعة
  .القانʨنॽة والʳʱارȄة، فʹلاً عʧ سʰل مȞافʱʴها والʙʴ مʧ أثʛها في الʯʽʰة الʛقʺॽة

  :مفهʦم الʹʔʶ والʚʯوʙȂ في الʭʻʮة الʙقॻʸة -أولاً 
ॽة بهʙف ǽُقǼ ʙʸالʖʸʻ في الʯʽʰة الʛقʺॽة اسʙʵʱام الʽʴل والʙʵاع عʛʰ الʨسائل الإلʛʱؔون

أما الʜʱوʛȄ، فهʨ تقلʙʽ أو تعʙيل مʙʻʱʶ أو . الاسॽʱلاء على أمʨال الغʛʽ أو بॽاناتهʦ الʶʴاسة
 ʛʽغ ʖاسȞم Șʽقʴأو ت ʛʽالغǼ ارʛأجل الإض ʧه، مʱʴʸǼ ʦهʨقة تȄʛʢǼ رقʺي ʜعلامة أو رم

وتʜّ̔ʺʱ هʚه الʛʳائǼ ʦالʛʶعة وسهʨلة الانʷʱار وصعȃʨة الॼʱʱع، خاصة مع وجʨد . مʛʷوعة
  .ʻʳ96اة خارج الʢʻاق الʳغʛافي الʺʴلي، ما ʳǽعل مȞافʱʴها تǽًʙʴا قانʨنॽًا وتقॽًʻا ʛًʽʰؗاال

                              
95WIPO, Counterfeit Goods and Trademark Infringement, 2021, Retrieved 

fromhttps://www.wipo.int (28 may 2025 at 10h45) 

 .45 ، ص2022، دار الفʛؔ الʳامعي، الʛʳائʦ الإلʛʱؔونॽة والʜʱوʛȄ الʛقʺيعʙʰ الله محمد، 96
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  :عʙʮ مʹʶات الʦʯاصل الاجʸʯاعي العلامة الʵʸهʦرةانʯهاك  -ثانॻًا
أصʗʴॼ مʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺاعي مʲل ʨʰʶॽɾك، إنʱʶغʛام، وتʛʱȄʨ فʹاءً خॼًʸا 

مʧ خلال إنʷاء حʶاǼات وهʺॽة تʴʱʻل صفة العلامة، لانʱهاك العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة، إما 
ʟॽخʛة دون تॽرات دعائʨʷʻفي م ȑارʳʱال ʦعار والاسʷام الʙʵʱاس ʛʰا . أو عʚرة هʨʢخ ʧʺؔوت

 ʥهلʱʶʺع الʨة وقॽالʺʱاح ʧم ʙȄʜر واسع، ما يʨل إلى جʺهʨصʨلة الʨهاك في سهʱالان ʧع مʨʻال
 .ʛʡ ʧف الʺʸʻات نفʶهاضॽʴة للʱʹلʽل، خاصة في ॽɼاب الʛقاǼة الفعالة م

 ʧم ʛʲة أن أكʲيʙدراسة ح ʗʻّ̔ب ʙة على % 30وقȄارʳʱال العلامات الʴʱحالات ان ʧم
للʛʱوȄج  العلامة الʺʷهʨرةالإنʛʱنʗ تʙʴث عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي، حʘʽ تʙʵʱʶُم 

 phishing) لʺʳʱʻات غʛʽ أصلॽة أو لʨʱجॽه الʺʙʵʱʶم إلى مʨاقع تʙʽʸ إلʛʱؔوني
websites).  ثقة ʧم ʟّة، وتقلॽعلى سʺعة العلامة الأصل ʛاشॼل مȞʷǼ ةʛاهʤه الʚه ʛثʕوت

 .الʺʱʶهلʥ في الʱعامل معها
ات تعʙʺʱ على أنʤʺة مʛاॼʀة رقʺॽة مʱقʙمة  ʛؗʷال ʗʴॼه الʺʺارسات، أصʚاجهة هʨʺول

بʙأت Ǽعʠ الȄʛʷʱعات تॼʱع الʨʱاجʙ غʛʽ الʺʛʸح Ǽه لعلاماتها على الȞॼʷات الاجʱʺاॽɺة، ؗʺا 
 ȑارʳت ʞإلى غ ȑدʕما يʙʻهاك، خاصة عʱالان ʧع مʨʻا الʚم هʛʳة تʴȄʛص ʙاعʨق ʧʽʺʹفي ت

ʥهلʱʶʺالǼ ارʛ97أو أض.  
  :الآثار القانʦنॻة والʱʯارȂة لهʘا الاسʯغلال -ثالhًا

 ʦضهʛة، وتعॽة الأصلȄارʳʱفي العلامة ال ʧʽؔهلʱʶʺان ثقة الʙه الأفعال فقʚه ʧج عʱʻي
ات الʺالؔة للعلامات إلى تȄʨʷه الʶʺعة وانʵفاض الʺॽʰعات، . لॽةلʶʵائʛ ما ʛؗʷض الʛعʱكʺا ت

                              
97Zakir, Muhammad Hamza et al., “Trademark Infringement on Social Media 

Platforms: A Comparative Analysis of Regulatory Responses in Pakistan, China, 
and the US”, International Journal of Human and Society, Vol. 3, No. 3 (2023), 
pp304–316. Retrieved from https://ijhs.com.pk (29 may 2025 at 9h20) 
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ناʥॽʂ عʧ الʸعȃʨات القانʨنॽة في ملاحقة الʻʳاة، خʨʸصًا عʙʻ انʷʱار الȄʛʳʺة خارج الʙʴود 
  .98الॽʻʡʨة

  :سʮل الȏʗʶʯ للʙʱائʤ الإلʙʯؒونॻة الʯʸعلقة ʦʴǺء اسʗʳʯام العلامات الʱʯارȂة -راǺعًا
ʨاجهة الʛʳائʦ الإلʛʱؔونॽة الʱي تʱʶهʙف العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة اعʱʺاد تʢʱلʖ م

في مقʙمة هʚه الʰʶل، . آلॽات مʱعʙدة الأǼعاد، تʳʺع بʧʽ الإجʛاءات القانʨنॽة والʱقॽʻة والʨʱعȄʨة
ǽأتي الʽʳʶʱل القانʨني للعلامة الʳʱارȄة، والʻʺǽ ȑʚح صاحʖ العلامة حقًا قانʨنॽًا مॼاشʛًا في 

 .قة أȑ انʱهاك أو اسʙʵʱام غʛʽ مʛʸح Ǽه أمام الʺʴاكʦ الॽʻʡʨة والʙولॽةملاح
 ʧع ʛȞॼʺف الʷؔالأدوات الفعالة لل ʧم ʗʴॼة أصʛʺʱʶʺة الॽʺقʛة الॼʀاʛʺكʺا أن ال
 ʧʽعʱʶت ʘʽاعي، حʺʱاصل الاجʨʱات الʸʻأو م ʗنʛʱاقع الإنʨاء على مʨهاك، سʱحالات الان

ات الȐʛʰؔ الʨʽم  ʛؗʷال ʧم ʙيʙر العʨة فȄارʳʱات على علاماتها الǽʙعʱال ʙصʛة لॽؗات ذॽʳمʛʰب
ات إلى الʱعاون الʺॼاشʛ مع الʺʸʻات الʛقʺॽة، مʧ خلال . حʙوثها ʛؗʷال ʥعى تلʶازاة، تʨʺالȃو

تقǼ ʦǽʙلاغات رسʺॽة تʢالʖ فʽها ʚʴǼف أو حʛʤ الʺȐʨʱʴ الʺʵالف، وهʨ ما أصॼح معʺʨلاً Ǽه 
  . Instagramو FacebookوAmazonلȐʙ مʸʻات Ȑʛʰؗ مʲل

 ʧم ʦهʻʽȞʺا في تȄًرʨʴدورًا م ʧʽؔهلʱʶʺجهة للʨʺة الॽɺʨʱامج الʛب ʖتلع ،ʥذل ʖإلى جان
تʺʜʽʽ الʺʳʱʻات والʙʵمات الأصلॽة مʧ الʺȄʜفة، مʺا ʙʴǽ مʧ فاعلॽة حʺلات الʖʸʻ الʺʛتʜؔة 

ات على . على اسʱغلال العلامة الʳʱارȄة ʛؗʷال ʠعǼ ʙʺʱاعكʺا تعʚʹة الȂʦʴʯيلة لʗات بॻاتآل ،
الʱي تॽʱح اسʛʱداد الأسʺاء UDRP "تȄʨʶة نʜاعات أسʺاء الʢʻاقات"مʲل لʨʳئها إلى سॽاسات 

 .الʱي تʙʵʱʶُم للإضʛار Ǽعلامʱها الʳʱارȄة دون حاجة للʱقاضي الȄʨʢل
 ʙ ʕؗاهات وتʳة الاتȄرؤ ʖلʢʱي ʦائʛʳه الʚله ȑʙʸʱاح الʳة أن نʲيʙʴة الॽنʨالقان

ॼʱار الॽʰʢعة العابʛة للʙʴود الʱي تʺʜʽ هʚا الʨʻع مʧ اسʛʱاتॽʳॽة مʙʻمʳة، تأخǼ ʚعʧʽ الاع
  .99الانʱهاكات

                              
98 ،ʧʽʶʴةمحمد الǽاʺʴرةالʨهʷʺةالȄارʳʱةللعلاماتالॽنʙʺة، الॽنʨلة القانʳʺة الǽادʸʱامعي ،و الاقʳال ʜ ʛؗʺال

ʨة,افلॽاسॽʶم الʨق و العلʨقʴة الॽد  ,كلʙ77ص،2020، 3الع  
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  :ʙع الʰانيالف
في الإعلانات الʷʸللة والʷغȊ على الʸʹافʥʻʴ  العلامة الʵʸهʦرةاسʯغلال 

  في الʭʻʮة الʙقॻʸة
 ʛʷʻلة الʨسه ʧؔج، لȄوʛʱوال ȘȄʨʶʱالات الʳز مʛأب ʙم أحʨʽة الॽʺقʛة الʯʽʰال ʗʴॼأص

 ʨل إلى جʺهʨصʨة أو والॽنʨقان ʛʽون إلى وسائل غʕʳيل ʧʽʽʺقʛال ʧʽالفاعل ʠعǼ ʗر واسع جعل
 ʛʽأثʱأو ال ʥهلʱʶʺل الʽأجل تʹل ʧرة مʨهʷʺة الȄارʳʱغلال العلامات الʱزها اسʛة، أبॽʀأخلا ʛʽغ

  :وॽɾʺا يلي تفʽʸل لأهʦ هʚه الأسالʖʽ. على الʺʻافʛʢǼ ʧʽʶق غʛʽ مʛʷوعة
  :Ȝؕلʸات مفʯاحॻة في الإعلانات الʗʸفʦعة العلامة الʵʸهʦرةاسʗʳʯام  -أولاً 

ات إلى اسʱغلال شهʛة علامات تʳارȄة معʛوفة عȘȄʛʡ ʧ شʛائها  ʛؗʷال ʠعǼ أʳتل
ات الʘʽʴǼ ،ʘʴॼ تʤهʛ إعلاناتهʛʳʺǼ ʦد إدخال  (Keywords) كȞلʺات مفʱاحॽة ʛؗʴفي م

ʙث نʨعًا مʧ الʱʹلʽل ا. الʺʱʶهلʧʽؔ اسʦ العلامة الأصلॽة ُɹت ʙه الʺʺارسة قʚه ʥȃʛُوت ȑارʳʱل
  .100الʺʱʶهلʨʸʵǼ ʥص مʙʸر الʺʱʻج

هʚه الإشȞالॽة، حʘʽ قʹʗ مȞʴʺة  Google ضLouis Vuitton ʙوقʙ تʻاولʗ قʹॽة
ʛʰعة عʨفʙʺة في الإعلانات الȄارʳʱام العلامات الʙʵʱأن اسǼ ةॽȃل الأوروʙالع Google  ʙعǽ لا

  .101لॽʁʴقي للʶلعةانʱهاكًا مॼاشʛًا، ʡالʺا لا يʦʱ تʹلʽل الʺʱʶهلʷǼ ʥأن الʺʙʸر ا

                                                                                              
99Abe JentryShanehsaz, “Trademark Strategy as a Tool to Combat Cybercrime”, 

Indiana Lawyer, December 7, 2022. Retrieved fromhttps://www.faegredrinker.com 
(29 may 2025 at 10h12) 

100Lee, T., "Keyword Advertising and Trademark Infringement", Harvard 

Journalof Law & Technology, Vol. 34, No. 1, 2021. Retrieved 
fromhttps://jolt.law.harvard.edu (29 may 2025 at 11h41) 

101The Guardian (2010), "Google wins Louis Vuitton trademark case". Retrieved 

from: https://www.theguardian.com (29 may 2025 at 13h15) 
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  :اسʗʳʯام شعارات العلامات الʱʯارȂة في الإعلانات دون إذن -ثانॻًا
يلʳأ الॼعʠ إلى تʹʺʧʽ الʷعارات أو أسʺاء علامات تʳارȄة مʷهʨرة في الإعلانات 
مʧ أجل جلʖ انॼʱاه الʺʱʶهلʧʽؔ، مʺا يʨحي بʨجʨد علاقة تʳارȄة أو شʛاكة، رغʦ عʙم وجʨد 

 ʖصاح ʧرسʺي م ʟॽخʛهاكًا . العلامةتʱل انȞʷت ʙمʹللة وخادعة، وق ʛʰʱه الʺʺارسات تعʚه
  .102لʴقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة

، حʘʽ اعʛʰʱت الʺȞʴʺة أن اسʙʵʱام WGACA ضChanelʙوقʙ تأكʙ ذلʥ في قʹॽة 
قǽ ʙʹلل الʳʺهʨر وʕȄدȑ إلى افʛʱاض علاقة غʛʽ مʨجʨدة  Chanel مʛؔʱر ومقʨʸد لʷعار

ʧʽفʛʢال ʧʽ103ب.  
وأثʙها على الʸʹافʴة اسʯغلال العلامات الʱʯارȂة في الإعلانات الʸقارنة الʷʸللة -ثالhًا

  العادلة
ʳȄوʛʱالإعلانات الʺقارنة أداة شائعة لل ʗاتǼ سائل الإعلانʨع لȄʛʶر الʨʢʱل الʣ في

ات Ǽʺقارنة مʳʱʻاتها مع مʳʱʻات الʺʻافʧʽʶ بهʙف إبʛاز مʜʽاتهاالʛقʺॽة ʛؗʷم الʨتق ʘʽإلا . ، ح
ʺعلʧʽʻ يʳʱاوزون حʙود الʜʻاهة والʷفاॽɾة عʛʰ اسʙʵʱام علامات تʳارȄة للʺʻافʧʽʶ أن Ǽعʠ ال

ʧʽؔهلʱʶʺاك الȃرȂمات وʨالʺعل ʅȄʛʴإلى ت ȑدʕل مʹلل، مʺا يȞʷǼ . ʛʽغلال غʱا الاسʚه
الʺʛʷوع للعلامات الʳʱارȄة Ǽ ʛʹǽالʺʻافʶة العادلة وʕȄدȑ إلى تȄʨʷه سʺعة العلامة الأصلॽة، 

 ʧم ʙيʙالع ʛʽʲةما يʶافʻʺات الॽʀة الإعلان وأخلاȄʛود حʙل حʨة حॽنʨا القانǽ104القʹا.  

                              
102Dogan, S. (2016), Trademark Law and the Social Web, Chicago-Kent 

LawReview, 91(1).Retrieved from https://scholarship.kentlaw.iit.edu (29 may 
2025 at 13h45) 

103Mondaq. (2024). "How Chanel’s Trademark Infringement Win Helps Brands". 

Retrieved from https://www.mondaq.com (29 may 2025 at 14h55) 
104Dinwoodie, G. B., & Janis, M. D. (2022). Trademarks and Unfair Competition: 
Law andPolicy (6th ed.) Aspen Publishing. Retrieved 
fromhttps://aspenpublishing.com (29 may 2025 at 15h25) 
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 ʖʻʳʱة لʴة وواضॽɺʨضʨن مʨؔأن ت ʖʳǽ ة أن الإعلانات الʺقارنةʙضح دراسات عʨت
الʱʹلʽل، وʖʳȄ ألا تʙʵʱʶُم العلامات الʳʱارȄة للʺʻافȄʛʢǼ ʧʽʶقة تʨحي Ǽعلاقة غʛʽ حॽʁॽʁة أو 

  .105تʕدȑ إلى انʱهاك حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة
  :اسʯغلال العلامات الʱʯارȂة على وسائل الʦʯاصل الاجʸʯاعي -راǺعا

ا  ً́ ǽها أʻؔة، لʲيʙʴة الȄارʳʱسائل الʨال ʦأه ʧاعي مʺʱاصل الاجʨʱات الʸʻم ʗʴॼأص
فغالॼًا ما ʙʵʱʶǽُم اسʦ أو شعار علامة . تُعʙ بʯʽة خॼʸة لانʱهاك حقʨق العلامات الʳʱارȄة

Ȅʜات مǼاʶاد أو حʛل أفʰق ʧرة مʨهʷوعة، مʛʷم ʛʽاح غȃأر Șʽقʴأو ت ʧʽعǼاʱʺال ʖض جلʛغǼ فة
ومʲال  .106مʺا يʕدȑ إلى تʞȄʨʷ الʺʱʶهلʥ وتهʙيʙ صʨرة العلامة الأصلॽة في أذهان الʳʺهʨر

Ǽاسʙʵʱام اسʦ " إنʱʶغʛام"، عʙʻما قامʗ إحȐʙ الʶʴاǼات على 2025على ذلʥ ما حʙث سʻة 
ا لȘʴ الʺلॽؔة الفȄʛؔة وشعار جامعة ملʨʰرن دون إذن رسʺي، وهʨ ما اعʛʰʱ ان ًɹ Ȅʛهاكًا صʱ

  .107وتʖʰʶ في إغلاق الʶʴاب لاحقًا
  :الʷغȊ غʙʻ الʙʵʸوع على الʸʹافʥʻʴ في الʭʻʮة الʙقॻʸة -خامʴا

ʧʽʶافʻʺعلى ال Ȍة ؗأداة ضغॽʀة لا أخلاॽغلالʱات إلى مʺارسات اس ʛؗʷال ʠعǼ أʳتل 
ʙام العلامة الʳʱارȄة في مȐʨʱʴ عʛʰ تقلʙʽ شعاراتهʦ، أو اسʵʱفي بʯʽة الʨʶق الʛقʺॽة الʻʱافॽʶة،

تهʙف هʚه الأسالʖʽ إلى تقلʟॽ فʛص الʺʻافʝ أو تȄʨʷه سʺعʱه دون . سلʰي أو تʹلʽلي

                              
105Beebe, B. (2004). Comparative Advertising and Trademark Law. Boston 

University LawReview, 84(4), 1027-1070. Retrieved fromhttps://www.bu.edu (29 
may 2025 at 16h05) 

106Trestle Law (2024), The Impact of social media on Trademark Infringement. 

Retrieved from: https://www.trestlelaw.com (29 may 2025 at 16h58) 

107The Guardian. (2025). Instagram account dedicated to masturbation suspended 

afterallegedly infringing University of Melbourne's trademark. Retrieved from: 
https://www.theguardian.com (29 may 2025 at 18h02)  
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، "الʺʻافʶة غʛʽ العادلة"وتʙʻرج هʚه الʺʺارسات تʗʴ بʙʻ . 108اللʨʳء إلى ʛʡق تʻافॽʶة مʛʷوعة
 ʟॽأو تقل ʥهلʱʶʺل الʽإلى تʹل ȑدʕف يʛʸأنه ؗل تǼ قʺيʛني الʨفه الفقه القانʛّعǽُ ما ʨوه  

ʜʽʺʱعلى ال ʝافʻʺرة الʙ109ق.  
  :     المبحث الثاني   

ʦسȊ الʦاقعة على العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في المʦاجهة الاعʗʯاءات  تمʠʯلॺا
  الافʙʯاضي
صʗʴॼ العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة هʙفًا رئॽًʶॽا للاسʱغلال غʛʽ الʺʛʷوع في الʯʽʰة أ

 ʛʰة عॽالॽʱق احʛʢǼ امهاʙʵʱلة إعادة اسʨة وسهॽة العالȄارʳʱها الʱʺॽʁا لʛًʤة، نॽونʛʱؔالإل
ʗنʛʱات . الإنॽʳॽاتʛʱاس ʛȄʨʢاجة إلى تʴزت الʛب ،ʛʽغʱʺقʺي الʛاقع الʨا الʚل هʣ ة وفيॽنʨقان

وقʹائॽة فعّالة تʹʺʧ الʴʺاǽة الؔاॽɾة لهʚه العلامات، سʨاء مʧ خلال القʨانʧʽ الॽʻʡʨة أو 
الاتفاॽʀات الʙولॽة، مʲل اتفاॽʀة ǼارʝȄ واتفاॽʀة تʝॼȄʛ، الʱي مʗʴʻ حʺاǽة خاصة للعلامات 

ȑʙʽقلʱي الʺॽلها الإقلʽʳʶاق تʢرة خارج نʨهʷʺ110ال.  
 ʲيʙʴة الॽل ؗʺا أن الʺʺارسات القʹائʺʷʱة لǽاʺʴم الʨع مفهॽسʨل إلى تʽʺت ʗاتǼ ة

الاسʙʵʱامات الʛقʺॽة غʛʽ الʺʛʷوعة، Ǽʺا في ذلʥ الʱعȑʙ عʛʰ أسʺاء الʢʻاقات والإعلانات 
  .111الʺʹللة على وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي

                              
108Aaron Hall. (2024). Trademark Unfair Competition: What You Need to Know. 

Retrieved from: https://aaronhall.com (30 may 2025 at 8h46) 

109Taschner Law. (n.d.). Unfair Competition in the Digital Age. Retrieved June 3, 

2025.https://www.taschnerlaw.com(30 may 2025 at 10h04) 

، مʨقعة في مʛّȞر 6، الʺادة اتفاॽʀة ǼارʝȄ لʴʺاǽة الʺلॽؔة الʻʸاॽɺةلʺʤʻʺة العالʺॽة للʺلॽؔة الفȄʛؔة، ا110

هʨل1883ʦمارس  20  .، معʙلة في عʙة مʛات اخʛها في اسʨʱوؗ

 مجلة القانون والأعمالالدولية،، "حماية العلامة التجارية المشهورة في الفضاء الإلكتروني"، محمد الهيني111

 .75ص ،2021، 12العدد ,جامعة الحسن الاول ,كلية العلوم القانونية و الاقتصادية و الاجتماعية 
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تʲʺʱل هʚه الاسʛʱاتॽʳॽات في جʺلة مʧ الʙʱابʛʽ القانʨنॽة، ؗآلॽات الʽʳʶʱل الʺʨسع، 
والاعʱʺاد على قʻȄʛة الʷهʛة لʳʱاوز شȋʛ الʷʱاǼه بʧʽ الʺʳʱʻات، Ǽالإضافة إلى الإجʛاءات 

  . القʹائॽة العاجلة الʱي تॽʱح وقف الʱعȑʙ فʨرًا
ʛضها الفʹاء الʛقʺي، خʨʸصًا وتُعʙ هʚه الأدوات ضʛورȄة لʺʨاجهة الǽʙʴʱات الʱي ǽف

للإيهام  العلامة الʺʷهʨرةفي ʣل انʷʱار الʺʨاقع الʨهʺॽة والʺʸʻات الإلʛʱؔونॽة الʱي تʱʶغل 
ولهʚا، فإن الʱؔامل بʧʽ الȄʛʷʱعات الʺʴلॽة والاتفاॽʀات . Ǽالॽɺʛʷة أو الʱأثʛʽ على الʺʻافʶة

ʴل أساسًا لʲʺǽ ،هاد القʹائيʱالاج ʛȄʨʢت ʖة، إلى جانॽولʙه العلامات في الʚة فعالة لهǽاʺ
  .الʯʽʰة الʛقʺॽة

الʨسȌ  القانʨنॽة و الʱقॽʻة لʴʺاǽة العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة في يʦʱ دراسة الʺʢʱلॼات 
ॽɿॽة، )الʠʸلʔ الأول( الافʛʱاضي ات والʺʕسʶات في حʺاǽة العلامة الʳʱارȄة مʶاهʺة  وؗ ʛؗʷال

ʗنʛʱالأن ʛʰاني( عʰال ʔلʠʸال.(  

  :الʠʸلʔ الأول
ʠʯʸلॺات القانʦنॻة و الʯقʹॻة لʸʲاǻة العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في الʦسȊ ال

  الافʙʯاضي
تُعʙَُّ العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة مʧ الأصʨل الॽʁʺة الʱي تʱعʛض لʱهʙيʙات مʱعʙدة في 

ع نʢاق . الʯʽʰة الʛقʺॽة، مʲل الʅॽȄʜʱ، والʱقلʙʽ، والاسʱغلال غʛʽ الʺʛʷوع الإنʛʱنʗ قʙ وسَّ
ات حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة، مʺا ʳǽعل العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة هʙفًا رئॽًʶॽا انʱهاك

تʻʰʱى الʙول آلॽات قانʨنॽة وتقॽʻة مʨʢʱرة، مʲل قʨانʧʽ  ،112لʴʺاǽة هʚه العلاماتللانʱهاكات

                              
112Jia, Z. (2024). Protection of Well-Known Trademarks under the Internet. 

Advances inEconomics, Management and Political Sciences, 68, 262–267. 
Retrieved fromhttps://doi.org (30 may 2025 at 11h12) 
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مȞافʴة الʛʶقات الإلʛʱؔونॽة، وتʨسॽع نʢاق حʺاǽة العلامات غʛʽ الʺʳʶلة ذات الʷهʛة، 
ʴʱات الॽʻتق Șʽʰʢل وتʲة مॽʺقʛال Șة"قॽ113"العلامات الʺائ .  

ومع ذلʥ، تʤل الǽʙʴʱات قائʺة ʖʰʶǼ تعقʙʽات الॽʶادة القانʨنॽة، والاخʱلافات الॽɻȄʛʷʱة 
لॽات الآتʙʴيʙيʦʱ .114بʧʽ الʙول، والأنʺاȋ الʙʳيʙة لانʱهاكات الʺلॽؔة الفȄʛؔة في الفʹاء الʛقʺي

الʺʢʱلॼات ʺʧ خلال دراسةȌ الافʛʱاضॽالفعالة لʴʺاǽة العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة في الʨس
الʺʢʱلॼات الʱقॽʻة لʴʺاǽة العلامات ، و )الفʙع الأول( القانʨنॽة في الȄʛʷʱعات الʙولॽة و الॽʻʡʨة

  ).الفʙع الʰاني(الʳʱارȄة الʺʷهʨرة في الʨسȌ الافʛʱاضي

  :الفʙع الأول
  الʠʯʸلॺات القانʦنॻة في الȂʙʵʯعات الʗولॻة و الॻʹʟʦة

فʛضَ الʨʱسع الʛقʺي واقعًا قانʨنॽًا جʙيʙًا اسʨʱجʖ إعادة الʛʤʻ في سʰل حʺاǽة العلامة 
الʳʱارȄة، خʨʸصًا تلʥ الʺʷهʨرة، الʱي أضʗʴ هʙفًا لانʱهاكات مʛؔʱرة في الفʹاء 

ونʳॽʱةً لʚلʣ ،ʥهʛت الʴاجة إلى اعʱʺاد قʨانʧʽ إلʛʱؔونॽة مʸʸʵʱة، سʨاء على . الإلʛʱؔوني
  . الʙولي، لʺʨاجهة هʚه الǽʙʴʱات الʺʙʴʱʶثةالʸعʙʽ الʻʡʨي أو 

وقʙ ساهʺʗ هʚه القʨانʧʽ في وضع أʛʡ تॽʺॽʤʻة تʶعى إلى الʙʴ مʧ الʺʶاس Ǽالʴقʨق 
الʳʱارȄة عʛʰ الȞॼʷة، غʛʽ أن فعالʱʽها تॼقى مʴل نقاش في ʣل تʻامي الأسالʖʽ الاحॽʱالॽة 

الʨقʨف عʙʻ أبʛز الآلॽات  ومʧ هʻا تʛʰز أهʺॽة. وصعȃʨة تعقʖ الʻʳاة في العالʦ الافʛʱاضي
 ʙّاق الʺعقॽʶا الʚرة في هʨهʷʺة الȄارʳʱة العلامة الǽاʺʴها لʱؗفاي Ȑʙل مʽلʴاحة، وتʱʺة الॽنʨالقان

  .والʺʱغǼ ʛʽاسʛʺʱار

                              
113Jehopio, P. (2017). A Dynamic Framework for the Protection of Intellectual 

PropertyRights in the Cyberspace. Retrieved from https://www.academia.edu (30 
may 2025 at 13h17) 

114Mayan, K. (2014). Conflict of Laws for Intellectual Property in Cyberspace. 

Retrieved from https://www.academia.edu (30 may 2025 at 13h54) 
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 :الإʟار الȂʙʵʯعي الʟʦʹي لʸʲاǻة العلامات الʱʯارȂة الʵʸهʦرة إلʙʯؒونॻًا-ولاً أ

لʴʺاǽة العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة، إذ أنها  تُعʙ القʨانʧʽ الॽʻʡʨة الʺʢʻلȘ الأول والأساسي
تʹع القʨاعʙ العامة الʱي تॽɿॽؗ ʦʤّʻة إنʷاء العلامات واسʱعʺالها وحʺايʱها ضʺʧ نʢاق الॽʶادة 

ومع تʨʢر تقॽʻات الاتʸال والʺعلʨمات، أضʴى مʧ الʹʛورȑ أن تʷʺل هʚه . القانʨنॽة للʙولة
ʳم ʗʴॼي أصʱة الॽʺقʛة الʯʽʰا ال ً́ ǽأ ʧʽانʨةالقȄارʳʱق العلامة الʨهاك حقʱا لانॼًʸالاً خ. 

  في هʚا الॽʶاق، 
 ʦرق ȑʛائʜʳة الȄارʳʱن العلامات الʨقان ʛʰʱعǽُ03-06  ،ةॽة الأساسॽɻȄʛʷʱة الॽɻجʛʺال

حǽ ʘʽعʛّف العلامة الʳʱارȄة وʨȄضح آلॽات تʽʳʶلها وحʺايʱها، ؗʺا ʜʽʺǽ بʧʽ العلامة الʺʳʶلة 
ǽاʺʴǼ ىʤʴي تʱرة الʨهʷʺوالعلامة الʳʶى دون تʱلة خاصة، حʽ115 

، الǽ ȑʚعالج قانʦن مȜافʲة الʙʱائʤ الإلʙʯؒونॻةإلى جانʖ قانʨن العلامات، يʛʰز دور 
صʨرًا مʱعʙدة مʧ الʛʳائʦ الʺʛتॼؔة عʛʰ الʨسائȌ الʛقʺॽة، Ǽʺا في ذلʥ تلʥ الʱي تʺʴǼ ʝقʨق 

احॽʱالॽة أو في رسائل  الʺلॽؔة الفȄʛؔة، ؗاسʙʵʱام العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة في مʨاقع إلʛʱؔونॽة
  .116إلʛʱؔونॽة مȄʜفة تهʙف إلى إرȃاك الʺʱʶهلʥ أو خʙاعه

 ʖتلع ،ʥذل ʧةفʹلاً عॻʸॻʢʹʯة الॻʹʟʦات الʭʻل الهʳʶي للʻʡʨال ʜ ʛؗʺل الʲم ،
الʳʱارȑ، والهʯʽة الॽʻʡʨة للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، ووزارة الʳʱارة، دورًا فعّالاً في مʛافقة الإʡار 

  .117تʽʳʶل العلامات، ومʱاǼعة أسʺاء الʢʻاقات الʳʱارȄة الʺʨʰʷهة القانʨني مʧ خلال مʛاॼʀة

                              
115 ʦن رقʨرخ في  06- 03قانʕʺ19ال  ʨʽلʨة 2003يȄرʨهʺʳة للॽʺسʛة الʙȄʛʳة، الȄارʳʱالعلامات الǼ Șعلʱي ،

 .2003 ،43الʜʳائȄʛة، العʙد 

، المتعلق بالقواعد العامة للوقاية من الجرائم 2018مايو  10المؤرخ في  04-18القانون رقم 116

 .2018 ،27الجريدة الرسمية، العدد الإلكترونية ومكافحتها، 

مʳلة الʨʴॼث ، "حʺاǽة العلامة الʳʱارȄة في ʣل الʯʽʰة الʛقʺॽة. "بʧ لʛʢش، فاʡʺة الʜهʛاء117

 .145، ص2022، 12العʙد ,ؗلॽة الʴقʨق و العلʨم الॽʶاسॽة، جامعة الʺʽʶلة، القانʨنॽةوالاقʸʱادǽة
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 :الʸʲاǻة مʥ خلال الȂʙʵʯعات والاتفاॻɾات الʗولॻة الإلʙʯؒونॻة-ثانॻًا

نʛًʤا للॽʰʢعة العابʛة للʙʴود الʱي تʜʽʺʱ بها شȞॼة الإنʛʱنʗ، فإن الʴʺاǽة القانʨنॽة 
تقʛʸʱ على الʳهʙ الʻʡʨي فقȌ، بل للعلامات الʺʷهʨرة في الʨسȌ الʛقʺي لا ʧȞʺǽ أن 

ا انʛʵاʡًا فعلॽًا في الʺʨʤʻمة الʙولॽة لʴقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة ً́ ǽأ ʖجʨʱʶت. 
، 1883لʻʶة  اتفاॻɾة ǺارʛȂ لʸʲاǻة الʸلॻؒة الʶʹاॻɸةتأتي في ʡلॽعة هʚه الاتفاॽʀات 

ʙسʺي داخل الʛل الʽʳʶʱاب الॽɼ ى فيʱرة، حʨهʷʺة العلامة الǽة حʺاʙقاع ʗي أرسʱولة ال
  .118الʛʢف، شʢȄʛة إثॼات شهʛتها

الʱاǼع لʺʤʻʺة الʳʱارة العالʺॽة لʙʴॽُث نقلة نॽɺʨة، حʘʽ مʻح TRIPS اتفاقثʦ جاء 
 .119للعلامة الʺʷهʨرة نʢاق حʺاǽة أوسع، لا ǽقʛʸʱ على الʶلع أو الʙʵمات الʺʷʱابهة

علامة إمȞانॽة تʽʳʶل ال اتفاॻɾة مʗرʗȂ للʻʱʴʯل الʗولي للعلاماتمʧ جهة أخȐʛ، تॽʱح 
 Ȍʶॼلة فعالة لʽرة وسʨهʷʺالعلامة ال ʖاحʸل ʛّفʨمʺا ي ،ʙّحʨل مȞʷǼ ة دولʙة في عȄارʳʱال

 120.حʺايʱه القانʨنॽة
بʙور مهʦ مʧ (WIPO) الʸʢʹʸة العالॻʸة للʸلॻؒة الفȂʙؒةوفي الʳانʖ العʺلي، تقʨم 

ʚ تȂʦʴة مʹازعات أسʸاء الʹʠاقاتخلال  ʙؕةمʙحʨاسة مॽإلى س ʙʻʱʶǽ ȑʚال ، (UDRP)،  ما
  .ʶǽ121ʺح للفʸل في الʜʻاعات ʛʶǼعة وفعالॽة

                              
118ʻقعة سʨʺة، الॽɺاʻʸة الॽؔة الʺلǽاʺʴل ʝȄارǼ ةॽʀ1883ة اتفا  ʦلʨه ʨؗʱة في سʴقʻʺ1967وال.  

، منظمة التجارة (TRIPS اتفاق) اتفاق بشأن الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكية الفكرية119

  .1994العالمية، 

 .اتفاॽʀة مʙرʷǼ ʙȄأن الʽʳʶʱل الʙولي للعلامات الʳʱارȄة، الʺʤʻʺة العالʺॽة للʺلॽؔة الفȄʛؔة120

121World Intellectual Property Organization, UDRP Rules and Procedures, WIPO 

Publications, 2021. Retrieved from https://www.wipo.int (01 June 2025 at 9h11). 
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 :ʦسȊ الافʙʯاضيالʵʸهʦرة في ال الʱʯارȂة علامةالʦʯجهات الʗʲيʰة لʸʲاǻة ال-ثالhًا

شهʙت الʨʻʶات الأخʛʽة تʨʴلات ʛʽʰؗة في آلॽات حʺاǽة العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة، 
والॽʁȄʨʶʱة، مʺا فʛض على  نʳॽʱة الʨʱسع الʺʛʢد لاسʙʵʱام الإنʛʱنʗ في الʺعاملات الʳʱارȄة

الʺʛّʷعʧʽ وأصʴاب الʴقʨق ومʜودȑ الʙʵمات الʨʻؔʱلʨجॽة مʨاكॼة هʚه الǽʙʴʱات مʧ خلال 
وʧȞʺȄ تʅॽʻʸ أبʛز هʚه . أدوات قانʨنॽة وفॽʻة حʙيʲة تʱلاءم مع ॽʰʡعة الʨسȌ الافʛʱاضي

 :الʨʱجهات في ثلاثة مʴاور مʱؔاملة
1(  ʙʮؒة الॻونʙʯؒات الإلʶʹʸة الॻولʓʴم ʚȂʚتع Ȏ: 

أصॼح مʧ غʛʽ الʺʺʧȞ تʴقȘʽ حʺاǽة فعالة للعلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة دون إشʛاك 
 ʦهʱمʙة، وفي مقॽʺقʛة الʯʽʰفي ال ʧʽʽالأساس ʧʽالفاعل Ȏʙʮؒة الॻونʙʯؒات الإلʶʹʸات  ال ʛؗʴل مʲم

ʘʴॼالGoogle ،Bingاصلʨʱاقع الʨاعي ومʺʱالاجFacebook ،Instagram ،TikTok ،
ʗ هʚه الʺʸʻات، تʗʴ ضغȌ الʺʙʵʱʶمAmazon،Alibaba ʧʽوالʺʱاجʛ الإلʛʱؔونॽة وقʙ أدرؗ

والʙول، ضʛورة الانʛʵاȋ في حʺاǽة الʺلॽؔة الفȄʛؔة مʧ خلال سॽاسات أكʛʲ صʛامة تʳاه 
 .الانʱهاكات الʛقʺॽة للعلامات

تॽʱح ة مॺاشʙ إǺلاغ إلʙʯؒونॻة فعلى سʽʰل الʺʲال، تʨفʛ أغلʖ الʺʸʻات الآن آلॽات 
لʳʱارȄة تقǼ ʦǽʙلاغات ʷǼأن صفʴات، حʶاǼات، إعلانات أو مʳʱʻات لأصʴاب العلامات ا

 مʛفقةهʚه الآلॽات غالॼًا ما تʨؔن . مقلʙة أو مʴʱʻلة، مع إلʜام الʺʸʻة Ǽالʛد خلال آجال قʛʽʸة
Ǽإجʛاءات فʨرȄة تʷʺل الʚʴف الʺʕقʗ أو الʙائʦ للʺȐʨʱʴ، حʛʤ الʶʴاǼات الʺʛؔʱرة الʺʵالفة، 

 .الॼلاغ وȂشعار الʺʙʵʱʶمʧʽ بʳॽʱʻة
 ʨʡ ،"Amazonرت بʛامج خاصة مʲل Amazon بل إن Ǽعʠ الʺʸʻات، مʲل

Brand Registry" لȞʷǼ الفاتʵʺع الॼʱوت ʦر علاماتهʨهʣ اب العلامات إدارةʴح لأصॽʱت ،
ا مʧ الʴʺاǽة القانʨنॽة الʱʴॼة إلى . آلي Ǽاسʙʵʱام الʚؗاء الاصʻʢاعي ً̋ وهʚا ʲʺǽل تʨʴلاً مه

 ʨة الॽجʨلʨʻؔʱة الǽاʺʴةالॽقائ. 
 ʛʽات غʸʻʺه الʚة هॽولʕʶʺل ʦʤʻʺني الʨار القانʡقى الإॼرات، يʨʢʱه الʚه ʦرغ ʧؔل

 Ȑʛدولة لأخ ʧام مʜʱلف درجة الالʱʵا، إذ تॽًʺعال ʙحʨض . مʛفǽ ،ًلاʲا، مȃن ففي أوروʦقان
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الʜʱامات صارمة على الʺʸʻات الʛقʺॽة الʛʽʰؔة، مʻها إزالة (DSA) الʗʳمات الʙقॻʸة الأوروȁي
 Ȑʨʱʴʺة الॽنʨة القانॽولʕʶʺّ̋ل ال ʴغ أو تॽلʰʱر الʨالف فʵʺ122ال. 

ة )2 ʙؕʯʵʸانات الॻʮال ʗاعʦولي وقʗعاون الʯال: 
 ʧح مॼاضي، أصʛʱالاف Ȍسʨة في الȄارʳʱهاكات العلامة الʱع العالʺي لانǼاʢل الʣ في

تُʺʧȞّ مʧ تॼادل الʺعلʨمات، وتʨحʙʽ الإجʛاءات، ومȞافʴة  آلॻات تعاون دوليالʹʛورȑ اعʱʺاد 
 .فعال الʹارة عابʛًا للʙʴودالأ

 Global"، مʲل قاعʙة قʦاعʗ الॻʮانات الʗولॻة للعلامات الʵʸهʦرةمʧ أبʛز هʚه الآلॽات 

Brand Database" هاʛيʙي تʱةالȂʙؒة الفॻؒلʸة للॻʸة العالʸʢʹʸال (WIPO) حॽʱي تʱوال ،
 ʧم Șقʴʱرةالʨهʷʺالعلامة ال  ʧم ʛʲا 55في أكॽًا ودولॽًʻʡلاً وʳس .ʵʱ ُʁوت ʝॽل ʙاعʨه القʚم هʙ

 ʛȞॼʺف الʷؔا لل ً́ ǽبل أ ،Ȑʛاقات أخʢوع في نʛʷʺال ʛʽل غʽʳʶʱال ʧة العلامة مǽاʺʴل Ȍفق
 .123عʧ مʴاولات الاسʱغلال الʛقʺي غʛʽ الʺʛʷوع لها

 مʙؕʘات تفاهʤ ثʹائॻة ومʯعʗدة الأʙʟافكʺا أصǼ ʗʴॼعʠ الʙول والʺʤʻʺات تʨقع 
لॼʱادل الʛʰʵات والʺعلʨمات الʱقॽʻة حʨل انʱهاكات العلامات الʳʱارȄة، مʺا ʶǽʺح بʱعʜȄʜ القʙرة 
 ʧلفة عʱʵفي دول م ʦهʙاجʨى في حالة تʱوني، حʛʱؔفي الفʹاء الإل ʧʽالفʵʺعلى ملاحقة ال

 .مȞان الʹʛر
 Big) الʘؕاء الاصʠʹاعي وتʲلʻل الॻʮانات الʙʻʮؒةوهʻاك تʨجه حʙيʘ لʙمج 

Data)ʺع ضॼʱالعلامات، وت ʙʽقلʱرة لʛؔʱʺال ȋالأنʺا ʙفي رص ʙاعʶǽ ولي، ماʙأدوات الإنفاذ ال ʧ
 .الʺȐʨʱʴ الʺʴʱʻل ȞʷǼل شॼه آلي

 :الʦʠʯرات الʯقʹॻة الॺʸاشʙة لʸʲاǻة العلامة في الʭʻʮة الʙقॻʸة )3

                              
مʳلة ، "مʕʶولॽة مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي عʧ الاعʙʱاء على الʺلॽؔة الفȄʛؔة. "عʙʰ الʳلʽل، محمد122

  .80، ص2021، 05العʙد  ,كلॽة الʴقʨق و العلʨم الॽʶاسॽة، جامعة قʻʽʢʻʶة،انʨنالʛقʺيالق

123 ،ʧʽاسǽ ȑʛاهʢاني"الʛʰʽʶة في الفʹاء الȄارʳʱة للعلامات الॽنʨة القانǽاʺʴراه، جامعة "الʨʱؗوحة دʛʡأ ،

 ʛائʜʳ189، ص2022، 1ال. 
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إضافة إلى الإʡار القانʨني والʺʕسʶي، أصॼح لʜامًا على أصʴاب العلامات الʳʱارȄة 
مʧ بʧʽ هʚه . لʴʺاǽة علاماتهʦ في الʯʽʰة الافʛʱاضॽة تقʹॻة مॺاشʙةتʵاذ إجʛاءات الʺʷهʨرة ا
 :الإجʛاءات

 اقاتʠʹاء الʸل أسʻʱʴاء على  تʨة، سȄارʳʱال ʦهʱلة لعلامʺʱʴʺة أو الॼȄʛالق
ʴʺال Ȑʨʱʶʺليال)dz(أو العالʺي(com, net…)  غلالهاʱع اسʻʺاء وقائي لʛؗإج

وتُعʙ هʚه الʨʢʵة أساسॽة، خاصة مع (Cybersquatters) مʛʡ ʧف القʛاصʻة
 ."الاسʦʲʯاذ الاحॻʯالي على أسʸاء الʹʠاقات"تʛؔار ʣاهʛة 

 ةॻʸسʙال Ȗقʲʯز الʦام رمʗʳʯاعي  اسʺʱاصل الاجʨʱاقع الʨفي م ʦاتهǼاʶعلى ح
، وذلʥ لʜʽʽʺʱ الʶʴاǼات الأصلॽة عʧ الʶʴاǼات الʺȄʜفة الʱي قʙ )علامة الʨʱثȘʽ الʜرقاء(

ʳʱم العلامة الʙʵʱʶلتʽلʹʱال أو الॽʱف الاحʙة بهȄار. 
 ةॻʸقʙة الॻائʸات العلامة الॻʹتق ʥفادة مʯالاس (Digital Watermarking) لا ،

سॽʺا في العلامات الȄʛʸॼة، والʱي تॽʱح تعقʖ الاسʙʵʱام غʛʽ الʺʛخʟ للعلامة في الʨʸر، 
 .الفʙʽيʨهات، أو الإعلانات الإلʛʱؔونॽة

  ونيʙʯؒالإل ʗصʙاد أدوات الʸʯلقائياعʯال(Brand Monitoring Tools) وهي ،
بʛامج مʙفʨعة أو مفʨʱحة الʺʙʸر تقʨم ʶʺǼح الإنʛʱنǼ ʗاسʛʺʱار ʴǼً̡ا عʧ أȑ اسʱعʺال للعلامة 

 .دون إذن، مʺا ʶǽʺح Ǽالʷؔف الʺʛȞॼ عʧ الانʱهاكات واتʵاذ الإجʛاءات الʺʻاسॼة
 الإشعار والإزالة" (Notice and Takedown) ،ا Ȑʨʱʶʺزت على الʛولي بʙه لʚه

الʱي أصʗʴॼ مʛّȞسة في أنʤʺة الʴʺاǽة الʛقʺॽة، وتʶʺح لʸاحʖ الǼ Șʴإخʢار ॽʶاسة ال
 ʧا عॽًنʨولة قانʕʶم ʗʴॼلا أصȂرًا، وʨفه فʚح ʦʱʽهاك لʱالان ʧة عʢॽسʨفة أو الॽʹʱʶʺهة الʳال

 .124اسʛʺʱار الʹʛر
 ʦجʛʱة تʲيʙʴجهات الʨʱه الʚل هʺʳم ʧʽعʛّʷʺولي والʙع الʺʱʳʺات إلى سعي الʶسʕʺوال

. الʅॽّؔʱ مع واقع أصॼح ॽɾه الʨسȌ الʛقʺي جʜءًا جʨهȄًʛا مʧ الʺعاملات الاقʸʱادǽة والʳʱارȄة

                              
 ،مʳلة الʙراسات القانʨنॽة، "الʨʢʱرات الʱقॽʻة الʙʴيʲة وأثʛها على حʺاǽة العلامة الʳʱارȄة"صالح مʛوان، 124

 .52ص  ،2023، 16جامعة الʰلʙʽة، العʙد  كلॽة الʴقʨق والعلʨم الॽʶاسॽة،



 
61 

 

 ʧة مȄارʳʱة الॽؔق الʺلʨجهة، وحق ʧمات مʨاول الʺعلʙوت ʛʽʰعʱة الȄʛح ʧʽازن بʨʱال Șʽقʴولعل ت
ʖȄʛل القʰقʱʶʺفي ال ʛʰالأك ȑʙʴʱل الʤǽ ،Ȑʛجهة أخ. 

  :ع الʰانيʙ الف
  ॺات الʯقʹॻة لʸʲاǻة العلامات الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في الʦسȊ الافʙʯاضيالʠʯʸل

لعلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة في الʨسȌ الافʛʱاضي لا ǽقʛʸʱ فقȌ ل أصॼح الȑʙʴʱ الॽʁʴقي
، وȂنʺا ʙʱʺǽ إلى تʅॽʣʨ الʨسائل الʨʻؔʱلʨجॽة الʙʴيʲة لʴʺايʱها الʺلائʺة على الʨʸʻص القانʨنॽة
وتُعʙ هʚه الʱقॽʻات الʨʽم . ائॽة والʷؔف الʺʛȞॼ عʧ الʱعǽʙات الʺʱʴʺلةالʱي تʶʺح Ǽالʺʛاॼʀة الʨق

 ʧه مʛفʨاعي، لʺا تʻʢؗاء الاصʚقʺي والʛارع الʶʱل الʣ ا فيʺॽات، لا سʶسʕʺال ʙʽة بȄʜ ʛؗأداة م
 .قʙرة على تغॽʢة واسعة، وسʛعة في رصʙ الانʱهاكات، ودقة في الʴʱلʽل والʙʱخل

 :ومʙاॺɾة اسʗʳʯام العلامةأدوات الʙصʗ الʙقʸي الآلي -أولاً 

 ʦاسǼ فʛة تُعʸʸʵʱة مॽʺت أدوات رقʛهʣ ةȂارʱʯة العلامات الॺɾاʙأدوات م
 الإنʛʱنʗ، تʨسع الʷʻاʡات الʳʱارȄة على ʣلفي  (Brand Monitoring Tools)الʙقॻʸة

 ȑأ ʙصʛل ʗنʛʱر على الإنʨʷʻʺال Ȑʨʱʴʺالآلي في ال ʘʴॼمة للʙقʱات مॽʻعلى تق ʙʺʱي تعʱوال
 .للعلامة الʳʱارȄةاسʙʵʱام 

 الǺ ʖʲॺالʦʶرو(Text Mining) تʲلʻل الʹʦʶصتعʙʺʱ هʚه الأدوات على تقॽʻات 
(Image Recognition) امʙʵʱي الآلي، إضافة إلى اسȜॺʵحف الʚال (Web 

Crawlers) ʛاجʱʺاعي، والʺʱاصل الاجʨʱات الʸʻة، ومॽونʛʱؔاقع الإلʨʺال ʧʽح ملايʶʺǽ ȑʚال
 مʧ أبʛز هʚه الأدوات. ة الʳʱارȄة أو مʱʷقاتها في مȐʨʱʴ مʨʰʷهالʛقʺॽة لʛصʣ ʙهʨر العلام

"Mention" ،"Brandwatch"و ،"MarkMonitor"125.  

                              
125YacoubFaten,"Digital Brand Protection in E-Commerce: Tools and Trends." 

Journal of Legal Tech, Vol 6, No2, 2022, pp 45–47. Retrieved from: 
https://journallegaltech.org (01 June 2025 at 10h45) 
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تʺʧȞّ هʚه الʛʰمॽʳات الʺʕسʶات مʧ مʱاǼعة اسʙʵʱام علاماتها ȞʷǼل يʨمي، والʷؔف 
يॽʱح  عʧ الʺʳʱʻات الʺقلʙّة، أو الʸفʴات الʜائفة الʱي تʱʶعʺل الاسʦ الʳʱارȑ أو الʷعار، مʺا

 .اتʵاذ إجʛاءات قانʨنॽة أو تقॽʻة فʨرȄة قʰل تʨسّع الʹʛر
 حʸاǻة العلامة مʥ خلال تقʹॻة الʸʶॺة الʙقॻʸة والʘؕاء الاصʠʹاعي: ثانॻًا

أو  (Digital Fingerprinting)الʸʶॺة الʙقॻʸةأصǼ ʗʴॼعʠ الʺʕسʶات تʱʶعʺل 
علاماتها، خاصة في الʺȐʨʱʴ لʴʺاǽة  (Digital Watermarking)العلامة الʸائॻة الʙقॻʸة

 ȑʛʸॼهات(الʨيʙʽر، فʨرة ). شعارات، صʨʸئي داخل الʛم ʛʽد رقʺي غʨؗ ʧʽʺʹت ʦʱي ʘʽح
 .أو الفʙʽيʶǽ ʨʺح Ǽالʱعʛّف على الأصل الॽʁʴقي للʺȐʨʱʴ، حʱى وȂن تʦ تعʙيله أو نʵʶه

 Ǽقʨة في مʳال حʺاǽة العلامات الʳʱارȄة،(AI) الʘؕاء الاصʠʹاعيمʧ جهة أخȐʛ، دخل 
إذ تʱʶعʺل الʨʵارزمॽات الॽؗʚة ॽɾالʱعʛّف الʱلقائي على العلامة في الʨʸر والفʙʽيʨهات الʺʛʷʱʻة 

ʗنʛʱة ، و على الإنʻʽات معʯʽهاك العلامة في بʱرة لانʛؔʱʺال ȋل الأنʺاʽلʴارة (تʳʱات الʸʻل مʲم
 .126و الʱقلʙʽالǼ ʕʰʻʱالʺʳالات الʱي قʙ تʨؔن فʽها العلامة مهʙّدة Ǽالاسʱغلال أ، و )الإلʛʱؔونॽة

تُعʙ هʚه الʱقॽʻات قفʜة نॽɺʨة في تʛȄʨʢ الʴʺاǽة الʨقائॽة للعلامات الʺʷهʨرة، خاصة 
، حॼʸǽ ʘʽح الॼʱʱع الʙʽوȑ غYouTube ʛʽ أوTikTokحʧʽ يʱعلȘ الأمʸʻʺǼ ʛات Ȑʛʰؗ مʲل

ʧȞʺم. 
ʦلات الآمʹة-ثالhًا ʦؕوتʙʮاقات والʠʹاء الʸخلال أس ʥة العلامة مǻاʸح: 

 ʛʰʱعǽُ لʻʱʴاقاتتʠʹاء الʸة  أسॽʻقʱاءات الʛالإج ʦأه ʧة مȄارʳʱالعلامة الǼ ذات العلاقة
ʧʽʽʺقʛة الʻاصʛع القʻʺǽ ها، إذʱايʺʴل (Cyber squatters)  ابهةʷام أسʺاء مʙʵʱاس ʧم

                              
126El HadiSamir,"L’intelligence artificielle au service de la 

propriétéintellectuelle."Revue Maghrébine de Droit, Vol 9, 2021, p 63.Disponible 
sur https://revuedroitmaghreb.org (consulté le 01 Juin 2025 à 13h15)  
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ʦاناتهॽقة بʛأو س ʧʽؔهلʱʶʺل الʽلʹʱغ . لॽʸع الॽʺج ʜʳʴǼ رةʨهʷʺات الʶسʕʺاء الʛʰʵح الʸʻȄو
 ȑارʳʱال ʦة للاسʻȞʺʺلام) الʲ:com,net,org،انʙلʰال ʖʶة حॽلʴʺخ الʶʻ127إضافة إلى ال.  

وفي حال اسʨʱلى شʟʵ على نʢاق مʷاǼه للعلامة ȄʛʢǼقة احॽʱالॽة، ʧȞʺǽ اللʨʳء إلى 
، والʱي تॽʱح تȄʨʶة (WIPO) الʸʢʹʸة العالॻʸة للʸلॻؒة الفȂʙؒةالʺعʙʺʱة مʧ قʰل UDRPآلॽة 

  .128سȄʛعة وغʛʽ مȞلفة الʜʻاعات حʨل أسʺاء الʢʻاقات ȄʛʢǼقة إلʛʱؔونॽة
 ʗʺلات الآمʹةكʺا ساهʦ ʦؕوتʙʮل الʲم HTTPS Șʽثʨʱوشهادات ال SSL  ةǽفي حʺا

العلامة الʳʱارȄة إلʛʱؔونॽًا، مʧ خلال ضʺان أن الʺʨقع الʺʛتǼ Ȍॼالعلامة رسʺي ومʨثʨق، مʺا 
ॽالॽʱاقع احʨفي م ʦغلال الاسʱص اسʛف ʧقلّل مȄو ،ʥهلʱʶʺز ثقة الʜعǽ129ة.  

 :مع الʶʹʸات عʙʮ آلॻات الإǺلاغ وȀزالة الȎʦʯʲʸ  الʯفاعل-اǺعًار 

 :تॽʱُح غالॽʰة الʺʸʻات الʛقʺॽة آلॽات خاصة لʴʺاǽة العلامات الʳʱارȄة، مʧ بʻʽها
 ȏʗعʯال ʥلاغ عǺام الإʢن (Notice and Takedown) حʺʶǽ ȑʚال ،

 .لأصʴاب العلامة ʢǼلʖ إزالة مȐʨʱʴ مʵالف
 اتǺاʴʲال ʥم Ȗقʲʯمة الʗخ (Verified Accounts) اتǼاʶʴال Șّثʨي تʱال

 .الʛسʺॽة وتʴارب الانʴʱال
 اصةʳة الǻاʸʲامج الʙلبʲم"Brand Registry" في Amazon و"Facebook 

Rights Manager». 

                              
127ʧʽأم Șʴال ʙʰاقات" ،عʢʻقʺي على أسʺاء الʛاذ الʨʴʱالاس ʧة مȄارʳʱة العلامة الǽحʺا ".ʸʱلة الاقʳادم 

،ʅॽʢقʺي، جامعة سʛق الʨقʴة الॽد , كلʙ70، ص2022، 3الع. 

128World Intellectual Property Organization."UDRP Rules and Procedures."WIPO 

Publications, 2021.Retrieved from: https://www.wipo.int (02 June 2025 at 8h56) 

129ʦȄʛؗ ة" ،فاضلȄارʳʱة العلامات الǽة في حʺاʻة الآمॽʺقʛلات الʨ ʨؗوتʛʰة،، "دور الॽنʨم القانʨلة العلʳم 

  .88 ، ص2023، 17العʙد , كلॽة الʴقʨق و العلʨم الॽʶاسॽةجامعة Ǽاتʻة،
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تʶاعʙ هʚه الآلॽات الʱقॽʻة على ʷؗف الʱعȑʙ الʛقʺي ʛʶǼعة دون اللʨʳء الفʨرȑ إلى 
مʢالॼة قانʨنًا ǼالاسʳʱاǼة القʹاء، ؗʺا أصʗʴॼ أكʛʲ فاعلॽة Ǽعʙ أن أصʗʴॼ الʺʸʻات 

 .130للʢلॼات الʺʛʷوعة خلال فʛʱات زمॽʻة قʛʽʸة
ا ًɹ   :تǻʗʲات اسʗʳʯام الʦʹؒʯلʦجॻا في الʸʲاǻة الʙقॻʸة-خام
ʛغʦ الفʨائʙ الʛʽʰؔة الʱي تʴॽʱها عʙيʙة تعȘʽ فاعلʱʽها ȞʷǼل ؗامل تǽʙʴات الʨʻؔʱلʨجॽا تʨاجه

ʲʺʱل أول هʚه الǽʙʴʱات في الʨʢʱر الȄʛʶع تفي مʳال حʺاǽة العلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة، 
ا للʛʰمॽʳات الʺʙʵʱʶمة  ً̋ والʺʨʱاصل لأسالʖʽ الاحॽʱال الʛقʺي، الأمʛ الȑʚ يʢʱلʖ تʙʴيً̡ا دائ

كʺا أن ارتفاع تؔالʅॽ الاشʛʱاك في أدوات الʺʛاॼʀة الاحʛʱاॽɾة . لʺʨاكॼة ʛʡق الʱعȑʙ الʺʙʴʱʶثة
ات، خاصة  ʛؗʷال ʧم ʙيʙل عائقًا أمام العȞʷǽ ةॽʻقʱل الʨلʴه الʚي هʻʰة، في تʢسʨʱʺة والʛʽغʸال

  . الʺʱقʙمة
إلى جانʖ ذلʥ، هʻاك حاجة ماسة إلى تʧȄʨؔ مʧʽʸʱʵ قانʨنʧʽʽ وتقʧʽʽʻ قادرʧȄ على 
 ʛأم ʨة، وهʺॽة سلॽنʨة وقانॽʻتق ʝة على أسॽʻʰقة ومॽʀلاغات دǼ ʦǽʙة وتقॽʺقʛانات الॽʰل الʽلʴت

ʧʽالفاعل ʧم ʙيʙه العॽإل ʛقʱفǽ الʜة لا يॽʺقʛة الȄارʳʱة الʯʽʰات . في الॽآل ʙʽحʨاب تॽɼ ʙعǽُ كʺا
الʴʺاǽة القانʨنॽة والʱقॽʻة على الʺȐʨʱʶ الʙولي مʧ أبʛز العʨائȘ، إذ تʱʵلف الإجʛاءات والآلॽات 
مʧ دولة لأخȐʛ، مʺا ǽعقʙّ مʶألة الʺلاحقة الفعالة للانʱهاكات الʱي تʦʱ عʛʰ الʙʴود، خʨʸصًا 

  .131عابʛة للॽʶادةفي الʯʽʰة الافʛʱاضॽة ال

                              
ماجستير،  أطروحة،."الحماية التقنية للعلامة التجارية عبر منصات التجارة الإلكترونية"، الطيب نسرين130

 .94، ص 2021، 1جامعة الجزائر 

 الʛقʺॽة، الʺʳلة الʜʳائȄʛة للʴقʨق ، "حʙود الʴʺاǽة الʱقॽʻة للʺلॽؔة الفȄʛؔة في الʯʽʰة الʛقʺॽة" ،صǽʙقʛʽاضॽة131

،ʛائʜʳال ،ʝǽادǼ ʧب ʙʺة، جامعة احॽاسॽʶم الʨق والعلʨقʴة الॽد  كلʙ119 ، ص2023، 7الع.  



 
65 

 

  :الʠʸلʔ الʰاني
ات  ʙؕʵة الʸاهʴة مॻɽॻاتكʴسʓʸة والǻاʸفي حʕنʙʯالأن ʙʮة عȂارʱʯالعلامة ال  

مع تʜايʙ الاعʱʺاد على أصʗʴॼ العلامة الʳʱارȄة عʛُضة لانʱهاكات رقʺॽة مʱعʙدة
،ȑارʳʱال ȋاʷʻفي ال ʗنʛʱات  الإن ʛؗʷه، مʺا دفع الǼ حʛʸʺال ʛʽعʺال غʱوالاس ʙʽقلʱل الʲم

  .الʺʕسʶات إلى لعʖ دور مʨʴرȑ في حʺاǽة هʱȄʨها الʳʱارȄةو 
لǽ ʦعʙ ؗاॽًɾا الاعʱʺاد على القʨانʧʽ وحʙها، بل Ǽات مʧ الʹʛورȑ أن تعʙʺʱ الʺʕسʶات  

كʺا . اسʛʱاتॽʳॽات فعّالة للʛصʙ والʺʛاॼʀة الإلʛʱؔونॽة، وتʛȄʨʢ سॽاسات داخلॽة لʴʺاǽة علاماتها
ات إلى الʱعاو  ʛؗʷال ʧم ʙيʙأ العʳأجل تل ʧة مʸʱʵʺات الʯʽة والهॽʺقʛات الʸʻʺن مع ال

  . 132الȑʙʸʱ الȄʛʶع لأȑ انʱهاك قʢǽ ʙال العلامة
. مʧ هʚه الآلॽات الʨقائॽة وȄُعʙّ الاسʲʱʺار في الʱقॽʻات الʛقʺॽة والʧʽʸʴʱ القانʨني جʜءًا

وقʙ أكʙ عʙد مʧ الॼاحʧʽʲ على أن دور الʺʕسʶات في هʚا الʺʳال هʨ عʛʸʻ حاسʦ لʹʺان 
  .133اسʛʺʱارȄة الʲقة Ǽالعلامة في الʯʽʰة الʛقʺॽة

  ʦʱدراسةي ʗنʛʱالأن ʛʰة عȄارʳʱة العلامة الǽات في حʺاʶسʕʺات وال ʛؗʷاهʺة الʶة مॽɿॽك
ات في ʙʴʱيʙ مʧ خلال ʛؗʷةدور الॽʺقʛهاكات الʱالان ʧغ عॽلʰʱة والॽاتʚة الǼقاʛع الأول(الʙالف( ،

  .)الفʙعالʰاني(الʱعاون مع الغʛʽ لʺʻع اسʙʵʱام العلامة الʺʷهʨرة ʛʢǼق غʛʽ مʛʷوعة و 

                              
الإسكندرية،  الॼʢعة الأولى، دار الفʛؔ الʳامعي، .ةرȄة في الʯʽʰة الʛقʺॽحʺاǽة العلامات الʳʱا، ناصʛمحمد132

2021. 

133Al-Ali, Yousif.Brand Protection in the Digital Age: Strategies and Legal 

Approaches. Journal of IntellectualProperty Law, Vol. 19, No. 3, 2022, pp. 145–
168. Retrieved from https://jiplonline.com (02 June 2025 at 13h20) 
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  :الفʙع الأول
ات في الʙقاǺة الʘاتॻة و الʮʯلॻغ عʥ الانʯهاكات الʙقॻʸة ʙؕʵدور ال  

  
ات اسʛʱاتॽʳॽات  ʛؗʷال ʧم ʙيʙالع ʗّ̒ʰة تʙايʜʱʺات الǽʙʴʱاجهة الʨʺمة لʙقʱة مॽة ذاتǼرقا

الʱي تفʛضها الʯʽʰة الʛقʺॽة على علاماتها الʳʱارȄة، خاصة في ʣل قʨʸر الʴʺاǽة القانʨنॽة 
  .الʱقلǽʙʽة عʧ مʨاكॼة الʨʢʱرات الʱقॽʻة الʺʶʱارعة

وارتʜؔت هʚه الاسʛʱاتॽʳॽات على اسʙʵʱام أدوات رقʺॽة لʛصʙ الʺȐʨʱʴ الʺʨʰʷه،  
ʽلʴةوتȄارʳʱق الʨقʴاءً على الʙʱل اعȞʷت ʙي قʱات الʡاʷʻعة الǼاʱانات، ومॽʰل ال . ʦكʺا ساه

 ʙʴة في الʸʱʵʺهات الʳة والॽʺقʛات الʸʻʺال Ȑʙهاكات لʱالان ʧع ʛȞॼʺغ الॽلʰʱات الॽل آلʽتفع
وتُعʙ هʚه الʺʺارسات جʜءًا لا يʜʳʱأ مʧ مʨʤʻمة . مʧ تفاقʦ الʹʛر وحʺاǽة الʶʺعة الʳʱارȄة

الʙʴيʲة، حʘʽ تʱؔامل مع الأʛʡ القانʨنॽة لʨʱفʛʽ حʸانة أشʺل للعلامة الʳʱارȄة داخل  الʴʺاǽة
  .الفʹاء الافʛʱاضي

ات في الʛقاǼة الʚاتॽة والʰʱلॽغ عʧ الانʱهاكات الʛقʺॽة مʧ خلال  ʛؗʷراسة دور الʙب ʥوذل
ʨجॽا في الʷؔف و تʅॽʣʨ الʨʻؔʱل )ولاأ (تʙʴيʙ انʤʺة الʺʛاॼʀة الʙاخلॽة لʴʺاǽة العلامة الʳʱارȄة

و الॽات الʰʱلॽغ و الȘʽʶʻʱ مع الʳهات و الʺʸʻات الʛقʺॽة  )ثانॻا (الاسॼʱاقي عʧ الʱعǽʙات
  )راǺعا( و الʧȄʨؔʱ الʙاخلي و تعʜȄʜ ثقافة الʴʺاǽة  )ثالʰا(

 :أنʸʢة الʙʸاॺɾة الʗاخلॻة لʸʲاǻة العلامة الʱʯارȂة-أولاً 

ات إلى تʛȄʨʢ أنʤʺة رقاǼة ذاتॽة داخلॽة تُعʻى بʛصʙ اسʙʵʱام  ʛؗʷال ʧم ʙيʙعى العʶت
علاماتها الʳʱارȄة عʛʰ الإنʛʱنʗ، سʨاء في مʨاقع الʳʱارة الإلʛʱؔونॽة أو على مʸʻات الʨʱاصل 

وتعʙʺʱ هʚه الأنʤʺة على أدوات الʚؗاء الاصʻʢاعي وتقॽʻات الʱعʛف على الʨʸر . الاجʱʺاعي
ʱص لʨʸʻوال ȑارʳʱال ʦعار أو الاسʷلل ʟّخʛم ʛʽام غʙʵʱاس ȑأ ʙيʙʴ .  
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 ،ȑل دورȞʷǼ ائجʱʻعة الǼاʱʺǼ ةʶسʕʺة داخل الॽʺقʛة الǽاʺʴة في الʸʱʵق مʛم فʨكʺا تق
مʺا ʧȞّʺǽُ مʧ اكʷʱاف الانʱهاكات في وقʗ مʛȞॼ والʱعامل معها Ǽفعالॽة قʰل أن تʨʱسع 

 .134آثارها
 :ॺʯاقي عʥ الʯعǻʗاتتʃॻʡʦ الʦʹؒʯلʦجॻا في الʵؒف الاس-ثانॻًا

ات على  ʛؗʷال ʙʺʱتع ʘʽة، حॽاتʚة الǼقاʛات الॽا في عʺلȄًʨʽا دورًا حॽجʨلʨʻؔʱال ʖتلع
تʱاǼع تلقائॽًا ʣهʨر  الʱي brand monitoring softwareبʛامج مʸʸʵʱة مʲل أنʤʺة 

ʘالʲف الʛʢاقع الʨوم ʘʴॼات ال ʛؗʴة في مȄارʳʱة . العلامة الʺʤه الأنʚخلال ه ʧم ʧȞʺǽ كʺا
ॼʱُّع الʺʳʱʻات الʺقلʙّة، وتʴلʽل الॽʰانات الʺʛتʢॼة Ǽعʺلॽات الʛʷاء الʺʨʰʷهة، أو الʛواȌǼ الʱي ت

ات على . تʕدȑ إلى صفʴات تʴʺل مȐʨʱʴ مʴʱʻل ʛؗʷرة الʙق ʧز مʜاءات تعʛه الإجʚه
  .135الȑʙʸʱ الȄʛʶع لأȑ نʷاȋ رقʺي يهʙد سلامة علامʱها

 :ات الʙقॻʸةʶوالʸʹآلॻات الʮʯلॻغ والȖʻʴʹʯ مع الʱهات -ثالhًا

تلʳأ الʺʕسʶات إلى آلॽة الʰʱلॽغ الʺॼاشʛ عʧ الانʱهاكات إلى الʳهات والʺʸʻات الʱي 
" ʨʰʶॽɾك"و" أمازون "، تʨفʛ مʸʻات مʲل فʺʲلاً الʙاخلॽة، إلى جانʖ الʺʛاॼʀة تʛُتʖؔ فʽها الʺʵالفة

الفʨرȑ مع  نʺاذج تʰلॽغ مʸʸʵة للعلامات الʳʱارȄة الʺʛʹʱرة، تॽʱح الʱفاعل" إنʱʶغʛام"و
ات إلى بʻاء  136الʺʵالفة وحʚف الʺȐʨʱʴ أو حʛʤ الʶʴاǼات الʺʨʱرʡة ʛؗʷعى الʶا تʺؗ

                              

 الʺʛجع الʶابȘ،حʺاǽة العلامة الʳʱارȄة في الʯʽʰة الʛقʺॽة، ناصʛمحمد134

135Al-Ali Yousif. Brand Protection in the Digital Age: Strategies and 

LegalApproaches. JournalofIntellectualProperty Law, Vol 19, No 3, 2022, pp. 
145–168. Retrieved from https://jiplonline.com (03 June 2025 at 10h29) 

136World Intellectual Property Organization (WIPO).Protecting Your Brand 

Online.WIPO Publication No 450(E), 2020.Retrieved fromhttps://www.wipo.int (6 
June 2025 at 11h25) 
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 ʧʺهاكات ضʱالان Șʽثʨة، وتǼاʳʱة الاسॽات لʹʺان فعالʸʻʺه الʚة مع هʛʺʱʶعلاقات تعاون م
  .137قʨاعʙ بॽانات قانʨنॽة ʱʶǽُفاد مʻها في الإجʛاءات القʹائॽة لاحقًا

  :عʚȂʚ ثقافة الʸʲاǻةالʥȂʦؒʯ الʗاخلي وت-راǺعًا
 ʧȄʨؔفي ت ʛʺʲʱʶا تʚة، لʶسʕʺداخل ال ʧأ مʙʰة الفعالة تǽاʺʴات أن ال ʛؗʷرك الʙُت
 ʦʱه يʨʰʷام مʙʵʱاس ȑأ ʧلاغ عǼق الإʛʡة وȄارʳʱة العلامة الॽʺل أهʨح ʦهʱʽعʨوت ʧʽفʣʨʺال

ʳاه فʨجʨد ثقافة مʕسॽʶة تقʨم على الॽقʤة الʛقʺॽة والʺʕʶولॽة ت. رصʙه خلال عʺلهʦ الʨʽمي
ات مʱعʙدة الفʛوع  ʛؗʷاخل، خاصة في الʙال ʧة مॽاتʚة الǼقاʛال ʜȄʜفي تع ʦاهʶǽ ةȄارʳʱة الȄʨاله

  .138أو تلʥ الʱي تعʙʺʱ على فʛق عʺل مʨزعة رقʺॽًا

  :ʙع الʰانيالف
  غʙʻ لʸʹع اسʗʳʯام العلامة الʵʸهʦرة ʙʠǺق غʙʻ مʙʵوعةالʯعاون مع ال

ائʜ الأساسॽة في جهʨد  ʛؗال Ȑʙإح ʗنʛʱات الإن ʛؗة وشॽʺقʛات الʸʻʺعاون مع الʱل الȞّش
وأدȐ . الȑʙʸʱ للاسʙʵʱام غʛʽ الʺʛʷوع للعلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة في الفʹاء الإلʛʱؔوني

تعاʦʣ دور هʚه الʳهات في إدارة الʺȐʨʱʴ وتʨجॽه الʷʻاȋ الʛقʺي إلى تʽʺʴلها مʕʶولॽات 
ǽة في حʺاʙايʜʱالمʴʱوالان ʙʽقلʱوال ȑʙعʱاد حالات الǽة، خاصة مع ازدȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨة حق .

 ʧع عȄʛʶلاغ الǼالإ ʧق مʨقʴاب الʴأص ʧȞّʺة تॽائʛلات إجʨ ʨؗوتʛعاون على بʱا الʚه ʙʺʱواع
ة تॽʱح الʷؔف الʱلقائي عʧ الاسʱعʺالات  ʛؗʱʷة مॽʻأدوات تق ʛȄʨʢهاكات، إضافة إلى تʱالان

  . الʺʵالفة
ʚا الʨʱجه خʨʢة ضʛورȄة نʨʴ بʻاء بʯʽة رقʺॽة آمʻة تعʜز مʧ مʙʸاॽʀة العلامة وȄُعʛʰʱ ه

  .وتʴفȎ مȞانʱها الॽʀʨʶة على الʺȐʨʱʶ العالʺي

                              
137OECD/EUIPO.Misuse of E-Commerce for Trade in Counterfeits. Illicit Trade 

Report, OECD Publishing, Paris25 October 2021. Retrieved from https://doi.org 
(03 June 2025 at 12h45) 

138Kotler, Philip & Keller, Kevin. Marketing Management (15th ed.). Pearson 

Education, 2016. Retrieved fromhttps://example.com (04 June 2025 at 10h12) 
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 :الاتفاॻɾات الʰʹائॻة وآلॻات الʯعاون الॺʸاشʙ-أولاً 

 ȑʙʸʱال ʧȞʺǽ رة أنه لاʨهʷʺة الȄارʳʱالʺالؔة للعلامات ال Ȑʛʰؔات ال ʛؗʷال ʗ أدرؗ
ॽʺقʛاءات الʙʱللاع ʧȞʺǽ يʱات الʨʻع القʨʻة وتॽʺقʛة الʯʽʰال ʙʽل تعقʣ د، خاصة فيʛفʻل مȞʷǼ ة

ات نʨʴ . أن تʱʶُغل لʱقلʙʽ العلامات أو إساءة اسʙʵʱامها ʛؗʷه الʚه ʧم ʙيʙالع ʗجهʨا، تʚوله
، Google ،Amazon ، مʲلإبʙام اتفاॻɾات ثʹائॻة مع الʶʹʸات الʙقॻʸة العʸلاقة

Facebookف إلى وضعʙها، تهʛʽوقات ، وغʛل خʨʸح ʙʻخل عʙʱوال ʙصʛة لل ʛؗʱʷات مॽآل. 
بʧʽ الفȘȄʛ القانʨني للʺʕسʶة والʺʸʻة،  قʹʦات اتʶال مॺاشʙةتॽʱح هʚه الاتفاॽʀات إنʷاء 

  .تʙʵʱʶُم لȄʛʶʱع عʺلॽات الʰʱلॽغ والʳʱاوب
ات أدوات خاصة عʛʰ واجهات بʛمʳة الॽʰʢʱقات  ʛؗʷح الʻʺُالات، تʴال ʠعǼ وفي 

(APIs) هʻȞّʺتʧا م ʧلاغ عǼالقان إزالة أو الإ ʛʽغ Ȑʨʱʴʺنيالʨ 
على الʱعʛف على  تʗرʔȂ فʙق الʗعʤ الفʹي للʶʹʸاتكʺا تǼ ʟʻعʠ الاتفاॽʀات على 

علامات الانʱهاك الʵاصة بʱلʥ العلامات، وهʨ ما ǽُعʛʰʱ خʨʢة اسॼʱاॽʀة هامة تʺʻع تʛؔار 
  139.الأذȐ قʰل تفॽʷه على نʢاق أوسع

الة  ʨؗدراسة ل ʗʻʽب ʙةوقȄʛؔة الفॽؔي للʺلȃاد الأوروʴالات (EUIPO)  ʛاشॼʺعاون الʱأن ال
ات والʺʸʻات أدȐ إلى خفʠ نॼʶة ʣهʨر الʺȐʨʱʴ الʺقلʙ بॼʶʻة  ʛؗʷال ʧʽفي عام % 36ب

  .140واحʙ فقȌ، خاصة في مʳال الʺʨضة والإلʛʱؔونॽات
  :بʙامج حʸاǻة العلامات الʸعʗʸʯة مʥ الʶʹʸات-ثانॻا

                              
139WIPO.Protecting Your Brand Online.WIPO Publication No. 450(E), 2020. 

Retrieved fromhttps://www.wipo.int (04 June 2025 at 14h35) 

140European Union Intellectual Property Office (EUIPO).Cooperation Frameworks 

for Online Brand Protection. Alicante: EUIPO, 2021. 
Retrieved fromhttps://euipo.europa.eu (05 June 2025 at 9h45) 
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 Ȑʛʰؔة الॽʺقʛات الʸʻʺال ʠعǼ ʗلقʡةأȂارʱʯة للعلامات الॻʸة رسǻاʸامج حʙازاة بʨʺǼ
ومʧ . ، تهʙف إلى تʶهʽل الʛصʙ والاسʳʱاǼة الȄʛʶعة لانʱهاكات العلامةالاتفاॽʀات الʻʲائॽة 

 :أبʛز هʚه الʛʰامج
يॽʱح لأصʴاب العلامات الʳʱارȄة الʺʳʶلة Amazon Brand Registry  - أ

 ʛال ʦاناتهॽإدخال بʦاتهʳʱʻʺǼ هاʢȃة ورॽʺوضة على . سʛات الʺعʳʱʻʺقارنة الʺǼ اॽًام تلقائʤʻم الʨقǽ
ات صلاحॽة الإǼلاغ . الʺʸʻة مع الॽʰانات الأصلॽة، وʛʤʴȄ أȑ عʛض مʨʰʷه ʛؗʷح الʻʺǽ كʺا

 .141الفʨرȑ دون الʺʛور Ǽإجʛاءات قانʨنॽة Ȅʨʡلة
ةMeta Brand Rights Protection  - ب ʛؗرته شʨّʡ امʤن ʨوه Meta ʽȞʺʱل ʧ

ʶǽʺح هʚا الʛʰنامج Instagramو Facebook العلامات مʧ مʛاॼʀة الʺȐʨʱʴ الʺʨʷʻر على
Ǽاسʙʵʱام أدوات تʴلʽلॽة للʷؔف عʧ الʸفʴات أو الإعلانات الʱي تʶيء اسʙʵʱام العلامة، 

 142ساعة 48وʨȄفʛّ خاصॽة الʰʱلॽغ الفʨرȑ، مع الʜʱام زمʻي Ǽالʛد لا يʳʱاوز 

في  الʯؒامل بʥʻ القʠاع الʳاص والʶʹʸات الʯقʹॻةهʚه الʛʰامج تُعʙّ مʲالاً عʺلॽًا على 
إʡار حʺاǽة الʺلॽؔة الفȄʛؔة، وهي تʵʹع للʛȄʨʢʱ الʺʛʺʱʶ لʺʨاجهة الǽʙʴʱات الʙʳيʙة مʲل 

  .الʚؗاء الاصʻʢاعي الʺʅȄʜ والʛواȌǼ الʺʺʨّهة
ات الإنʙʯنʕ ومʚودȏ الʗʳمات-ثالhًا ʙؕمع ش Ȗʻʴʹʯال (ISPs):  

تʗʲيʗ مʶادر لا يʨʱقف الȑʙʴʱ عʙʻ إزالة الʺȐʨʱʴ الʺʶيء مʧ الʺʸʻات، بل ʙʱʺǽ إلى 
ات  .الʹʙʵ وتȖʻʻʷ سʮل انʵʯاره ʛؗعاون مع شʱات إلى ال ʛؗʷال ʧم ʙيʙأ العʳا، تلʚوله

 Ȑʨʱʴʺال الʸǽالأساسي في إ ʛʸʻون العʙّعǽُ ʧيʚافة الʹʱمات الاسʙخ ȑودʜوم ʗنʛʱالإن
اتللʺʙʵʱʶمʻʽعʛʰ هʚا  ʛؗʷلل ʧȞʺǽ ،عاونʱال: 

                              
141Amazon. Brand Registry Program Overview. Retrieved from 

https://brandservices.amazon.com (05 June 2025 at 13h25) 

142Meta. Brand Rights Protection. Retrievedfrom https://transparency.meta.com 

(07 June 2025 at 10h23) 
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 ʦǽʙةتقॻʸلاغات رسǺ  اتʳʱʻʺوّج لʛاقع تʨم ʖʳح ʦهʻم ʖلʢمات تʙʵال ȑودʜʺل
 .مقلʙة

  ʖلʡʧȄاوʻل عʲةمॽʺمات رقʨمعل IP لʽʳʶʱانات الॽة في  (أو بʙاعʶʺلل ʔّعقʯال
 .)تالانʱهاكالʺʛتʰؔي  القانʦني

  عاونʱةفي الॻونʙʯؒاقات الإلʠʹإغلاق ال(Domain names)  يʱم الʙʵʱʶُت
 143.لʱʹلʽل الʳʺهʨر عʛʰ انʴʱال صفة العلامة

هʚا الʨʱجه مʧ خلال وضع سॽاسات لʱقلʽل إساءة  ICANN تʙعʦ مʕسʶات مʲل
لʙʵمة  DNS اسʙʵʱام أسʺاء الʢʻاقات، وقʙ اقʛʱحʗ حلʨلاً تʨʻؔلʨجॽة لʹʺان عʙم اسʙʵʱام

  144.الʺȐʨʱʴ الʺقلʙّ أو الاحॽʱالي
ات الʺالؔة للعلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرة والʺʸʻات الʛقʺॽة  إنّ  ʛؗʷال ʧʽعاون بʱال

ومʜودȑ خʙمات الإنʛʱنǽُ ʗعʙ مʧ أبʛز الآلॽات القانʨنॽة الʙʴيʲة الʺعʙʺʱة في سॽاق حʺاǽة 
  .حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة في الʯʽʰة الʛقʺॽة

تʨسّع الاعʱʺاد على فقʙ أضʴى مʧ الʺʶلǼ ʦه، في ضʨء تʨʢرات الʳʱارة الإلʛʱؔونॽة و  
 ʙتع ʦق لʨقʴاب الʴة لأصǽدʛد الفʨهʳمات، أنّ الʙʵات والʳʱʻʺج الȄوʛة في تॽʺقʛال Ȍسائʨال
كاॽɾة للȑʙʸʱ لʤاهʛة الاعʙʱاء على العلامات الʳʱارȄة، لاسॽʺا تلʥ ذات الʷهʛة العالʺॽة، نʛًʤا 

 ʛʱؔالإل ʛʷʻات الȞॼش ʙʽعقʱود ولʙʴة للʛقʺي العابʛعة الفʹاء الॽʰʢونيل. 
 ʗاتǼ إذ ،ʧʽʽʺقʛال ʧʽالفاعل ʧʽة بॽ وقʛّؗ ʙس هʚا الʱعاون مفهʨم الʺʕʶولॽة الʷʱارؗ
 ʦاماتهʜʱال ʖجʨʺǼ ة أوǽʙعاقʱات الॽʀالاتفا ʖجʨʺǼ ،ونʙّعǽُ ماتʙʵودو الʜة ومॽʻقʱات الʸʻʺال
الॽʺॽʤʻʱة، أʛʡافًا فاعلة في مȞافʴة الʱعǽʙات الʨاقعة على العلامات الʳʱارȄة، سʨاء مʧ خلال 

                              
143ICANN.Mitigating DNS Abuse. 2021. Retrieved from https://www.icann.org 

(09 June 2025 at 11h41) 

144OECD/EUIPO.Misuse of E-Commerce for Trade in Counterfeits. OECD 

Publishing, 2021. Retrievedfrom https://doi.org (11 June 2025 at 14h02) 
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لة الʺȐʨʱʴ الʺʵالف أو حʖʳ الʺʨاقع الʱي تʱʻهʥ الʴقʨق، أو مʧ خلال تʨفʛʽ الॽʰانات إزا
ʧيʙʱة الʺعȄʨه ʙيʙʴʱة لȄورʛʹة الॽʻقʱال. 

وʙʻʱʶȄ هʚا الʱعاون، في جʜء ʛʽʰؗ مʻه، إلى أساس قانʨني يʲʺʱل في الالʜʱامات الʨاقعة 
ة Ǽالʳʱارة الإلʛʱؔونॽة وحقʨق على عاتȘ الʨسʢاء الʛقʺʨʺǼ ʧʽʽجʖ القʨانʧʽ الॽʻʡʨة ذات الʸل

الʺʕلف والʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، Ǽالإضافة إلى الʺॼادȏ الʺʱʶقʛ علʽها في القانʨن الʙولي، لا سॽʺا 
ما يʱعلʕʶʺǼ Șولॽة مʜودȑ الʙʵمات في حال العلʦ بʨجʨد مȐʨʱʴ غʛʽ مʛʷوع وعʙم اتʵاذ 

 .الإجʛاءات الʺʻاسॼة لʺʻع اسʛʺʱاره
ʛقʺॽة، خاصة مع تʨّʢر الʚؗاء الاصʻʢاعي وتʻامي اسʙʵʱام وȂذ تʜʱايʙ تǽʙʴات الʯʽʰة ال

الʨسائل الاحॽʱالॽة لʱʹلʽل الʳʺهʨر، فإنّ هʚا الʨʻع مʧ الʱعاون القانʨني والʱقʻي ǽُعʙّ ضʛورة 
 ʖاسʻʱأ الʙʰاشى مع مʺʱا يʺؗ ،ʧʽؔهلʱʶʺق الʨوحق ȑادʸʱام العام الاقʤʻة الʴلʸضها مʛتف

 .لʛقʺॽةبʧʽ الʴقʨق والʨاجॼات في الʯʽʰة ا
 ʙّعǽ ،هاʺȞʴǽ ȑʚي الʺॽʤʻʱار الʡالإ ʜȄʜة، وتعॽعاونʱات الॽه الآلʚه ʛȄʨʢفإن ت ،ʥلʚول
تʨجهًا حॽًʺʱا لʴʺاǽة العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة مʧ الأخʢار الʛقʺॽة الʺʙʳʱʶة، وضʺان فعالʱʽها 

ॽة دولॽة وهʨ ما يʢʱلʖ، إلى جانʖ الʺʳهʨدات الʵاصة، بلʨرة سॽاسة قانʨن. في الʨʶق العالʺي
مʛنة، تʛُاعي الʨʸʵصॽات الॽʶادǽة للʙول وتʶʺح في ذات الʨقǼ ʗالاسʳʱاǼة الȄʛʶعة والفعالة 

  .لؔل صʨر الʱعǼ ،ȑʙʺا في ذلʥ الانʴʱال، الاسʙʵʱام غʛʽ الʺʛّʸح Ǽه، أو الʱʹلʽل الʛقʺي
  
  
  
  ةــــــــــــــــʸـــــــــــاتـــــــــخ

 ʙرةتُعʨهʷʺة الȄارʳʱاضيفي العلامة الʛʱالاف Ȍسʨة  الॽؔعات الʺلʨضʨز مʛأب ʧم
 ʦي لʱة الʲيʙʴة الॽʺقʛة الʯʽʰل الʣ ة، خاصة فيॼɻʷʱة مॽنʨالات قانȞإش ʛʽʲي تʱة الॽɺاʻʸال
تعʙ تȞʴʺها القʨاعʙ الʱقلǽʙʽة وحʙها، بل أفʛزت تǽʙʴات جʙيʙة تʢʱلʖ تأصॽلاً قانʨنॽًا مʙّʳʱدًا 

ʗنʛʱالإن ʛʰع ȑارʳʱال ȋاʷʻات الॽصʨʸاعي خʛاءات يʙʱاق الاعʢسع نʨت ʧه مॼاحʸǽ وما ،
 .العلامة الʺʷهʨرةعلى حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة، وفي مقʙمʱها حقʨق أصʴاب 
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ʺȞانة العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة لʦ تعʙ تقʛʸʱ على ʨؗنها وسʽلة لʜʽʽʺʱ الʺʳʱʻات أو ف
قانʨنॽة خاصة،  الʙʵمات، وȂنʺا أصʗʴॼ تȞʷل حقĎا معȄًʨʻا واقʸʱادǽًا مʱقʙمًا ʨʱʶǽجʖ حʺاǽة

نʛًʤا لʺا تʨʴزه مʧ سʺعة تʳارȄة وشهʛة واسعة تʳعلها عʛضة للاسʱغلال غʛʽ الʺʛʷوع، سʨاء 
ʧʽʶافʻʺال ʧم ʧʽʽعʛʷال  ʧاضيأو مʛʱالاف Ȍسʨفي ال ʧʽʽنʨالغي قان ʧʽه العلامة، الʺʺارسʚه،

تʦȞʴ العلامات ʦȞʴǼ شهʛتها واسʱقلالʱʽها في الʨʶق، تȘʴʱʶ حʺاǽة تʳʱاوز القʨاعʙ العامة الʱي 
 .العادǽة، سʨاء مʧ حʘʽ نʢاق الʴʺاǽة، أو مʧ حʘʽ الʺعايʛʽ الʺعʙʺʱة في تقʙيʛ الاعʙʱاء

وقʙ خلʗʸ الʙراسة إلى أنّ الʨʸʻص القانʨنॽة الʜʳائȄʛة، رغʦ اعʛʱافها الʹʺʻي 
 ʛيʙقʱة لॽɺʨضʨʺال ʛʽوالʺعاي Șʽقʙي الʺॽʂالʺفا Ȍॼʹإلى ال ʛقʱال تفʜرة، ما تʨهʷʺالعلامة الǼ

  .الʷهʛة، وهʨ ما يʻعʝȞ سلॼًا على تʝȄʛؔ الʴʺاǽة القانʨنॽة في الʨاقع العʺلي
  ʦرق ʛ06-03فالأم  ʦرة، ؗʺا لʨهʷʺقًا للعلامة الॽʀفًا دȄʛرد تعʨي ʦالعلامات لǼ Șعلʱʺال

 ʛيʙألة تقʶعل مʳǽ مʺا ،ʨʴʻا الʚاف بها على هʛʱاللاّزمة للاع ȋوʛʷل واضح الȞʷǼ دʙʴǽُ
. د القʹاء أو الʶلʢة الإدارȄة الʺʸʱʵة، وʙʴȄ مʧ فعالॽة الʴʺاǽة الʺʛجʨةالʷهʛة عʛضة لاجʱها

كʺا أن الآلॽات الإجʛائॽة الʺقʛرة لʴʺاǽة العلامة الʺʷهʨرة، سʨاء مʧ خلال الاعʛʱاض على 
الʽʳʶʱل أو مʧ خلال دعȐʨ الإʢǼال، لا تʜال تقلǽʙʽة وغʛʽ مʱلائʺة مع الʢاǼع الʺʱʶعʳل 

 .ʨاقعة في الفʹاء الʛقʺيوالʺʨʢʱر للاعʙʱاءات ال
وفي الʺقابل، فإن الاتفاॽʀات الʙولॽة، وعلى رأسها اتفاॽʀة ǼارʝȄ لʴʺاǽة الʺلॽؔة 
ا مʱقʙمة لʴʺاǽة العلامة الʺʷهʨرة، وذلʥ مʧ خلال  ًʁ الʻʸاॽɺة، واتفاॽʀة تʝॼȄʛ، قʙ أرسʗ أس

و الʙʵمات غʛʽ تʨسॽع نʢاق الʴʺاǽة لʷʱʺل العلامات غʛʽ الʺʳʶلة، وتʺʙيʙها إلى الʺʳʱʻات أ
 ʖالح صاحʸʺǼ لʺʱʴر مʛة أو ضʛهʷوع للʛʷم ʛʽغلال غʱد اسʨوج ʗʰالʺʺاثلة، ؗلʺا ث

Șʴة . الॽنʨة القانॽصʨʸʵالǼ فʛʱولي، تعʙني الʨة في الفقه القانॽɺʨل نقلة نȞʷǽ ما ʨوه
 .للعلامة الʺʷهʨرة Ǽاعॼʱارها عʛًʸʻا مʱʶقلاً عʧ شʛوȋ الʽʳʶʱل أو الاسʱعʺال الʺʴلي

الʨاقع العʺلي يʧّ̔ʰ أن هʚه الʴʺاǽة، رغʦ أهʺʱʽها الȄʛʤʻة، تʨاجه صعȃʨات ʛʽʰؗة غʛʽ أنّ 
عʙʻ مʴاولة تفعʽلها في الʨسȌ الافʛʱاضي، ذلʥ أن ॽʰʡعة الاعʙʱاءات الʛقʺॽة، مʲل القʛصʻة، 
 ʛʰع ʦʱا ما تॼًالʺʹلّل، غال Ȑʨʱʴʺج الȄوʛابهة، وتʷʺاقات الʢʻل أسʺاء الʽʳʶال، وتʴʱوالان

ة وعابʛة للʙʴود، ما ʸǽعʖّ عʺلॽة الʰʱلॽغ والʺلاحقة، وʛʢȄح تǽʙʴات إجʛائॽة جهات مʱعʙد
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وفي ʣل ॽɼاب تعاون فعّال بʧʽ الʳهات الإدارȄة، والʺʜوديʧ الʛقʺʧʽʽ، . وقʹائॽة حॽʁॽʁة
 ȑʛʤد نʛʳالات مʴال ʧم ʛʽʲؗ ة فيǽاʺʴام الȞأح Șʽʰʢقى تॼي ،Ȑʛʰؔات الʸʻʺوال. 

ǽحʺا Șʽقʴراسة أن تʙال ʗʱʰة كʺا أثʯʽʰرة في الʨهʷʺة الȄارʳʱة فعالة للعلامة ال
الافʛʱاضॽة ǽقʱʹي مقارȃة قانʨنॽة مʱؔاملة، تقʨم على تʙʴيʘ الʨʸʻص الॽʻʡʨة، وتʨسॽع نʢاق 
الاجʱهاد القʹائي الʺʟʸʵʱ، وتʛȄʨʢ الॽʻʰة الʺʕسʶاتॽة للʺلॽؔة الفȄʛؔة، فʹلاً عʧ إدماج 

 ʛل إجʽهʶهاكات، وتʱالان ʙة في رصॽʻقʱسائل الʨانات الॽب ʙاعʨاء قʷنȂو ،ʖʳʴغ والॽلʰʱاءات ال
 .مʨحʙة للعلامات الʺʷهʨرة الʺعʛʱف بها وॽًʻʡا ودولॽًا

ʨʢʱر الʨʶق الʛقʺॽة، وتʨّʴل الʷʻاȋ الʳʱارȑ إلى بʯʽة افʛʱاضॽة مفʨʱحة، ǽفʛض على ف
الʺʛّʷع الʻʡʨي أن ǽُعʙʽ الʛʤʻ في الʺʨʤʻمة القانʨنॽة لʴʺاǽة الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، خʨʸصًا 

، مʧ خلال اعʱʺاد حʺاǽة مʙʱرجة ومʛنة، تʛاعي الʨʸʵصॽات الʱقॽʻة للفʹاء لعلامة الʺʷهʨرةا
الʛقʺي، وتʺʻح أصʴاب العلامات آلॽات فعالة لʙرء الاعʙʱاءات الʱي تʺʴǼ ʝقʨقهʦ، مع ضʺان 

 .تʨازن عادل بʧʽ حقʨق الʺʧȄʛʺʲʱʶ وحȄʛة الʨʶق والʺʻافʶة
ʺʷهʨرة لʦ تعʙ مʶألة تؔʺʽلॽة أو نȄʛʤة، بل وعلॽه، فإن حʺاǽة العلامة الʳʱارȄة ال

 ،ȑارʳʱال ȋاʷʻار الʛقʱقة في الʺعاملات، واسʲة الǽاʺʴة لǽادʸʱة واقॽنʨورة قانʛض ʗʴأض
وضʺان حقʨق الʺʱʶهلʧʽؔ، وهʨ ما ʙʱʶǽعي مʨاصلة الʳهʨد الॽɻȄʛʷʱة والقʹائॽة لʱفعʽل هʚه 

 ʛاقع الʨمع ال ʦʳʶʻا يʺǼ ،ؔاملةʱʺرتها الʨة في صǽاʺʴاد الʸʱات الاقॼلʢʱوم ʙʳʱʶʺقʺي ال
ʘيʙʴال.  

 ʛʤʻالǼ هʺǽʙتق ʦراسة،  خلالعلى ما تʙه الʚائجهʱʻال ʧعة مʨʺʳʺا لʻصلʨالهادفة إلى  ت
 :، وذلʥ على الʨʴʻ الآتيفي الʨسȌ الافʛʱاضي تعʜȄʜ حʺاǽة العلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة

الʺʱعلǼ Șالعلامات مʧ خلال  06-03العʺل على مʛاجعة الأمʛ رقʦ  يॼʻغي  - أ
إدراج تعʅȄʛ قانʨني دقȘʽ للعلامة الʺʷهʨرة، يʧʺʹʱ معايʛʽ مʨضॽɺʨة واضʴة لʱقʙيʛ الʷهʛة، 
مʲل مȐʙ انʷʱار العلامة في الʨʶق، مʙة اسʱعʺالها، حʦʳ الاسʲʱʺارات الʺʸʸʵة لʛʱوʳȄها، 

 . وانॼʢاع الʳʺهʨر العام عʻها
بʨʱسॽع نʢاق الʴʺاǽة الʺʺʨʻحة للعلامة الʺʷهʨرة لʷॽʺل العلامات غʛʽ  لعʺلا  - ب

ʚلʥ الʶلع أو الʙʵمات غʛʽ الʺʺاثلة، مʱى ثʗʰ وجʨد اسʱغلال غʛʽ مʛʷوع  الʺʳʶلة، وؗ
 .للʶʺعة الʳʱارȄة للعلامة أو احʱʺال حʙوث ضʛر لʺʸالح مالؔها
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، عʛʰ انʖ الإجʛائيمʧ الʳ تʛȄʨʢ آلॽات الʢعʧ أمام الهʯʽات الʺʸʱʵةضʛورة   - ت
تȌॽʶॼ إجʛاءات الاعʛʱاض ودعȐʨ الإʢǼال، وجعلها مʱلائʺة مع ॽʰʡعة الاعʙʱاءات الʱي تقع 

 .في الفʹاء الʛقʺي، لا سॽʺا مʧ حʘʽ الʢاǼع الʺʱʶعʳل والʱقʻي لهʚه الانʱهاكات
تʻʰي أنʤʺة رقʺॽة مʨʢʱرة تعʙʺʱ على الʚؗاء الاصʻʢاعي لʛصʙ وتॼʱع   - ث

ʷʺال ʛʽعʺالات غʱالاسʗنʛʱرة على الإنʨهʷʺة الȄارʳʱوعة للعلامات الʛ في  ʙʽعʸيالʻقʱمع  ،ال
إنʷاء قاعʙة بॽانات وॽʻʡة للعلامات الʺʷهʨرة الʺعʛʱف بها رسʺॽًا، ورʢȃها عʙʻ الاقʱʹاء 

 . ʸʻʺǼات إلʛʱؔونॽة رقابॽة لʶʱهʽل الʰʱلॽغ والʙʱخّل الȄʛʶع في حالات الاعʙʱاء
الȄʛʷॼة الʺʸʱʵة في الʺلॽؔة الفȄʛؔة الʛقʺॽة،  ʱعʜȄʜ الʧȄʨؔʱ الʺʛʺʱʶ للʺʨاردʰʳǽ  - ج

سʨاء على مȐʨʱʶ الهʯʽات القʹائॽة أو الإدارȄة أو حʱى الفاعلʧʽ الاقʸʱاديʧʽ، قʙʸ رفع 
 .الʨعي وتʛȄʨʢ الʺهارات في مʳال الʴʺاǽة الʙʴيʲة للعلامات
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  عــــــــــــʙاجــــــالʸةــــــʸـــــــقائ

  :Ǻاللغة العॻȁʙةالʙʸاجع 

 :الʔʯؒ -أولا

1.  ،ʙʽʺʴال ʙʰمحمد ع ʙȄز ʨة لهاأبॽنʨة القانǽاʺʴرة والʨهʷʺة الȄارʳʱء الأول،دار العلامة الʜʳال ،

 .2018الفʛؔ الʳامعي، الإسʙʻȞرȄة، 

2.  ،ʖʽʢال ʙʺأح ȑارʳʱال الʳʺة في الॽونʛʱؔالإل ʦائʛʳامعي،الʳال ʛؔة، ، دار الفȄرʙʻȞالإس 

 ، ص2021

، دار الʻهʹة العॽȃʛة، القاهʛة، حʺاǽة العلامات الʳʱارȄة في الʯʽʰة الʛقʺॽةأحʺʙ عʙʰ الفʱاح،  .3

2020. 

الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، دراسة مقارنة في ضʨء الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ والاتفاॽʀات بʨضॽاف عʺار،  .4
 .2018، دار هʨمة، الʜʳائʛ، الʙولॽة

دار الʸفʨة،  القاهʛة، الॼʢعة الʲانॽة،، الʨʴʱل الʛقʺي والʺʱʳʺع الʺعاصʛالʴاج سامي،  .5

2020. 

دار الʛʷʻ  الॼʢعة الأولى، ،سلʨك الʺʱʶهلʥ في ʣل الʳʱارة الإلʛʱؔونॽةخلʽل نʳلاء،  .6

 .157، ص2021 الʜʳائʛ، الʳامعي،

  .2019، دار الهʨمة، الʜʳائʛ، الʨجʜʽ في قانʨن الʺلॽؔة الʻʸاॽɺةزاॽʂة بʧ عʨدة،  .7
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8.  ،ʧʽʶي محمد حʰعʜة الǽيحʺاʻʡʨولي والʙن الʨرة في القانʨهʷʺة الȄارʳʱدار العلامة ال ،

  .2019الʲقافة، عʺان، 

 .2020، دار الʺʜʽان للʛʷʻ، تʨنʝ، شʛح قانʨن الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة الʨʱنʶيالʧȄʜ محمد،  .9

10.  ،ʧيʙة، سامي جʺال الॽȃʛهʹة العʻدار ال ،ȑʛʸʺة الȄʛؔة الفॽؔن الʺلʨافي لقانʨح الʛʷال

 .2015القاهʛة، 

الأعʺال الʳʱارȄة والʱاجʛ والʺʛʳʱ والعلامات الʳʱارȄة، دار : ي محمد، القانʨن الʳʱارȑ سام .11

 .2015الʳامعة الʙʳيʙة، الإسʙʻȞرȄة، 

دار الʱؔاب  الॼʢعة الأولى، ،الʛʳائʦ الإلʛʱؔونॽة وحʺاǽة الʺلॽؔة الفȄʛؔةالʰʽʢي سامي،  .12

،ʘيʙʴة، الʛ89، 2021 القاه. 

الأعʺال الʳʱارȄة والʱاجʛ والʺʛʳʱ والعلامات : الʳʱارȑ  القانʨن عʙʰ الʙʽʺʴ محمد سامي،  .13
 .2015دار الʳامعة الʙʳيʙة، الإسʙʻȞرȄة،  ،الʳʱارȄة

14.  ʖʱؔن الإماراتي والʺقارن، دار الʨء القانʨة في ضॽɺاʻʸة الॽؔعادل، الʺل ʧʺحʛال ʙʰع

 .2022القانʨنॽة، دبي، 

ʻهʹة العॽȃʛة، القاهʛة، ، دار الالʨسȌॽ في شʛح القانʨن الʺʙنيعʙʰ الʛحʦॽ عʺار،  .15

2006. 

نȄʛʤة الالʜʱام بʨجه عام،  – عʙʰ الʛزاق الʻʶهʨرȑ، الʨسȌॽ في شʛح القانʨن الʺʙني .16

 .2006الʜʳء الأول، دار الʻهʹة العॽȃʛة، القاهʛة، 

17.  ʙʽʳʺال ʙʰع ،ʛȄʛةسȄʛائʜʳة الȄارʳʱن العلامات الʨح قانʛفي ش ʜʽجʨمة، الʨدار ه ،

 ،ʛائʜʳ2019ال. 

 ، دار هʨمة،الإشهار الʺʹلل عʛʰ الإنʛʱنʗ وأثʛه على العلامات الʳʱارȄةالعȃʛي ʶǼʺة،  .18

،ʛائʜʳ2020 ال. 

دار الʳامعة  الॼʢعة الأولى، ،حʺاǽة العلامة الʳʱارȄة في الʯʽʰة الʛقʺॽةفʨزȑ محمد،  .19

 .2020 الإسʙʻȞرȄة، الʙʳيʙة،
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دار  الॼʢعة الأولى، ،Șʽʰʢʱحقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة بʧʽ الȄʛʤʻة والقʨʻن محمد الʸادق،  .20

 .2020، الإسʙʻȞرȄة، الʳامعة الʙʳيʙة

 .2011، الʙار الॽʰʹاء، الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة والʳʱارȄةالʨʰʷؔر محمد،  .21

22.  ،ʧʺحʛال ʙʰسى عʨات مॽʀن الأردني والاتفاʨها في القانʱرة وحʺايʨهʷʺة الȄارʳʱالعلامة ال
 .2010، دار الʲقافة، عʺان، الʙولॽة

 الإسʙʻȞرȄة،، دار الفʛؔ الʳامعي،حʺاǽة العلامات الʳʱارȄة في الʯʽʰة الʛقʺॽةناصʛ محمد،  .23

2021. 

، دار حʺاǽة العلامة الʳʱارȄة مʧ الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة في الʯʽʰة الʛقʺॽةنʖʽʳ محمد،  .24

 .2022 الإسʙʻȞرȄة، الفʛؔ الʳامعي،

ان، ، دار اسʛʱاتॽʳॽات بʻاء العلامة الʳʱارȄةالॽازورȑ أحʺʙ خلʽل،  .25 ّ̋  .2020الॽازورȑ، ع

  :الʙسائل والʙؕʘʸات الʱامॻɹة -ثانॻا

 :الʱامॻɹة الʙسائل  - أ

1 . ،ʧʽاسǽ ȑʛاهʢاني"الʛʰʽʶة في الفʹاء الȄارʳʱة للعلامات الॽنʨة القانǽاʺʴوحة "الʛʡأ ،

 .2022، 1جامعة الʜʳائʛ ,الʴقʨق و العلʨم الॽʶاسॽةؗلॽة ، دʨʱؗراه 

 :الʙؕʘʸات الʱامॻɹة  -  ب

1.  ،ʧȄʛʶن ʖʽʢارة "الʳʱات الʸʻم ʛʰة عȄارʳʱة للعلامة الॽʻقʱة الǽاʺʴال

جامعة ,الʴقʨق و العلʨم الॽʶاسॽةكلॽة،قانʨن خاص تʟʸʵ ʺاجʛʽʱʶ،المʛؗʚة،"الإلʛʱؔونॽة

 ʛائʜʳ2021، 1ال.  

  :الʸقالات العلॻʸة والʱʸلات -ثالʰا

1.  ،ʛʽʻم ʦة "بلقاسǽحʺا ʛȄʨʢرةتʨهʷʺالعلامة ال ʛائʜʳة: في الǽʙة نقȃلة، "مقارʳث  مʨʴॼال

 .ʟ 77-92، ص2023 الʜʳائʛ،يʨسف بʧ خʙة، ؗلॽة الʴقʨق، جامعة  ،القانʨنॽة

 ،"الʱعʠȄʨ عʧ الأضʛار في قانʨن العلامات الʳʱارȄة الʜʳائȑʛ "بʧ صالح لʽلى،  .2

 .ʟ 40-58، ص2018 ،1، العʙدʻʽʢةجامعة قʻʶؗلॽة الʴقʨق،  ،مʳلةالʴقʨق الʺʙنॽة
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3. ʧاء،  بʛهʜة الʺʡش فاʛʢة"لॽʺقʛة الʯʽʰل الʣ ة فيȄارʳʱة العلامة الǽث "حʺاʨʴॼلة الʳم ،

، 2022، 12، العʙد جامعة الʺʽʶلةؗلॽة الʴقʨق والعلʨم الॽʶاسॽة،  ،القانʨنॽة والاقʸʱادǽة

 .145ص

الʺʳلة ، مʤاهʛ الʜʱوʛȄ الإلʛʱؔوني وأثʛه على الʳʱارة الإلʛʱؔونॽةجابʛ لʽلى،  .4

 .2020، 18عʙد  ، الʜʳائʛ،بʧ عʨʻȞن ؗلॽة الʴقʨق  ،قʸʱادǽةالقانʨنॽةوالا

 

ؗلॽة  الʺʳلة القانʨنॽة،، الʴʺاǽة الʺʙنॽة للعلامات الʳʱارȄة الʺʷهʨرةالʻʽʶʴي محمد،  .5

 .2020، 3العʙد  جامعة القاهʛة،الʴقʨق،

دار الʛʷʻ  الॼʢعة الأولى، ،"سلʨك الʺʱʶهلʥ في ʣل الʳʱارة الإلʛʱؔونॽة"خلʽل نʳلاء،  .6

  157، ص 2021 الʜʳائʛ، الʳامعي،

7.  ،ʙخال ȑʛوسʙة "الǽرةحʺاʨهʷʺة العلامة الॽȃʛعات العȄʛʷʱل في الʽʳʶلة "دون تʳم ،

 .70-56، ص 2018 ، ؗلॽة الʴقʨق، جامعة الʧȄʛʴॼ، الʺʻامة،4العʙد ،القانʨنالʙولي

 الʨʴॼث القانʨنॽة، مʳلة الاعʙʱاء على العلامة الʳʱارȄة عʛʰ الإنʛʱنʗرॽȃع سامي،  .8

 .2019، 14والاقʸʱادǽة، العʙد 

ؗلॽة  ،مʳلة حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة، "مʤاهʛ الʴʺاǽة القانʨنॽة للعلامة الʺʷهʨرة"، نʜار الȄʜاني .9

 .35-15، ص 2021 ،1الʴقʨق، جامعة دمȘʷ، عʙد

دراسات في : ضʺʧ ،"الʷهʛة الʳʱارȄة وأثʛها في حʺاǽة العلامات"الʙʽʶ جʺال،  .10

 الإسʙʻȞرȄة، ،ار الفʛؔ الʳامعيد ،1، اشʛاف محمد الʨʽʶǼ ʅȄʛʷني، ȋ لʳʱارȑ القانʨنا
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  24......................ارȂة الʵʸهʦرةقʦانʥʻ حʸاǻة العلامة الʱʯ: الʖʲॺʸ الʰاني

  25.......حʸاǻة العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في الاتفاॻɾات الʗولॻة: الʠʸلʔ الاول 

  26.........الʸʲاǻة في اʟار اتفاॻɾة ǺارʛȂ لʸʲاǻة الʸلॻؒة الʶʹاॻɸة:الفʙع الاول

  27..................................الʸʲاǻة في اʟار اتفاॻɾة تʛॺȂʙ:الفʙع الʰاني

  28................................الॻɹʸار الʗولي للʸʲاǻة في اتفاॻɾة تʛॺȂʙ:اولا

  29...................................حʗود الʸʲاǻة وتʱاوز مʗʮأ الʝʶʳʯ:ثانॻا

  30....................................دور الʗول الأعʷاءفي تʹفʘʻ الʸʲاǻة:ثالʰا

  31.......حʸاǻة العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في الȂʙʵʯعات الॻʹʟʦة:الʠʸلॺالʰاني

  32...........حʸاǻة العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة  في الȂʙʵʯع الʚʱائȏʙ :الفʙع الأول

  33...الاʟار القانʦني لʸʲاǻة العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في القانʦن الʚʱائȏʙ :أولا

  34...اكʴʯاب العلامة الʱʯارȂة لʶفة الʵʸهʦرة وفقا للȂʙʵʯع الʚʱائȏʙ شʙوȉ :ثانॻا

  35.........مʢاهʙ الʸʲاǻة القانʦنॻة للعلامة الʵʸهʦرة في الȂʙʵʯع الʚʱائȏʙ :ثالʰا
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تقʤॻʻ الʸʲاǻة القانʦنॻة الʦʹʸʸحة للعلامة الʵʸهʦرة في الȂʙʵʯع :راǺعا

 ȏʙائʚʱ36......................................................................ال  

  37...........حʸاǻة العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في الȂʙʵʯع الʸقارن :الفʙعالʰاني

  38...............................الأساس القانʦني لʸʲاǻة العلامة الʵʸهʦرة:أولا

  39.................................نʠاق الʸʲاǻة الʸقʙرة للعلامة الʵʸهʦرة:ثانॻا

  40...............................الآلॻات القانʦنॻة لʸʲاǻة العلامة الʵʸهʦرة:ثالʰا

  41............................معايʙʻ تʗʲيʗ الʵهʙة في الȂʙʵʯعات الʸقارنة:راǺعا

في الʦسȊ  الإعʗʯاءات الʦاقعة على العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة:الفʶل الʰاني

  42.............................................الإفʙʯاضي و مʠʯلॺات مʦاجهʯها

الإعʗʯاءات على العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة في الفʷاء :الʖʲॺʸ الاول

  43..................................................................الالʙʯؒوني

  44..................................نيʲال الالʙʯؒو الʯقلʗʻ و الانʯ:الʠʸلॺالأول

أسالʯʮʻقلʗʻʻ العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة عʙʮ الʦʸاقع و الʶʹʸات :الفʙع الأول

  45.......................................................................الʙقॻʸة

  46...........................تॻʱʴلاسʸاءنʠاقات مʵابهة للعلامة الاصلॻة:أولا

  47............................................انʵاء مʦاقع الʙʯؒونॻة مقلʗة:ثانॻا

  48..................انʲʯال الهȂʦة الʱʯارȂة عʙʮ وسائل الʦʯاصل الاجʸʯاعي:ثالʰا

  49...................عʙضالʴلع الʸقلʗة على مʹʶات الʱʯارة الالʙʯؒونॻة:راǺعا
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  50...............اسʯغلال العلامة الʱʯارȂة في الاعلانات الʙقॻʸة الʷʸللة:خامʴا

اثار الإنʲʯال الالʙʯؒوني على الʰقة الاسʯهلاكॻة و الʸʴعة :الفʙع الʰاني 

  51......................................................................الʱʯارȂة

  52..............................الʰقة الاسʯهلاكॻة في العلامة الʱʯارȂة تأثʙʻ:أولا

  53...................تȂʦʵه الʸʴعة الʱʯارȂة على الȎʗʸ الʦʯʸسȊ و الॺعʗʻ:ثانॻا

  54............................الʯاثʙʻ على الॻʮʸعات و العʦائʗ الاقʶʯادǻة : ثالʰا

  55..............................الهȂʦة الʱʯارȂة تأثʙʻ الʗʳاع الʙقʸي على:راǺعا

  56...............................فقʗان الʰقة في الʭʻʮة الʙقॻʸة عʦʸما: خامʴا

  57................الاحॻʯال و الʚʯوʙȂ و الʷغȉʦ على الʸʹافʴة:الʠʸلॺالʰاني

وʙȂ عʙʮ في عʸلॻات الʹʔʶ و الʚʯ اسʗʳʯام العلامة الʵʸهʦرة :الفʙع الاول

ʕنʙʯ58..................................................................الان  

  59.............................مفهʦم الʹʔʶ والʚʯوʙȂ في الʭʻʮة الʙقॻʸة:اولا

  60...........انʯهاكالعلامة الʵʸهʦرة عʙʮ مʹʶات الʦʯاصل الاجʸʯاعي:ثانॻا

  61..........................لʱʯارȂة  لهʘا الاسʯغلالالاثار القانʦنॻة و ا:ثالʰا

سʮل الȏʗʶʯ للʙʱائʤ الإلʙʯؒونॻة الʯʸعلقة ʦʴǺء اسʗʳʯام العلامات :راǺعا

  62..................................................................الʱʯارȂة

و الʷغȊ على  في الإعلانات الʷʸللة اسʯغلال العلامة الʵʸهʦرة:الفʙع الʰاني 

  63...............................................الʸʹافʥʻʴ في الʭʻʮة الʙقॻʸة
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  64....اسʗʳʯام العلامة الʵʸهʦرة Ȝؕلʸات مفʯاحॻة في الاعلانات الʗʸفʦعة :اولا

  65...........اسʗʳʯام شعارات العلامات الʱʯارȂة في الإعلانات دون إذن : ثانॻا

العلامات الʱʯارȂة في الإعلانات الʸقارنة الʷʸللة و أثʙها على اسʯغلال : ثالʰا

  66.....................................................................الʸʹافʴة

  67.............إسʯغلال العلامات الʱʯارȂة على وسائل الʦʯاصل الاجʸʯاعي: راǺعا

  68..............ي الʭʻʮة الʙقॻʸةالʷغȊ غʙʻ الʙʵʸوع على الʸʹافʥʻʴ ف: خامʴا

مʠʯلॺات مʦاجهة الإعʗʯاءات الʦاقعة على العلامة الʱʯارȂة :الʖʲॺʸ الʰاني 

  69.............................................الʵʸهʦرة في الʦسȊ الالʙʯؒوني

الʠʯʸلॺات القانʦنॻة و الʯقʹॻة  لʸʲاǻة العلامة الʱʯارȂة الʵʸهʦرة :الʠʸلʔ الاول

  70........................................................في الʦسȊ الافʙʯاضي

  71............الʠʯʸلॺات القانʦنॻة في الȂʙʵʯعات الʗولॻة و الॻʹʟʦة:الفʙع الاول

  72...الإʟار الȂʙʵʯعي الʟʦʹي لʸʲاǻة العلامات الʱʯارȂة الʵʸهʦرة إلʙʯؒونॻا:اولا

  Ȃʙʵʯ.........73عات و الاتفاॻɾات الʗولॻة الإلʙʯؒونॻةالʸʲاǻة مʥ خلال ال: ثانॻا

  74.........الʦʯجهات الʗʲيʰة لʸʲاǻة العلامة الʵʸهʦرة في الʭʻʮة الʙقॻʸة:ثالʰا

  75..................الʠʯʸلॺات الʯقʹॻة لʸʲاǻة العلامات الʱʯارȂة:الفʙع الʰاني 

  60..................العلامةالآلي و مʙاॺɾة اسʗʳʯام أدوات الʙصʗ الʙقʸي :اولا

  61..حʸاǻة العلامة مʥ خلال تقʹॻة الʸʶॺة الʙقॻʸة و الʘؕاء الاصʠʹاعي:ثانॻا

ʦلات الآمʹة:ثالʰا ʦؕوتʙʮاقات و الʠʹاء الʸخلال أس ʥة العلامة مǻاʸ62......ح  
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  63................الʯفاعل مع الʶʹʸات عʙʮ آلॻات الإǺلاغ و ازالة الȎʦʯʲʸ : راǺعا

  64......................تǻʗʲات اسʗʳʯام الʦʹؒʯلʦجॻا في الʸʲاǻة الʙقॻʸة:خامʴا

ات ة الʓʸسʴات في حʸاǻة العلامة الʱʯارȂة :الʠʸلॺالʰاني ʙؕʵة الʸاهʴة مॻɽॻك

ʕنʙʯالان ʙʮ65................................................................ع  

ات في الʙ :الفʙع الاول ʙؕʵةدور الॻʸقʙات الȜهʯالان ʥغ عॻلʮʯة و الॻاتʘة الǺ66..قا  

  67.......................أنʸʢة  الʙʸاॺɾة الʗاخلॻة  لʸʲاǻة العلامة الʱʯارȂة:اولا

  68.................تʃॻʡʦ الʦʹؒʯلʦجॻا في الʵؒف الاسॺʯاقي عʥ الʯعǻʗات:ثانॻا

  ॻʸ...............69ةآلॻات الʮʯلॻغ و الȖʻʴʹʯ مع الʱهات و الʶʹʸات الʙق:ثالʰا

  70................................الʥȂʦؒʯ الʗاخلي و تعʚȂʚ ثقافة الʸʲاǻة: راǺعا

الʯعاون مع الغʙʻ لʸʹع اسʗʳʯام العلامة الʵʸهʦرة ʙʠǺق غʙʻ :الفʙع الʰاني 

  71...................................................................مʙʵوعة

  72............................اॻɾات الʰʹائॻة و آلॻات الʯعاون الॺʸاشʙالاتف:اولا

  73.........................بʙامج حʸاǻة العلامات الʸعʗʸʯة مʥ الʶʹʸات:ثانॻا

ات الانʙʯنʕ و مʚودȏ الʗʳمات:ثالʰا ʙؕʵمع ال Ȗʻʴʹʯ74.....................ال  

  75........................................................تʸةخا
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ʝʳلʸال:  

ʙالعلامة  تع ʦأه ʧرة مʨهʷʺة الȄارʳʱل الʨالأص ʛʽغ ʦة، ورغʲيʙʴة الǽالʺاد ʅȄʛاب تعॽɼم ʙحʨ

 ʧʽانʨاتفإن القॽʀت  والاتفاʜ ، الʴʺاǽة الʙولॽة والॽʻʡʨة ॽʁاس الʷهʛةلعلى معايʛʽ واقॽɻة رؗ

ا ǽعʜز عʙالعʙم اسʱغلال شهʛة العلامة مʧ قʰل الغʛʽ في ضʺان تʱؔامل  َّ̋ ة تʳارȄة وʴȄʺي م

عʙيʙة في الفʹاء الالʛʱؔوني  ، فالعلامة الʳʱارȄة الʺʷهʨرة تʱعʛض لʺʵاʛʡالʺʻافʶة الʺʛʷوعة

 ،ʙʽقلʱزها الʛأبʛʡاʵʺه الʚله ȑʙʸʱال وللॽʱة الاحॽنʨة قانǽل حʺاʽم تفعʜة يلॽجʨلʨʻؔؔاملة، وتʱم

ات والʺʸʻات الʛقʺॽة  الى جانʖ دور ʛؗʷفي االȑʙʸʱهاكات لʱه الانʚم لهʨʽقي الॽʁʴهان الʛال ،

 .الاسʦ بل في حʺاǽة ثقة الʳʺهʨرلʝॽ فقȌ في حʺاǽة

ات ،الفʹاء الالʛʱؔوني ،الʺʻافʶة ،الاتفاॽʀات ،الʳʱارȄةالعلامة  :ةلاʙلا تاʺلؔلا ʛؗʷال.  

A well-known trademark is one of the most important modern intangible 
assets. Despite the lack of a unified definition, laws and agreements 
have focused on realistic standards for measuring fame. International 
and national protection complement each other to ensure that the brands 
fame is not exploited by third parties, which enhances commercial 
fairness and protects fair competition. A well-known trademark is 
exposed to numerous risks in cyberspace, most notably counterfeiting 
and fraud. To address these risks, comprehensive legal and technological 
protection must be implemented, alongside the role of companies and 
digital platforms in combating these violations. The real challenge today 
is not only in protecting the brand, but also in protecting public trust. 


