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Introduction générale

INTRODUCTION GENERALE

L'agriculture de montagne a des spécificités seemiia certaines contraintes
naturelles inévitables, dues a I'isolement géogmaph aux conditions climatiques difficiles
et a la fragilité des écosystemes ralentissantertlant plus difficile sa production, sa
commercialisation et son développement. Par adleles zones montagneuses offrent
certains avantages comparatifs, possedent destiatités significatives et fournissent une
large gamme de biens et de services a la sociétémment en matiere de biodiversité,

paysage, qualité de I'eau, produits spécifiqueghkesses culturelles, etc.

Les zones de montagne de la région de Kabylie mepss des territoires a vocation
agricole de type intensif, plutdt I'agriculture esttensivé. Car méme s'il existe des terres
agricoles, ces derniéres sont exploitées en partiause de I'exiglité du foncier agricole,
I'utilisation des terres agricoles a d'autres usagm agricoles (constructions individuelles),
I'exode rural, I'indivision des micro-parcelleslatdévalorisation du statut social du paysan
et du rural, ... sont les principaux facteurs de &a$ecpour le développement de I'agriculture
dans ces zones de montagne (Amghar M, 2011).

Selon Sahli Z (2009), les populations des zonedesret montagneuses de Kabylie
ont cultivé, cueilli, collecté et conservé essdigtrent des produits «génériques» comme
les différents légumes assurant leur alimentaterase. Mais avec le développement de
certaines techniques, elles ont appris a donnesate a des produits « spécifiqgues » qui
ont fait leur réputation, a titre d’exemple : I'leud'olive et les figues séches de Kabylie, le
miel de montagne « multi-fleure», le painh@mthount (galette maison), le piment sec, le
fromage de brebis «@heghesse, ainsi que des produits de cueillette comme last@s
aromatiques et médicinales (thym, coriandre, jasor@nge amére, géranium, sauge bleue,

capre, menthe, lavande,..), etc.

La mondialisation a eu des effets négatifs sur 2emes montagneuses, des
désavantages comparatifs demeurent dans ces mbnmeguierent une attention particuliere,

ce qui fait que ces zones et leurs populations plud exposées a la pauvreté, a la

! L’ agriculture extensive par opposition a I'agriculture intensive, se cégse par un faible recours
au capital et a la main d’ceuvre (engrais, pestcgdenachines, par exemple) par rapport a la surfac
exploitée. Le rendement agricole par unité de sigieest donc moindre qu’en agriculture intensive.
(https://ec.europa.eu/eurostat/statisticsexplaineex.php?title=Glossary:Extensive_farming/fr),
consulter le 05-12-2018.
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marginalisation, ainsi qu’aux conflits sociaux edlifiques, entrainants généralement un

retard de développement.

Le développement a I'échelle local vient accompbn rble dans ce cas et il se présente
comme l'une des meilleures alternatives aux probkergui affaiblissent sans cesse ces
régions et leurs économies, a titre d’exempleretall du secteur agricole, 'augmentation de
la pauvreté et de I'exode rural (Sahli Z, 2009).

Apparu dans les années 1960, le développement loadl d’'un principe simple : la
mobilisation des potentialités locales (ressourmtasirelles, sociales, individuelles,...) pour
orienter les dynamiques socio-économiques. Le dgpeiment local est un processus grace
auquel la communauté locale participe a la constnucle son propre environnement dans le
but d’améliorer la qualité de vie de ses réside@tdte démarche nécessite une coordination
et une intégration harmonieuse des composantemogtques, sociales, culturelles,
politiques et environnementales, etc.

La composante économique devient prioritaire vireportance pour chague membre d’une
communauté, d'étre en mesure de gagner sa vie filienir de maniére satisfaisante a ses
besoins et ceux de ses proches.

Le développement local est adopté selon le contekte besoin (politique, économique,
social, etc.) de chaque territoire, afin de réperalplusieurs problemes dont souffrent leurs

économies.

La Kabylie n’échappe pas au phénomene de la masatiain qui a impacté sur la société.
L'agriculture est devenue, un métianéprisé surtout avec la crise de [I'agriculture
traditionnelle paysanne en Algérie entre 1955962 (Bordieu P et Sayad A, 19864)ans

un sens ou l'activité industrielle a pris le dessus les activités manuelles traditionnelles,
gu’elle a héritées de génération en générationuietlg avait préservées jalousement, sont

abandonnées et substituées par le marché.

La dépendance alimentaire de I'Algérie a accentaliohdant des terres agricoles au
lieu de faire leur extension. La production agrcal’est pas importante et les produits

agricoles locaux sont de plus en plus marginaliBésce fait, il y a peu de personnes des

2 Entre 1954 et 1957, il y a eu un nombre impartien paysans qui ont été chassés de leurs villages
par I'armée francaise, avec l'instauration des ganterdites dans I'objectif de faire le vide enpays
non contrdlé et d’exercer un contréle directe sardopulations regroupés dans des centres prés des
postes militaire§Bordieu P et Sayad A, 1964
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régions rurales qui gardent encore certainestitbadi et quelques savoir-faire ancestraux et

qui valorisent les « produits de terroir ».

L’Algérie comme tous les pays de I'Afrigue connaite pauvreté accrue dans ses zones
rurales et sa population montagnarde souffre deigalts manques sur plusieurs plans. Afin
de trouver une solution a cette pauvreté enracta¥es les zones rurales algériennes, le
gouvernement a opté pour difféerentes stratégiesd@eeloppement, a noter parmi ces
politiques la démarche du développement rural.

A partir du 2™ siécle, il y a une perception d’'une nouvelle dyitare, de nouvelles
conditions économiques sont apparues (réformestgtalles, plans de développement de
I'agriculture et du monde rural...) et d’autres pexdpves d’ouverture des marchés, qui ont
amené les pouvoirs publics et quelgues opératetuvespa reconsidérer les notions de
développement rural et de développement local (SAhR009). De ce fait, nous assistons a
un retour et a la reprise en mains, d'anciennekigons agricoles délaissées (Amghar M,
2011) et a un regain d’intérét vers les produitscatps et certaines pratiques traditionnelles
dans les régions rurales de Kabylie. lls sont fja@aliet classés parmi «les produits de
terroir ». lls représentent un avantage compétitiin élément clef de diversification de
I'activité économique rurale. Ce type de productimut créer de la prospérité dans I'espace
local (I'origine de la production) et faire de Kdtité culturelle une source durable pour de

nouvelles activités économiques.

La spécificitée des produits de terroir comme I'bud’olive ou la figue découle de leur
ancrage territorial qui est étroitement lié a lelimension culturelle : histoire, culture

technique, usages alimentaires, etc. Qui sonhadtaleviers potentiels a leur valorisation.

Les pouvoirs publics et les acteurs locaux (astools organisations,...) jouent un
certain réle en matiére d’incitation a la créatbnne dynamique locale et au retour des
activités traditionnelles et artisanales liéesexploitation agricole et a la petite paysannerie
dans plusieurs villages et régions de montagneabyli€. Ceci ce fait par le biais des aides
(FNDA, FNRDA, PPDRI, ...) et des stratégies de déwpément rural en Algérie et aussi par
I'organisation de différentes fétes agraires dartames régions a savoir la féte des cerises a
I'Arbaa Nath Irathen, la féte des figues de Lensskns la commune d’llloula Oumalou, la
féte de I'huile d’olive a Ait Zaim (Maatkas) et afdourt (Ifigha), la féte des plaquemines a
Machtrass, la féte des piments a Ath Ouabane téadés figues séches a Beni Maouche, la
féte des figues de Barbarie a Bouzeguene, la #tolive a M’chedallah, la féte de I'huile
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d'olive a Beni Amrane et Akbou, la féte du laitmdlloussen, etc. Sans oublier les salons, les

foires et les expositions des produits agricalealix.

Intérét et objectif de la recherche

Ces dix dernieres années, nous assistons a um keticaul’agriculture de montagne dans les
régions rurales et montagneuses en Algérie etgargulierement en Kabylie.

Nous remarquons d’apres les données statistiqguesMihistere de [I'Agriculture, du
Développement Rural et de la Péche (MADRP) de 20fi&¢e I'offre nationale des trois
produits de terroir (I'’huile d'olive, le miel ealfigue seche) a tendance a croitre avec des
fluctuations durant la période de 2010 a 20aSavoir : la production nationale du miel est
passée de 48 803 Qx (2010) a 61 467 Qx (2015praduction nationale de I'huile d'olive
est passée de 288 860 HI (2010) a 758 892 HI (26t production nationale de la figue
seéche est passée de 110 770 Qx (2010) a 120 2980Q%). De ce fait, nous constatons que
la production de ces produits augmente pour régoadie demande exprimée sur ces trois
produits de terroir ('huile d'olive, le miel et defigues seches) en Algérie et plus
particulierement en Kabylie, c'est-a-dire quedeasommateurs cherchent de plus en plus
des produits traditionnels naturels et bio qui des$ bienfaits sur la santé. Ce qui rend ces
produits « spécifiques » et leur donne une valamtiquliére, car on ne les trouve pas partout
et ils se caractérisent par un godt unique lié sxptatiques et a des savoir-faire distinctifs

ancrés dans leurs régions de production.
Les objectifs de cette recherche vise a:

- Identifier les entreprises et les acteurs qui Vveémt les trois produits de terroir
sélectionnés: I'huile d’olive, le miel et la figgeche.

- Caractériser les produits, leurs savoir-faire,deguralités nutritionnelles (des produits bio
et naturel bénéfique pour la santé).

- Dévoiler les savoir-faire des producteurs, en palitir le processus de production et de
valorisation de la figue séche adopté, et tentedéderminer I'impact de sa labellisation
sur le développement de la filiere figuicole.

- Faire connaitre ces produits aux touristes et é&otps opportunités d’'une attractivité
territoriale, et réfléchir aux possibilités de ligar les traditions (exemple créer des
maisons de terroir).

- Amorcer la réflexion autour de la stratégie deliaré des produits de terroir.

10
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Problématique

Face a«[l'état déplorable» de l'agriculture de montagnelest tendances qui l'ont
structurée : exode rural agricole en montagne, yddmmisation (abondant d’activités
paysannes pour des activités industrielles), pmblénduit par le phénomeéne de taille
insuffisante des exploitations, perte de savonefat vieillissement des agriculteurs, etc. Les
produits de terroir tres prisés sont une des fortessstratégies adoptées par des acteurs pour

répondre a cette situation de quasi-crise queitsavce secteur vital pour le pays.

Dans un contexte d'une dépendance permanente dgétid d’'une seule ressource, en
'occurrence les hydrocarbures qui enregistrent dnete de leurs prix depuis 2015, les
produits de terroir sont un facteur de substitugbmune alternative durable, pour la mise en
valeur des potentialités locales, des savoir-faimeestraux et d’identité locale. A cet effet,
'impact des produits de terroir sur la promotia@sderritoires, la valorisation des patrimoines
et la création des dynamiques locales, n'est pagigeéble dans une démarche de la
recherche d’'un développement agricole et ruratradtéd en zone de montagne.

La mobilisation des acteurs locaux pour la valtiasades ressources territoriales permet
I'amélioration des conditions locales et un dévplpent local durable.

Le développement local concerne, plus gu’ailledes territoires ruraux enclins a la

dévitalisation. De ce fait, chaque territoire clerca construire une stratégie de
développement local en se focalisant sur ses mapssources spécifiques.

Le secteur agroalimentaire est celui autour dugeetristallisent les enjeux de la sécurité
alimentaire de la population. Il est considéré camm facteur de dynamisme et une source
de durabilité pour le secteur agroindustriel (Sottki 2010). De ce fait, il est un moyen de

valorisation des produits agricoles locaux.

En Algérie et plus particulierement en Kabylie,piduit de terroir est devenu le
nouveau créneau a exploiter pour bon nombre d’ernses, qui en font leur principal produit
pour se différencier sur le marché des produitoagnentaires. De ce fait, certains
entrepreneurs voient les produits de terroir comime opportunité entrepreneuriale a ne pas
rater, car ces derniers connaissent un essor dgpeigues temps. A cet effet, de nombreuses
initiatives locales de création de petites et magsnentreprises en mesure de valoriser
certains produits agricoles locaux en particuliarlss quatre territoires de la Kabylie (Tizi-
Ouzou, Béjaia, Bouira et Boumerdes), qu’il serénessant a étudier afin de déterminer leurs

impacts.

11
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Ce qui nous amene a poser la problématique ardi@uéur de la question suivante :

Quel est I'impact de la valorisation des produits terroir sur les régions de montagne en
Kabylie ?

Questions secondaires

De cette problématique, nous posons quelques quesBecondaires qui nous semblent
nécessaires :

1. Quel est le role des événements et fétes localeka aromotion des produits de
terroir en Kabylie ?

2. Quelle est la place des organisations locales ¢aggms et société civile) et des
acteurs locaux dans la valorisation des produitstedeoir et la création de
dynamique territoriale ?

3. La valorisation des produits de terroir est-elle tacteur prometteur de
développement local dans les régions rurales etagoruses de Kabylie ?

4. Les produits de terroir sont-ils un moyen déclenchd@attractivité territoriale
dans les origines de production ?

Les hypotheses

H1 : Les événements sur les produits de terroir contribent a la promotion d’identité et

d’attractivité territoriale dans les origines de production.

Les produits de terroir sont fondés sur la diffi€ration par la qualité et la nouveauté (des
produits naturels, bio,...), ils sont considérés cemm patrimoine reflétant I'identité
culinaire, culturelle et un moyen de valorisati@s ghotentialités locales. De ce fait, les fétes
et événements sur les produits de terroir pernmtetnulgariser les productions agricoles en
Kabylie et attirer des populations et des curieers\tes origines de production. lls constituent

une forme de redynamisation et d’animation degd@es ou ils s’inscrivent.

H2 : La société civile, acteur principal dans la dgamique de valorisation des produits
de terroir

Les associations jouent un rdle important a trades initiatives d’entrepreneuriat dans la
sphére de I'Economie Sociale et Solidaire, visanpriomotion des savoir-faire traditionnels
locaux, des patrimoines culturels et des prodagricoles de terroir dans les régions rurales
et montagneuses de Kabylie.

12
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H3 : Les entreprises de terroir, facteur de dévelgpement de I'agriculture de montagne

et de dynamique territoriale

L’entrepreneuriat dans la valorisation des prtsdde terroir,a travers la création de petites
entreprises activant dans la production et la fommsation des produits agricoles locaux,
encourage les petits agriculteurs a travailler afdsge leurs exploitations familiales, car ces
entreprises utilisent des produits de I'agricultbrelogique de montagne (olive, figue, miel,
plantes médicinales, figue séche, figue de barbaie.). En plus daider l'essor de
'agriculture familiale et la création de postesmploi, ces entreprises sont un facteur
déclencheur de développement local et de dynanteigoriale dans les zones rurales et
montagneuses de Kabylie.

H4 : La labellisation des figues séches est un factedlynamisant I'émergence d’'un
SYAL dans la commune de Beni Maouche

L’attribution de l'indication géographique (IG) pola figue seche de Beni Maouche (Béjaia)
apparait comme un moyen efficace de gouvernancaleloet de construction territoriale,
favorisant la multiplicité des réseaux et des lieostractuels ou informels entre les acteurs.
Cette dynamique autour de la valorisation des gexhes renforce la valorisation du terroir,
de la biodiversité et du patrimoine local, des sasses naturelles et humaines (savoir-faire),
ce qui permet de créer un Systéme Agroalimentaimlisé dans cette commune.

La méthodologie adoptée dans la recherche

Pour réaliser ce travail de recherche, nous sonpagseés par plusieurs étapeans le volet
théorique, qui constitue notre premiere eétape, émaiche du travail a consisté en
I'exploitation des documents bibliographiques misB# autour des concepts clés de notre
recherche : produit de terroir, développement loatifactivité territoriale, Economie Sociale
et Solidaire, agriculture de montagne, SYAL,..., cewont servi a construire l'aspect
théorique de la these et a cerner le cadre métbgidole. La deuxieme étape consiste a
collecter les informations et les données statisqsur le volume et I'évolution de la
production des trois produits agricoles (I'huilelive, le miel et la figue séche) au niveau du
Ministére de I'Agriculture, du Développement Ruealde la Péche (MADRP), au niveau des
Directions des Services Agricoles (DSA) des guaifayas de Tizi-Ouzou, Bejaia, Bouira et
Boumerdes et au niveau des subdivisions agricotss rieuf communes sélectionnées :
Maatkas, M’chedallah, Boudijellil et Beni Amrane, akga, Bejaia, Bouira, Bordj Menaiel et

Beni Maouche. Ainsi, nous avons collecté des dosmrg# le nombre de producteurs
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(oléifacteurs, apiculteurs et figuiculteurs) daes trois domaines agricoles au niveau de
chacune des neuf communes a étudier.

La troisieme étape représente I'enquéte de teréailisée auprés de 212 producteurs des trois
produits de terroir (huile d’olive, miel et figuche), plus trois entreprises de terroir qui
valorisent la figue seche dans la commune de Beswudhe. Ajouter a cela une enquéte
aupres de onze (11) cas d’'associations qui actilems la valorisation des produits de terroir
en Kabylie. Nos enquétes sont faites en s'appusante critére d’accessibilitéen visant un
échantillon suffisamment représentatif dans cestaas. Lorsque le nombre de la population
mere est élevé, nous avons pris 10 % de la popalatiais quand le nombre de la population
mere n’est pas élevé, nous avons ambitionné diditeipresque la totalité dans certains cas
d’étude.

Nous avons utilisé plusieurs outils méthodologigpesr recueillir les données nécessaires a
notre travail de recherche a savoir: I'observatites entretiens semi-directifs et les
guestionnaires qui constituent I'outil importanhdanotre travail de recherche. Cette méthode
de collecte des données fait recours au prinogpe tliangulation des données », ou mixed-
methods en anglais (Hamel J, 1997, cité par Laran2014), en multipliant les sources
documentaires et les personnes questionnées. d@fmaximiser les informations, croiser les

études et les analyses des données, varier lesesan vue d’éclaircir les idées.

Notre enquéte de terrain est de type qualitatijuentitatif, elle se base sur une analyse et
'étude des trois produits agricoles de terroihille d'olive, le miel et la figue séche)
valorisés par plusieurs acteurs locaux dans lessdiactivités localisées dans les neuf (09)
communes sélectionnées. Ce travail de recherdciggrt d’'une problématique d’actualité et
originale par I'interdépendance des concepts etuliplication de ses axes d’étude, nécessite
le recours a une méthode d’enquéte a la fois qiakt (Quide d’entretien) et quantitative (par
guestionnaire) permettant de répondre a notre @nodtique de recherche. De ce fait, le choix
et la sélection de terrain d’étude et des prsdagricoles a enquéter sont déterminants. Nous
visons par notre étude le territoire de la Kabylée cet effet, nous nous sommes trouves
devant la contrainte de choisir entre plusieursipits et plusieurs territoires. En se basant sur
deux principaux criteres a savoir : le critere’dbondance (concentration de la production)
et le critere de I'évenementiel, nous avons claigitre territoires qui sont les quatre wilayas

de Tizi-Ouzou, Bejaia, Bouira et Boumerdes conatitudes terrains d’investigation, qui se

% Accessibilité par rapport au recueil des infdiores et des données sur les terrains d’étudearet p
rapport a la disponibilité des liens de conta¢aéacilité d’acces aux enquétés
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caractérisent par la prédominance des activitéscalgs, en particulier I'oléiculture,
I'apiculture et la figuiculture ; nous avons choisdis produits de terroir a savoir : I'huile
d'olive, le miel et la figue séche, car ce sont pdss réputés en Kabylie. De plus, nous
observons, a partir d’'une pré-enquéte réalisée,plumeurs évenements sont organisés en
vue de promouvoir les produits de terroir danszlases rurales et montagneuses de Kabylie.
Cette pré-enquéte nous a aidé dans le choix étdat®on de certaines communes d’étude. Ce
gui nous a poussé a insister un peu plus surdatigun relative a I'évenementiel d'une part et
d’autre part a étudier I'impact des fétes local@sla valorisation des produits de terroir en
Kabylie.

En se basant sur le critere d’abondance et lererd&venementiel, nous avons trouvé que
dans le domaine de l'oléiculture, nous avons 04 roanes considérées comme les plus
productrices de I'huile d'olive sur les quatre iteires sélectionnés a savoir : Maatkas (wilaya
de Tizi-Ouzou), Boudjellil (wilaya de Bejaia), M’edallah (wilaya de Bouira) et Beni
Amrane (wilaya de Boumerdes).

Dans le domaine de l'apiculture, nous avons 04 cones potentiellement productrices du
miel a savoir : Azazga (wilaya de Tizi-Ouzou), Bajéwilaya de Bejaia), Bordj Menaiel

(wilaya de Boumerdes) et Bouira (wilaya de Bouira).

Enfin, dans le domaine de la figuiculture, en sgabasur le critere d’événementiel, associée
a la labellisation de la figue séche, nous avotecgénné la commune de Beni Maouche
(wilaya de Bejaia) qui valorise au mieux les figuseches en Kabylie (voir la féte sur la
figue séche, qui est a sa®'®édition en 2018).

Notre enquéte est beaucoup plus qualitatif, nownswutilisé le quantitatif pour expliquer,
mesurer certains éléments et collecter les infdonat nécessaires a notre travail de
recherche. De ce fait, pour I'analyse et le tragat des données, le dépouillement de toutes
les réponses et informations recueillies auprésade=urs enquétés est fait manuellement et

assisté par l'utilisation du logiciel Excel vensi2007, sous forme de tableaux et graphes.

Plan de la thése

La thése composée de trois parties, est structuréeit (08) chapitres. La premiére partie des
chapitres (chapitres 1, 2 et 3) retrace la revuéadetérature sur les différents concepts de
base : territoire, agriculture de montagne, déymopent local et attractivité territoriale,
produits de terroir, patrimoine, évenementiel, SYA&tc. Elle constitue le cadre conceptuel
de notre recherche.
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La deuxieme partie des chapitres (chapitres 4, @ ét la fois théorique et pratique, nous a
permis de nous familiariser avec notre terrain utlét & acquérir des connaissances et a
répondre a nos questionnements sur le réle ded&uode Sociale et Solidaire en matiére de
valorisation et promotion des produits de terroikabylie.

La troisieme partie des chapitres empiriques (¢hegpi7 et 8), sont totalement dédiés aux

résultats de la recherche.
Le premier chapitre : Approche théorique : territoire, patrimoine et produits de terroir

Dans ce premier chapitre théorique, nous allonsgotér et expliquer les notions du territoire,
ressource territoriale et patrimoine, afin d’'erettila relation qui existe entre ces trois
concepts.

Nous présentons aussi les définitions de certaimeepts clés comme : le terroir et les
produits de terroir, afin de montrer le processes«d'effet terroir » et d’ancrage territorial
des produits. Ainsi, nous allons essayer de mofdseavantages de la patrimonialisation, qui
prend une place importante dans le processus ddoggement des territoires, en matiere de
protection et de valorisation des produits de terro

Le deuxiéme chapitre : Développement territorial, agriculture de montagne et ancrage
territorial des SYALSsS

Nous allons définir et apportés des éclaircissesnent les trois concepts clés de notre
recherche, qui sont le développement local et eadeiments théoriques, I'agriculture de
montagne et Systeme Agroalimentaire Localisé (SYALS deuxieme chapitre vise a montrer
'apport de I'agriculture de montagne au dévelopeeiocal dans les zones rurales. Ainsi,

d’analyser l'impact du SYAL sur la qualificatiohla construction des territoires.

Le troisieme chapitre : Attractivité territoriale et produit de terroir q uel rapport ?
L’événement joue un role trés important dans laadyigque de promotion, de valorisation des
produits de terroir et de diffusion de la culturaditionnelle. L'objectif de ce troisieme
chapitre, a la fois théorique et pratique, consetenontrer la relation qui existe entre
I'attractivité territoriale et les produits de @i, en analysant I'impact de I'événementiel et
des différentes fétes agraires en Kabylie sur larigation des produits de terroir et la

promotion des terroirs de production en Kabylie.

16



Introduction générale

Le quatrieme chapitre : Les filieres agricoles en Ryérie

L’objectif rechercher dans ce quatrieme chapittelesiécrire I'état des lieux des trois filieres
agricoles en Algérie : I'oléiculture, la figuicuhs et I'apiculture. Afin d’analyser le réle de
I'Etat et I'impact des différents programmes etatigies de développement de ces trois

filieres au niveau national.

Le cinquieme chapitre : Cadre méthodologique et empque des produits des territoires

de la recherche

Nous allons montrer dans ce chapitre, la démarcfiwodologique de notre enquéte et les
étapes de recueil des données et informations s&ices a notre travail de recherche.

De plus, nous allons exposer les modalités dectsdte des produits et des territoires
d’enquéte, les différentes méthodes de collecte admmées, I'échantillon et le panel
d’enquéte, les étapes du déroulement de lI'enquéfaésenter les différentes communes

enquétées, ainsi que leurs spécificités locales.

Le sixieme chapitre : Problématique de valorisationdes produits de terroir : acteurs,

contraintes et enjeux

En plus des acteurs institutionnels, 'Economiei&ecet Solidaire (ESS), apparait comme
un acteur local qui contribue au développementfitieses agricoles et a la valorisation des
produits de terroir en Algérie.

Dans ce chapitre a la fois théorique et pratiqobéjdctif recherché est de montrer le role des
acteurs institutionnels en matiere de valorisaties produits de terroir en Algérie. Nous
allons traiter aussi, I'impact de la société cidle la vulgarisation des produits de terroir et le
déclenchement d’'une dynamique et d’'une attractitgtéitoriale en Kabylie. Ce chapitre
relate le traitement des contraintes et des ergeuba valorisation des produits de terroir en
Kabylie. Ce qui nous permet de vérifier les deusnperes hypotheses, dont une porte sur la
société civile, acteur principal dans la dynamigigevalorisation des produits de terroir et
l'autre concerne le rle désénements dans la promotion des produits de ted®i’'identité

et d’'attractivité territoriale dans les originespteduction.
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Le septieme chapitre : Analyse des caractéristiquegénérales des produits de terroir

traités : états des lieux

L’objectif de ce chapitre, est d’analyser les sfiéités et dévoiler les qualités organoleptiques
des trois produits de terroir étudiés (huile d'elivmiel et figue seche), ainsi que les
caractéristiques des savoir-faire des productengsiétés et des procédés de production des

trois produits de terroir.

Le huitieme chapitre : Impact de la valorisation des produits de terroir : un impératif au

développement local et a I'attractivité territoriale

Ce chapitre concerne le traitement des résultakgniguéte et des études sur les trois produits
agricoles de terroir en Kabylie. Il vise a monteerdle des acteurs locaux et des événements
sur la promotion des produits de terroir en Kabwfen de mesurer I'impact de la valorisation
de ces produits de terroir sur le développemecdllen Kabylie. Nous analyserons par
ailleurs le rble des entreprises de terroir et patt de la labellisation sur la dynamique
territoriale autour de la figue séche de Beni Md@,qjui constitue notre quatrieme hypothese

a vérifier dans ce chapitre.
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Chapitre 1 : Approche théorique : territoire, patri moine et produits de
terroir

Introduction

Chaque territoire a ses propres ressources, cha@gien détient ses propres
potentialités et chaque terroir posséde ses gs@gpécificités et ses propres richesses.

A l'intérieur de chaque territoire se cache unipaiine (ressources tangibles et intangibles)
qui constitue I'identité du territoire et du groug@ndividus qui I'’habite (Moinet F, 2012 ;
Landel P-A et Senil N, 2009).
Colletis et Pecqueur (199d§finissentle territoirecomme une construction des ressources,
qui sont un moyen de qualification des territoires.
Dans un contexte de concurrence entre les teg#pila qualité des produits offerts et
l'articulation des acteurs autour de la constructiet de l'activation des ressources
territoriales (I'innovation territoriale) sont desoteurs essentiels de la compétitivité (Landel
P-A et Senil N, 2009).

Les produits de terroir sont essentiellement ldé filune rencontre entre nature et
culture, le résultat d’'un processus mutualiséne’armonie entre I'activité humaine et les

ressources naturelles qui entourent I'origine deréaluction.

Il existe une proximité des concepts de patrimode ressource territoriale, de produit de
terroir et du territoire (Di Méo G, 1994).

Dans ce présent chapitre, nous allons présentsrldagremiere section, les notions du
territoire et de ressource territoriale, afin dgatger le lien entre les deux concepts.
Dans la deuxiéme section, il s'agira de voir & gomirespond un patrimoine ? Etudier la
relation entre patrimoine et territoire, ainsi glaeplace accordée au patrimoine dans le
processus de développement des territoires. Cétme sera étudiée, plus précisément, a
travers la patrimonialisation.
Dans la troisieme section, nous exposons dangemigr point des définitions de certains
concepts comme : le terroir, les produits de terevileur typicité qui résulte de I'effet de
terroir. Ainsi que dans un deuxieme point, nouss@néons les différents signes officiels
d’origine et de qualité développés en Europe, poomtrer leur importance et leurs avantages

dans la protection et la valorisation des prodigtserroir.
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Section 1 : Le territoire comme réservoir de ressages territoriales

Le territoire dépasse la notion d’espace géogopehj ce concept englobe différentes
dimensions : économique, sociale, politique, emnementale, culturelle, etc.
Dans le grand bouleversement de la mondialisatiost-fordiste, la notion de ressource
territoriale s'impose comme une nouvelle face duetdppement et de 'aménagement des

économies (Gumuchian H et Pecqueur B, 2007).

Le territoire est considéré par certains économisie’exemple de Le Gall S et Beriot D
(2013) comme une co-construction des ressourcesngadynamique d’acteurs.

La ressource territoriale renvoie a une intentiditlhaactivation et action) des acteurs
concernés, qui rentre dans le principe idéologduieerritoire. Cet objet intentionnellement
construit peut I'étre sur des composantes matésie(ionnées matérielles, faune, flore,
patrimoine,...) et/ou idéelles (des valeurs comnaeithienticité, traditions, la profondeur

historique, etc. (Gumuchian H et Pecqueur B, 2007)

1. C’est quoi un territoire ?

En s’appuyant sufanalyse des trois auteurs Claval P (2008), SighoP (2011, p.30) et
Ginet P (2012) le concept de territoire s’ested@ppé au courant des années 1970, avec le
déclenchement de la crise du systéme fordistga iéu la rupture en science régionale avec la
macro-économie qui marque le retour vers le loeapétit). A partir de la deuxiéme moitié
des années 90, le territoire devient attaché aaktée matérielles, sociales et idéelles
(Signoret P, 2011).

Le territoire est I'objet de toutes les attentialepuis une vingtaine d’annéeg,e«territoire

est aujourd’hui au cceur des préoccupations desisfigues» (Moine A, 2006, p.115), et |l
prend une place trés importante dans I'enseignerierd recherche appliqguée (Moine A,
2006).

Chaque auteur a sa propre perception et sa prd@otogie sur la notion de territoire. De ce
fait, il existe plusieurs définitions du concepteitoire », qui différe d’une discipline a une
autre.

Le territoire ne se limite pas a I'espace physidgiepn Moine A (2006) le territoire dépasse
I'environnement et les hommes qui le peupleneditapproprient« il est plus que tout cela »
(Moine A, 2006, p.117), c’'est-a-dire, il réunitaafois le milieu physique, naturel et aménagé

et les hommes qui I'habitent.
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Pour Lajarge R (2000), le territoire n'est pa&sahnecté du réel. Il est avant tout fagconné
par les acteurs, en fonction de certains paraméque sont en changement permanent. A cet
effet, pour comprendre un territoire, il est impott de mettre en évidence les interactions
entre les acteurs et leur territoire.

Le territoire, un concept multidisciplinaire. Lesagraphes n'ont pas été les seuls a
s’approprier la notion du territoire, ce derniet as coeur des préoccupations des autres
disciplines scientifiques, des politiques et ddsuas économiques également.

Pour les besoins de notre problématique, nous salfooaliser notre recherche sur des

définitions du territoire avancées par les deuxaegmes géographique et économique.

1.1. Approche géographique : le territoire un objet appoprié

Cette dimension fait référence aux travaux desser politiques qui sont récupérés par les
géographes. Selon Gumuchian H et Pecqueur B (2@0@ypcessus d’appropriation est lié a
'espace sous la forme de frontieres, de l'instaomades limites dont la justification variera
en fonction des contextes considérés : limitesohaies, culturelles, ethniques, religieuses,
politiques, naturelles. Ces modalités d’approprratsont multiples, allant de la propriété
fonciere jusqu'a des formes inscrites uniquemenhs dédiordre des représentations
(Gumuchian H et Pecqueur B, 2007).

Les géographes comme Le Berre M (1992), Di Meol1@98) et Pesqueux Y (2014)
associent la notion du territoire a celle d’appiagon. Pour Di Meo G (1998, p.107) le
territoire « ttmoigne d’'une appropriation a la fois économigigk€ologique et politique de
'espace par des groupes qui se donnent une reptasen particuliere d’eux-mémes, de leur
histoire, de leur singularité.»

Selon Le Berre M (1992, p.622) le territoire pétte défini comme< une portion de la
surface terrestre, appropriée par un groupe sogiaur assurer sa reproduction et la
satisfaction de ses besoins vitauxPesqueux Y (2014, p.4) considere quee «erritoire
indique l'existence d'un espace de référence saubintérieur de frontieres naturelles
(géographie physique) et / ou permettant a un gedupmain d’y vivre (géographie humaine,
d’ou une forme de référence a I'ethnicité)»

Pour ces géographes, la notion du territoire pegndompte I'espace géographique (avec ses
caractéristiques physiques), ainsi que les réal#ésnomiques, politiques, sociales et
culturelles. Le territoire présente une double mgtua la fois matérielle ('espace
géographique, sous-systeme du territoire) et syiau®lou idéelle, en relation avec les
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systemes de représentation qui guident les soadiktds I'appréhension qu’elles ont de leur
« environnement » (Moine A, 2006).

C'est a partir du vécu et du percu que I'on a @dagsage, d’'une organisation spatiale et de
'environnement, qu'on donne un sens au territdifeurny M C, 1995). Le sentiment
d’appartenance doit étre accompagné par I'adhésiom projet local (Poulle et Gorgeu,
1997). Le territoire correspond entre autres a ous-systéme, a un espace organisé et
ameénage et il est le produit des interrelatiorieedas acteurs et de leur action sur un espace

géographique.

En sciences géographiques, une ressource est geregsurgit » (Fremont A, 2007,
p.6), c'est-a-dire tout les moyens (matériels, nedgy et toutes les potentialités (capacités et
savoir-faire humain) dont dispose un individu ougroupe pour mener a bien une action
et /ou pour créer de la richesse et de la valewtég. La ressource estire réalité entrant
dans un processus de production et incorporée dangsultat final de cette production
(Gumuchian H et Pecqueur B, 2007, p.6).

De ce fait, nous pouvons dire que pour les gédgsple territoireest comme une
forme d’appropriation qui est généralement assaaié sentiment d’appartenance identitaire
au lieu considérée. Le processus de territoriatinadge fonde sur des pratiques d’organisation,
de gestion, d’administration, d’aménagement et gfapriation par un groupe social de
I'espace sur lequel il vit et agit.

1.2. Approche économique : le territoire réservoides ressources territoriales

Le territoire émerge dans la théorie économiquerdirpdes travaux de Marshall A (1920),
qui introduit la notion « d'économie externe » dgé@gie par la suite, sous le vocable
« d’externalité » (Gumuchian H et Pecqueur B, 20@&tte derniére traduit I'idée que la
présence a proximité d’'un certain nombre d’entsgggricontribue a la diminution du colt de
production de chacune d’entres elles.

La science économique est la science de la réPetggueux Y, 2014), ainsi pour traiter la
notion du territoire d’un point de vue économigor se référe a la notion de « ressources ».
Selon Pesqueux Y (2009, p«le territoire est alors considéré comme un lieuegsources
au regard d'un tressage entre des facteurs natuds facteurs humains compte tenu d’'un
contexte social, institutionnel, politique et cuéilivoire ethnique dans une perspective plus
au moins déterministe (qu'’il s’agisse de déternmm@sggéographique mais aussi social, etc.)»

En d’autre terme, le territoire est un lieu compdeéplusieurs ressources matérielles et/ou
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immatérielles, combinées afin de déterminer etafestruire son identité. Le Gall S et Beriot
D (2013), considérent le territoire d’'un point deevproductif comme « un réservoir et un
potentiel de ressources ».

Pour les sciences économiques et sociales, lauressest celle qui a un prix sur le
marché. C'est-a-dire son importance est forteniéatd sa valeur, cette derniere donne un
sens au produit résultant de I'activité humainenshi les différentes approches de la théorie
economique ont mis en exergue comme principalescesude valeur et ressources d’un
territoire : le travail, le capital et la matiereemiére (Gumuchian et Pecqueur, 2007). De nos
jours, les ressources cognitives sont additionaéesprécédentes au regard de la nouvelle
économie. De plus en plus, la conception de laotgss s'élargit, elle n'est plus conditionnée
par sa seule valeur marchande, autrement dityéetese marchand n’est plus le seul critére a
étre retenu pour la définir. De nouveaux concept®bgets sont désormais qualifiés de
ressources, comme le paysage, la forét, le solinkat, I'eau, etc. Ce sont des biens collectifs
sans valeur marchande visible, mais qui attireattdhtion des acteurs, en harmonie avec les
nouvelles préoccupations et besoins de la sod&édouveaux roles leurs sont attribués, par
exemple «le paysage» devient une ressource mabpes€les territoires comme un facteur de
différenciation et d’attractivité pour les touriste

D’autres approches se limitent de définir la resse, a partir du recensement de I'existant
('approche triviale de la ressource) sous une @aiementaire et d’en déduire un potentiel
imaginaire de développement (Gumuchian et Pecqu20f7). C'est-a-dire se baser
uniquement sur les ressources naturelles (ressoplgsiques du territoire), ce qui n'est pas
évident, a savoir que plusieurs pays disposentélolp ( 'exemple de I'Algérie) et des
réserves minieres de toutes sortes (exempleRépablique du Congo, etc.), mais ils ne sont
pas les plus développés, ni classer comme I'unpdgs les plus riches du monde. Certains
économistes jugent au contraire que la ressougsuprée telle, constitue plutét un handicap
au développement gu’une opportunité (ce qu'on &ppkl syndrome hollandais ou la
malédiction du pétrole), car la présence de cetthesse naturelle (exemple des
hydrocarbures) a tendance a transformer I'écondotale en économie de rente, qui ne
déclenche pas d'effets induits (au sens de Perfousu de Hirschman A-O, cité par
Gumuchian et Pecqueur, 2007) d’investissementsdeudgveloppement.

La ressource existante ou latente n’est pas entw@essource accomplie tant qu’elle

n’est pas confrontée au processus de sa valonsatiea mise en ceuvre pour la transformer
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en actif marchand ou en ressource tangible dédiéaeafonction de transformation du
territoire (Gumuchian H et Pecqueur B, 2007).
2. Les déterminants de la ressource territoriale

On peut considérer comme ressource tout objetriaia{@én produit) ou immatériel
(un savoir faire, un patrimoine culturel, etc.)ntléa valeur est reconnue et qui peut faire
I'objet d’une valorisation individuelle ou colleeé.

La notion de ressource est transversale, du daiélle s’étend a tout domaine
d’activité (agricole, artisanal, industriel, etet)qui concerne autant des objets matériels que
des composantes immatérielles du territoire.

Corrado (2004, p.23) défini la ressource commetétémdécouverte et I'actualisation d’'une
valeur latente du territoire par une partie de lacgté humaine qui la reconnait et
linterpréte comme telle a l'intérieure d’'un projee développement local Une ressource
n'existe que par la valeur potentielle que les géuisattribuent. Elle résulte d'une
construction collective, donc elle n’existe pas pridri » : elle reste potentielle tant qu’elle
n’'est pas activée par un projet de valorisatiogtt€Cvalorisation peut étre marchande ou non
marchande (patrimoniale ou culturelle).

On peut dire que la ressource n'est pas seulematdrielle, mais peut étre aussi
idéelle (I'histoire, la culture, le savoir-faireaysage, etc.). Elle présente alors deux situations
d’'une part a l'autre du processus de transformajigrva transformer la ressource initiale en
ressource accomplie. Ainsi, a I'état initial, |l&seurce peut ne pas exister matériellement ou
encore n'étre qu’un potentiel que les acteurs npastidentifié comme ressource possible.
C’est une initiative d’acteurs qui procurent un&eition a la ressource initiale, lui donnant
une situation de ressource accomplie, avec degslejrreversibilités selon que le processus
modifie ou non la ressource initiale (Colletis G Regcqueur B, 2004 ; Gumuchian H et
Pecqueur B, 2007).

2.1. Relation entre ressource et territoire

Le territoire est un réservoir de ressourcegglssource est un produit du territoire construit
par un systeme d’acteurs. Il existe un lien togt dntre les deux notions. La ressource est
composée d’objets matériels et immatériels assopi@s des savoir-faire particuliers, des
traditions culturelles, un patrimoine culinaire,sderoduits de terroir, etc. Pouvant chacun
faire I'objet d’'une valorisation différente et col@mentaire par les différents utilisateurs. De
ce fait, la ressource territoriale est un systeorestruit par des acteurs locaux qui I'active par

différentes formes de valorisation.
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Dans le contexte d’un territoire, une ressourceaémite pas a « un produit ou a un
usage ». Pour activer une ressource territorilegguk la valoriser par des acteurs, ce qui
permet de créer des liens de complémentarité esyhergie, entre une diversité de
valorisation. Les ressources territoriales sontrdsultat de processus d’évolution et de
construction d’acteurs, cela veut dire qu'aucurssearce n'est figée. Elles sont limitées par
I'épuisement des acteurs qui les activent.

Associer la notion de ressource avec son adjectdrritoire », donne naissance a une
nouvelle notion celle de «ressource territoriglges est définie comme une ressource
spécifique révélée selon un processus intentiommglageant une dynamique collective
d’appropriation par les acteurs du territoire fPeyrache-Gadeau et al., 2010, cité par
Bourkache F et Perret C, 2014, p.4).

Les ressources jouent un role tres important desmprocessus de construction des territoires.
A travers leur révélation, caractérisation, spéaifon, ainsi que leur exploitation et
valorisation par la coordination des acteurs, dditeznt I'émergence et la dynamique des

territoires.

2.2. Processus de reconnaissance des ressources terides
Selon Lajarge R et Pecqueur B (2005) et Gumuchldret Pecqueur B (2007), pour
reconnaitre une ressource territoriale, il fautspapar plusieurs processus que nous illustrons

dans la figure n°01:
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Figure n°01 : Processus de détermination de la remsrce territoriale
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K Construction territorial«/ kressou rce /

Source : établi par nous-mémes a partir de Lajarge R etjirea B (2005) et Sersour C
(2014)

Processus A. La coordination collective

Ce processus concerne la coordination entre tesirgcet une organisation collective pour la
construction et la valorisation de la ressourcetterale.

Processus BAppropriation commune

La ressource territoriale résulte d’un processusnéd® en commun d’'un ensemble d’objets
(matériels), d'idées, de savoir-faire, de prodditsterroir, de patrimoine, etc. Qui nécessite
une appropriation collective au sein d’'un réseanmusé d’'acteurs. Ce processus B est relié
directement au processus A. C'est-a-dire que leipeut pas se réaliser sans l'autre, car les
deux processus sont liés par une condition priteip@ la construction d’'une ressource

territoriale, qui est « le réseau d’acteurs organis
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Figure n°02 : la relation entre les processus de calination collective et appropriation

commune
Acteurs territoriaux Coordination
Ex: Etat, entreprises, | Organisation et réseaux collective
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produits du terroir,
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commune

Source :établie par nous-mémes a partir de notre synthese
Processus C. Apprentissage cumulatif
La ressource territoriale découle d’'un processumiti, dans lequel les acteurs apprennent
ensemble et de maniere cumulative a entreprendn&s@udre des problemes, changer
certaines maniéeres et habitudes, ... donc nécessi@pprentissage collectif de nouveaux
savoirs communs, car la ressource territorial@esiutive.
Processus D. Spécification progressive
La ressource territoriale découle d’'un processumegant son émergence progressive. Le
passage d'une dimension générique de la ressoutaedinension spécifique, il faut une
spécification concrete, tangible, attestée, dartifée (patrimonialisée), car il n y a pas de
seuil entre ce qui est générique et ce qui esifapée
Processus E. Territorialisation instituée
La ressource territoriale découle d’'un processuprdéection et de Iégitimation dans des
formes territoriales existantes ou émergentesesi nécessaire de I'inscrire dans des cadres,
des logiques et des dynamiques propres aux «iezgto

Les ressources territoriales sont a priori inéilss (comparées aux ressources

naturelles par exemple), cela est garanti par desepsus de renouvellement qui les activent
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et continuent a les valoriser. Par contre, lesgssus qui les font émerger peuvent s’affaiblir
jusqu’'a disparaitre, alors la ressource territer@disparait €galement. La ressource territoriale
peut donc se banaliser. De ce fait, la ressourciéotéale est conditionnée par des processus
qui I'activent et assurent sa durabilité dans unttere.

La ressource territoriale doit étre exploitée Ban activation (pour assurer sa
durabilité), donc elle n'est pas épuisable, car s## renouvelle par son utilisation et on s’en

servant.
Section 2 : Le patrimoine : une ressource territorle

Le patrimoine a été longtemps considéré d’abasdymme un outil qui a pour mission
la conservation et la transmission, puis comme lémeént essentiel de constitution de la
nation (Choay, 1988 ; Poulot, 2006). Par la suitea acquis le statut de ressource
« territoriale », pour devenir un élément primordians le processus de construction et de
développement des territoires. Pour Landel P-A T2@0L58) de patrimoine, appréhendé en
tant que ressource territoriale, nous renvoie awgassus de construction territoriale, aux
conditions de sa mise en ceuvre, de son organisatide ses valorisations Dans certaines
situations, le patrimoine peut devenir un moyenabd® de générer des activités. Ces
dernieres, multiples et variées, mettent en jeuensemble d'acteurs et peuvent étre un

support de réseaux territoriaux (Landel P-A, 2007).

Dans un territoire, les enjeux relatifs au patimeosont multiples. Tout dépend de
lintention qui lui est accordée dans la stratédjieterritoire. De ce fait, le patrimoine peut
étre appréhendé comme un héritage a transmettmeneodes potentialités a gérer, comme
une ressource a valoriser, etc. (Hugues F etG0g§)2
Il s’agit pour nous, dans cette deuxieme sectienvair ce qu’est un patrimoine, d’étudier la
relation entre patrimoine et territoire, ainsi gaeplace accordée au patrimoine dans le
processus de développement des territoires. Cétme sera étudiée, plus précisément, a
travers la patrimonialisation.

1. C’est quoi un patrimoine ?

Le mot « patrimoine » est apparue ali™aiécle (Duthion B et Walker L, 2014). Dés
l'origine, il se définit comme un ensemble des biehdes droits hérités du pére. Le mot est
emprunté au latin patrimoniuny, lui-méme dérivé de pater, « pére ». AG™E3iecle, le

patrimoine renvoie a « tous les biens de I'églisgu sont considérés comme patrimoine des
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pauvres (Duthion B et Walker L, 2014). Il a gé la langue francaise dés I€"1% sieécle
ou il a pris place dans le Dictionnaire de Furetiavec la définition: &8ien ancien dans la
famille, ou du moins qu’on a hérité de son pefEBumaroli, 1997, cité par Idir M S, 2013,
p.18).

Le 20" siécle accorde au patrimoine une valeur financiéne parle par exemple d'un
patrimoine comme Wn ensemble de biens et des obligations d’'une pees@physique ou
morale) ou d’'un groupe de personnes, apprécialteargent, et dans lequel entrent les actifs
(valeurs, créances) et les passifs (dettes, engagin» (Duthion B et Walker L, 2014,
p.12).

1.1. Différentes définitions du patrimoine

La notion de patrimoine a présenté de nombrewatdébt travaux, ce qui a donné
naissance a plusieurs définitions.

Le patrimoine correspond a un ensemble de bieastiadhesses et de ressources
materielles ou immatérielles, qui appartiennent rie Lcommunauté ou une nation et
constituent un héritage commun. Le patrimoine [@te archéologique, artistique, culturel,
intellectuel et religieux, savoir-faire, etc.

Le patrimoine selon Vernieres M (2011, p.8) edin ensemble de biens, matériels ou
immatériels, dont I'une des caractéristiques estpdemettre d’établir un lien entre les
générations passées et futures. Il est donc lié@ aéritage a transmettre, issu de I'histoire,
plus ou moins ancienne, du territoire ou groupesid@ré ».De ce fait, le patrimoine a une
dimension collective et sa conservation releve’idetét général. Pour les économistedl,

s’agit d’'un bien collectif et d’'une ressource cotige »(Vernieres M, 2011, p.8).

Les patrimoines renvoient a tout ce qui est trasgla comportement, les valeurs morales et
culturelles, les pratiques, etc.) a une personné& ame collectivité par les ancétres et les
générations précédentes, et qui est considéré commmweéritage commun (Duthion B et

Walker L, 2014). De ce fait, il est constitué dens issus d’investissements réalisés dans le

passé, mais aussi dans le présent (conservagopatiimoine est un construit social.

Il apparait que le patrimoine d’un territoire est systeme et un ensemble de biens naturels
(forets, bords de mer, terres de parcours...), imnedge(légendes, mythes, histoire...) et
tangibles (monuments), qui existe et fonctionne gjues groupes, constitués sur le territoire,

le congoivent comme patrimoine avec l'appui d'ureatip significative de la population
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locale, avec la création d’iténeraires de décoevetrt’utilisation du patrimoine dans le cadre

d’activités diverses, faisant revivre les tradidacales (Vernieres M, 2011).

Selon Idir M S (2013), la notion de patrimoiesaglobe une diversité d’objets matériels et
immatériels, dont I'inventaire évolue de jour emrjoDe ce fait, la définition du patrimoine
change sans cesse et s’élargit au fil du tempspalteémoine est évolutif, c'est-a-dire ce qui
n'était pas patrimoine dans le passé ou aujourd’peut le devenir avec le temps (exemple le
patrimoine moderne ou récent).

La notion de patrimoine concerne aujourd’hui dbgets hétérogenes : le patrimoine

matériel (monuments, ceuvres d’art, sites naturelsimjnatériel (savoir-faire, musique,
poésie, folklore...), historique, culturel, archéatpge ou encore ethnologique, patrimoine
naturel, biologique, génétique ou institutionnetc. eSelon Vernieres M (2012), chaque
collectivité locale reconnait le patrimoine comnreansemble de biens, en lui attribuant une
valeur, liée a son passeé, qu’elle souhaite trarisgnatses descendants. Il s’agit d’un bien
collectif au sens économique du terme. A partimtument que, le patrimoine est comme un
bien, il incarne une valeur en tant que ressowusgeptible de contribuer au développement
du territoire qui I'a engendré (Vernieres M, 2012).
Lazzarotti (2003a) défini le patrimoine, commettoa qui mérite d’étre transmis du passé
pour percevoir une valeur dans le présent. De iteilf@xiste une relation passé-présent, a
laquelle on rajoute celle du futur, car il permgalément de se projeter dans I'avenir par les
projets de valorisation qu’il déploie. Le patrimeipeut ainsi, étre défini comme un ensemble
de représentations et de pratiques fixées sur et ancien (ceuvre, idée, batiment, site,
paysage, pratique, etc.) et qui exige la conservat la transmission (Lazzarotti, 2003b).

Le patrimoine est une ressource territoriale, asskun processus relationnel de
construction sociale. Il a une double nature, éoogoe et culturel, lui permettant d’étre au
coeur d’'un processus de développement local (Verrigr 2015). Le patrimoine est une
« ressource touristiqgue », qui contribue a la vsdtion de l'image d'un territoire, mais
également a son développement (Verniere M, 20Hs)lapcréation d’'une valeur économique
engendrée principalement par le développement dourisme culturel et d'activités
patrimoniales ».

Pour Donsimoni et al ; (2010, p.2&) le patrimoine est une convention. Il n’existe pas
priori ; un objet devient patrimoine sous I'effétide convention » C'est-a-dire un bien ou

un objet matériel et/ou immatériel, devient patrimeolorsqu’il réunit, les aspects historiques
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et culturels de la communauté locale et quandticesservé implicitement et explicitement
par la société, afin de le transmettre aux gérmraitiutures. A cet effet, on peut dire que c’est
une valorisation durable, sous forme d’une coneengintre les générations.

1.2. Relation Patrimoine -Territoire

En référence a plusieurs auteurs (Beccatini, 19Menko, 1992, Di Meo, 1998 ;

Corneloup et Mao, 2003 ; Brunet, 2005 ; Gumuch&nlPecqueur, 2007), le territoire, plus
gu’une organisation économique, apparait commeomstouit socioculturel ou interagissent
de multiples acteurs (politiques, entreprises, ragdpopulations locales...). Il acquiert au fil

du temps une « personnalité », qui le différeneig autres.

La notion de patrimoine a connu une évolution sémae rapide en raison de son adoption
par plusieurs disciplines (Idir M-S, 2013). Le seasitemporain de la notion du patrimoine
est passé de celui de la conservation (pour trafremaux générations futures), a la
valorisation pour devenir un vrai vecteur de dépptment économique, culturel et social
(Idir M-S, 2013). Le patrimoine est une composassentielle dans le territoire, de ce fait, il
conditionne de nombreuses activités et contriblzecdnstruction des territoires. |l existe un
lien tres fort entre les deux notions «patrimoireg»«territoire ». Le patrimoine avec sa
représentation d'objets de plus en plus composté®troitement lié au territoird.es deux
notions présentent beaucoup de correspondanc@$g®G, 1994).

Un territoire tout comme le patrimoine, sont un stomit de la société, qu’elle s’est approprié
de maniére particuliere et dans le but d’en fameohjet spécifique a transmettre. Pour Di
Méo G (1994) les deux notions sont un héritage ass@, qui constitue une stratégie de
création des dynamiques par certains acteurgjteldes politiques et les associations, qui se
servent de ce « capital ancien » comme facteuédeloppement des territoires (Di Méo G et
al., 1993).

Certains chercheurs poussent la relation entrédiegr et patrimoine jusqu’'a égalisation
sémantique (Di Méo G et al.,, 1993), en admettard kguterritoire, en tant que le lieu
fondateur des identités locales et culturelles djuaupe social, peut faire I'objet d’'une
représentation et d’'une transmission patrimoniBieMéo G et al., 1993, cité par Bonerandi
E, 2005). Le territoire en lui-méme est patrimaiBenerandi E, 2005).

En géographie, « le territoire-patrimoine » est nagon utilisée depuis les années 1990, par
Di Méo G. Ces deux notions ont des éléments emum, le « caractére évolutif » dans le

temps et un « construit social » par les acterset effet, les expressions de « patrimoine
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territorial » ou de « territoire-patrimoine » maesfent une fusion sémantique entre les deux
termes (Di Méo G, 1994).

Le « territoire » tout comme le « patrimoine » so@s$ objets appropriés, liés au facteur temps
(Grenouillet R-M, 2015). Le phénomene d’appropoiatprend du temps dans le processus de
reconnaissance des objets comme patrimoine. Lémuatie est une partie intégrante du

territoire, car il est un construit social, insaténs le temps, reconnu par la société et valorisé

comme «patrimoine».

Selon Grenouillet R-M (2015) le couplage « terriggpatrimoine », conduit a voir le territoire

a la fois comme un « construit social », qui estien de rapports entre groupes sociaux et
entre ces groupes et leur espace, et comme un rél@essource de leur développement.
Ainsi, cette relation « territoire-patrimoine » apie la notion de développement et de
marketing (voir le territoire comme un produit, dale sens de la valorisation des savoir-
faire), qui structure une organisation et I'inscidns le temps et dans I'espace. Ceux sont les

composantes essentielles d’'une ressource terl@oria

La ressource territoriale est le résultat de laofusentre les deux notions territoire et
patrimoine. A travers, la relation et le couplageritoire-patrimoine », la ressource
territoriale permet le développement d’un terriggiar la consolidation des savoir-faire et des
modes de valorisation. Le développement territarigdlique ici la création ou le maintien
d’emplois, la construction d’une reconnaissanceuret organisation des groupes sociaux
autour d’un potentiel du patrimoine qui permetekeénrichir (Grenouillet R-M, 2015).

Nous caractérisons ainsi, le territoire par lessoerces territoriales. En effet, le
territoire crée des richesses dont certaines salorigsées et deviennent un patrimoine, qui
différencie et donne une reconnaissance spécifeque territoire. Le territoire, possédant
certaines qualités intrinseques (richesse dessalsus-sol par exemple) et humaines (savoir-
faire, culture, organisation, dynamisme), deviemsiaune ressource patrimoniale de son
propre développement. Voir 'exemple du savoirdaftans le séchage des figues dans la
commune de Beni-Maouche (dans la wilaya de BégiaKabylie. Ce savoir-faire est issu
d’'une ressource humaine hautement qualifiée dandon®ine, ancrée sur cette région et
combiné aux autres ressources physiques du tegrit@ette particularité construit une

richesse. De ce fait, la valorisation de cette ces=® territoriale constitue un patrimoine
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considérable et un avantage compétitif, qui peé¢rcune dynamique locale dans cette région
et un atout de développement local.

2. La patrimonialisation facteur du développement locadurable

Le patrimoine est diversifié et reflete de multglearticularités dans plusieurs pays, mais
aussi, il permet I'identification des richessesn#uégion ou d’un territoire. Ce patrimoine
riche et vivant suscite l'intérét de générer denili@ation et de lactivité, afin de «le
transmettre » aux générations futures. L'importaest qu'il soit réapproprié, patrimonialisé

et territorialisé (Damien M-M et Dorvillé C, 2011).

Un territoire est durable, si son projet de dévedpent permet le respect des hommes et des
ressources territoriales, tout en créant des rsggegconomiques et en se basant sur des

processus de patrimonialisation.

2.1. Le patrimoine, élément approprié et transmis duratbement

Le développement durable permet de répondre augirtsesles générations actuelles sans
compromettre les besoins des générations futures.

Parmi les criteres du développement durable deuitdire, il y a le « critére social » qui est
fondé sur le caractére transmissible (Bonerand(B5). Nous allons approfondir pour les
besoins de notre recherche le «critere de trasgmi®, qui est directement lié a la
particularité du patrimoine.

La transmission renvoie a la notion « d’héritagg générations futures », dont il est
guestion dans le rapport Brundtland (1987). Ungirtjansmissible dans le temps indique
gu'il est durable, car il montre des capacités dlétion, ainsi qu’un usage des ressources qui
permet aux futures générations de pouvoir toujmsgsitiliser (Bonerandi E, 2005). Le critere
de transmission est également lié au caractéremuetial de la ressource territoriale. A cet
effet, le respect des ressources passe par learrsalon sociale (Bonerandi E, 2005).

Le territoire est un espace que l'on hérite deég@tion en génération (méme si
certains sont obtenus apres combats ou legs). @étiaition conviendrait a la notion du
patrimoine, qui est étymologiquement défini comiaademble des biens hérités de la famille
(par extension). A savoir que patrimonium »signifie héritage du pére en laijbandel P-A
et Senil N, 2009). Cela conduit plus au principeddeabilité exprimé dans la notion de
développement durable «transmettre aux génératfanges». Cette approche est en
cohérence avec la conception actuelle du territ@jte est vu comme un patrimoine de la

nation a gérer, aménager et a développer.
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Un lieu, un objet ou une valeur symbolique est appé par la majorité d’'un groupe

(Verniéeres M, 2012) pour en faire une valeur patnimale (la patrimonialisation).

Le patrimoine constitue une dimension essenttléa ressource territoriale et que sa
mobilisation traduit I'émergence d’'un mode de déppkement territorial spécifique, qualifié
de patrimonial et qui se construit principalementr $impératif de durabilité et de
renouvellement de la ressource.

Le développement durable du patrimoine fait réféee a la préservation, la
réhabilitation, la valorisation, la rénovation wheites les ressources territoriales existantes
pouvant générer a la fois des ressources finarscatrétre exploités de maniere qui n'apporte
pas atteinte a la nature et a I'environnement (ees M, 2012).

2.2. La valorisation du patrimoine cultural rural vecteur du développement local
durable

La géographie réalisé un apport important auimpaine associé a des valeurs qui
appartiennent au social, a I'écologie, etc. Cetodpa fait évoluer dans les années 1960, la
notion de sauvegarde du patrimoine (Damien M-MDetvillé C, 2011). A cette époque, il y
a eu la fameuse régle du rayon de protection,ifrala monuments et sites inscrits ou classés
(Damien M-M et Dorvillé C, 2011). A partir de teteflexion est née l'idée de Malraux de
créer le secteur sauvegardé ( loi du 4 aolt 196@8)lp désir de 'TUNESCO d'inscrire sur la
liste du patrimoine mondial les biens cultureltest paysages naturels les plus exceptionnels
(Damien M-M et Dorvillé C, 2011). Parmi les premsisites inscrits sur cette liste figurent
Cathédrale d'Aix-la-Chapelle en Allemagne (1978)cPnational de Mesa Verde au Etats-
Unis d'’Amérique (1978), Abou Mena en Egypte @9Tathédrale de Chartres en France
(1979), Cathédrale de Spire en Allemagne (198ExiNa de Fés au Maroc (1981), ... pour
leur partimoine naturel et culturel. Actuellemelat,nombre des biens culturels classés par
I'UNESCO est de 869 patrimoines culturels morfdial
Le patrimoine doit créer et devenir un lien sodrdgkergénérationnel, la patrimonialisation
réussi lorsqu’elle est participative, c'est-a-dile implique le citoyen qui se réapproprie son
patrimoine donc son territoire.

En effet, il est important de regarder son tem@ocautrement et d’en saisir les identités

percues et vécues au quotidien, en engageant umamityue qui génere de nouvelles

! https://whc.unesco.org/fr/list/?order=year&typeltaral (consulter le 22-04-2017)
% |dem
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opportunités du développement (Damien M-M et OnC, 2011). Autrement dit, essayer
de voir le réle du patrimoine dans la constructemnitoriale.

Il existe plusieurs types de patrimoine (matériah@matériel), souvent lorsqu’on définit une
politique en matiére de valorisation du patrimoioe, pense directement au tourisme, et on
met I'accent beaucoup plus sur le patrimoine mhtumer, soleil, désert..., dans notre travail
de recherche, nous allons mettre en évidence tenmithe culturel rural. Ce dernier est un
facteur important du maintien de la diversité adlie face a la mondialisation croissante.

Ce que lI'on entend par « patrimoine culturel » angjé de maniere considérable au cours des
derniéres décennies, en partie du fait des insintsvaborés par TUNESCO. Le patrimoine
culturel : ne s'arréte pas aux monuments et aurat@ns d'objetd

Il comprend également:

- les traditions ou les expressionantes héritées de nos ancétres et transmises a
nos descendants ;

- les traditions orales, les arts decsacle ;

- les pratigues sociales, rituelsvdn@ments festifs

- les connaissances et pratiques conotta nature et I'univers ou les connaissances

et le savoir-faire nécessaires a 'artisanat tialiel

Dans notre travail de recherche, nous allons megiteent sur le dernier type de patrimoine
qui renvoie au patrimoine culturel rural, entrerautes savoir-faire et les évenements.

Les territoires ruraux se caractérisent par ure tglfiespace marqué par une faible
densité, présence de ressources naturelles, des tparmettant des activités productives
agricoles,... (Vernieres M, 2009). La nature du padine difféere sensiblement entre les
zones urbaines et rurales. Le patrimoine ruralgmeésdes caractéristiques spécifiques, a des
degrés divers, I'essentiel du patrimoine rural irbitier est composé, de ce qui est qualifié de
« petit patrimoine ou patrimoine modéste maisons traditionnelles, fours, moulins, ...
(Verniéres M, 2009).

Le patrimoine culturel rural est tres diversifi€hiva | (1994, p.2) distingue diverses

catégories de patrimoine dont on cite trois:

% https://ich.unesco.org/fr/qu-est-ce-que-le-patiimeculturel-immateriel-00003, (consulter le 14-05-
2018)

* Le patrimoine modeste renvoie a toutes les strestdes anciennes activités ruratesstruites pour
répondre aux besoins essentiels de la vie coufertaieres M, 2012).
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- «les immeubles, formant ce que I'on nomme I'architec rurale, agrégée ou non
(villages, hameaux, habitats et edifices disperseés)

- Les paysages fagconnés au cours des ages pagees vivant de la terre, et plus
généralement, de I'exploitation des ressourcesadeture ;

- Les produits du terroir adaptés aux conditidosales et aux besoins des hommes qui les
ont élaborés>. A titre d’exemple la datte Deglet Nour de Igioé de Tolga (Biskra), le
fromage de Saint Amour a Bouabderrahmane (Oudes)figues séches de Beni Maouche, le
miel de Kabylie, olive de SIG, les bijoux d’Ath Ywin le tapis D’Ath Hichem, les races
locales comme les moutons de Ouled Djellal, etc.

La valorisation du patrimoine cultural rural ddes zones rurales, est étroitement liée
au processus de patrimonialisation de biens immetgéque sont les techniques traditionnelles
de production agricole (cueillette et battage adianne, traction animale...) ou artisanale
('huilerie traditionnelle, poterie, tapisserie,illea de pierre...), les traditions festives et
événements (musique locale, les différentes féias Ies produits de terroir...), la
redécouverte des lIégendes et mythes locaux, etc.

La patrimonialisation confere au territoire ruradeunouvelle image, une attractivité et un
attachement des touristes et des visiteurs, quiétl@ accompagnée par un investissement et
une initiative de la population locale, tout enganévant I'authenticité (Vernieres M, 2012).
Ce qui permet de créer un revenu et une valeurtegopour les populations rurales et
déclencher un développement local durbale darmoless rurales.

Enfin, on peut dire que la protection du patrineolacal, permet la valorisation des
ressources territoriales, qui sont le résultat @’ gonstruction sociale, par la combinaison de
trois ressources principales (naturelles, humaimg¢siemporelles et historiques) et par
limplication et la coordination des acteurs locau€ette activation des ressources
territoriales, se concrétisent et donne naissaraasgproduits spécifiques liés aux origines de
production, ce qu’on appelle les « produits deoiess. Qui sera I'objet de la section suivante.
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Section 3 : Conceptualisation des produits de terio: un patrimoine a valoriser

La mondialisation a pour effet la standardisatitms produits, 'uniformisation des
cultures et des modes de consommation, malgréeteiace a cette uniformisation, il y a
certains consommateurs qui cherchent des spééffidiicales rassurantes en favorisant la

consommation des produits typiques de terroir.

Les produits de terroir disposent de différentealiths extrinséques et intrinseques,
qui répondent aux multiples besoins et attentexdesommateurs. Ces produits peuvent étre
utilisés soit pour une consommation quotidienneyr pes soins de certaines maladies, pour la

beauté du visage ou comme des objets de souvenuacadnces ...etc.

Pour protéger les produits de terroir des contmfagdes signes de tracabilité officiels
de qualité et d’origine ont été mis en place (Ladr& et al., 2011). Ces outils ont permis la
protection de ces produits, contribuent au dévedommt économique et social des

communautés humaines et de leurs territoires.
1. Genese du concept de « produit de terroir >t earactérisation du lien au terroir

L’expression « produit de terroir » remonte aésaolution francaise et elle semble
avoir toujours « occupé le terrain » (selon Béetrilarchenay, 2004 ; Fort et Rastoin, 2009).
Les produits de terroir ont fait I'objet de plusigudisciplines (géographie, sociologie,
economie, I'ethnologie et 'agronomie).

Les premiers travaux ont été menés par les ggbgsapour expliquer la relation entre
les caractéristigues des produits et celles desledgines de production. Les premiéres
études été faites sur le vin. C’est a partir de019@ie les sociologues et les ethnologues ont
intégré le réle de ces productions dans le milemall Pour les économistes le terroir est un
signal de qualité, ils ont travaillé sur la gestamllective de la qualité. Enfin, les agronomes

ont cherché a vérifier I'effet terroir sur la typécdes produits (llbert, 2005).

Le terroir peut étre un support pédo-climatiqueegpace de savoirs, de pratiques, des
traditions et des usages localisés (Barjolle etl@098). Ainsi, le lien du produit au terroir se
caractérise par ses dimensions physiques, humgiinesiporelles.

Les produits issus du terroir (fromage, huilelige, figue séche,...) possedent une
notoriété fondée sur des qualités naturelles dussnaorigine géographique. Ce produit est

original par ses caractéristiques propres, maisi guas le contexte de production, il refléte le
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lieu ou il est produit, les savoir-faire locaux|tatels, ainsi que les variétés et especes locales

adaptés a ce milieu déterminé (Damien et Dorvil@11).

1.1. Terroir et territoire quelle distinction ?

Les deux concepts terroir et territoire recouvrania fois des sens proches et
distingués. Nous allons définir les deux termes) d& dégager leurs différences et leurs
similitudes.

1.1.1. De la notion du terroir ?

La conceptualisation duterroir» n'émerge qu’au F8°siécle avec le développement
de la pédologie (la science du sol). Avant, lecielavait une seule dimension géographique,
considéré comme un lieu physique (sol et climat)sRl’autres dimensions sont intégrées au
terroir (social et culturel), pour désigner une reggion d’'une société et de son organisation
sociale, de ses pratiques, de ses activités atrdhistoire (Bérard et Marchenay, 2007).

La notion du terroir est ancienne. Elle a connffiédintes définitions au cours des
siecles. Selon Ait Kadi et Brulhet (2010lgs terroirs sont des espaces spécifiques, au sein
desquels des activités humaines se développent gpqloiter et valoriser les ressources
naturelles et patrimoniales (matérielles ou immellés) de ces derniers, en utilisant un
savoir-faire local lié au terroir, pour répondrexéhesoins des communautés humaines. Le
terroir devient alors un lieu qui met en relatiendulture, la nature, le savoir- faire et le
développement économique et social. Il fait, ne¥iée a une région bien précise, qui rappelle
plus la campagne (Lamani O, 2014) et le caracteénénmonial que peut avoir une région. Au
Maroc, par exemple il utilise, le mot « Beldi », & chose en Algérie, avec le mot « Bled »
ou le mot « Tamourth » en Kabylie, qui font tougrénce a la campagne.

Le terroir est un systeme complexe, composéedalraine de facteurs : naturels du
milieu, climat, les sols, savoir-faire humains téirvention, qui influencent le fonctionnement

de la filiere et jouent un réle sur les caractiqists finales du produit (Morlat R et al., 2001).

Pour Damien et Dorvillé (2011), le terroir est agpace géographique considéré
comme homogéne du point de vue de son sol, de sog-s®l, de son relief (pente,
exposition), de sa ressource en eau, de son clicgti.ne suffit pas, car il faut prendre en
compte l'interaction de 'homme sur ce milieu, ggatiques culturales, son savoir-faire et
'ancienneté des productions. C’est cet ensembidaifula notoriété d’'un produit et de son

terroir.
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Nous retenons de ces définitions que le terroir usstlieu géographique limité, ou une
communauté humaine a développé tout au long dénistmire des méthodes de production,
des savoir-faire et des traditions, pour mettrevaleur les produits de terroir. On peut
conclure que le terroir est construit par une comemité humaine, qui partage des savoir-faire
hérités. Ces savoir-faire évoluent avec le temps $effet de I'innovation et de I'expérience.
Ces savoir-faire permettent de faire connaitre fgeduits de terroir et leurs communautés
humaines. Les terroirs sont des espaces vivamsa@tants, qui ne peuvent étre assimilés a la
seule tradition (Legrand S et al., 2011).

Les terroirs sont des patrimoines. lls sont leltésde I'exploitation des potentialités
locales et culturelles d’'un espace physique paraope humain.
1.1.2. La différence entre terroir et territoire

Le terme « terroir » s’emploie globalement powsigier un espace terrestre, une unité
physique, un « territoire aménagé par ’lhomme et caractérisé par une aptcisociale,

(Barjolle et Vandecandelaere, 2012).

Bien que de méme origine étymologique, un temgtoiéquivaut pas a un terroir : le
territoire regroupe généralement des terroirs dffés, ce qui permet de varier ses ressources
(Legrand et al., 2011). C'est-a-dire, le terreitruve a I'intérieur du territoire, de ce fadsl
productions du terroir reposent sur des relatioes denvironnement naturel, sur des savoirs
et des pratiques enracinés, qui se caracteriseningadimension identitaire et patrimoniale
spécifique (Legrand et al., 2011).

Tableau n°01 : Caractéristiques similaires et distictifs entre le terroir et le territoire

Caracteéristiques Terroir Territoire
-Espace physiqug Exemple d'une zoneExemple : la wilaya de
(géographique) rurale en Kabylie | Tizi-Ouzou, la wilaya

Maatkas, Beni Maouchede Bejaia, etc.

a etc.
E -Construit par un groupe | Approprié et développgApproprié et
:(% humain par ses habitants et updévelopper par ses
communauteé acteurs locaux
- Histoire et identité Nom, langue, traditions et Nom, langue et les
pratiques locales traditions locales
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Différences

-Petite dimension

I se renferme sur lui

méme.
-Limité par un savoir-faire Un savoir-faire
spécifiqgue lié a Iz

production locale

-Portion du territoire

Représente une partie
territoire, en constituan

un écosysteme

Importance des  critéres

pédologiques, géographique

Climat, sol,

paysage

et écologiques etc.

-Les caractéristiques du|l Car elles soutiennent

terroir sont des ressources de directement et

I'entreprise. conjointement la stratégie
des entreprises et elles
sont par essenge

partagées par les actel

locaux.

snature, systemes agraire

~—~t

A

hS,

-Grande dimension et il est

un systéme productif

Il s’ouvre sur

I'extérieur

-Les frontiéres identitaires

Sont d’ordre politique

culturelle, historique,...

Un lien entre espac
administratif et logiqud

patrimoniale

1Y

Exprime un projet de
développement
Importance  des  critéres

socio-économiques

En terme demplois

d’activités, etc.

Source :Notre synthesea partir de la revue de la littérature et de RehgaGadeau V (2002)

Ce tableau,

territoire, ainsi que les différentes caractéristis|qui les distinguent.

présente un récapitulatif des carsiitiles communes entre le terroir et le

Nous constatons que le terroir apparait comme Hreca’émergence de la ressource

territoriale et le territoire constitue une portidiespace habitée et construite par les acteurs.
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1.2. Les dimensions du terroir : physique, humainet temporelle

Il ressort que le terroir n'est pas seulement entté avec des caractéristiques
agronomiques et pédo-climatiques mesurables. keitelispose des composantes humaines,
techniques, culturelles, historiques, voire syntp@s. En un mot, le terroir dispose d’'une
histoire (Barjolle et al., 1998).

De ce fait, le terroir est un écosysteme complerée a l'aide de l'intervention de
plusieurs facteurs basé sur trois dimensions iraptes a savoir : la dimension humaine
(savoir-faire, culture, pratiques), la dimensiorygifue (ressources naturelles et génétiques)
et la dimension temporelle.

1.2.1. La dimension physique

La dimension physique constitue la premiére formdieh entre le produit et son terroir. Ce
lien est associé aux caractéristiques agronomiagieeda production. Les performances
guantitatives et qualitatives des zones de prodoctsont fondées sur des différences de
conditions naturelles (climat, sol...), de choix igtaux et de type de systeme de culture pour
certains produits par exemple : le blé, les figles,olives, ... (Moty-Maizi P et al., 2001).
Sur le plan tangible, c’est lesmractéristiques agro-géo-climatiquégessources agricoles,
sol, climat, espace géographique, ...) qui délimitéed¢ zones de production et/ou
d’exploitation. Pour Polge (2003), ces caractérigs sont des principes fondamentaux pour
la détermination des Appellations d’Origine Corg®AOC) et des Appellations d’Origine

Protégée (AOP), qui seront développés par la.suite

Les terroirs se distinguent par leurs spécificitegurelles, ce qui influence les
caractéristiques des produits finaux.

1.2.2. La dimension humaine

Le lien au terroir ne peut se limiter & une appeophysique et agronomique. Selon
les termes de Berard et Marchenay (2001), les saebies pratiques font partie du terroir et
la relation entre la spécificité d’'un produit ehsaire de production s'apprécie a travers les
activités humaines (cité par Barjolle et al., 19982).

Les compétences humaines sont des ressourcegibigndifficilement identifiables
(Polge M, 2003). Nelson et Winter (1982), distinguées savoir-faire individuels des

*«La notion de savoir-faire a des dimensions persties, contextuelles et cognitives sera retenue
pour exprimer I'exercice du métier dans 'entrepsigPolge M, 2003, p.11).
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routine§. Par exemple, les recettes de certains produitsothme de suisse ou les figues
seches de Beni-Maouche), sont partagées par lesmgpnautés régionales, mais chacun les
confectionne suivant ses propres secrets (PolgzObB).

1.2.3. La dimension temporelle

Concernant lavariable temporelle, pour Berard et Marchenay (2001), ce sont les
légendes qui font vivre 'histoire d’un village dlune région.

Le produit peut s’attacher a un terroir en seregféa une histoire ancienne, a une
anecdote ou un mythe, ... (Polge M, 2003). De ce aitégion qui a fait naitre un produit
dans le passé, continue a le fabriquer dans leéeangui suivent en lui accordant une
notoriété, ce qui permet la transmission du safedie aux générations futures et la
valorisation des traditions anciennes de ce tefkair le cas de la production des figues
seches a Beni Maouche).

On constate que la relation entre le produit eb soigine est le résultat de
I'intervention de plusieurs facteurs (physique, laimet temporel), ces derniers jouent un role
tres important dans la mesure ou ils favorisemeeforcent la protection et I'attachement du
produit a son aire de production, ainsi qu’ilsdacordent le caractére typique.

2. Le lien au terroir

Le lien au terroir est une relation active et dyitue entre les caractéristiques du
produit et un milieu géographique dans ses dimessi@ la fois physique, humaine et
temporelle. La qualité du produit, son aspect, goit, sa texture, sa production, ses aspects
symboliques et culturels sont dépendants d'un egpaticulier a délimiter.

Cette explication montre bien que ce ne sont patesent, ou pas forcément, des
liens physiques, bactériologiques que le produit aeoir avec son aire de production. Mais
il dispose d’'une histoire qui s'est construite @taypris place dans un espace donné. Le lien
peut donc étre, physique, socio-économique, hggierbu culturel.

Les produits de qualité liée a l'origine (proddi terroir) sont des produits qui se
distinguent des produits comparables par leur idefdcale et leur typicité, du fait de leur
lien au terroir. Le terroir représente les diffées interactions, entre les acteurs locaux et leur
milieu au sein d’'un espace géographique déterngné,crée avec le temps, des savoirs

propres et des produits de qualité spécifique &ékorigine de production(Barjolle et

® Les routines« sont de véritables mémoires collectives, dépadss frontieres de I'entreprise et se
situent dans la démarche et la stratégie indivildiseet collective des acteurs locaux : entreprises
institutions, associations.. » (Polge M, 2003, p.11).
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Vandecandelaere, 2012). Le lien au terroir diffdien produit & un autre, car c’est en
fonction du produit étudié et de son lieu de patiun. On constate, ainsi, qu'il n'y a pas un
type de lien au terroir, mais de multiples modasicfage d'un produit dans sa région. Le lien
au terroir pour un abricot ne s'explique pas daéane maniere que le lien au terroir pour une
viande séchée ou un formage (Barjolle D et al.8).99

Il faut aussi se rappeler qu'un produit n'estganiigé, il évolue. Ses caractéristiques
changent et son lien au terroir change aussi.dredu terroir est non seulemennultiforme,
mais il est aussi mouvant et dynamig@Barjolle D et al., 1998, p.10)

Dés que le produit présente des spécificités mnetale qualité et des particularités
originales, lié a un espace donnég, on parle dudigenerroir, qui est le résultde " I'effet
terroir" ce sont les caractéristiques sensorielles pagresl (golt, composition) du produit
qui sont dues au milieu physique ou il est fabriqué

On affirmera, ainsi que, si une figue ou une l&uwl’olive, a un godt qui lui est
propre, c'est parce qu'il est le produit d’'une é&térides arbres qui poussent sur un sol
particulier et avec un climat spécifique et proarene région. De méme pour un fromage qui
a une saveur spécifique, car il est produit a liea lait donné par des vaches qui se
nourrissent d'un herbage spécifique a une régiarioiB, on parle de I'excellence d'un terroir
dans le fait, que son effet et l'influence duetadiu climat pour les produits végétaux parait
étre directe.

C’est pourquoi la figue seche de « Beni-Maouclae un golt si particulier, c’est
parce gu’elle est produite dans la commune de «Bkwuche », qui présente des
caractéristiques et des potentialités typiqued, éaws’adaptant au climat sec de cette région
et a la base du sol spécifique sur lequel poudssriiguiers, ainsi que le savoir-faire propre,
les matieres premieres et les techniques spéc#idaeeséchage provenant de ce terroir.

Ainsi, le lien au terroir donne au produit ceractére uniquequi estlié a son origine
géographique, car il nest pas reproductible daresautre zone, pour des raisons objectives,
gu’elles relevent des caractéristiques physiquasitieu naturel ou des facteurs humains.

Cette qualité spécifique des produits, dans le @aselle est reconnue par les
consommateurs, peut conduire & une création déreliffes valeurs, économiques, sociales,
environnementales et culturelles, qui sont répartmut au long de la filiere, entre les
producteurs, les transformateurs, les intermédiagies détaillants et les autres acteurs locaux,

notamment le secteur touristique (Barjolle et Varaahelelaere, 2012).
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Un produit de qualité liée a l'origine de prodoctipeut étre identifié par un nom
spécifique renvoyant a cette origine géographidgejflle et Vandecandelaere, 2012), on
parle alors d’indication géographique (IG), dedadllisation, etc.

3. Produit de terroir patrimoine local a protéger

Les produits de terroir sont le résultat d'un ceaient entre les facteurs naturels, culturels et
les facteurs humains. De ce fait, ils sont un paiime local qui présente des caractéristiques
issues de leurs origines et milieux de productwl® transformation.

3.1. Définitions des produits de terroir

La définition des produits de terroir n’est pas téehe facile, il existe plusieurs définitions,
comme il y a diverses disciplines (géographie, alogie, économie, I'ethnologie et
I'agronomie) qui interviennent et qui cherchentamé une définition propre a ce concept.

A partir des années 1990, la notion des produstdedroir prend de I'ampleur et
devient I'objet d’intérét de plusieurs études quherchent a comprendre le réle de ce type
de produit dans le milieu local et leur processis abnstruction> (Bérard et Marchenay,
1995, 2000, cité par llbert H, 2005, p.40). Lesnéoistes de leur c6té ont considérke «
terroir comme un signal de qualité et ont travaidlér la gestion collective de la qualité »
(Valceschini, 2003, cité par llbert H, 2005, p.4Quant aux agronomes, ces derniers ont
«cherché a clarifier I'effet terroir sur la typicitdes produits xGiraud et al., 2004, cité par
llbert H, 2005, p. 40).

Selon Dumas L et al. (2006, p.36), le produit deote: « Est un produit qui provient ou
dont les principales composantes proviennent dauritbire délimité et homogene et dont les
caractéristiques qui le distinguent de facon sigaiive des produits de méme nature
reposent sur la spécificité de ce territoire. Cesactéristiques dépendent a la fois des
particularités du milieu, comme la géologie, lardt, le relief, la culture, I'histoire, ainsi
gue du savoir et du savoir-faire traditionnel oua¥gent, de ses habitantsC'est-a-dire que
les produits issus d’un territoire, se caractétiger les spécificités de ce terroir et de ses

particularités a la fois physique et humaines.

L’analyse des différentes définitions, montre tanplexité et la complémentarité des liens

existants entre le produit et son origine géogigpdide production.
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Le produit de terroir est essentiellement le fdiiine rencontre entre nature et culture, le
résultat d'une mutualité, d’'une harmonie entretka® humaine et les ressources naturelles
qui entourent 'origine de production.

En somme, pour la Solidarité Rurale du Québe®XR0de produit de terroir est issu
d’un savoir-faire transmis des anciennes génémagbnl’une pratique valorisant les potentiels
naturels et culturels locaux, permettant de maintere filiere de production particuliere.

L’exemple des figues seches de « Beni-Maouchee figuis allons étudier dans le cas
pratique), correspond bien a la définition de RIc@994) et a la définition de Lagrange et
Trognon (1995), c'est-a-dire que cette figue s@shen produit agricole artisah@lansformé
et fabriqué en utilisant des matieres premiére gmawt du terroir de production, de part ses
caractéristiques sensorielles (le godlt), ces fiquoes de qualité, du fait que c’est un produit
qui possede un lien tres fort aux facteurs tangilfle climat, le relief, le sol...). Cette
particularité vient de sa dénomination auprés dass@mmateurs, ce qui a favorisé la
notoriété de ces figues et celle de son origingrdduction.

La définition du Conseil National des Arts @lires (1995), correspond par contre a
'exemple du Miel dans la commune «d’Azazga» (dara I'objet d’étude de cas pratique).
Ce dernier est un produit fabriqué avec les resssurocales (climat, sol, plantes
melliféeres,...) et un savoir-faire local hérité dmsiens générations et autres savoir-faire
issus des processus d’accumulation par apprentissaignovation (savoir-faire externe). La
plupart des étapes de la filiere de productionlédmatiere premiére jusqu’au produit fini)
sont assurées par les producteurs de ce mielc@thenence déélevage d’abeilles qui est
considéré comme le maillon le plus maitrisé dehlaine de fabrication et dont le savoir-faire
est & 100% particulier. Il est issu de la transimisglu savoir-faire traditionnel de génération
en génération (du pere au fils). A cela s’ajoutétape detransformation(assuré par les
abeilles) et enfin lacommercialisation(les autres maillons de la chaine sont issus des
processus d’accumulation par apprentissage etvatiom). Cette derniére étape contribue a
entretenir la réputation de I'image de marque de et celle de son origine de production
(commune «d’Azazga » localisée dans la wilaya d8-@uzou). Ce miel se distingue des

" Le produit artisanak est un produit résultant d’'un mode de prodarction industrialisé, fabriqué
par une personne de métier qui travaille a song@naidé ou non par une équipe restreinte, qui
transforment les matieres premieres, quelles saiégétales, animales ou minérales. Notons qu’une
distinction s’impose dans le cas de produits disés» (Dumas L et al., 2006, p.36).

45



Chapitre 1 : Approche théorique : territoire, patri moine et produits de
terroir

autres produits de méme nature, car il possédéenrtres fort avec son lieu de production.

Ses caractéristiques résultent de I'effet teij@alition entre facteurs naturels et humains).

3.2. Produit de terroir : une ressource territoriale speifique

Les produits de terroir se caractérisent partiiie (savoir-faire traditionnel), c’est a direyil

a un encrage territorial, parfois par la nouvea(itthovation dans les processus de
production), par la différence et par la variat{d® subissent des changements) dans le temps.
lls sont considérés comme des ressources spédfique sont un patrimoine issu d'une
combinaison entre ressources matérielles, physi(nasrelles) et ressources immatérielles
(savoir-faire humain). Ce patrimoine est a protégar la valorisation de ces ressources
(savoir-faire, produit de terroir) et en utilisalitférents outils de protection.

Les produits de terroir ne sont pas imitablesfastuqu’ils ne peuvent pas étre reproduits en
dehors de leurs milieux d’origine.

Les traits dominants dans les produits de tegoit : la typicité et la différence, I'histoire,

l'identité et 'appartenance au terroir et le safaire traditionnel.

3.2.1. La différence, la qualité et la typicité

Cette caractéristique donne au produit une qualitécifique, qui est un ensemble de
particularités associées a un produit reconnu codiffégent (par le godt, la texture, etc.) par
rapport au produit de méme nature, pouvant étes lgéla composition (matiére premiere),
aux méthodes de production ou de commercialisatibn produit considéré. Ces
caractéristiques lui permettent d’étre typiquett€eypicité du produit fonde son identité
et son lien au terroir (Barjolle D et al., 1998).

La typicit® signifie un ensemble des caractéristiques qui farparticularité d'un
aliment. La typicité traduit toutes les caractégists organoleptiques, nutritionnelles,
hygiéniques, etc. Issues du lien de ces produitsua lieu d'origine, ce qui permet de
différencier ces produits par rapport aux autresdpits similaires des autres régions
(Trognon L, 2005). Donc la typicité désigne la élifince produite par les différentes
composantes naturelles (climat, sol, ressourceétalsg et animales...) et humaines (savoir-

faire, culture locale, histoire ...) du terroir qpermet la construction des produits de terroir.

®Ce terme est trés récent, en effet, il est apparsi 1979 /1980, utilisé pour la premiére fois pour
designer les caractéristiques particuliéres dusgues de la terre, de cépage, de techniques de
vinification (dictionnaire le Petit Robert).

46



Chapitre 1 : Approche théorique : territoire, patri moine et produits de
terroir

En effet, la typicité est une construction particuliére gancrétise I'effet de terroir pour un
produit donné (Fort F et Rastoin J.L, 2009).

3.2.2. L’histoire

La dimension historique est liée au facteur tempereconstitue la durée de I'ancrage du
produit dans un terroir (Barjolle D et al., 199&n plus des ressources physiques et
humaines d’un terroir, le facteur temps jouerdle trés important dans I'attachement du
produit & son aire de production, dont un docurhestbrique ( légende, mythe, etc.) montre
'existence certaine de ce lien plus que leseautacteurs (naturels et cultureks). 'histoire

se substitue au sol pour justifier une origine lese »(Barjolle D et al., 1998, p.15).

3.2.3. L'ldentité

La composante identitaire du produit joue un tfds important dans son image et celle de sa
région de production, qui est connue au-dela defreasieres. Si le produit porte un nom
identitaire, I'Indication Geographique (IG) est fagée par les producteurs et/ou connue par
les consommateurs. Son existence correspond Hrc@naissance collective du lien avec
I'origine (Barjolle et Vandecandelaere, 2012).

3.2.4. Savoir-faire local et traditionnel

Les savoir-faire sont un élément essentiel pourprendre le lien d'un produit a son origine
géographique et historique, a son terroir.

Le savoir faire correspond aux différentes roé#s, pratiques, recettes et techniques
de fabrication du produit. Il est localisé et iskila culture de terroir de production. De ce
fait, Sassu (2001) définit le savoir-faire locahune une ressource stratégique construite par
les hommes a base d’accumulation d’expériences ebdnaissances, transmis de génération
en génération et enraciné dans un contexte paeticul
Le savoir-faire est fortement associé au conceptadeaditionl et de la continuité des
pratiques (Barjolle D et al., 1998). Ainsi, les smfaire évoluent dans le temps et peuvent
subir des innovations et des changements surtont des étapes et les ingrédients
indispensables, pour donner au produit une typatiténe spécificité qui se reconnait et qui
lui permet de se différencier de ses substituts.

° La tradition est & comprendre commaine permanence du passé dans le présent, comme un
message culturel enfoui dans des pratiques. Latioa n'est pas figée, elle se transmet, évoluesda
des limites qu'il faut identifier et qui constitude noyau dur de leur identité. La traditionghque
gue des usages se sont transmis au cours du temselle ne signifie pas que le produit soit
exactement le méme qu'autrefoi@arjolle D et al., 1998, p.15).
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4. La protection et les différents moyens de valorigeon des produits de terroir

Les produits de terroir sont issus d’un savoirefaét des ressources spécifiques a une région.
Ces ressources et ces savoir-faire sont considéodesie des avantage compétitifs qui vont
différencier une zone, permettre de définir ledefacs de son attractivité et orienter son offre
(Donsimoni et al., 2010).

Les ressources naturels et les savoir-faire huspdamment un patrimoine, a protéger et a
mettre en valeur. La valorisatiodes produits de terroir correspond a l'ensemble des
mécanismes permettant de créer, renforcer, révéldéaire connaitre (promouvoir) la valeur
des produits. Ce qui permet de constituer une valbéchange pour le produit, par un
processus d’inclusion des valeurs monétaires ebeljques (Barjolle et Vandecandelaere,
2012).

Les produits de terroir sont menacés par les jiode la contrefagon, ce qui nécessite
la mise en place de la tracabilité par des sigffegaets de qualité et d’origine. Ces derniers
permettent la protection des produits et assueatéveloppement socio-économique de leurs

terroirs de production (Barjolle et Vandecandeda201?2).

Il existe différents mécanismes de protection etvdlorisation des produits du terroir a
savoir: la labellisation, les différents dispdsitide la protection ou d’indication
géographique, le tourisme, etc.

En effet, le fait de révéler les ressources cackéd’exploiter les potentialités locales,
ignorées auparavant, permet de valoriser les rsesest les productions locales (produits de
terroir) d'un territoire donné. De ce fait, valaisles produits de terroir, c’'est protéger le
patrimoine local, ce qui permet de valoriser ledieren question et de le rendre plus attractif.

4.1. De la labellisation : attributs des actions dealorisation et d’appui

Dans d’'un pays ou un territoire, les acteurs dreldppement agricole et rural pensent
aux projets de développement du patrimoine agri@ilealimentaire et définissent des
stratégies fondées sur la mise en valeur des psotjgiques (Barjolle et Vandecandelaere,
2012).
4.1.1. Les produits de terroir : un patrimoine menacé
Selon Damien M-M et Dorvillé C (2011), les produiks terroir sont des biens patrimoniaux
qui refletent le lieu de production, les savoirdéalocaux et culturels, ainsi que les variétés

locales adaptées a ce milieu déterminé.
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Les produits de terroir sont recherchés par les@mmateurs (surtout les citadins et
les touristes), en raison de leur qualité, savewthenticité, réputation...etc. lls sont
considérés comme des produits bio, naturels et ggntle garantie et de santé.

Le succes des produits de terroir a poussé phss@oducteurs a imiter, contrefaire
ces produits, ce qui met ces biens patrimoniauglatger. Selon Legrand S et al (2011), il
existe deux types de contrefacon.

A) Une contrefagon dite identique

Dans ce cas, le produit est imité dans sa formsoetnom. La différence par rapport aux
produits originaux est le non respect des méthddgmoduction (liées a un savoir-faire local,
aux traditions, l'origine géographique...etc.), donne un godt typique et font d’'un produit,
un produit de terroir, offrant une originalité eteutypicité (Legrand S et al., 2011).

Malgré que ces produits ressemblent aux produiterdeir (la forme, le nom, un peu le godt),
ils sont différents, car ils sont fabriqués en dshde leur milieu naturel, ce qui permet aux
produits de terroir d’étre unique, de telle fague ces derniers ne peuvent étre fabriqués par

d’autres territoires.

B) Une contrefacon qui résulte d’'une utilisation du non de produit
Dans ce cas, il y a seulement l'utilisation du nidenproduit de terroir, sans imiter le godt et
la forme. Selon Legrand S et al (2011), Ces comtmeis présentent des menaces pour les

producteurs et les consommateurs.

B).1. Pour les producteurs ces contrefacons engendrent des pertes impastanteermes de
notoriéte, en effet, ils touchent I'image et lautgtion des producteurs, ce qui fait une perte

de notoriété et une baisse des ventes pourdelsigieurs (Adane F, 2013).

B).2. Pour les consommateursces contrefagons présentent des menaces en teensesté
et de sécurité des consommateurs, car ces praddittss ne respectent pas le cahier des
charges défini par leurs producteurs, d’ou la ngéitéede protéger les produits de terroir par ce

gu’on appelle lesignes officiels d’origine et de la qualité (Addne2013).
4.1.2. Lesdispositifs de protection et les signes officielsed’origine et de la qualité
Dans ce qui suit, nous allons présenter les diitéreignes de l'origine et de qualité existant

en France et en Union Européenne. Ces pays soridesiers a faire des lois sur la
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protection des produits de terroir, car la Frarstecennue surtout par ces différents types et
gualité de fromages (voir plus de 1000 variétént dd fromages AOC/AOP).

4.1.2.1. Le Label Agricole

Le label «est une marque collective qui atteste que le yitopossede un ensemble de
caractéristiques fixé par un reglement qui garaniit niveau de qualité supérieure le
distinguant des produits similaireS»Le label est délivré par un organisme agréé (osgami
certificateur) qui met en place des moyens de odtmtde la qualité des produits. Cet
organisme est indépendant des producteurs, desdats, des vendeurs.

4.1.2.2 Les différents signes d’origine et de qualité

Les productions localisées présentent une grandesitié dans le monde. La protection des
origines de production, permet d’apporter une phise économique réelléBerard et
Marchenay, 2007).

La notion de «terroir » est garantie par le sigkppellation d’Origine Controlée
(AOC). Mis en place en France vers 1935, pour derém qualité des vins vis-a-vis des
importations de mauvaise qualité, ce concept €&stdu depuis 1990 aux produits laitiers et
autres denrées agro-alimentattes

Dans l'objectif de la protection de l'originé,yia eu la mise en place des dispositifs
de protection & I'échelle européenne (la Francel@spays pionnieff pour renforcer
I'attention portée aux productions localisées stdmjeter dans la sphére marchande.

Selon Berard et Marchenay (2007) dans un contexbeiverture des frontieres, les
producteurs des différents pays de I'Union Européemnt I'opportunité de vendre librement
leurs produits, ce qui aggravait les risques deowtéement de nomLe Conseil des

Communautés Européennes arréta le 14 juillet 1982 déglements relatifs, I'un a la

protection des indications geographiques et desliapipns d'origine, l'autre aux attestations

19 http://www.hotellerie-restauration.ac-versaille#MG/pdf/Les_Signes_de_Qualite_-
_BAC_Pro_cours_eleves_.pd€onsulter le 07-06-2017)

" http://www.infoguerre.fr/fichiers/2011_Pillage_dd@®rroirs.pdf(Consulter le 08-07-2017)
'2 e législateur francais reconnait depuis longtebussge d'un nom géographique pour identifier et

protéger des contrefacons, un produit dont le taraast lié a un terroir et a un savoir-faire.t€et
réglementation repose sur le concept d'Appellatiorigine contrdlée (AOC). Le décret-loi de 1935,
par la création d’'un Comité qui deviendra I'Ingtinational des appellations d’origine (INAO) en
1947, constitue le fondement des Appellations dind contrélée. La loi du 2 juillet 1990 élargit
I'Appellation d’origine contrdlée a I'ensemble decseur agroalimentaire et la fait reposé sur les
mémes regle@Berard et Marchenay, 2007).
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de spécificité des produits agricoles et des dsenedgnentaires. L'Appellation d'origine
protégée (AOP) et l'Indication géographique proté@ésP) assurent la protection d'une
relation a un lieu de production (Berard et Mar@gn2007).

Parmi les dispositifs de protection des produigsteérroir on trouve en France :
I'Appellation d'origine protégée (AOP), I'Indicatio géographique protégée (IGP), la
Spécialité traditionnelle garantie (STG).

A. L’Appellation d’origine protégée (AOP)
Son role est de protéger un produit unique etraproductible dans un autre terroir, a travers
un nom. Pour avoir une AOP, il faut que I'enseantdli processus de production soit fait
dans une seule et méme zone, en démontrant laetmeert l'influence vis-a-vis des
caractéristiques du produit (Berard et Marcher2807).
B. l'Indication Géographique Protégée (IGP)
Le lien au terroir est lié a 'ancrage historigieaux pratiques partagées, sans mettre en avant
I'effet des facteurs naturels. Selon Berard et Manay (2007)ce dispositif protege un nom
géographique et se base sur I'histoire du prodsat,réputation et ses caractéristiques
particulieres qui sont liées a celle de la loéatle production. L'IGP n'impose pas un lieu
unique ou doit se dérouler I'ensemble du procedsusroduction ; les matiéres premiéres en
particulier peuvent provenir d’'ailleurs.
C. La Spécialité Traditionnelle Garantie (STG)
Protéege a [I'échelle européenne une compositionone facon de faire traditionnelle, sans
rattachement a une origine (Berard et Marchenay7R®our apparaitre au registre des STG,
un produit agricole de terroir doit étre produipartir des matiéres premieres traditionnelles
ou se caractériser par un mode de production étadeformation traditionnelle (Berard et
Marchenay, 2007).

La STG montre, qu’elle est un levier économique maatonvaincant que I'AOP et
'GP qui sont ancrées dans un territoire et petijewmer un rdle important dans le

développement local (Berard et Marchenay, 2007).
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4.2.Les avantages de la labellisation et la patrimoniaation

Le lien au terroir est un élément essentiel pouwtgger les produits de terroir (les
Appellations d'origine). Identifier les caractégsies de ce lien permet d'éviter les dérives de
production, afin que le produit AOC ou IGP conses@etypicité et son originalité. Selon
Barjolle et al.(1998), le consommateur cherchet@uger un aliment qu’il a dégusté dans un
lieu donné et dont il veut reconnaitre le goGtebaure, I'aspect, voire le mode de fabrication
et l'origine (la tracabilité du produit).

De son c6té, le producteur veut une garantie poarsavoir-faire, afin d’éviter qu’il
soit délocalisé ou approprié par des fabricants/quient profiter de la notoriété d'un produit.
Le systéme de fabrication fait partie d'une régimec ses caracteristiques naturelles, ses
paysages, ses hommes et leurs savoirs, et il dalegce lien avec son aire d'origine.

Pour protéger le nom d'un produit, il est impaottale trouver les éléments qui
forment I'identité du produit et mettre en évideteearactere local de la production.

La patrimonialisation renvoie a la valorisation dessources locales et des produits de terroir,
ce qui entraine la valorisation du savoir-fairedioc

Cette patrimonialisation qui permet la protecti@s ghotentialités locales provoque des effets
d’entrainement économique, liées aux augmentatignsevenus et a la création d’emplois.
Elle peut étre a l'origine d’'un cercle vertuede développement local (Vernieres M, 2011).

La valorisation et la protection des produits eedir permet de faire une réputation
pour le produit et son origine de production, dssuser le consommateur et regagner sa
confiance sur la qualité des produits, de protégeevenu et/ou de créer de la valeur pour
certains petits producteurs, d’aménager les teegcen fixant les producteurs dans des zones
rurales défavorisées ou restées a I'écart du raatieproduction agro-industriel.

Les signes officiels d’origine et de qualité petteret la protection des produits de
terroir et la garantie des consommateurs et ilst smmsidérés comme de véritables

instruments de développement local durable.
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Conclusion

Le territoire est un réservoir de ressources (stimat, savoir-faire, temporelles et
historiques). L’activation de ces ressources tardates par la mobilisation et la coordination
des acteurs locaux, constitue un moyen de congtruterritoriale et permet le passage
d’'une ressource générigue a une ressource spéciligucombinaison des ressources locales
se concrétise par la création des produits typiogaissont liés a leur origine de production,
gu’'on appelle « produits de terroir ». Un produit terroir est le résultat d’'une mutualité et
d’'une harmonie entre I'activité humaine et les oesses naturelles qui entourent I'origine de

production.

Les produits de terroir sont un patrimoine. Lessoeirces patrimoniales sont avant
tout des connaissances (savoir-faire). Prendre asidération et se préoccuper de la
conservation du patrimoine et de sa création, njeE suffisant, sa transmission aux
générations futures est aussi importante. Pour camdpe la formation d’un territoire et de
son devenir revient, pour les communautés localegs, demandee qu’elles doivent faire de
leur héritage pour leur deven#t Toute ressource peut étre transformée en adiflaté
gu’elle est organisée et valorisée par la communkaale, ce qui lui permet de devenir un
facteur de différenciation entre les territoiresesLstratégies de différenciation et de
valorisation du patrimoine sont basées sur le tamadocal des productions et sur des
processus de construction de spécificité terrikrian mobilisant des acteurs locaux sous

forme de systéme.

La valorisation des produits de terroir est undvatibn des ressources territoriales. En
Algérie, la protection et la valorisation des privslale qualité n’est pas tres développés. Les
dispositifs sont peu appliqués, pour garantir kn liau terroir et protéger l'origine de
production. Avant le vin est considéeré comme ld peoduit de terroir valorisé en Algérie.
Par la suite pour que les produits de terroir peetrplace et participent a la création de
'emploi et a la dynamique territoriale, les pousoipublics ont renforcé les politiques
publiqgues concernant la valorisation des produis qiialité, en mettant en place des
instruments, des mécanismes juridiques et desalgsopriés en 2013, dans l'objectif de
valoriser les produits de terroir et les protégertie toute sorte de dérivation, et par la méme
occasion protéger les savoir-faire locaux et lagirmes de production (ce point sera plus

détaillé dans les prochains chapitres).
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Introduction

La période d’aprés la seconde guerre a privilégidéveloppement par le haut qui
revient a considéré I'Etat comme acteur principel ltctivité économique, la grande
entreprise comme organisation dominante et la matitonme espace de référence. On part du
principe que le reste de la population est incapdkl prendre des initiatives (Demaziere C,
1996). Il y a une intégration progressive des espaeégionaux /locaux et une absence de
prise en considération des particularités localesdes aspects sociaux politiques et

ecologiques.

Le territoire support d’activités, sur lequel @esions provenant du centre sont mises
en ceuvre. Imposer cette conception uniforme duldgpement a toute la société oblige les
différentes catégories sociales et les régionsnhesns privilégiées a entrer dans une
compétition avec d’autres catégories socialeggtons plus favorisées. Dans ce cadre, méme

s’il y a développement, il sera toujours accompatjagclusion.

La crise du systeme fordiste des années 1970ovdren les limites de ce modele, ce
qui a entrainé la recherche de solutions altereatpour faire face a I'échec des logiques
verticales (développement par le haut) et a gérarise. Il y a eu un nouveau paradigme
dans l'analyse économique, dont les auteurs parlestagit de développement par le bas
(Demazierre, 1996), de développement local (Cqutie®4), de développement endogene et

de développement territorial, etc.

De ce fait, il y a eu une conceptualisation noleveé I'espace qui n’est pas seulement
récepteur du développement, mais devenu un acteudégeloppement, c'est-a-dire un

territoire dynamique animé par des aspects @iftusociaux et politiques, etc.

A partir des années 1980, la recherche d'une aliatien plus distinguée s’est
imposée et a régi la définition de la qualité atrization de valeur ajoutée (Moity-Maizi et al.,
2001). Le progres ne va pas dans le sens de |miif®, c’est ce que recouvre en réalité la
notion de développement local. A cet effet, leadl@ppement local ne s’inscrit pas dans le
courant idéologique de la globalisation, en mésmaps, il ne peut pas recommander la
fermeture sur soimais ce qui le caractérise, c'est I'accent mislawlifférence (Moity-Maizi
et al., 2001). L'étude du développement local cléstide de la différenciation (Moity-Maizi
et al., 2001).
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L’objectif principal de ce deuxiéme chapitre estrdentrer la relation entre l'activité
agricole en zone de montagne et le développemeat. ID’abord, dans la premiere section
nous allons définir et apporter des éclaircissemsut le concept clé de notre recherche, qui
est le développement local et voir quels sont Séérentes approches, dimensions et
fondements théoriques. Ensuite, dans la deuxiérogosenous cherchons a voir quel est
'apport de l'agriculture de montagne au dévelopgemmlocal. Enfin, dans la troisieme
section, nous allons voir c’est quoi un SYAL et kpgesont ses caractéristiques ? Ainsi, tenter

de montrer quel est I'impact du SYAL sur la gfiedition et la construction des territoires ?
Section 1 : Approche théorique du développement lat

Le développement local peut étre défini comme rotgssus qui crée, construit et
conforte les dynamiques locales et autorise undiamraion consistante a vivre ensemble tout
en assurant le bien étre de tous (Benkhennouct2)X,). Ainsi, le développement local
dépasse l'idée de la croissance économique poplaser dans la sphére du développement
durable associant les dimensions économiques, |lsscet culturelles, les piliers de la

durabilité du développement.

L’intervention a I'échelle locale (valorisation desssources locales, développement de
I'agriculture et de l'artisanat, etc.) compte l'udes solutions parmi d’autres pour laquelle

optent plusieurs gouvernements a travers le monde.
1. Développement local (territorial), définitions etapproches

La question du développement local n’est pas nérivBkelon Fourcade C (1991), durant la
décennie des années 60, le traitement du dévelapyperégional a été approché dans le
contexte de I'équilibre et de rééquilibrage enéwitoires (réduire les disparités régionales).
La priorité est alors accordée a un modele «méagaate», appuyé sur la grande entreprise,
selon lequel le développement dépendrait de lautwn continuelle entre le centre et la
périphérie.

Apres la crise du systeme du fordisme des anngeg, 1il y a eu I'émergence d’un

modele spécifique d’entreprise ou lI'accent est suisles micro-structures : firmes de petites

dimensions et développement appuyé sur les adpétsfiques des ressources locales.

Selon Moussaoui F (2006), cette nouvelle apprpered’'une mise en valeur du local

et du réle qu’il peut jouer dans le développemgnice aux potentialités et richesses qu'il
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recéle. Son importance réside dans la prise decete du fait que le développement n’est
pas un processus qui répond a une logique strictendeonomique, les structures
socioculturelles y jouent un réle déterminant.

1.1. Définitions du développement local (DL) /territorial

Le concept du DL est formé du couplage de deuionst « développement » et «

local ». Ce couplage appelle l'articulation de dearactéristiques essentielles : le temps qui
concerne la durée que marque toute démarche ddoppeenent et I'espace qui est le
territoire local concerné par cette démarche (AmdyBiouf A, 2012).
Le développement local prend en considération mgsu@ de 'ensemble des acteurs locaux
et des potentialités locales (économiques, sagiglaitiques, culturelles,...). Pour Courlet C
(2012), le développement local ne s’oppose pa€fent a la logique du développement par
le haut, mais il y a une articulation et une comyétarité entre le développement local
(logiques locales) et le développement par le flastlogiques sectorielles et globales).

Selon Moussaoui F (2006) le développement lodadves sur deux idées essentielles :
la mise en valeur d’'un potentiel local demeuré éaeh ignoré et la territorialisation des
activités économiques. Tout en partant du localléeeloppement local n’est pas « localiste »
(Ferguene A, 2012), il se veut ouvert sur I'extdrieet s’'inscrit dans une perspective
d’évolution mondiale (Il N’y a pas de fermeturefdmntiére).

Il existe plusieurs définitions du DL, il a été mhéfpar plusieurs organismes et auteurs de
différentes disciplines. Dans notre travail noudors donner quelques définitions
référentielles pertinentes.

Pecqueur B (1989), considére le développemert loemme 4’expression d'une
solidarité d’individus désireux de mettre en valéemrs ressources humaines, physiques et
financiéres. Ces actions ont pour effet de permettux populations de satisfaire leurs
besoins tout en exercant un certain contrdle sur evenir» (cité par Sersour C, 2014,
p.6). Le développement local vise la création dadepariats entre différents acteurs, dont
I'objectif principal est la recherche de lintér§énéral et la satisfaction des besoins du
groupe.

Pour Greffe X (1984, p.146) le développement local est un processus de
diversification et d’enrichissement des activit€®rdomiques et sociales sur un territoire a
partir de la mobilisation et de la coordination des ressources et de ses énergies. Il sera

donc le produit des efforts de sa population, ilittraeen cause I'existence d’'un projet de
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développement intégrant ses composantes économmspeales et culturelles, il fera d’'un
espace de contiguité un espace de solidarité astive

La particularité de I'approche du développemermaloréside dans le fait que, le
développement ne répond pas a une logique stricteétonomique. Il est le produit de tout
un tissu social qui y prend part. On comprend, tquée la population doit étre concernée par
le développement local, pour cela, il faut la cliwation entre les différents acteurs et mettre
en ceuvre toutes les ressources locales et tousffl@ss pour y accéder a ce type de
développement.

De ce fait, le développement local désigne lansdtion des potentialités locales par
les acteurs locaux et par une initiative localeytdobjectif est de satisfaire des besoins de la
communauté locale.

Selon Planque B (1988, p.179).« développement territorial signifie simplemeantilisation
des ressources d’'une région par ses résidents patisfaire leurs propres besoins. Les
composantes principales de ces besoins sont ;ltareuégionale, le pouvoir politique et les
ressources économiques Le développement territorial implique la maodalion des
ressources de toute nature dans une démarcheatsatbn par les acteurs.

Le développement territorial peut étre défini comtoat processus de mobilisation des
acteurs qui aboutit a I'élaboration d’'une stratétjgaptation aux contraintes extérieures, sur

la base d’une identification collective a une cidtat a un territoire (Pecqueur, 2005).

Le développement local est défini par I'OCDE (19903) comme «environnement
immédiat dans lequel la plupart des entreprisegretparticulier les petites se créent et se
développent, trouvent des services et des ressudomt dépend leur dynamisme et dans
lequel elles se raccordent a des réseaux d’échdhgrmation et de relations techniques et
commerciales »On déduit par la qu’il existe un niveau local, ttes entreprises trouvent
un potentiel de ressources physiques, humaineandiares, infrastructures, éducatives et
institutionnelles. Ce qui leur permet de se créers@ développer, en échangeant des
informations et des relations multiples avec unmmonauté d’acteurs publics et privés.
Cette mobilisation engendre la valorisation du ll@tades projets de développement d'intérét

géneral.

A partir de ces définitions, il ressort que le eléppement local (territorial) suppose la

participation de plusieurs acteurs (individus efjamisation) jouant chacun son role, afin
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d’engendrer et de maintenir une dynamique collectiCeci passe par une meilleure

exploitation des ressources locales.

Selon Pecqueur B (2005), chaque expérience de apparhent local met en jeu trois

éléments :

a) Logique d'acteurs: il y a une multitude d’acteurs (privés, publicsidividus,
organisations, associations...), qui se rencontngioiua de certains objectifs communs.

b) Logique de réseaux il existe plusieurs types de liens entre ces ast€iles liens ne sont
pas uniguement de nature marchande. lls peuventagimels et/ou informels.

c) Logique de développement elle tient dans la capacité de réguler et contiddgefacon a

pérenniser les deux éléments précédents.

La démarche du développement local nécessite t@gration harmonieuse des composantes

economique, sociale, culturelle, politique, envirementale et communautaire.
Selon Greff X (1984), le développement locataeactérise aussi par :

La « relativité de ses bases territoriales »déeeloppement local, met en cause des
territoires dont la taille et le statut n'ont pas dorrespondances a priori. Le statut des
territoires peut étre une commune, une daira ouwiteya, des espaces qui ne sont pas
reconnu administrativement (il y a des territoiiesus de découpages administratifs et
juridique, d’autres sont issus de découpages hist®et sociologique). Les territoires se lient
administrativement ou ils partagent la méme histeirla méme culture..., parfois les projets
de développement local lient deux territoires défés (administrativement ou autres).
L’exemple de l'intercommunalité entre deux comnsioa plus qui n'appartiennent pas a la
méme daira, il y a un projet entre ces deux comsjun®is elles ne sont pas liées
administrativement. Par exemple le projet de lalleation de la figue seche en Algérie « IG
figue seche de Beni-Maouche », réunit 21 commuppargenant a deux wilayas différentes a
savoir : Bejaia et Setif. Le code communal de 1896troduit la notion d’intercommunalité
en Algérie, ensuite elle est complétée par le coommunal de 2012. Cette forme de
solidarité se manifeste sous forme d’établisserpeblic intercommunal, de syndicats des
communes et de commission intercommunale. A cet,dféarticle 215 de la loi n° 11-10 du
22 juin 2011 relative a la commune, stipule quedekx ou plusieurs communes limitrophes
peuvent s'associer pour aménager ou développepemmuin leurs territoires et/ou gérer ou

assurer des services publics de proximité conforemémaux lois et reglements.

58



Chapitre 2 : Développement territorial, agriculture de montagne et ancrage
territorial des SYAL

L’intercommunalité permet aux communes de mutualisers moyens et de créer des
services et établissements publics commues barticle 217 de la loi n°11-10 correspondant
au 22 juin 2011, dit que : lintercommunalité promeut un espace de partenagatde
solidarité entre deux ou plusieurs communes limpites relevant d’'une méme ou de plusieurs
wilayas.

1.2. Les approches du DL

Le concept du développement local utilisé en s@smégionales, se décline principalement

en développement territorial et en développemeimepreneurial (Gadoury G, 2010).

L’approche du DL se distingue des autres théahiedéveloppement particulierement
par deux aspects, celui de la globalité des chatipi®rvention et d’activité pris en compte
et celui du milieu ou se produit ce développem&zadoury G, 2010, p.50). L'approche du
développement local considéere le territoire comnmme systéme devant créer sa propre
dynamique, sa qualité de vie et son économie, kaide de I'Etat, quand cela est nécessaire.
Car elle considere que les milieux locaux sergidug aptes a mieux définir leurs propres

besoins et conditions de développement (Brund989a).

Prevost P (2003, p.35) présente certaines -carstagies propres au concept de
développement local :
«-1I'n'y a pas de modeéle unique de développemeal.lo
- Le développement local comporte une dimertgiwitoriale.
- Il s’appuie sur une force endogeéne.
- Il fait appel a une volonté de concertationlatmise en place de mécanisme de
partenariat et de réseaux.
- Il intégre des dimensions économiques et
- L’approche du développement local implique unetég participative et une

responsabilisation des citoyens envers la coll@étiv

L’approche du développement local, selon Benko @%) essaye d’interpréter les nouveaux
dynamismes territoriaux observés, comme une régalide la mise en valeur des ressources

locales. Plusieurs exemples sont cités dans &ditire économique. Parmi les principales

! Le code des collectivités territoriales de 20t2de communal de 2011, chapitre 2 sur
l'intercommunalité, p 35-36. https://www.joradp.@RV/FCollectivit¥%oC3%A9s%20Territoriales.pdf
(consulter le 15/08/2017).

% ldem

59



Chapitre 2 : Développement territorial, agriculture de montagne et ancrage
territorial des SYAL

théories du développement local, nous retrouvossafgroches territoriales a savoir : les
districts industriels, milieux innovateurs, le gyse productif local, industrialisation diffuse,
le systéme agroalimentaire localisé (qui sera éblge la troisieme section), etc. Cette

diversité témoigne de la pluralité des formes daifaatation du développement local.

Dans ce qui suit nous essayons de présenter ilanndt développement local dans ces

différentes approches.
a) L’approche territoriale du développement local

Cette approche est basée sur le processus d'aaganisdes territoires en termes de
développement local, qui s’explique essentiellenpantla proximité géographique, définie
comme un ensemble d’interactions qui intervienmams un espace géographique, regroupant
dans un systéme le processus de production, uneectechnique et des acteurs (Maillat D
et Perrin J C, 1992). L'espace n’est plus conguroe «une distance entre les lieux, une
contrainte et une source de co(t pour les agentsm@uiques. Mais il est avant tout un
territoire de vie d’'un groupe doté de ressourcedeetiroit de développement loca(Planque

B, 1983, p.7).

Quant a la spatialité de l'intervention du dévelement local, Bruno J (1989b) nous rappelle
gue le développement est nécessairement terriggrjdbcalisé. De ce fait, le développement
territorial se rapporte aux capacités et aux moydes collectivités locales de créer de

'animation et des conditions favorables au déveémpent.

Dans cet aspect, le territoire habité est I'objat développement. C'est dans un espace
d’identité, dans des réseaux sociaux locaux, dams &conomie enracinée que pourra se
construire le développement et I'économie de taratqui respecte le projet de société locale
(Dionne H, 1989). Ainsi, I'approche territoriale diéveloppement local integre et agit sur

'ensemble des fonctions du territoire : socialdtwrelle, économique et politique.

b) Le développement local dans son approche entrepreumgale

Le développement local axé sur une dynamique gnaineuriale prend son essor suite a une
analyse économique globale qui s’est faite durastdnnées 1990 ((Gadoury G, 2010 ;
Benkhannouche S, 2011), qui a identifié et peyig que la petite et moyenne entreprise
comme levier de développement économique et la @iéatrice d’emplois, de richesse et

d’économie locale (Prevost p, 1995).
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La ressource humaine est au cceur de la voie duoggesent (Benko et Lipietz, 1992).
Cette ressource peut se former en entreprise, égaiement dans la culture locale, dans la
tradition familiale et dans un tissu de formatiawfpssionnelle, en d’autre terme, dans un
systeme localisé ou circulent et s’enrichissensiir-faire. Pour Prevost P (1995, p46), il
existe quatre actions qui favorisent I'adoption rd#u vision entrepreneuriale du

développement économique local a savoir :

« la promotion d’'un développement fortement endegen

'adoption d’'une démarche entrepreneuriale de latgles principaux intéresses ;

la valorisation de I'entrepreneuriat comme soudeecréation de I'emploi ;

'adoption résolue du partenariat pour mobilisersleénergies et les ressources
locales »

Pour que le développement local soit entrepreakuii doit passer par la
diversification économique, l'innovation dans I'eyrise et l'intercommunication entre
entreprises/acteurs (Boukhennouche S, 2011). Grelappement est défini autour de
'entrepreneur et de la petite et moyenne entrepgsi est en réseau et en lien étroit avec la
communauté locale, pour innover et contribuer ativation du développement a I'échelle
locale et globale.

Les entrepreneurs ont besoin des ressources dedoré, de main d’ceuvre qualifiée, d’'une
capacité de financement, d’'un service de distrilouét de mise en marché, des équipements
pour maintenir et améliorer le niveau de produtd#ivace a la concurrence extérieure, d’'un
marché pour vendre leurs productions, du soutidleatid pour innover et se distinguer des
compétiteurs, puisque l'apprentissage et l'innaratrelevent d'un processus collectif,...
(Prevost P, 1994, cité par Gadoury G, 2010). shamtte approche, il existe une relation tres

forte entre les entrepreneurs et le milieu dansdkis gravitent (Gadoury G, 2010).
2. Les articulations du développement local

Pour Hauee P (2001), le développement local ré@onthe double logique. Il s’articule
autour d’'une dynamique ascendante et une démaesmemdante, qui se présente comme
suit :

a) Dynamique ascendante

Elle regroupe les besoins, les demandes et laatinis exprimées par les groupes locaux,
enracinée dans un territoire, avec un partage disteire et des valeurs communes. Cette

dynamique favorise les actions plutdt globales rahdversales, avec une stratégie de
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mobilisation des acteurs et de leurs potentiaié®ur de projets communs négocié avec
'ensemble des partenaires.

b) Une démarche descendante

Elle émane de I'Etat et des pouvoirs instituégefdiorientations, de procédures, d’incitations
administratives et financiéres, de transfert deoisdaire et de moyens. Cette logique

privilégie les opérations sectorielles ou thémagjules équipements ou programmes
structurants, la relation entre les relais admiaigs et les représentants reconnus de la
population.

Pour mener une stratégie de développement leesldéux logiqgues ascendantes et
descendantes nécessitent de se croiser et se coguewfes informations, car il y a une
complémentarité et une articulation entre ellesndD& mesure ou les pouvoirs publics
prennent conscience qu’ils ont besoin des forcedestinitiatives locales ascendantes pour
atteindre leurs objectifs. De méme les initiatiesales sont censées de négocier avec les
dispositifs institués pour se faire connaitre ebaser leurs projets de développement. Les
collectivités locales sont aussi a la croisée dedsux logiques : relais institutionnels des

démarches descendantes et relais de proximitédisméamique ascendante.
3. Les préalables du développement local

Le succes d’'une démarche de développement logandéd’'un certain nombre de
préalables qui sont regroupés sous plusieurs ¢onsglit(la confiance, la solidarite,
I'entrepreneuriat, etc.), qui conditionne : I'existe d’'une communauté locale, le partenariat

et un climat propice a I'action.

3.1. L’existence d’'une communauté locale

Prévost P (1995, p.55) définit la communauté mcabmme« un regroupement
organisé sur un territoire naturellement et histprement constitué. Elle est composée de
valeurs, de personnes, d'institutions, d'entreigkactivités et de ressourceslLe trait le
plus marquant de ce volet, est selon Benko Gmetla A (1992) son systeme de valeurs et
de pensée relativement homogene, I'expression dter&ine éthiqgue du travail et de
l'activité, de la famille, qui conditionne en quelgsorte les principaux aspects de la vie.

La participation et I'implication active de la pdption locale sont essentielles a toute

initiative de développement local, ce qui permethilen identifier les communautés. La
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communauté locale est le plus souvent définie sdkmintéréts divers et en fonction des
services a donner aux citoyens.

La mobilisation des communautés implique un pragegsermanent d’animation du milieu
qui permet aux citoyens de prendre conscience as leesoins et favorise leur prise en
charge par les personnes concernées elles-mémei£aR, 2002). Par conséquent, il est
essentiel de mieux former les citoyens aux rélégsqueuvent avoir dans la participation au
développement local et a leur société. Car plymltécipation est élevée, plus les chances de

réussite d’'un projet sont convaincantgadieux R, 2002).

3.2. Le partenariat

Il est né de la prise de conscience que l'actialividuelle est fragile et ne peut faire
face aux évolutions de la conjoncture économigetrSMoussaoui F (2006), il s’exprime a
travers des actions entre les acteurs privés elicpulmlans le but d’élaborer des plans
d’actions conduisant a la mise en ceuvre d'initegtilocales de création d’emplois.

Pour Cadieux R (2002) dans le cadre du dévelmppt local, il doit y avoir des
actions de partenarfatt la création de réseaux d’échange. D'abord éesreeprésentants des
secteurs prives, public et communautaire, danggpect de leurs missions et malgré leurs
intéréts parfois divergents, choisissent de treragnsemble, afin de développer un projet
d’intérét général.

Selon Moussaoui F (2006), le partenariat peudtectier entre différents acteurs, et

sur différents domaines et intéréts :

a) Les domaines de partenariat

- une collaboration entre PME et grandes entseprdans le domaine de la recherche et du
développement ;

- une collaboration pour le transfert de technaagidu savoir-faire ;

- une collaboration entre PME, afin d’élargir leararchés ;

- les différents partenariats sociaux.

* «Etre partenaire, c'est entreprendre en commun queehose dans lequel chacun trouve son
Intérét. Les partenaires sont donc des intéréfgifits qui convergent ponctuellement sur une
aventure vécue en commuifPrévost P, 1995, p.48).
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b) Les acteurs du partenariat

Il nest pas évident d’établir une liste ou de reszr la totalité des acteurs impliqués étant
donné leur diversité et leur difféerence d’'un milewn autre, Selon Moussaoui F (2006), on
peut citer :

- les entrepreneurs considérés comme les princigeteurs dans les partenariats ;

- les associations qui font apparaitre les bedaigsés pour comptes du fonctionnement du
marché, notamment lorsqu’il s’agit de communautéasgnalisées ;

- les élus souvent accusés d’incapacité a résdaedr@roblémes d’un territoire. Mais leur
participation est indispensable vu qu’ils disposefitnportantes ressources financiéres,
foncieres ou réglementaires ; ils peuvent mieuxdjaatres assurer au niveau local un réle de

coordination avec les services déconcentrés datl'Et

3.3. L’environnement et un climat propice a lI'actiam

La troisieme condition nécessaire au succes diémearche de développement local,
est I'établissement d’'un environnement et d’un alifiavorable a la collaboration et & I'action
communautaire.

Il est difficile de converger les intéréts et lesbins d’'une communauté locale, du fait qu'il y
a des héritages culturels, des systemes de vakedes differences de formation, qui sont des
€léments contraignants, qui nuisent a la formafion environnement favorable.

Pour Cadieux R (2002), il est important que le®@as locaux mettent en commun
leurs énergies, compétences et leur savoir-fairécpher, afin de provoquer I'émergence
d’'un tel climat et faciliter le rassemblement autda projets intersectoriels mobilisateurs.

L’émergence d’'un environnement et d’'un climat peepa I'action s’établit souvent
par un processus de réflexiqni permet la fixation d’objectifs communs et I'iddication de
projets concrets. Ce processus permet d'établirpliess, de fixer des orientations et de
retenir des objectifs pour concentrer tous lesreffde chacun des acteurs dans la méme
direction (Cadieux R, 2002).
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Section 2: L’agriculture de montagne et son impodnce sur le développement

territorial

L’agriculture est le secteur le plus sensible dedhomie. Quelque soit la stratégie du
pays, le secteur agricole prend une part importaragriculture est le moyen incontournable
de dynamique économique, parce gu’elle affectectkment ou indirectement les autres
secteurs. La montagne est un lieu riche en resssutcagriculture paysanne ou familiale
(culture vivriére, arboriculture fruitiere, plantesédicinales, des légumes du potager,

I'élevage, etc.) est une activité tres liée a lantagne.

1. La production agricole et complexité
L’agriculture offre un nombre important de produjis assure principalement 'alimentation
des humains tels que : les produits a consommdiieate (fruits et légumes), des produits
d’animaux (viandes et peaux d’animaux), des engrhides produits destinés a l'industrie
(éthanol, fécule, etc.), des plantes vertes etd]ede bio, etc. Elle représente un élément
indispensable dans l'industrie agroalimentaireaguélle assure un approvisionnement en
matiéres premieres (fruits, céréales, légumes, etc.
La complexité agricole est liee aux nombreux fastewi interviennent dans I'agriculture en
stimulant ou en perturbant les rendements, a saetin Benkhennouche S (2011):
- I'eau en termes de disponibilité au moment oppomuais aussi en termes de qualité ;
- le climat et ses variations inattendues (chaleecheresse, gréle, gel et autres
calamités climatiques ;
- le sol par ses différents types et qualités (bommyenne et mauvaise) ;
- les espéces végétales et les especes animales ;
- les prédateurs (parasites, maladies, et consomraatiel toutes sortes : végeétaux,
insectes, animaux sauvages...) ;
- la mécanisation agricole et 'agronomie (fertilisat biologie, génétique, etc.) ;
- tout I'environnement socio-économique (prix du pletr Iégislation, gouvernement,
consommateur, etc.).
L’agriculture est un domaine trés ancien et tramgexe dans le monde de la civilisation,

mais aussi il est influé par les techniques modeetdes aspirations de 'homme.
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2. Les systemes agricoles

La diversification agricole est un moyen de maiitéa population agricole sur un
territoire. Elle créée de la valeur ajoutée surdgploitations et génére des emplois. Elle
permet par conséquent, de maintenir des explaimn difficulté financieres, mais aussi de

limiter la dépendance des agriculteurs face awctiltions des marchés.

On distingue plusieurs systemes agricoles selomdele de fonctionnement et I'impact

socioéconomique environnemental :

a) L’agriculture intensive

Est un systeme agricole caractérisé par l'usageorntapt d’intrants, cherchant a
maximiser la production par rapport aux facteurspdeduction, qu’il s’agisse de la main
d’ceuvre, du sol ou des autres moyens de produftiatériels, intrants divers). Elle repose
sur l'usage optimum d’engrais chimique, de traiteteeherbicides, d’'insecticides de
pesticides, de régulateurs de croissance,... ce rdedgroduction fragilise (met en péril)
'environnement (Hervieu B et Thibault H-L, 2009)e nombreux problemes naissent de
I'utilisation massive de ces engrais a savoir Iytmn des eaux et des sols (Hervieu B et
Thibault H-L, 2009).

L’Algérie se distingue par une utilisation d’enigreelativement faible comparée a ses
voisins maghrébins (Hervieu B et Thibault H-L, 2P09'agriculture algérienne
«consommait 155 000 tonnes d’élements fertilisant@03, alors que pour les seuls 2,5
millions d’hectares de terres dédiées a la cérédtize que compte le pays, les besoins sont
estimés & 410 500 tonnes d’éléments fertilisantspa La forte décrue de la consommation
d’'intrants agricoles a commencé avec la réforme @87, du fait des tres forts
renchérissements des prix des engraides ruptures fréquentes d’approvisionnement de
certains intrants et le manque de campagnes deaxiskigion» (Hervieu B et Thibault H-L,
2009. P40). Par la suite on assiste a une repnigget de I'utilisation des engrais a partir de
1999, grace au soutien a la fertilisation. Caudimentation de la production agricole est
intimement liée au taux de fertilisation des sals, meilleur usage des engrais et au mode

d’emploi. Bien que I'Algérie s’incére parmi les plgrands producteurs mondiaux d’engrais,

4 A raison de 72 kilos de N, 27 kilos dglR et 65kilos de jo (FAO, 2005, cité par Hervieu B et
Thibault H-L et ,2009).

®En cing ans, le prix des NPK a été multiplié paMesli, 2007, cité par Hervieu B et Thibault H-L
et ,2009).

66



Chapitre 2 : Développement territorial, agriculture de montagne et ancrage
territorial des SYAL

le taux de fertilisation de ses terres est faileparativement aux pays voisin€ertains
statistiques font ressortir une consommation ddigation ne dépassant pas les 10kg/hectare
culmine au dessus de 30kg en Tunisie et 25 kg andvia

Les rendements sont difféerents dans le monde ectidondes pratiques agricoles, des
cultures et du climat.
b) L’agriculture biologique

Elle se caractérise par le refus d’utilisation desduits « chimiques », par conséquent

elle cherche a utiliser des pratiques traditiorasel savoir 'exemple de I'agriculture jachere
(Viel, 1979, cité par Pervanchon F et Blouet AD20 L'expression est apparue en 1950,
pour opposer le systeme de production qui s’estemiglace a partir de % siecle, gualifier
de « chimique » en raison d'utilisation des prosluie synthese. Les agriculteurs emploi le
mot « Bio » et ils se sont regroupés en fédératibmvers le monde avec la mise en place des
cahiers de charge a respecter pour I'obtentionlaless (label biologique, AB, Cosmebio,
label rouge, etc.). Qui concerne en général, sBloukhennouche S, 2011 et Ouazene R,
2013:

- L'utilisation de produits (engrais) aux originedunalles ;

- L'interdiction, sauf exception d’intrants d’origirehimique ;

- Larotation modérée des cultures, élevage peuasiitetc.
De ce fait, les produits de terroir sont issus & @agriculture bio, car on constate que les
particularités de l'agriculture BIO, calquent biégs caractéristiques et spécificités des
produits de terroir qu’on a traité déja dans lenper chapitre.
c) L’agriculture durable
Le développement durable permet de répondre awirisedes générations actuelles, mais en
pensant aux besoins des générations futures.
La terre est un bien qui appartient a tout le mohdtsilisation des ressources de la terre pour
répondre a nos besoins d’aujourd’hui, ne doit gEduire la satisfaction des besoins des
générations futures des sols fertiles.
L’agriculture durable correspond a l'applicationsderincipes du développement durable a
'agriculture. 1l s’agit d’assurer la production deurriture, de bois,... en respectant les
limites écologiques, économiques et sociales caurast la durabilité dans le temps de cette

production (Benkhennouche S, 2011). Elle ne paate giteinte a I'intégrité des personnes et

& g™salon international de I'Agriculture, Magazinetégar FERTIAL N51, Novembre/Décembre,
2014. www.fertial-dz.com(consulter le 05/09/2017).
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des étres vivants en limitant 'usage des pesticid®e ce fait, c’est une agriculture qui plaide
pour des productions bio.

d) L’agriculture paysanne

Cette forme d’agriculture est mise en exergue eh42par «I’Année internationale de
I'agriculture familiale » (AIAF) qui vise a encowger son développement. Dans les pays en
développement, elle est appelée « I'agricultureilfal®a » (Pervanchon F et Blouet A, 2002).
C’est une agriculture a trois dimensions : soci@mnomique et environnementale. Car elle
s’inscrit dans les criteres de durabilité, pardgpect de I'environnement et la conservation du
tissu social. Elle est définie comme étant unecagtire productrice de biens marchands et
non marchands dans l'intérét de la société (Feret ®ouguet J-M, 2001). De ce fait,
I'agriculture paysanne est multifonctionnelle, ellgit répondre a des attentes plus larges que
la simple production de denrées alimentaires, &ggrant des questions telles que la qualité
des produits, la vie rurale, le cadre de vie, ..e elit considérée comme une alternative au
développement agricole industriel et productivisiaj est basé sur l'unique fonction de
production de I'agriculture. Ce type d'agricultuse pratigue généralement dans les

montagnes.
3. L’agriculture et la montagne : quelle histoireet quels enjeux ?

Les zones de montagne et I'agriculture sont liéastpute une série d’interactions, qui les
rendent interdépendantes sur le plan économigereveionnemental.

Selon Benkhennouche S (2011), l'agriculture de gmeé présente deux caractéristiques
essentielles : en premier lieu, le relief et lenat qui dessinent depuis long temps une
agriculture extensive et orientée vers des prodastde qualité.

Deuxiemement, les surcolts de production générédepelimat et la pente. Ces surcodts
demeurent imparfaitement compensés par le faitegtevenu moyen d’un hectare en zone de
montagne est inférieur a celui d’'un hectare erezaa plaine (Hervieu B et Thibault H-L,
2009). Ces faibles revenus de l'agriculture de mgme¢ ne suffisent pas a financer les
investissements nécessaires a sa modernisatioa gtnmunérent pas non plus les services

rendus a la collectivité.

La croissance des obstacles auxquels sont conérde& zones de montagne et
I'agriculture simultanément, déterminent de nouweanjeux. Le phénomeéne d’exode rural et

de dépopulation, par exemple fragilisent souvest jaysages de leurs valeurs et de la
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biodiversité contribuant a la disparition du patine naturel et culturel, ainsi des ressources
agricoles (Hervieu B et Thibault H-L, 2009). La doilité de l'agriculture bénéficie a la
survie des zones de montagne en termes de déveleppesocio-économique (denrées et
produits, patrimoine culturel et naturel, dynamiqueale, etc.), a son tour, la montagne
fournit a I'agriculture des biens et des servicegirennementaux (eau, biodiversité) et de
prévention des catastrophes naturelles (envasemengation, pénurie d’eau). De ce fait, la
montagne ne pourra pas s’en passer de I'agrieutfuelque soit le développement des autres
secteurs comme l'industrie, aussi les avantages pgésentent les montagnes (eau, sol,
climat...) permettent la survie et la pratique degiieulture et c’'est ainsi que ces deux
concepts ont formé depuis des siécles, un couphe séparable et grace a eux que des
générations et des générations ont pu survivre desisrégions de montagne depuis

longtemps, en pratiquant I'agriculture.

Plusieurs formes et pratiques d’agriculture somnces dans les zones de montagne et ont
fait leurs réputations a travers le temps. Parnsi petiques nous citons l'arboriculture
(I'olivier, le figuier, etc.) qui veut dire la culte des arbres et leurs produits, la viticulture,
I'apiculture, culture maraichére concernant lestdret légumes,... I'élevage de toute sorte
d’animaux (les bovins et les caprins, etc.). Toutes formes et encore d’autres ont fait

pendant longtemps I'histoire agricole dans les saleemontagne.

L’agriculture de montagne est en confrontation ca# a des obstacles qui peuvent nuire a
son développement et a sa fonction d’assurer larig@climentaire et la sauvegarde des
écosystemes, a savoir : I'exode rutalmondialisation, I'environnement, I'urbanisatigni

est une perspective inquiétante a moyen termelpswols et le changement climatique, etc.
4. L’importance de I'agriculture de montagne sur & développement territorial

La montagne est a la fois un espace de ressountelraetivité de plein air et un territoire de
développement économique.
La montagnéprésente certaines ressources propres (climasagay!’eau, etc.), qui peuvent

étre exploitées pour créer une dynamique. Dangédesomies montagnardes traditionnelles,

La montagne estun espace ou les effets conjugués de laltitudiestpentes conduisent, notamment
par une augmentation graduelle du froid et de laidneur relatifs & des variations verticales et
horizontales des processus et des éléments bigpiegsi (biogéographiques, climatiques,
géomorphologiques, pédologiques, hydrologiques..8urd combinaisons débouchent sur une
mosaique complexes, dynamique et instable du mifeu laquelle se calquent des systéemes
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les sociétés ont longtemps essayé de mettre emrvige ressources et les éléments des
milieux montagnards (eau, bois, terroirs, minergila plupart du temps dans le cadre des
systemes de production agricoles vivriers et autasistants (Antoine J-M et Milian J, 2011).
Cette valorisation des ressources élémentairepasadisparu définitivement, par le fait que
les sociétés montagnardes ont intégré I'exploitatie@ ces ressources dans des systemes
d’échange commerciaux nationaux ou internationaxerfiple de caféiculture), et que ces
éléments constituent toujours des ressources ehanché de matiéres premieres pour les

sociétés modernes (eau, neige, etc.) (Antoine 3ilan J, 2011).

La montagne offre une diversité plurielle, tant [e activités agricoles exercés et par ses
paysages et des cultures particulieres. L'agriceilitonstitue un vecteur identitaire fort et

privilégié pour les espaces montagnards. Non seulerpar les beaux paysages naturels
(paturage, altitude, etc.) qu’offre la « montagnet>ceux faconnés par les éleveurs et leurs

troupeaux.

L’agriculture de montagne constitue le pilier ddveloppement économique et des équilibres

écologiques des territoires montagnards.
4.1. Les avantages de I'agriculture de montagne ffoe des produits de qualité

La valeur de la montagne et de son agriculture tl®veloppement des territoires
est tres importante. Les acteurs, les élus, lesclkbars, les représentants d’organismes
nationaux, internationaux, ainsi que les gouvermgspublics mettent un accent particulier
sur la place de I'agriculture de montagne dans pooitessus de développement, qu’il soit a
'échelle locale, nationale ou méme internationgdlBenkhennouche S, 2011). Le
développement territorial est lié a I'activité @gte, il reposera a la fois sur une volonté et

une implication des agriculteurs et sur un engagefioet des pouvoirs publics.

Les régions de montagne ne sont pas capables darfem masse des produits agricoles
alimentaires standardisés, du fait de nombreusesaiotes naturelles et structurelles aux
guelles elles font face. En revanche, elles béieéfic’une forte capacité d’offrir des produits

différenciés et de qualité distinguée, qui répohdemx attentes des consommateurs.

économiques, spatiaux et culturels spécifiques ammant a leur tour a cette complexité, cette
instabilité et ce dynamisme(Antoine J-M et Milian J, 2011, p.18).
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Les images ou le vocabulaire utilisé par les prisdde montagne en elle-méme est une
richesse pour les zones de montagne. Les prodaitmy@htagne ont des caractéristiques
spécifiques qui proviennent de I'environnement delpction et/ou des matiéres premieres de
montagne, ces produits sont appelés communémesst «d@oduits de terroir ». La
transformation des matiéres premiéres de la zomeatdagne peut permettre de valoriser ces
spécificités et contribuer ainsi, a la créatiorialealeur ajoutée pour les zones de montagne.

Pour les consommateurs, les produits agroalimestaile montagne combinent différents
aspects: en plus détre de la nourriture, ces ypt®dévoquent I'environnement des
montagnes, la nature et la pureté, ainsi que &itqubio et spécifique. L'agriculture de
montagne permet l'utilisation du savoir-faire desnemunautés montagnardes et rurales, la
contribution a la création d’emplois locaux, la tdution au développement des zones de
montagne, offrir une gamme de produits plus vaegattirer ainsi d’autres catégories de

consommateurs, etc.

Il est important d’identifier et promouvoir les piats de montagne (produits de terroir).
L'établissement d’'une protection pour les produless montagne au niveau des territoires
concernés, est une étape essentielle pour quedturs puissent davantage bénéficier a leurs

producteurs et a leurs régions d’origine.
4.2. L'agriculture facteur de développement local desdrritoires montagnards

En montagne plus qu'ailleurs, le développementajdstion des territoires ruraux reposent
sur la présence de I'agriculture. L'agriculture sdyéle indispensable par les services qu’elle
rend a la société.

Deux voies principales pour mieux rémunérer ceodppen termes d’entretien du paysage,
d’aménagement du territoire rural, de maintien deblodiversité, de préservation du
patrimoine culturel et assurer leur pérennité,aétavancées (Benkhennouche S, 2011). Les
montagnes sont porteuses de ressources de pligsecopsidérées comme indispensables au
bien étre des populations, de montagne comme deeplaau, paysages, milieu desquels
touristes et résidents viennent se ressourcer, cel®munautaire intense, biodiversité,
patrimoine culturel et architectural et savoirdiocal, ... Les services rendus a la société par
les montagnards sont un produit induit de leur vééti économique : ce sont des
« externalités» positives. L’agriculture occupeamatnent une place centrale et constitue la

base réelle des autres activités économiques endmmontagne (Cloye G, 2010).
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a) L’importance des agriculteurs de montagne

Dans les zones de montagne, les agriculteurs ssnpartenaires naturels et incontournables
des collectivités locales. Ce sont eux qui rentlespace et le paysage montagnards a la fois
sUrs et accessibles. Pour 'économie montagnaedsedteur agricole est vital dans la mesure
ou, dans les plus petites communes de montagnegiesilteurs sont pratiquement les seuls
agents économiques locaux (Benkhennouche S, 2D1ir).point de vue environnemental,

l'activité agricole est également essentielle amlentagne dans la mesure ou elle assure
I'entretien de la biodiversité montagnarde, résultane longue interactivité entre ’homme et

le milieu montagnard.

Les élus des zones de montagne ont donc I'arddntigation de tout mettre en ceuvre pour

gue les agriculteurs se maintiennent sur le térgitde leurs collectivités.

b) L’agriculture de montagne comme moyen de gestion etle préservation des
ressources naturelles

Les zones de montagne bénéficient d'une richessdaroenementale considérable.
L’agriculture de montagne et en particulier I'élgea extensif, offre une réponse
particulierement bien adaptée aux enjeux envirommeaux. En effet, I'agriculture contribue
a la préservation, a la gestion des ressourcesefiag) a I'entretien et a la valorisation des
milieux fragiles de montagne et des zones interaigdd, notamment en permettant
'ouverture des espaces et la lutte contre lepigs naturels (inondations, incendies...). Par
ailleurs, la contribution de I'agriculture, et earpculier le pastoralisniea la gestion de la
biodiversité des espaces herbagers de montagrieesstportante.

c) L'utilité de I'agriculture dans les montagnes

L’agriculture de montagne joue plusieurs réles foig et on peut les résumer en la réduction
de la pauvreté rurale, la création de I'emploi @&t ponséquence des revenus, ce qui permet
d’augmenter le pouvoir d’achat des ménages rurade eéclencher un effet d’entrainement.
L’agriculture de montagne participe a la diminutida I'exode rural (dont souffre la plupart

des pays du monde notamment les pays en développerie au développement des

8 Le pastoralisme est une forme d’élevage extematfiquée dans le monde entier. Les pratiques sont
tres variées. Il est défini dans le cadre du progna WISP 5World Initiative for Sustainable
Pastoralisme) commeun élevage extensif de ruminants, caractérisé paraertaine forme de
mobilité. Le pastoralisme se réfere bien souvdiéil@vage extensif de troupeaux de différentes
especes (bovin, ovin, caprin, camélidé, équidé@esxit une migration périodique pour accéder aux
paturages», in Delfortrie R et al., (2008, p.7).
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infrastructures de base en zones rurales. De tdlfgiaura une augmentation de niveau de
vie des populations rurales et agriculteurs, lasgmétion de I'environnement, le
développement de l'attractivité des territoiresngentagnes, amélioration des autres secteurs
comme l'artisanat, I'industrie et le tourisme ruedlde montagne.

Pour développer I'agriculture dans les zones detagme, il est nécessaire de mettre en
ceuvre un réseau de voies de communications loedlele transport, ce qui permet de
développer les pratiques agricoles (les tractdi@au,...) et commercialiser les différents
produits agricoles de montagne. Afin de diminuer dantrainte d’isolement et de
marginalisation de ces milieux.

d) L’agriculture réduit les importations

La pauvreté a travers le monde est de plus eniplpsrtante, elle se focalise dans la plupart
des cas dans les zones rurales. Ce qui augmenimpestations de ces pays concernés en
matiere de produits de consommation surtout agrscel agroalimentaires (Benkhennouche
S, 2011).

L'agriculture en général est la pour répondre a ptebleme. Le développement de
'agriculture de montagne permet d’assurer les ingsen matiere de produits agricoles et
alimentaires et nourrir les populations ruralemétne celles des villes voisines. De ce fait, |l
est important d’encourager et de valoriser la pectida locale, afin de réduire les

importations.
Section 3 : SYALs facteur de dynamique territoriale

L’approche territoriale du développement local @ame les différentes dynamiques,
stratégies et actions de développement entreigesn territoire avec un réseau d'acteurs
liés par une culture partagée et un objectif comnigtte approche se présente comme : «
'ensemble des relations intervenant dans une g@ographique qui regroupe dans un tout
cohérent, un systéme de production, une culturenigqoe et des acteurs (Kherdjmil B,
1999, p.269). Elle se distingue par les digricidustriels, les milieux innovateurs, les
clusters, les SPL, les SYAL, etc. Cette diverséendigne de la pluralité des formes de
manifestation du développement local, qui est a#er selon Benko G (1995), comme une
exposition et explication des nouveaux dynamisneestdriaux observes, résultants de la

mise en valeur des ressources locales.

73



Chapitre 2 : Développement territorial, agriculture de montagne et ancrage
territorial des SYAL

Le concept de systéme agroalimentaire localisé\J¥st apparu en 1996 (Muchnik,
1996), pour désigner l'association d’'un ensemblenuéprises et dorganisations de
production et de service dans le domaine agricolageoalimentaire, définies par des
caractéristiques de fonctionnement spécifiques ateuntoire. Le concept de « SYAL»
correspond finalement a une application du condepsystéme productif localisé qui est
utilisé en économie industrielle, au secteur adgia alimentaire. La diffusion du concept
dans la communauté scientifique internatiohalsuscité I'intérét de responsables politiques,

d’agents de développement et de responsables piaiesls.

Le SYAL est considéré comme une autre approchitaieate qui valorise le réle du territoire
par sa dimension de proximité géographique. Il igigg aux interrogations sur la
territorialisation des activités agricoles et agjroantaires.

L’approche SYAL, permet de comprendre comment ngdo les ressources
territoriales, analyser leurs cycles de vie et ifien d'éventuels voies d’actions (Muchnik J,
Saint Marie De C, 2010).

1. L’espace rural un milieu propice pour le développment des SYAL

Selon Saidi A (2011), la notion de SYAL est appalaes un contexte de crise des sociétés
rurales, d’aggravation des problémes environnema&nét des nouveaux défis alimentaires
posés aux différentes sociétés des pays du SudMom, tant du point de vue quantitatif que
qualitatif.

Les SYAL se construisent, souvent, dans des zopesp@ndérance agricole (qui dit agricole
dit rural).

Le concept de « Systémes agroalimentaires localg&'AL) a été utilisé pour la
premiere fois selon Courlet C (2013), dans le cadréévaluation des Actions Thématiques
Programmées (ATP) du « Pilotage par I'aval daeréik courtes agroalimentaires » (1989-
1992) ; « Conditions d’émergence et de fonctionmgntes entreprises agroalimentaires
rurales » (1992-1995). Ces recherches développéespagtenariat par le Centre de

Coopération Internationale en Recherche Agronomipgoer le Développement (CIRAD)

® Un groupe de recherche européen (GDRE) Syal eoéiditué en 2008 avec la participation de vingt
cing institutions d’enseignement et de recherclmadpnant a huit pays européen. Un réseau de
recherche et développement sur les Syals a ét@ordéérique latinéMuchnik J, Saint Marie De

C, 2010).
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dans divers pays d’Amérique latine et d’Afrique lf@uest portaient fondamentalement sur
deux objets d’étude :
- La transformation des produits des agriculturasiliales visant a augmenter les
revenus des producteurs ;
- L’alimentation des populations urbaines a travarsnise en valeur de ressources

locales.
1.1. Définition et caractéristiques de I'espacmiral

Il existe plusieurs définitions de l'espace rur8elon Abaab A et al (2000), certaines

définitions des communes rurales font référenleetaille de la commune concernée, d’autres
a une convention de langage «il y a les commuoesles et les communes urbaines »,
d’autres encore a la densité de la population. Zeitains pays de I'Europe emploient la

combinaison entre la densité de population etgdrtance de la population agricole pour

définir 'espace rural, alors que d’autres utitisedes criteres plus fins, comme la part de la
population concentrée et celle qui est répartitaden équilibrée sur le territoire (Abaab A et

al., 2000).

L’espace rural présente ainsi des caractéristiquepres qui le distinguent de I'espace

urbain.
1.1.1. Définition de I'espace rural

La définition du rural differe selon les pays. Ei@nce classe dans la strate rurale toute
commune comptant moins de 2000 habitants agglomeia¥s que 'OCDE définit les zones
rurales comme «n ensemble de la population, du territoire et dasres ressources des
compagnes et petits centres de peuplement, simédebors de la sphére d’influence

economique directe des grands centres urbaifcté par Abaab A et al, 2000, p.70).

La premiere définition obéit a un souci de quacaifion (recensement démographique et de
population), donc d’aménagement, alors que le @eogiest qualitatif. Pour Abaab A et al
(2000), par population rurale on comprend généralgnies personnes dont l'activité

principale est I'agriculture.

Selon Kayser B (1990), le milieu rural se défiritmame un mode particulier d’utilisation de

'espace et de vie sociale.
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Depuis l'indépendance, I'Algérie a hérité d’un rderrural dans lequel le foncier agricole qui
constitue le patrimoine identifiant la ruralitéf earactérisé par une complexité des situations
induites par la coexistence de plusieurs statuidigques de la terre, elle-méme générée par
une évolution historique discontinde

En Algérie, la définition du rural est proche adle adoptée par la France. En effet,
I'office national des statistiques (ONS) considéoenme rurales les populations vivant dans
des zones comprenant moins d'une centaine dimmesubyant plus de 200 metres de
distance entre eux (Abaab A et al., 2000). Emeguaeut étre classé comme milieu rural, les
zones disposant d'une population de moins de 4Qflfitdnts, dont plus de 75% de la
population active travaillent dans I'agriculture.er@ines caractéristiques estimées étre
I'attribut exclusif des compagnes et des zonedasircomme la présence des montagnes, des
paturages, d’élevage et troupeaux d’animaux, ... Rlusrang administratif déterminé a

savoir: village ou commune.

La population rurale est composée de toute la pojpnl éparse a laquelle on ajoute une partie
de la population agglomérée (agglomérations de sndiem 4000 habitants) et dont 75%

travaillent dans I'agriculture.
1.1.2. Les caractéristiques de I'espace rural

Dans l'espace rural, I'agriculture est l'activid@minante et parfois on trouve aussi
l'activité artisanale (I'agriculture est étroitemdi®e a la zone rurale). Dans la zone rurale,
I'activité  économique prend une forme sociale delpction a savoir domestique, familiale
marchande ou collective et étatique. Le modeida@® ses habitants est caractérisé par leur
appartenance a des collectivités de taille limgepar leur rapport particulier a I'espace, avec
une identité et une représentation spécifiqueteritent liée a la culture paysanne (Kayser B,
1990).

La plupart des zones rurales ont connu historiguemune tradition paysanne
d’autoconsommation agricole (parfois méme d’autefsdtion) et d’autoproduction d'un
certain nombre de biens de consommation.

Le type d’agriculture pratiquée dans ces espagesux est de nature trés diverse,

puisque il peut comporter une certaine spéciatinatiotamment I'élevage dans des zones de

19| a Politique de Renouveau Rural — MDDR - CNDR A2006 (cité par Chaib H, 2016).
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montagnes ou des formes variées de polyculture@veans élevage. Dans I'ensemble de ces
zones, 'agriculture comporte souvent une productioriere assez diversifiee pour fournir a
'exploitant, ainsi qu’a sa famille une partie inmfante de son alimentation (activité de
subsistance).

Selon Abaab A et al (2000), les moyens de prodocont relativement rudimentaires
(culture manuelle), ce qui explique la petite éailes exploitations. La zone rurale dispose
d’'une réserve potentielle de produits agricolegjdalité, qu’elle pourra mobilisée selon les
circonstances pour approvisionner soit les actéds dutres secteurs qui ne pratique pas
d’activité agricole, soit les populations séjournancasionnellement dans la zone (tourisme
rural). Cette activité agricole permet de créemoa wur des revenus complémentaires aux
familles qui la pratiqueront.

Les espaces ruraux sont marqués par l'activitécalgridont la principale caractéristique est
I'extensivité qui se traduit par une faible produité, principal frein pour la compétitivité des
territoires ruraux (Taleb N et Ferfera M Y, 2013g frein peut étre retourné en avantage en
produisant des produits de bonne qualité biologieude terroir. Certains produits peuvent
faire I'objet d’'une labellisation (AOC, IGP, etcAinsi, le développement de politique de
filiere dans le domaine agricole, donne lieu aréation des SYAL.

1.2. Définition d’'un SYAL

Le milieu, les produits, le savoir-faire humain piatrimoine naturel et culturel, les habitudes
alimentaires, les différents réseaux entre lesuastes’organisent dans un territoire pour

former un systeme agroalimentaire localisé (Muchdjk Saint Marie De C, 2010).

Les SYAL ont été définis comme des entreprisesproduction et de service (unités
de production agricole, entreprises agroalimergaireommerciales, de service, de
restauration...) liées par leurs caractéristiquesleetr fonctionnement a un territoire
spécifique. L’environnement, les produits, les wdlis et leurs savoir-faire, leurs institutions,
leurs comportements alimentaires, leurs réseawelddons, se combinent dans un territoire
pour produire une organisation agroalimentaire a é@ohelle spatiale donnée (Courlet C,
2013).

Ce qu’on déduit de cette définition, c’est cettéeichssociée a un territoire spécifique. Cette
combinaison et cet ancrage dans un territoire geéei va créer une confiance entre les
acteurs. Cette identité socioculturelle communs, ree@mes et ces valeurs partagées par les

acteurs, vont permettre la collaboration a un ceitransaction relativement faible (Fournier
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S, 2015). De ce fait, il va y avoir potentiellemembe collaboration, une innovation et donc
une spécification de la production au sein de CéALS une production locale qui va se

différencier du reste de la production nationaleirgarnationale pour un produit donné. Ce
qui va renforcer ce phénomene de spécificatioradedduction, au-dela des innovations qui

seront produites par ce mélange de concurrence @iapération, appelé «effet terroir ».

Il est possible que les conditions agro-pédo-cliguet locales, contribuent a la différenciation
de la production agricole du lieu d’'une autre pigun agricole, ou alors, des techniques
vont aussi donner cette spécificité au produitcdarejoint I'idée que cette innovation est

rendu possible par cet ancrage territorial aussi.

Selon Courlet C (2013), une partie des travaux equas autour du théme des SYAL,
montre que ces derniers se construisent, souverst des zones rurales a prépondérance
agricole. lls sont créés davantage, pour vadoteur produit et les savoir-faire des paysans
qui sont ancrés dans I'histoire d’un territoirerbeélimité géographiquement et a la capacité
de certaines communautés de producteurs agroahirestartisanaux a développer des
savoir-faire locaux spécifigues (Muchnik et SautiE998 ; Fournier et Muchnik, 2010). Il
s’agit, généralement, des produits relativemeninaires, dont la qualité est liée a
'appellation d’origine et & leurs modes de produrc{Courlet C, 2013).

1.3. Les caractéristiquesd’'un SYAL

La caractérisation d'un SYAL passe d'abord pamndigse de la spécificité des
ressources locales mobilisables (Courlet C, 20183 produits, les techniques et les savoir-
faire pour les mettre en ceuvre, les cultures aliaess, le patrimoine naturel et culturel, les
acteurs, leurs métiers et leurs organisations,i ajos le « maillage institutionnel » du
territoire. Qui, a travers des processus d’'innavait de valorisation peuvent devenir des
« actifs spécifiques » (Courlet C, 2013). Spécifiess ressources est un premier pas pour
enclencher des processus d’innovation qui contribidel'ancrage territorial des activités
(Muchnik et al., 2008). L'objectif d'un SYAL est almise en valeur des spécificités
territoriales, qui est développée par les diffégsrfbrmes d’organisation des relations entre
homme/produit/territoire (Courlet C, 2013).

Les SYAL sont des organisations qui concernent @@mau plus I'agriculture familiale
et l'artisanat alimentaire (Fournier S, 2015). Dypmart, ils se caractérisent par un mode de
coordination généralement sous forme de coopératives agricotesageoalimentaires

(utilisation commune des matériaux, collecte et m@mtialisation des produits...), et d'autre
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part, le processus de qualification des produits besé sur le caractére original de la
production et des modes de transformation peu tndlisés (artisanaux) des produits
alimentaires lls se basent aussi sur le lien apparent qu’ontctassommateurs entre les
produits et leurs origines (Courlet C, 2013). #git, des produits de terroir qui ont de fortes
liaisons entre les caractéristiques symboliquesinet proximité physique de l'origine de
production.

Les SYAL, gu'on rencontre aussi bien dans les paysloppés que dans les PVD, se
caractérisent par un mode d'organisation économaqusocial spécifigue (Roux B, 2012),
notamment par :

- 'agglomération sur un méme territoire de divifges d'unités économiques : exploitations
agricoles, industries agro-alimentaires, entrepra services et commerciales (généralement
de petite ou moyenne dimension), toutes ces umitdgribuent a la production et a la
commercialisation d'un méme type de produit ;

- une stratégie fondée sur la qualité des progluits

- la multiplicité des réseaux et liens contractweisnformels entre les acteurs ;

- un modéle de développement basé sur la valmisates ressources locales : ressources
naturelles, produits agricoles, savoirs, institosicetc.

1.3.1. Les SYAL : un construit historique d’acteurs

Le caractére local d’une production agroalimestast issu d’'un processus historique
de son ancrage et de sa valorisation économigsecéle (Muchnik et Sanz Cafada, 2011).
Ici on parle de « I'effet terroir », c'est-a-dira tlen entre les productions localisées et leurs
terroirs et origines de production. De ce fait,cdeactere local n’est pas qu’un attribut naturel
et permanent d’'un territoire déterminé. En effetsi«on reprend, dans une perspective
historique, des aliments aussi « typiques », cotanvéande argentine ou le café colombien,
force est de constater que ces produits «si trawlitels», si «spécifiques», ont été «localisés»
un jour et que les savoir-faire portés par certamseurs, dans des contextes historiques
particuliers, ont été des facteurs clef de cettalisation> (Courlet C, 2013, p.9).

De ce fait, I'inscription des productions agricolsalimentaires artisanales dans un
lieu, est le fruit d’'une ancienneté, c’'est-a-direing@ combinaison des caractéristiques

physiques de I'espace, de la dimension historiquie® savoir-faire locaux des acteurs.
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1.3.2. SYAL : effet d’'un maillage agroalimentaire (systemg

Les SYAL sont définis pour certains auteurs conde® systemes productifs locali$88L)
activant dans le domaine agroalimentaire (Fourc20@6). De ce point de vue, les éléments
communs entre les deux formes de systeme renvaiane conception commune du role de
la territorialisation dans le développement écompmi(Courlet C, 2013). La formation de
réseaux socio-territoriaux entre les différentsears locaux et institutions sont liés a un
certain type d’entreprenariat collectif articulériterialement qui forme un « maillage »

agroalimentaire (Muchnik J et Sanz Cafiada J, 2011).

La notion de « maillage » se positionne a la ceo&s filieres et des territoires (Muchnik J et
Sanz Cafada J, 2011): elle renvoie a l'analyse adtigités économiques ( production,

transformation, restauration...), culturelles (édivest festives ...) et récréatives (tourisme
rural, formations, concours ...), liées a un terrdospécifique, a des relations entre les
différents acteurs composant le tissu institutibnoeal qui « font systeme », etc. De ce fait,
I'analyse des fonctions, de leur r6le, de leur oiggtion et de leurs modalités de coordination

(contrat, transmission de savoir-faire, négociation), contribue a [I'explication du

fonctionnement de SYAL.

Selon Courlet C (2013), les SPL et les SYAL appaeit comme une représentation
d’organisation économique efficiente. lls deviertnem systéme défini par une proximité de
problemes et la coordination des actions et destats des acteurs appartenant a ce systeme.
Tableau n°02 : Les points de similitude et de diffénce entre SYAL et SPL

caractéristiques| Les points de similitude Les points de différence

-ils participent a la valorisation du- Ils se caractérisent souve
travail artisanal, du savoir faire locapar I'aspect familial des unités de
et la culture locale ; production (les exploitations, les
fromageries et les élevages) ;
-ils  représentent des unites

productives entre lesquelles existent Les SYAL entretiennent une

D

des complémentarités et des formésrte relation avec laval d
locales de coordination (dans |lBactivité alimentaire, c'est-a-dire
SYAL domaine de la production, deavec les consommateurs ;

'innovation, de I'échange de savoir-
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SPL

faire, de la commercialisation d
produits) ;

- ils possedent un ensemble
compétences avancées liées a
domaine industriel, agroalimentai
(SYAL) ou tertiaire dont

constitution et la mise en osu\

~

g

créent des différences avec d’aut
territoires ;
- ils montrent le réle du territoir

dans les dynamiques de coopérati

os Coopératives dans le domaipe
agroalimentaire ;
de

urParticularitt des modes (e
reproduction et de transformation
1 artisanale des produits
ralimentaires ;
res
-lls ont un lien avec les ressourges
enaturelles et l'usage de Ja

ohiodiversité  qui positionne |

(¢

concept dans les débats sur| le
développement durable ;

-Les consommateurs par leur
achat éthique (des produits bio|et
de qualité...), font partie du

systeme localisé.

- Spécialisation flexible
(flexibilité productive) ;

- Une agglomération
spécialisée d’établissements |
s'agit d'une concentratign
géographique originale, dans un
espace de proximité autour d’'un
métier, voire de plusieurs métiers
industriels ou tertiaires ;
- Division du travail et un résegu

d’interdépendance ;
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- spécificatior, c’'est a dire 13

compétence distinctive qu
constitue une identité pour les

entreprises (Porter M, distingue

D

trois compétences de I'entrepris
celle liee aux activités, autre lige
aux routines et processus
d’apprentissage et enfin, celle qui
est liee a l'image de marque |et

réputation de I'entreprise...).

Source : notre synthése a partir des écrits de Colat (2013) et Saidi (2011)

2. SYAL : un modele spécifique durable

La spécificité des SYAL par rapport aux SPL, pdte &ue a partir des spécificités du secteur
agroalimentaire par rapport aux autres secteurss Rat ordre d’'idées deux caractéristiques
principales émergent selon Courlet C (2013) :

- les SYAL s'intéressent a la relation entre lesmmmateur et les produits et services,
pour lesquels il y a de fortes caractéristiquestmligues et une proximité physique ;

- En tant qu'activité agroalimentaire, les SYAL amt fort lien avec les ressources

naturelles et 'usage de la biodiversité, précuseu cadre de la durabilité.
2.1. SYAL : un modéle de qualification des produitsle terroir

La qualification des produits de terroir est coasé® comme la principale problématique
des SYAL. Son importance réside dans le processusvalorisation des ressources
territoriales qu’elle provoque, ce qui conduit dettdes produits agricoles et alimentaires d’un

milieu et d’'une valeur ajoutée.
a) SYAL et qualification d’origine territoriale

Les exemples de SYAL, qui sont analysés concermengrande partie, la production
de produits dont la typicité renvoie a une quajécifique et une identité alimentaire propre
a un lieu ou a une origine territoriale de produtt{Courlet C, 2013). De ce fait, il existe une
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relation étroite entre le concept de SYAL et mibdle terroir. L'application du concept
s’effectue autour de problématiques de qualificatiées a I'origine géographique. A savoir :
les Appellations d’Origine Contrélée (AOC), les Agtlptions d’Origine Protégée (AOP), les
Indications Géographiques (IG) (tel est le cas’'& dles figues séches de Beni-Maouche
dans la wilaya de Bejaia), les Indications Géogps Protégées (IGP) ou encore les
Spécialités Traditionnelles Garanties (STG)l s’agit de modéles dont le principe est basé

sur la revalorisation de la tradition et son atn@sp productive (Saidi A, 2011).

b) Les consommateurs, des acteurs clés des SYAL
Les SYAL se différencient des autres formes de [&& la relation spécifique qu’ils
entretiennent avec les consommateurs (Muchnik,2@07). La demande du consommateur

prend en compte objectivement la qualité territerdu produit, ce qui qualifie un territoire.

Cette relation entre un SYAL et les consommateersvaie & un ensemble de
symboles et de représentations, que le consommassocie au produit et a la région dans
laquelle il est fabriqué. Selon Fischler (1993)s lproduits engendrent des références
identitaires spécifiques chez les consommateursceDiait, le systeme localisé est composé
des consommateurs et leurs références identitan@se s'’ils sont loin du lieu de production
(Muchnik J et al., 2008).

Les consommateurs ne sont pas de simples achataissge vrais partenaires dans la
conception et la fabrication de produits alimemsifCourlet C, 2013). Dans ce processus, les
pratigues alimentaires, les références territ@é@ls et les exigences des consommateurs,
orientés de plus en plus vers la qualité et laipéé des produits et aliments consommés,
sont une ressource particuliere qui contribuevalarisation des productions. La qualification
territoriale renvoie a une relation spécifique e consommateur et le produit alimentaire,
ce qui fait émerger la dimension symbolique etiiti@ine de la typicité des produiRequier-
Desjardins D, 2010 ; Courlet C, 2013).

Il en résulte que pour apprécier la qualité deslyits, il faut prendre en considération
des processus d’acquisition et de compétences alesommateurs (Muchnik J al., 2008)
auquel la proximité géographique des consommataigst pas une condition, d'ou la

' En 2007, pour I'Union Européenne, les marchésrddyits AOP et IGP représentaient 14 milliards
d’euros ; en 2004, ces deux indications géogragsifmisaient vivre 138 000 personnes en France et
300 000 en ltalie. En 2010, sur 1007 produits estesg en indications géographiques (AOP, IGP,
STG) 80% sont issus des pays méditerranéens (CQrkH13.P.9).
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particularité de cette ressource. Certes, une deéenacale donne une certaine durabilité pour
le systeme, mais une demande externe pourrait jonerdle dans sa conservation et sa
promotion. C’est le cas des SYAL dont la demandé&reure (exportation ordinaire,
commerce équitable...) est un facteur principal de dgnamique.

2.2. SYAL : un cadrant des principes du développeeant durable

La liaison entre les SYAL et développement durasiedouble selon qu’on se situe du
point de vue des systémes eux-mémes ou du poimtigl&es ressources naturelles et de la

biodiversité impliquée.

Selon le rapport de Bruntlandt (1987), le but dwelldppement durable est de
satisfaire les besoins des générations présenteieds. Le développement durable suppose
une évaluation équilibrés des trois principauxepdi: €conomique, environnemental, social et
gouvernance. Ainsi, il a plusieurs objectifs aiatlee : le développement économique, la
préservation des ressources naturelles, I'équigkgénérationnelle, la cohésion sociale et la

lutte contre la pauvreté.

Le développement durable consiste a reéaliser ureldgpement sans détruire
'environnement qui nous entoure. Ceci peut seefain économisant les ressources et les
partagés de maniére équitable, en utilisant ldmtdogies les moins polluantes, et surtout en
changeant nos habitudes de consommation et nosocments. Il s’agit de penser
globalement et agir localement. Le développememalda est nécessairement associé au

concept de territoire.

Du point de vue des SYAL, nous remarquons que #ifquation des produits passe
par celle des ressources vivantes (variétés ois facales) utilisées dans le processus de
production. Les SYAL contribuent donc a la présgovade la biodiversité. En particulier, ils
permettent le maintien d’'une certaine biodiverste valorisant par la transformation la
spécificité des espéces vivantes (races localpgstge paturage) ou en encourageant des

techniques qui protége I'environnement.

Du point de vue de la préservation de la biodiv@rsselon Courlet C (2013),
'approche SYAL prend en compte la question de daservation des écosystemes, de
I'organisation, du patrimoine naturel et la présgion de I'identité culturelle des populations

locales porteuses de savoir-faire spécifiquesesuétosystemes.
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A partir de 1a, on peut dire que I'approche SYAltravers ses fondements théoriques
et ses caractéristiques spécifiques, prend endgnasion la dimension économique, sociale,
culturelle et environnementale, mais aussi la dsmnanthropologique en se basant sur la
relation identitaire de I'activité avec le territiet sur le caractére patrimonial, qui est une

approche du développement durable des territaim@six (Courlet C, 2013).

3. Les SYAL facteurs de dynamique et de constructioretritoriale

La démarche SYAL se confirme, en effet, par unelym® des processus qui
construisent des liens aux territoires, rejoignegrtains travaux sur la « territorialité », la
«territorialisation» ou « I'ancrage territorial esifirmes (Pecqueur et Zimmerman, 2004).
Dans un territoire, il y a une « menace commun@mx probléeme commun », qui se pose a
des acteurs localisés et qui agissent en créantédesux pour faire face a cette menace
commune (elle peut étre aussi une opportunité aomei De ce fait, différents réseaux vont
se créer et ces réseaux vont commencer a se tiaiiser avec des interactions qui peuvent se
multiplier.
Le territoire est un construit historique, quiffioil des ressources aux acteurs pour se projeter
dans l'avenir (Courlet C, 2013). En retour, ceard agissent sur lui, individuellement ou
collectivement, pour les activés et les transforarégsessources spécifiques.
C’est a travers un processus de «coordination ctesird » réunis pour résoudre un probléeme
productif commun et une activation des « ressousresoriales »qu’un territoire se construit
et se dynamise (Hadjou L, 2009). Le territoire aerait se construire sans une mobilisation
des acteurs, sans une bonne gouvernance locad®tuse mise en valeur des ressources
territoriales. Les ressources territoriales et dardination des acteurs sont ainsi, les deux

facteurs clés pour la construction de territoire.

Quelle que soit I'optique dans laquelle on se sduel’approche que I'on adopte, celle du
district, du milieu innovateur, d'un SPL, d’'uruster, de la proximité ou d'un SYAL, le
propos est le méme : pour qu’'un territoire se cars# et émerge, il faut que les acteurs
assurent une coordination ou ce que Leloup F, Mdyat Pecqueur B (2004), appellent «
gouvernancelocale». Sans coordination, le territoire reste un espaassif qui subi les
évolutions et les contraintes de son environneme@rieur (cité par Boucher F et al., 2010).

L’'analyse des dynamiques de développement des S¥@puie sur l'action collective, qui

permet d’activer les ressources spécifiques teiaitss. Cette activation place le SYAL
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comme un nouvel outil pour le développement de#tdees marginaux (Boucher F et al.,
2010).

Dans le cas des SYAL, Boucher F (2004) distinguexd&tapes successives du processus
d’activation :

la premiére, appeléeaction collective structurelles qui représente le fait de créer un groupe
(association, coopérative ou autre forme d’orgdinsy et la seconde, appeléeaction
collective fonctionnelle » qui repose sur la construction d’'une ressourcétdsalisée en
relation avec la qualité : marque collective, lapadications géographiques ( comme le cas
de I'lG de figue séche de Beni-Maouche dans layailde Bejaia), appellation d’origine
contrlée (AOC) et autres (Boucher F, 2004)utefois, il est important de souligngue les
ressources activées vont acquérir par la suiteamctere de «bien protégé», dans la mesure
ou des dispositifs d’exclusion vont étre mis encelgour limiter les comportements de

contrefagon ou de «passagers clandest{idsuicher F et al., 2010).

On peut considéré que les SYAL sont fondés surimigatives innovantes généralement
issues des acteurs producteurs, des consommatéuidese mouvements associatifs,
accompagnées et encouragées par des démarcheditideigs publiques le plus souvent
territoriales (commune ou régions), parfois natiesgRastoin J L, 2015).
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Conclusion

Le développement local vise a améliorer le cadreigl@les personnes pour qu'elles puissent
profiter d'un environnement sain et agréable (dspaeironnement) , il vise également a
ameliorer leur milieu de vie pour qu'elles puiss&apanouir dans une communauté qui leur
offre plusieurs occasions sociales et culturelkespéct social), il cherche a augmenter le
niveau de vie des populations en particulier mgabfin que chacun dans la communauté
puisse travailler et donc gagner un revenu pourv@ouprofiter des avantages de la
communauté en terme de création d'emplois et dartiépn de la richesse (aspect

économique).

Le développement local permet de mobiliser lesuast®caux et les initiatives autour des
projets territoriaux, qui répondent aux besoindadeommunauté locale. La participation de
la société civile dans un projet territorial estmmrdiale, car il y a une proximité des
problemes locaux et une meilleure connaissancebdssins territoriaux. De ce fait, le
développement local est axé sur la mise en valesiressources locales et la territorialisation
des activités.

L’'apport de I'agriculture de montagne au dévelopgetiocal est trés important, en premier
lieu, la création de richesse et I'offre de proslule qualité, en deuxiéme lieu, la création de
'emploi, la valorisation des territoires rurauwa préservation de I'environnement et des
ecosystemes montagnards, la lutte contre la pauveetla réalisation d'une sécurité

alimentaire aux populations rurales.

Le systeme agroalimentaire localisé (SYAL) est mise en action du développement local
dans des zones rurales. Les SYAL sont des systergasisés qui relient les produits, les
savoir-faire, les pratiques, les acteurs locaueretonsommateurs activant dans le domaine
agro-alimentaire. En fait, I'objectif des SYAL g®rcu dans la qualification des territoires
par la valorisation de la biodiversité et des pitsdde terroir. De ce fait, le SYAL participe au
développement local durable tout en respectanpriesipes de I'équité intergénérationnelle

et la préservation de I'environnement.
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Chapitre 3 : Attractivité territoriale et produit d e terroir, quel rapport ?

Introduction

L’attractivité d’un territoire est généralemensiasilée a sa capacité d’attirer et de
retenir les facteurs mouvants de production etepapulation (Ingallina P, 2007 ; Poirot, J.,
et Gérardin, H. 2010). En d’autres termes, edgmique par la capacité d’un territoire a étre
choisi par un acteur comme zone de localisatiomgtaire ou durable) pour tout ou une
partie de ses activités.

Engager un processus de développement local #tadtvité territoriale consiste a
trouver et mettre en valeur une spécificité pdinraun produit « unique » et de « qualité ».
D’une part, un territoire qui dispose d’actifs gfigoes permet de le différencier et de
I'identifier dans un contexte de concurrence spatiarte D’'autre part, la présence de ces
ressources spécifiques freine la mobilité des prises (leur propension a la délocalisation en
fonction des colts de production les plus bas ptesgiet des populations (Donsimoni M et
al., 2010).

L'attractivité est un outil du développement tenidl. Face a la concurrence accrue, les
territoires doivent étre attractifs pour se difféier et attirer plus d’acteurs économiques
(Lesage M, 2014).

Le produit de terroir est le fruit d'une combir@isdes ressources territoriales (savoir-
faire humain, physigues et temporelles). Il s’iifen par un caractére unique et il devient un
actif spécifique, dés qu’il est soumis a une vaddion par le tourisme, par des systemes de
production et de transformation (SYAL, cluster, SP), par I'événementiel (festivals,
fétes,...), les manifestations et expositions, etmsiAque par les différents outils de
labellisation et de protection (AOC, AOP, IG...)a lzalorisation des produits de terroir est-
elle une offre territoriale et un avantage compgtjui déclenche une attractivité territoriale
dans les origines de production ?

L'objectif de ce troisieme chapitre est de montgeiel est le rapport entre I'attractivité
territoriale et les produits de terroir ? Dans lemiere section, nous allons présenter le
concept d’attractivité territoriale, ses fondemehtoriques, ses approches et ses enjeux. Voir
aussi quelle est la place du marketing territatals la dynamique d’attractivité ?

Dans la deuxieme section, nous allons définirolecept d’évenementiel et analyser quel est
limpact de I'évenementiel et du tourisme rural Buvalorisation et la promotion des produits
de terroir ?

Enfin, pour ce qui est de la troisieme section,smalons présenter les différentes fétes
agraires en Kabylie et voir leurs impacts sur legipits de terroir et I'attractivité territoriale

en Kabylie.
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Section 1 : L’attractivité territoriale, approches et enjeux

Chaque pays ou chaque région dispose de factegegigpes d’attractivité territoriale. De ce
fait, l'attraction poserait la question du «commatttrer ?» et de voir «comment vendre un
territoire ». Cela consiste a mettre en place déshodes de promotion, de marketing
territorial et de communication territoriale, etc.

L’attractivité territoriale pose la question dugnument devenir attractif ?» et, dans le sens de
construire des avantages spécifiques qui influentes choix de localisation des entreprises
et de destination touristique.

L’attractivité territoriale repose sur un cadrerdifyse qui regroupe cing approches théoriques
visant de multiples enjeux.

1. Le concept d'attractivité territoriale

En géographie ou en sciences économiques la til@find’attractivité change d’'un auteur a
un autre en fonction des préoccupations et dedémathiques des auteurs.

Dans la littérature anglo-saxonne, lattractiontréation) désigne kaction d'attirer les
facteurs de production, alors que l'attractivitétt(activeness) définit la capacité d’'un pays
ou d'une région a étre attractif (Mezouaghi M, 2009, p.40).

Dans la littérature francophone, I'attractivité megente 4a capacité a attirer dans un espace
donné des capitaux étrangers, de nouvelles firmeds @ouvelles activités mais également la
capacité a les retenis (Coeure B et Rabaud 1, 2003, p.97). Pour Be(i884), I'attractivité
c’est "la capacité d'un lieu a générer des relations atpat’autres lieux vers Iui (cité par
Taleb N et Ferfera M Y, 2013, p.48).

On comprend a partir de ces définitions que I'ativité renvoie a la prédisposition d’'un
territoire d’offrir aux acteurs des conditions faables qui les conduisent a localiser leurs
projets sur un territoire plutét que sur un autre.

L’attractivité représente aussila«capacité d’attirer de la main d’ceuvre qualifié des
compétences comme des moyens pour favoriser llopgpgment économique la régénération
urbaine » (OCDE, 2005, cité par Ingallina P, 2007, p.10)paktir de la, on comprend que,
I'objectif consiste a attirer de nouvelles actiwigd de retenir les activités déja existantes. Cela
passe par des moyens matériels : infrastructuregems humains... et immatériel : image du
territoire, synergie entre les acteurs, spécifigtétoriale, etc.

On remargue que tous ces auteurs ont un poirmraman de considérer I'attractivité comme
un processus issu des flux venant de I'extériews @éfinitions nous semblent un peu
restrictives dans le sens ou elles font dépendmeleloppement d’un territoire des seuls

eléments exogenes. Par contre, d’autres auteursidésent que la capacité a attirer des
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investissements étrangers dépend des dynamiqualgdagoropres aux territoires permettant
I'’émergence d’'un pble de production et de comptti(Taleb N et Ferfera M Y, 2013).
L’accueil d’activités et des flux exogenes est adéi® comme l'un des facteurs parmi
d’autres, permettant de renforcer « le pole de @itiyité* » local (Hatem, 2005). Dans notre
travail de recherche, la problématique aborde &stjon de l'attractivité d’'un point de vue du
développement endogéne. Dans un souci de cohémemeg,choisirons la définition donnée
par Hatem, qui renvoie a la capacité d’'un tem&@i produire, recevoir et faire développer les
activités productives, quelle que soit l'originesdavestisseurs et des entrepreneurs (Hatem,
2005).
1.1.Les fondements théoriques d’attractivité territoriale
Selon Chennoufi M W (2014), lattractivité territale se base nécessairement sur deux
fondements :
» Un fondement de « global standard »
Un territoire doit étre conforme a l'exigence desrmes et standards globaux, que les
entrepreneurs, investisseurs extérieurs et lesaitimws qualifiés cherchent pour se
délocaliser et s’installer dans une région.
* Un fondement «d’identité locale spécifique »

Pour étre un territoire attractif, « lI'identité ke » est une condition essentielle pour sa
promotion sur la scene nationale et internatioeailen levier majeur du marketing territorial.
L’enjeu crucial est « la qualité afin de réussir une politique d’attractivité desiteires.

Certains auteurs admettent de considérer les uiactéconomiques (la croissance
économique, taille du marché, les infrastructuressofiodémographiques (la main d’ceuvre
et qualification...) et financiers comme seuls instemts qui expliquent le phénomene
d’attractivité territoriale. Or avec la mondialigat qui provoque des vagues de
délocalisations/localisations des entreprises tesgspaces territoriaux compétitifs, d’autres
économistes a I'égard de Krugman (1991) s’accordentttre en avant I'important role des
«économies d'agglomération dans le processus d'attraction des entreprises dm
territoire. Par contre les théoriciens de I'écormrterritoriale tels que : Courlet (2013) ;

bY

Pecqueur et Zimmerman (2004), s’attachent a ex@ligiattractivité territoriale et la

! Est une nouvelle forme organisationnelle. Il sénitécomme la combinaison et le rassemblement

sur un territoire donné, d’entreprises, de centtesformation et de laboratoires de recherche

publigues ou privées, engagées dans une démaratengéle destinée a réaliser des projets

innovants (DATTAR, 2004).

% Sont les économies externes aux entreprises, diédss économies d'échelle dans le partage de
certaines ressources, résultant de la concentrapatiale des activités économiques hétérogenes
(Mabileau A, 1999).
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formation d’'un avantage concurrentiel territorial gartir du concept de «ressource
spécifiqué». Ces derniers mettent également un accent péeticsur la qualité de la
régulation et I'organisation du systeme produdititorial. Nous constatons ici, la pluralité
des cadres d’analyses théoriques en ce qui condemealéterminants de [lattractivité
territoriale des entreprises. A cet effet, nousvoms définir I'attractivité territoriale comme

la capacité d’un territoire ou d’une région, drafides ressources spécifiques, de développer
des activités et d’attirer et retenir des entregrist des populations, dans un contexte de
mondialisation trés croissante.

A partir de la, nous pouvons retenir quelques atérestiques de l'attractivité territoriale
(Coeure B et Rabaud 1, 2003):

 attractivité plutbét que compétitivité (une entrepriproduit pour vendre, un territoire
produit pour consommer) ;

* les éléments de lattractivité comprennent : le itehphumain (formation, esprit
d’initiative, productivité...), la taille du marchdo¢alisation, demande...), le cadre de vie
(culture, histoire, identité et qualité des sersicellectifs non marchands),.investissements
publics (R et D, infrastructures, systeme d’éduesti.), la fiscalité, I'environnement
juridique et social et enfin 'aménagement du teimé et I'efficacité de I'action publique ;

« attirer de nouvelles activités: une attractiekdgene basée sur une démarche offensive ;

» retenir et développer des activités existant@s développement endogéne fonder sur
une démarche défensive ;

* notion d'ancrage territorial : la territorialigat des activités.

Nous nous focalisons dans ce travail beaucoup qulud'attractivité dite « défensivé' »qui
désigne la protection et la valorisation des prtidos locales par rapport a des produits
étrangers (Mulkay et Rousseau, 2006 cité par CoBuee Rabaud 1, 2003).

1.2. Les différentes approches théoriques de I'atictivité territoriale

La nouvelle économie géographique (NE®&) I'’économie industrielfeconstituent les deux
cadres d’analyse théorique de I'attractivité terrégle (Mengue Oyono M-T, 2015). Toutefois,

I'attractivité territoriale peut étre appréhendgeaétir d’autres approches.

®Elles sont non transférables et enracinées daesgimire. Elles peuvent étre géographiques (dima
sol,...) ou construites (patrimoine local, réseawactiurs). Elles apparaissent au moment ou les
acteurs combinent leurs stratégies pour résoudpeabieme ou réaliser un projet commun
(Donsimoni M et al., 2010, p.21).

* Lattractivité dite « offensive » lorsqu’il s’agite développer des nouvelles activités sur deshéarc
en expansion (Mulkay et Rousseau, 2006, cité paufeo B et Rabaud |, 2003).
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Hatem F (2004a) recense et identifie a partirttlsux théoriques liés a I'attractivité, cing
grandes catégories d’approches pour appréhendewnieept d’attractivité : I'approche par
l'image du territoire, I'approche par les procesdasdécision, I'approche « macro » par les
indicateurs globaux, I'approche « méso » par lofterritoriale différenciée et I'approche «

micro ».

a) L’approche en termes d’'image

Elle nécessite une démarche marketing fondée syrasessus stratégique qui provoque la
valorisation du territoire dans une perspectivelifférenciation, afin d’accroitre sa capacité a
attirer des activités ciblées (Van den Berg et Byal999, cité par Hatem F, 2004b). De ce
fait, cette approche s’intéresse a la maniére donérritoire donné, crée un effet d'image qui
influence 'esprit d’'un acteur, lors de la prisedéision d'implantation spatiale et la création
d'entreprises et qui peut accroitre sa notoriéoetattractivité territoriale (Abdoune et al.,

2017). C'est-a-dire chercher comment vendre uitdiee, comme I'existence d’une « image

de marque » qui stimule la vente d’un produit.

b) L’'approche par les processus de décision

Elle consiste a analyser les différentes étapesmnain investisseur a formuler un choix de
localisation de son projet (Hatem F, 2004a). Eke bmse sur la logique de choix de
linvestisseur plutbt que sur les caractéristiggemparées des territoires en compétition.
Sous cette approche figure une littérature aboedamettant en évidence limpact de
l'incertitude, des imperfections dans I'informatjat des négociations entre groupes d’intérét

sur les processus de décision en entreprise (Aledduet al., 2017).

®>La NEG a pour objectif I'explication des choix ldealisation des activités sur un espace. Ce couran
utilise notamment I'approche par les économiesregtedéveloppée par Marshall (1919) pour
expliquer les mécanismes d’agglomérations desigigieconomiques. Pour les tenants de la NEG,
comme Krugman(1991), la localisation des activitésnomiques dans un espace est étroitement liée
et conditionnée par la présence des économiesldiageation. Elle permet de mieux comprendre le
réle de facteurs hors prix dans I'attractivitéatbmpétitivité d’'une nation (Pegui Y F, 2012),
consulter le 20/01/2018.

® Elle regroupe plusieurs approches théoriquegxpliquent les modes d’organisation et de
développement des entreprises sur un territoite.dplporte un éclairage complémentaire pour
comprendre les choix de localisation, dans la neesurles ressorts de la compétitivité d'une
entreprise ne sont pas liés uniguement aux caistaj@es naturelles de son territoire d'implantatio
mais dépendent également de certaines ressoutesspécifiques (matériels ou immatériels) du
territoire.L’analyse des liaisons interindustrielles et I'atudbs systemes territoriaux de production
(clusters, technopdles, district industriel et pidecompétitivité...) constituent les apports majelas
I'économie industrielle & I'étude de I'attractivitgrritoriale (Pegui Y F ,2012), consulter le
20/01/2018.
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C) L’approche « macro » par les indicateurs globaux

Son objectif est de recueillir les éléments d’infations comparatives sur les caractéristiques
d’ensemble d’'un territoire, en identifiant les détmants globaux (tels que la stabilité
politique et juridique, la proximité d'un marché deande taille, la qualité et les codts des
facteurs, le climat des affaires, les infrastruesur..), qui expliquent le degré d’attractivité du
territoire considéré pour I'ensemble des investisg@s internationaux (Hatem F, 2004b).
Cette approche est utile pour dresser une imaghétygque des atouts et des faiblesses d'un
territoire donné, en utilisant une méthode baséé&estploitation et mise en forme de travaux

statistiques existants ou effectués pour I'occa@itatem F, 2004b).

Sur le plan théorique, cette approche vise d’expgliges conditions de spécialisation des
territoires dans certaines productions (a dotatiolsmnées en facteurs fixes) et les
déterminants de la localisation d’'un facteur dedpmbion mobile «capital» (Abdoune F et al.,
2017). L’'approche de « comparaison Macro économigpeésente des limites liées aux
données, qui sont tres général et abstrait, cenqgigue les spécificités locales (Chamard C,
2014).

d) L’approche « méso » par les effets d’agglomératioau clusters

Contrairement a I'approche «macro», ce courantenéesalise pas sur les investissements
directs étrangers, mais plutdt sur I'analyse desadiques locales permettant 'émergence
endogéne d’'un systeme de production ou d’un pélodeétitivité (Pegui Y F, 2012).
L’objectif de cette approche est d’établir un diasgic sur les atouts et les handicaps d’'un
territoire. Son champ d’intervention est l'analyBkso au niveau sectoriel ou pour des
technologies particulieres (Hatem F, 2007). Ellewte, car elle permet de dresser un état
réaliste des atouts et faiblesses d’'une filiereusuterritoire donné, en utilisant une méthode
lite aux études de synthese basées sur I'analyi&affde territoriale (Chamard C, 2014). Son
action sur le plan pratique est la prospection e’activité particuliere pour un territoire
donné.

L’analyse « méso économique » de l'offre territleripour une activité donnée, présente une
limite, qui est liée a I'étude tres localisée siwffte locale. De ce fait, les éléments de

comparaison seront difficiles a réunir sur lesit@ines concurrents (Chamard C, 2014).

’ Le fondement théorique de cette approche remostpijaux travaux d’Alfred Marshall (1890) sur la
notion d’atmosphére industrielle et les externaligSues des effets d’agglomération et les appsoche
en termes de «clusters» développés en 1998 paaMiélorter (Pegui Y F, 2012).
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e) L’approche « micro » par les comparaisons de rentabilité selon les sites

Cette approche s’intéresse aux sites (terrain igtss accessibilité, agrément). Il s’agit de
déterminer le meilleur site de localisation possilen termes de colt pour un projet
particulier. Son champ d’intervention est « Micnmjpt » preécis, investisseur identifié, site
connu... Son principal objectif est de comparer I'attraitévde sites représentatifs pour

I'accueil d’'un projet précis (Hatem F, 2007).

Cette approche est utile pour dresser un étastéale la compétitivité d’'un site concernant
un projet donné, en utilisant la méthode de busipén et d’approches par scénarios pour la
comparaison de plusieurs sites (Hatem F, 2007). &tion sur le plan pratique est la

quantification précise des atouts et des handidagsrritoire pour un type de projet donné.

On peut dire que I'attractivité d’un territoire peut étre déterminée indépendamment
de la maniere, dont le territoire est organisé edtecorganisation est spécifique a chaque
territoire et ne serait pas transférable. Les rgses spécifiques d'un territoire, par
opposition aux ressources générigues, sont desuress non transférables échappant au
marché et sur lesquelles des stratégies terriésripeuvent étre baties. Elles peuvent étre
géographiques (paysages, climat, etc.) ou construjtéseaux d'acteurs, culture locale,
patrimoine historique, etc.).

Parmi les approches développées ci-dessus, aggtriche « méso» qui correspond le mieux
a notre travail de recherche. Dans la mesure ae bfectif est d’analyser les dynamiques
locales et également de montrer comment les interscopérantes entre acteurs s’articulent

autour d’'un systeme de gouvernance locale peuwsstitire une attractivité territoriale.
1.3. Les enjeux de l'attractivité

L’attractivité a de multiples enjeux. Il s’agit m@eulement d’attirer le capital humain, mais
aussi des contribuables, des consommateurs, ddswgle des résidents secondaires (un enjeu
démographique), des touristes, etc. En somme, ohdie tous ceux qui sont capables de
déclencher un développement économique local giadciper positivement a I'image du
territoire. Selon Adjioua R (2013, p.52), les enjse résument dans les points suivants :

- L’amélioration de la qualité de vie des populasio et création de multiples services a la
population, tel que: I'aménagement des sites,eptmin et restauration du patrimoine,

création d’offres de loisirs, animation cultureksc.
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- Les retombées économiques et financieres direetemdirectes : qui concernent les
dépenses des touristes, des étudiants, des irpeesBfentrepreneurs et des populations
résidentes, etc.

- Les retombées sociales : diminuer I'exode ruredation d’emplois, fixer les populations
rurales, maintien et développement des servicklgsuetc.

- Les retombées culturelles: partage de culturestbure sur le monde, acquisition de
connaissances et de savoir-faire, etc.

- Création d’'une dynamique territoriale : une nigdr et une image valorisante, qui est source

de fierté d’appartenance, des initiatives et demdyques locales d’innovations, etc.

Pour construire I'attractivité territoriale d’'unrtioire, il faut réunir un ensemble de priorités
au préalable : I'accessibilité aux services etastiructures, la beauté du paysage et la qualité
du cadre de vie, le patrimoine culturel et lesvdés culturelles difféerentes et spécifiques
(capital social, dynamiques associatives, etcnadyque favorisant I'accueil d’'une nouvelle
population, la diversification des activités écompumes et dynamique des acteurs
professionnels,...(DuquenneM.N, 2013).

Dans notre travail on s’intéresse aux spécificdés zones rurales et voir quels sont les
moyens qui permettent de maintenir les populataarss ces milieux ? Ainsi, de déterminer

les dynamiques territoriales durables.

2. Le marketing territorial comme outil de renforcement de [lattractivité¢ et de

compétitivité des territoires

Le marketing territorial est un axe d'attractivigrritoriale et de développement local des
territoires, en particulier dans les zones ruratede montagne défavorisés.
Le territoire devient une ressource, un acteutadeompétition économique, de ce fait, un

objet de développement.
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Figure n°03 : Les outils de l'attractivité territoriale

L’attractivité territoriale

"

A

Compétitivité l Marketing territorial
Entre territoires - Mobilisation des techniques
« Compétition génératrice Marketing
d’attractivité ; » Segmentation de l'offre ;
* Se distinguer par une » Segmentation de la
spécialisation d’excellence. demande ;
* Etude de positionnement.

L'Offre territoriale

Source : établie a partir de Chennoufi M W (2014)

hY

L’attractivité territoriale est a larticulation denotions de compétitivité, de marketing
territorial et d’offre territoriale. Pour étre atttif, un territoire doit étre compétitif et vice

versa.
2.1. La compétitivité territoriale : un élément détencheur d’attractivité

Un territoire qui n'est plus compétitif et ne ctlee pas a créer un avantage concurrentiel
s’expose a : des pertes de populations, des phémsnie désinvestissement, délocalisations
d’entreprises,... Par contre un territoire qui a wardage compétitif, doit garder sa
compétition durablement, ce qui lui permet d’attirggulierement de nouveaux investisseurs
et de nouveaux savoir-faire.

La compétitivité territoriale vise (Si Salah etduari, 2014) :

- La capacité du territoire et de ses acteurs aigaloleur environnement.

- A agir ensemble.

- Acréer des liens entre secteurs.

- A entrer en liaison avec d’autres territoires aelste du monde.
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2.2. Le marketing territorial : un facteur d’attrac tivité territoriale

Un territoire ne peut pas étre traité comme un Enppoduit, il est bien plus complexe. Le
marketing territorial a été utilisé pendant dexleis pour le développement et la promotion
des territoires, des villes et des nations (Kaezésatt Ashworth, 2008). Pourépondre aux
besoins des régions, d'accroitre leur compétitefitieur attractivité au niveau national, mais
aussi mondial.

Le marketing territoriaést une discipline qui contribue a mettre en valguterritoire en vue
de le développer durablement et a inciter les wiffts publics (entreprises, résidents,
touristes...) a s’y installer (Moussalim S et SaadiSM2014). Cette démarche est
généralement menée par les acteurs locaux (ceitéstichambre de commerce...) et mise en
ceuvre par des organismes spécialisés (agence omtwn, office de tourisme et pole de
compétitivité).

Le marketing territorial est défini comme un premies de management (Kotler P et al., 1999;
Rainisto, 2003, cité par Moussalim S et Saadi N&L4), dont 'objectif principal est de
différencier un territoire pour avoir un avantagempétitif sur les autres territoires. Cette
différenciation se produit avec la collaborationtdes les acteurs et l'inclusion des activités
locales pour répondre aux exigences et besoinscdesommateurs ciblés (Ashworth et
Voogd, 1994).

D'autres définitions amalgament les éléments deketing territorial et de brandifig
territorial (Moussalim S et Saadi M.S, 2014). It esuvent utilisé comme synonyme de
promotion territoriale. Ainsi, le marketing ternital peut correspondre aux mesures prises
par les acteurs nommeés pour gouverner un territgd@ur améliorer lI'image compétitive de
ce territoire dans le but explicite d'attirer deapitaux venus d'ailleurs (Niedomysl et

Jonasson, 2012, cité par Moussalim S et Saadi 2084, p.7).

Le Marketing territorial vise a communiquer surttfactivité d’un territoire et lui accorder
une image positive et le positionner efficacemetiin d’en favoriser le développement

economique, social et culturel (Meyronin B, 2005).

Le marketing territorial est une démarche visaattaéer des entreprises sur un territoire, a
faciliter l'activité des entreprises et a promouvane image du territoire favorable au

développement endogene (Chakor A, cité par Talwet M.K, 2009). Il ne s’agit pas

® Le branding est généralement traduit par la mismarque et donc « place branding » est traduite en
francais par la mise en marque des territoiresddtigysl et Jonasson, 2012).

97



Chapitre 3 : Attractivité territoriale et produit d e terroir, quel rapport ?

seulement de « vendre » un territoire, mais stidede modifier, de I'améliorer en fonction
des attentes, dans une logique de marketing chictien entre les acteurs locaux et les
groupes cibles potentiels, résidents et organisatilgja sur place (Vuignier R, 2016).

Section 2 : Les produits de terroir : une offre teritoriale et une source d’attractivité

culturelle et touristique des territoires

L'offre territoriale concerne I'ensemble des regses et des caractéristiques (géographiques,
économiques, sociales, politiques) présentes stertgoire et susceptibles d’étre utilisées
dans le cadre des projets d’investissement, etcquiribuent a faciliter I'implantation
d’entreprises (offre territoriale simple), mais pfeas Hatem F (2004a), elle correspond a
I'ensemble des discours et des services mis eneopavrles développeurs et les acteurs d’'un

territoire pour susciter une implantation (offreriteriale complexe).

L’offre territoriale est spécifique a chaque teingé, ce dernier n’est pas un produit tangible
facile a décrire, mais plutdt un systeme a muléipi@cettes qui peut étre appréhendé de
plusieurs facons spécifiques par des groupes disti(Asworth et Voogd, 1990) et qui
suppose de coordonner différents acteurs (Hateri7)200n constate que la politiqgue
d’attractivité est un engagement de plusieurs astgublics et privés, associations, etc.).

Le « produit de terroir » est une offre territogia’'appuyant sur un ensemble de potentialité
matérielle et immatérielle (biens et services, galare, innovation, identité,...), liée a une
valeur territoriale répondant a une demande et Besnin d’'une communauté. Cette valeur «
support » du produit du territoire est au croisehts dynamiques locales (développement
endogene) et des dynamiques externes (développeexagiene) qui transforment et
différencient le territoire (Bros-Clergue, 2006).

1. Le produit de terroir : une offre territoriale a promouvoir

Le produit de terroir est synonyme de qualité etuthienticité qui lui conferent une valeur
économique appréciable, qui est de plus en pluwerehée par les consommateurs. Il désigne
un produit authentique (traditionnel), naturel (b@gque), spécifique, véhiculant des valeurs
communes a une société locale. Il est un véritpatemoine qui transmet au-dela du produit
lui-méme, une identité culturelle. Ces produitstdortement concurrentiels, car ils sont non

transposables (dé-localisables) et ils sont ardags les territoires.
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L’ancrage local et historique des produits de teerplique I'effet et la nature de la relation
entre un produit et son territoire de productiamya&son de liens géographiques, historiques
et identitaire (Roux E, Vollet D et Pecqueur B0&).

Il est important pour les territoires de trouves teoyens de se distinguer et de se positionner
dans leurs marchés cibles (Kotler et al., 1999)a Ge fait par la valorisation des ressources
spécifiques (produit de terroir, savoir-faire, patiine,...) propres aux territoires. Véhiculer
image de marque des produits, nécessite d'utilies différents outils de marketing
territorial, afin d’adapter l'offre territoriale aubesoins des clients du territoire ou a ses
marchés cibles dont les quatre principaux sones visiteurs et les touristes », « les résidents
et les employés », « les entreprises et l'industeé « les marchés d'exportation » (Kotler et
al., 1999). Chaque territoire définit et communigses spécificités et ses avantages

concurrentiels d’'une maniere la plus efficace myaer son attractivité.

Les outils d’action pour mener une stratégie deketarg territorial sont : « la promotion »
(qui englobe la publicité généraliste ou spécialis@résence sur des manifestations : foires
et salons, les fétes et festivals, contacts avagwdase, lobbying aupres des prescripteurs,
Marketing relationnel, ...), «la prospection », «laobilisation des acteurs locaux »,

« 'amélioration de l'offre locale », ... (Hatem R)@7).

2. Lattractivité culturelle : 'événement opportunité de dynamique touristique et de
valorisation des produits de terroir

L’attractivité des territoires accordée et appéreilpar le marketing territorial, ne se limite
pas a la seule cible qu’est I'entreprise, elle iqy# deux types d’acteurs : les personnes
physiques résidentes et les responsables ou édglifpgsantes des organisations (entreprises,
administrations, institutions du type associatienarganisation non gouvernementale, etc.)
qui investissent dans le territoire et y créentelaplois (Poirot J et Gerardin H, 2010). De ce
fait, l'attractivité peut étre résidentielle, togtique ou commerciale, qui mobilise d’autres
clienteles potentielles (habitants, touristes, oomsateurs...) et d’autres marchés, dont la
composante géographique est fondamentale (MousSaéihBaadi M S, 2014).

Certaines études (Mazziotta, M et al., 2006) montrpie les entreprises choisissent leurs
sites d’'implantation non seulement sur des critgneéement économiques, mais aussi en

fonction de I'attractivité culturelle du territoire
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Selon Greff (2006), I'attractivité culturelle pegtire définie comme la capacité des ressources
et des activités culturelles d’améliorer la qéaktt le cadre de vie dans un territoire, afin
d’attirer des entreprises et des hommes.

L’attractivité culturelle repose sur la notion datfimoine et d’actions culturelles (Mazziotta,
M et al., 2006).

L’attractivité culturelle vise & attirer des vigits (nationaux et étrangers) sur un territoire
donné. Ellese base sur la promotion active du patrimoine weilfocal, qui ne se limite pas a
ses seuls composants d’architecture ou a ses dieuxémoire (Mazziotta, M et al., 2006).
Dans sa conception plus large, le patrimoine ceilltprend en compte de nombreux éléments
composants son «offre patrimoniale», il integredesduits et savoir-faire techniques hérités
(produit de terroir, artisanat, produit AOC, etdgs fétes et les foires traditionnelles, les
manifestations culturelles, etc. Qui n’existent quae le réle que jouent leurs organisateurs
(citoyens et associations, etc.) et qu’il convieldg valoriser dans une stratégie de
renforcement de I'attractivité territoriale et dot@ntiel touristique.

Dans ce travail de recherche nous nous focaligsamt I'attractivité culturelle basée sur les
différents événements, qui regroupent en particlé® fétes locales agraires des produits de
terroir en Kabylie, qui est notre objet de recher@t qui sera plus détailler dans le cas
pratique. Ces fétes agraires locales sont un fagbewmi d’autre d'attractivité et de
dynamique territoriale. Qui en plus de la commdisasion des produits, elles ciblent et

visent beaucoup plus l'attraction des visiteues tburistes et des curieux.

L’évenementiel représente un secteur d’activitéettiaire (Babkine A et Rosier A, 2011). Il
se présente comme étant une rupture avec le gerotice qui offre & des gens des instants de
joie, de partage de connaissances et de convéidlgur caractere rare et éphémere les rend

exceptionnels et attirants.

2.1. C’est quoi un événement ?

L'événementiel existe depuis toujours, il a parcouru les siéeledifférentes civilisations a
travers de grands évenements (El Mzam A et al.4R0lla connu une tres forte évolution
depuis les années 1980 (Lafuente M, 20L@venement est passé de simples fétes
villageoises a un moyen d’'information, de commutiicaet de relation publique (Babkine A
et Rosier A, 2011 ; El Mzam A et al., 2014), ild&roule dans un espace public ou privé. Il

est congu et organisé pour attirer I'attention dawn de plusieurs publics cibles dans un

° Les événementietglévent, d’une maniére générale, des logiquemdertinication mises en place
dans le cadre des relations publiques (El Mzaral.g2014).
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objectif précis (tourisme, promotion, informatiacgmmercialisation, culturel...), au cours
d’une période donnée, avec un début et une fimit&e (Arnaud C, 2011).

Les événements sont d’une grande diversité etfgaticient par leur objectif, leur theme et
leur public. L'événement est le résultat d’'une wio dégagée d'une ou plusieurs
organisations, institutions publiques et/ou privésgreprise, association (Spindler J, 2009 ;
Babkine A et Rosier A, 2011). Dans le but de tnagisre un message précis impactant, en
développant un caractére spécial des manifestatidmgaractére essentiel peut s’évaluer en
termes de publicité réalisée autour de I'événemeatquantité de moyens techniques et
humains mis en ceuvre, de nombre de visiteurs dtiftlrentes retombées (économiques,
sociales, politiques ou environnementales,...) stergoire (Spindler J, 2009).

L’évenement (féte locale, festival, foire et salap,se caractérise par un double objectif,
celui du développement territorial et celui de préer I'identité® et I'ancrage local (dont la
culture est ce caché identitaire, qui permet dendordu sens au territoire et de le

différencier).

Selon Arnaud C (2011), il existe trois différenigds d’événements: méga évenement,
événement phare et événement local. Dans notneotessallons traiter les deux évenements :
phare et local, qui touche beaucoup plus notrairde recherche.

L’événement « phare», est considéré comme un éwmtemmajeur (foire, exposition,
évenement culturel et sportif, ...) unique ou régétit durée limitée et mis en ceuvre sur un
territoire principalement dans I'objectif d"améliorer la visibilité, I'attrait et la rentabité
d’'une destination touristiqui€Getz, 2008, p.407). Sa fonction principale st garantir une
situation stratégique du territoire, sur le marcles destinations touristiques, en s’ancrant
dans les spécificités et les traditions localas terme est utilisé plus spécifiguement dans des
approches liées a la construction de I'image et &ttatégie de marque appliguée aux
destinations (Getz, 2008)Lorsqu’il est récurrent «cet événement phare devient alors
tellement associé au territoire qui le produit, dutonstitue un avantage concurrentiel
evident en termes de marketimg(Arnaud C, 2011, p.9). De ce fait, on peut dige
'événement est attaché au territoire qui le metaarvre, a son ancrage, a son attractivité et a
sa population. Ces événements « phares », peuventirétitutionnalisés dans certains

territoires.

' Lidentité territoriale comprend I'espace physiglieterritoire, son patrimoine et sa culture
(Lafuente M, 2010).
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Les évenements « locaux » sont particulieremenéntds vers la population locale du
territoire. «La question de la préservation de I'authenticitéurelle ainsi que I'interrogation
autour du contrdle local sont des éléments impdstanGetz, 2008, p.407). Ces événements
rentrent plus spécifiquement dans une recherdhgraktivité interne et s’appuient fortement
sur le support de «valeurs et de traditions localdts se caractérisent par le mouvement
associatif qui est un acteur majeur dans l'orgdioisade ce type d’événement avec une
gouvernance locale basée sur une initiative citoggnomme le cas des fétes agraires locales
sur les produits de terroir, organisées par l#érdntes associations locales en Kabylie, qui
sera plus détaillé dans le prochain chapitre). &&nements collaborent a des réflexions
autour de développement des pratiqgues socialesl’'agttégration de nouvelles population
(Sibertin-Blanc, 2008). lls contribuent fortementaaconstruction symbolique du territoire et
a son appropriation par les acteurs locaux (Arr@u2i011).

L’événement constitue un outil de marketing terrtibet un vecteur de la communication
pour les entreprises (Joachimiak Q et al., 201@)c®fait, il est intégrable dans la stratégie
territoriale, afin de réaliser des impacts éconar@sget de marketing considérables.

2.2. Les objectifs des événements sur les produdts terroir

L’événementiel fait partie de l'univers de la conmuation hors média, interne ou externe,
utilisé par une entreprise, une institution ou association (Babkine A et Rosier A, 2011),

dans le but d’informer les gens, de promouvoideicommercialiser les produits de terroir.

La communication événementielle se différencie algses formes de communication par sa
capacité de réunir plusieurs individus et de ctéeréel espace d'interaction avec le public.
Comparativement aux autres «medias», qui sont & s@que (c’est-a-dire une transmission
de I'émetteur vers le récepteur), la communicatéueénementielle est pluri-sensorielle

(Babkine A et Rosier A, 2011). De sorte qu’elle pucher les cing sens de son auditoire et

permet ainsi, une meilleure mémorisation de cel’gnesouhaite transmettre au public.

Les Objectifs de la communication événementiellelswalorisation des produits de terroir

sont multiples et interdépendants (Babkine A etié&os, 2011) a savoir :
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Figure n°04 : Les objectifs de I'organisation d’'unévenement sur les produits de terroir
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Source :établie par nous méme a partir de (Babkine A aid®@\, 2011)

a). La notoriété et la construction d’'un nom

Le but principal d’un événement (féte agraire lecain festival ou une foire agricole) est de
faire connaitre le produit de terroir. C'est-eedifinformer son public de I'existence d’'une
entreprise ou le lancement d’'un nouveau produiévénementiel permet ensuite d’établir la
notoriété pour le produit et son origine de prooturct

b). Développer, renforcer et améliorer 'image denarque de I'entreprise de terroir
L’événementiel va provoquer d’abord en internesantiment de fierté et d’appartenance de
la part des ouvriers, a travers leur participatéoles projets. Ce sentiment devient alors
vecteur de motivation, qui va retomber positivement I'externe par la volonté de
développer la qualité des produits et de donnerbamme image de marque pour I'entreprise
et son produit.

c). L’acte d’achat

Le troisieme objectif visé par I'évenementiel @stfaire agir la cible, c'est-a-dire pousser les
populations locales résidentes et les visiteursateévénement vers l'action d’'acheter les

produits exposeés et cela se fait, grace aux deézédents objectifs définis et réalisés. De
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plus, la relation de proximité construite gracééxdnementiel permettra, a long terme de
fidéliser cette cible a la marque de I'entreprissas produits.

d). Prouver les qualités de marque d’'un produit deerroir

Durant I'évenement, le produit exposé est placsiteration d’utilisation et de consommation

(faire gouter le produit gastronomique de terraix avisiteurs), afin de démontrer ses

performances techniques, ses spécificités, son gbl#a qualité supérieure par rapport aux
produits standards et similaires et par rapportcunrcurrents.

e). Renforcer la cohésion du personnel de I'enfpeise de terroir

La communication événementielle permet la créatdame certaine culture d’entreprise a

travers la cohésion et la réunion des groupesalaitret des employés, autour d’'un projet

culturel et promotionnel autre que professionnel.

Les événements (en particulier phares et locaing@ivent dans un espace géographique du
territoire, ils sont I'expression de la culture dymque du territoire et le reflet de son image.
lls reposent plus spécifiquement sur la recherchéractivité territoriale, en s’appuyant
fortement sur le support de «valeurs et de tratitiocales». Ils sont orientés principalement
vers la population du territoire, dont la questtnla préservation de 'authenticité culturelle

est un élément important (Getz, 2008).

3. Le tourisme rural facteur de valorisation des produts de terroir

Les zones rurales présentent souvent des idestilagrelles exprimées et des patrimoines
variés (architecture, fétes traditionnelles, ani#da festivals, traditions, etc.), qui peuvent
donner lieu a une valorisation économique qui pérmede les sauvegarder et de les
entretenir (Taleb et Ferfera, 2013).

Le tourisme rural est défini selon Perol-Dumattal., (2005) comme la valorisation
touristique des ressources naturelles, des paysagasx et du patrimoine culturel, des
maisons traditionnelles, des traditions villagesjs#es produits de terroir,... par des produits
labellisés illustrant I'identité locale et couvrales besoins des consommateurs en terme
d’hébergement, restauration et d’activités de dpiafin de créer une attractivité et une
dynamique territoriale durable.

Le tourisme rural offre pour les visiteurs une giapalette d’activités de type sportif ou de
découverte, s’appuyant sur un patrimoine naturelrehitecturels riche. Cette large gamme
concerne notamment la randonnée, le cyclotourisimetourisme équestre, les loisirs

nautiques et fluviaux, la chasse, la péche et ldiformes de découverte de la nature et des

activités rurales (Perol Dumont et al., 2005).
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Dans notre recherche, nous allons nous focaliselasdécouverte des activités agricoles et
de la nature dans les espaces ruraux, qui corrddgen a nos cas d’étude qui sera développé
dans les chapitres pratiques.

Parmi les différentes formes de tourisme ruralcbaisi les visites des fermes et des petites
entreprises activant dans le domaine agro-alimentaiest une sorte d’agritourisirie(ou
appelé aussi agrotourisme, tourisme vert ou towridenla ferme).

La visite des fermes pédagogiquest des lieux de découverte des espaces et deéact
agricoles pour les adultes, les étudiants et lé&ané&n(Perol-Dumont et al., 2005). En France
les fermes pédagogiques, aprés une forte progreskicant les années 1990, atteignent
I'effectif d’environ 1300 exploitations en 2002 (BeDumont et al., 2005). La plupart sont
du type polyculture-élevage et certains sont agisgagées dans une diversification de leurs
productions fermieres jusqu’a des conditionnemagts-alimentaires.

En Algeérie, il y a une ferme pédagogicggituée a Alger (Zéralda), accueillant, dans leead
scolaire ou extra scolaire, des visiteurs dansuirpbdagogique. Elle est créée en 2016 par
un entrepreneur, vétérinaire de formation. Les émpédagogiques sont une école pratique
pour les consommateurs responsables, conscientdueieux de leur santé et de leur
environnement. La ferme pédagogique de Zéraldarestodéle exemplaire de ferme bio, qui
utilise des produits recyclés, de I'énergie soldiédevage des animaux de ferme et expose
des produits de terroir, des fruits et [égumesebinaturels, des huiles essentielles, du safran,
un patrimoine artisanal traditionnel et varié, uh ulinaire, etc. Ce qui offre un stock de
ressources naturelles.

La ferme pédagogique attire de plus en plus dellizsnét de visiteurs venus de plusieurs
endroits, pour se distraire chaque fin de semainalans les périodes de vacances. Elle
travaille en collaboration avec I'Association Naiide des Produits de Terroir (ANPT) et elle
organise également des événements tels que leépuiationale sur la vulgarisation agricole
(pour encourager I'agriculture bio).

Pour Perol-Dumont et al (2005), I'importance gestes de découverte pédagogique
se voit et reflete I'implantation d’activités deopiuction dynamique dans les campagnes. Leur

découverte contribue a élaborer une bonne notatetéroduits de terroir et de leurs origines

L "agritourisme recouvre 'ensemble des activi@sristiques pratiquées a la ferme et sur une
exploitation agricole en activité, proposé par agsculteurs et allié a leurs activités traditiolte®
(Martins-Cruz J-A, 1991)."activité agritouristique vise la valorisation deoduits agricoles du
terroir, ainsi que d’autres activités sont offeipes I'exploitation agricole comme I'hébergement,
restauration, activités de loisirs, sportives oleelles...Thomas S, 2009)L’agritourisme
s’inscrit dans le champ du tourisme rural (tourisida campagne).
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de production. Les flux ainsi, engendrés bénéficimx autres activités locales, dans la
mesure ou les projets touristiques des territoggsurent la bonne articulation des offres
(promotion interactive, cohérence des circuits en@nade et de découverte, etc.).

Les lieux et les événements a thématique agrialeealisant hors de la ferme deviennent

alors des composantes de tourisme rural (MarcottealP, 2006).

Nos cas d’étude sur une Coopérative de Transfavmades Figues Seches de Beni-
Maouche « COOPFIG» et I'entreprise «<ROMAIS» (los@di dans la wilaya de Bejaia), aussi
I'entreprise « Ithri Olive» (localisé dans la witage Bouira) sont des exemples qui montrent
le réle du tourisme rural en terme de visite pédagee et d’agritourisme sur la valorisation
des produits de terroir. Prenant 'exemple de @GGOPFIG », qui regoit plusieurs visiteurs
qui viennent non seulement pour visiter la coopéata ferme et gouter les produits de
gualité, mais aussi ils profitent de visiter leulides paysages, la culture et l'origine des
produits de terroir. Car dans la commune de « Béamuche », il y a la montagne d’Achtoug
et autres endroits magnifiques a découvrir. Cepguinet de mettre en valeur les produits de
terroir et le milieu de production, ainsi, que idtare de toute la région. A cet effet, il peut y
avoir une dynamique locale, du moment qu’il y a deternalités issues des dépenses des
touristes (dans l'achat des produits et autres rdggse..), ce qui provoque des effets
d’entrainement sur d’autres activités qui vont aipjhee, a savoir la création d’emplois et de
revenus, la fixation des populations rurales, nedls dévitalisation des zones rurales, ce qui
permet d’aboutir a une dynamique territoriale etura développement local durable en

Kabylie.
Section 3 : Les événements locaux en Kabylie et tsumpacts sur les produits de terroir

Les territoires et les terroirs sont en perte ditdé, de ressources locales, de spécificité et
d’authenticité. L'implication des acteurs (popubattiiocale, collectivité, Etat, agents médias,
associations,.).s’est affaiblie. La culture se dissipe, s’évapdesns la mondialisation, qui
homogénéise les comportements, les produits etulkgres...etc. A cet effet, on se pose la
guestion suivanteque serait la Kabylie sans ses produits agricodetedoir (huile d'olive,
cerises, figues et figues seches, miel, figuesaibabmie...etc.), sans ses produits artisanaux
(poterie, tapisserie, bijou...etc.) et sans sa celtacale (savoir-faire, savoir-vivre, valeur,
patrimoine...etc.) ? Une seule réponse suffit : uoatagne ordinaire sans identité.

Pour construire une attractivité territoriale, n@wons besoin de deux facteurs essentiels :

«les ressources territoriales et la coordinatiacnalt#eurs », les zones de montagne en Kabylie
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sont censées de se remobiliser et de revalor@es lés produits de terroir en Kabylie (cerise,
figues, olives, miel,...etc.) et cela se fait par dodge coordination de tous les acteurs

territoriaux.

En raison de la faible qualité des produits, dedhsité des produis chimiques utilisés et des
risques sur la santé, les consommateurs ont @ngcet sentent un besoin de retourner aux

sources et aux produits de terroir bio et de gralittritionnelle spécifique.

Pour faire revivre le patrimoine (culture, savairé traditionnel, ...) de la Kabylie, des
manifestations sont organisées sur les différesnstdires de la Kabylie (wilaya de Tizi-
Ouzou, wilaya de Bejaia, wilaya de Bouira, wilay@Boumerdes...). Des fétésgraires et
des foires agricoles qui prennent des dimensioriablas selon leur rayonnement (Smahi K
et Boumrar S, 2013), chaque commune de ces wilpyaséde a la célébration d’un
evenement qui dépend d’un savoir-faire particuliles constituent un espace dynamique de

rencontre et d’échange entre différentes catégdegsersonnes.

On se focalisant sur nos observations de quelqueseénents fréquentés, durant notre pré-
enquéte en 2015 et en 2017, aussi sur des donnéemqgs avons récolté a partir de quelques
entretiens effectués avec certains organisateuwrgédéments. Nous allons présenter en
particulier quelques fétes agraires locales en Kaley voir leurs impacts sur les produits de

terroir.
1. Les fétes agraires locales en Kabylie

Les évenements patrimoniaux ou les fétes agraadiipent a la dynamique territoriale, a la
représentation sociale du territoire et indirectendgela sauvegarde de 'identité de la Kabylie.
Il existe différents évenements en Kabylie, tEsek agricoles et les fétes agraires (I'olive, la
figue, la figue séche, les plantes médicinalescelése, la figue de barbarie, du lait,...), les
fétes artisanales (le bijou d’Ath yenni, la robéYa de Bouzguene, le tapis d’Ath Hichem,
...), etc. Dans ce travail, nous allons nous inténesaiquement aux différentes fétes agraires
locales, valorisant les produits de terroir sur desitre territoires de Kabylie (Tizi-Ouzou,

Bejaia, Bouira et Boumerdes) de notre problématapieecherche.

17 a féte est I'ensemble de manifestations et delig§ances sociales qui sont basées sur des aspects
historiques, symboliques, etc. Organisée par umemaemauté qui réaffirme son identité culturelle,
pour conserver les traditions (Emmanuel N, 2011).
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1.1. Fétes agraires dans la wilaya de Tizi-Ouzou

La Kabylie est caractérisée par une agriculturendatagne spécialisée dans I'arboriculture,
le miel de montagne et différentes cultures variétes

Chacune des régions de Kabylie valorise la cultarplus répandue dans son territoire en
organisant une féte locale. Entre autre la wilagali-Ouzou est connu par les différents
evénements (foires, expositions, fétes agrairegjui)sont organisés, afin de sauvegarder

I'identité locale et mettre en valeur les proddiésterroir de la région.
a). La féte de I'olivier

Cet évenement est organisé principalement dans cdemxnunes (Maatkas dans le village

d’Ait Zaim et Ifigha dans le village Tabbourt).
a).1. Dans la commune de Maéatkas

L’association Tigjdit dans le village «d’Ait Zaimlecalisé dans la commune de Maatkas (qui
fait partie de notre cas d’étude), située a 25 kinsad Ouest de chef lieu de la ville de Tizi-
Ouzou, organisée en collaboration avec le comitévilage « d’Ait Zaim », 'assemblée
Populaire Communale (APC) de Maatkas, la directienla culture de la wilaya de Tizi-
Ouzou, Assemblée Populaire de la Wilaya (APW) da-Ouzou et d’autres entreprises et
huileries, chaque année au mois de mars, la féfeldger dont I'objectif est la vulgarisation
de l'information, la promotion du terroir et la walation de l'olivier et autres produits de
terroir dans la région.

Durant notre pré enquéte en 2015 et une autre\asit2017, sur la féte de l'olive au village
d’Ath Zaim, nous avons remarqué qu’il y a plusieparticipants et exposants, voir un
nombre de 60 au total activant dans le domaineaki(oléiculteurs et d'oléifacteurs) et
autres (artisanat) et qui sont originaires de lyai de Tizi-Ouzou et des autres wilayas
limitrophes (Bouira, Boumerdes et Bejaia).

La féte de l'olive dans le village d’Ath Zaim e®17, a porté sur le théme «quel avenir
économique pour I'huile d’olive de Kabylie ? » awgtprogramme tres riche divisé en quatre
principaux axes a savoir :

- Des expositions : expo-vente de I'huile d’olide I'olive de table, des plants, de matériels
de multiplication de I'olivier, des sous produite tolivier : margines, grignons, bois, des
plantes médicinales, d’huile d'oléastre, expo-ventatisanales: poteries anciennes et
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modernes, bijoux, sculpture sur pierre, robes Kedyyexpo-vente de livres, expositions des
repas traditionnels.

- Des ateliers de démonstrations : une opératigplatgation sur le champ, une visite guidée
aux huileries du village, une démonstration s’alaication du savon, une démonstration sur
le griffage et la taille, sur I'extraction d’huilolive avec des méthodes traditionnelles, plus
un atelier d’analyse organoleptique de I'huilelid®, la cuisine Kabyle.

- Des animations : théatrale, poétique, artistigjuehant.

- Des conférences : voir cing communications quiporté sur plusieurs themes a savoir : «
limpact économique de la production d’huile d’digur le revenu des familles en Kabylie»,
une autre a porté sur « l'itinéraire technique depction de I'huile d’'olive », la troisieme a
traité « les biens faits nutritionnels de I'huifelive », etc.

Ces communications constituent I'axe le plus imgrartdans le programme de la féte, en
matiere d’enrichissement de savoir-faire et desnamsances des visiteurs, des touristes,
agriculteurs, oléifacteurs et exposants.

Selon un organisateur de cet événement, I'objeetifierché derriére I'organisation de cette
féte, «c’'est la préservation du patrimoine oléicole loedlla promotion de I'huile d’olive de
Maéatkas, a travers l'encouragement des opératioasrajeunissement des vergers pour
améliorer le rendement. Selon le président de I'association Tigdjdit thiAaim, «cette féte
attire plus de 200 visiteurs par jour, ce qui emtala création d’une dynamique territoriale

dans la région de Maatkas »

a).2. Dans la commune d’lfigha

La féte de I'olive a Tabourt, village localisé ddasommune d’lfigha (située a 38 Km a I'Est
de Tizi-Ouzou), est & s&"f édition en 2017, sous le théme « valorisatiotitdéle d'olive
des Ath Ghobri ». Elle estrganisée par le comité de village Tabbourt, I'aEg®mn des
oléiculteurs Achebali Nath Ghobri et I'associationlturelle Tabourt N'Ath Ghobri en
collaboration avec 'APW de Tizi-Ouzou, 'APC d¢fna, la daira d’Azazga, le village
Tabourt N'Ath Ghobri.

Durant notre pré-enquéte en 2017, nous avons reange vingtaine d’exposants venant de
différentes régions et de différentes wilayas ifOmzou, Bouira, Béjaia, Boumerdes,
Blida,...) entre oléiculteurs et oléifacteurs prodwes de I'huile et ses dérivés, qui sont
présents dans cet événement.

Cette manifestation vise a vulgariser la cultuale et promouvoir les produits oléicoles et
les produits de terroir de la région. Nous avonsistaié d’aprés notre pré-enquéte
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gu’'également a I'ancienne édition de la féte quasnavons visité en 2015, qu’en plus de
'exposition et de la vente d’huile d'olive et dwlive dans ses différentes variétés, la
rencontre est ouverte a d’autres produits de $ankat, notamment ceux qui sont en relation
avec l'oléiculture, a l'instar de la vannerie et ldepoterie, ainsi que des produits agricoles
dont la consommation est aussi liée a I'huile contanBgue seche, le pain traditionnel, le

miel, ...etc.

Selon le président de I'association Achvali N'Atlin@bri, «la préservation de I'oléiculture
est parmi les objectifs essentiels de cetf®® £dition, notamment en organisant des
rencontres de sensibilisation avec des citoyens papliquer la nécessité de planter de
nouveaux oliviers, surtout lorsqu’on sait que depesficies importantes d’oliveraies partent
chaque année en fumée, a cause des incendieget effet, des conférences, des formations
pour les oléiculteurs et des séances de démowpstratir I'entretien des oliveraies, la
cueillette, le stockage et la trituration d’olivesit contribué a I'animation de cet événement.
Ainsi, des visites guidées ont été programmees [@sumvités, les visiteurs et les curieux
vers un ancien village de Tabourt, afin de décousdn histoire, les maisons kabyles

authentiques et les huileries traditionnelles.

La 4™ édition de la féte de I'olive a regroupé en ples producteurs d’huile et ses dérivés,
des représentants d’associations qui sont venuwitiegas de Tizi-Ouzou et de Béjaia. Selon
'organisateur (1) de cette fétetoutes les activités programmées s’inscrivent dapdique

d’aboutir a la labellisation de l'olive locale dijha dans le future.

Selon le président de I'associatiotiprganisation de la féte de I'olive permet des centres
régulieres avec les agriculteurs pour les sengbiliet les motiver sur I'entretient des vergers
et 'amélioration quantitative et qualitative dehliile d'olive locale, afin d’aboutir a la
production d’'une huile extra-vierge exportable, tidta taux d’acidité se situera entre 0 et
1% ».

b). La féte de la cerise
Cette féte est célébrée dans deux communes a sdaslvaa Nath Irathen et Iboudraren.
b).1. Dans la commune de Larbaa N’ait Irathen

Cette féte cultuelle et agricole est organiséeodialworation avec la direction de la culture de
la wilaya de Tizi-Ouzou et 'APC de L'Arbaa N’Athrdthen. Elle est célébrée dans la
commune montagneuse de Larbaa Naith Irathen (sit@¥ekm au Sud -Est du chef lieu de la
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wilaya de Tizi-Ouzou). La féte des cerises est dagain grand rituel qui s’effectue entre mi-
juin jusqu’a la fin juillet, au sein de cette conme.

Cette région est connue auparavant pour sesmligteses raisins de qualité spécifique, par la
suite avec I'implantation de cerisier en 1918, pamissionnaire catholique qui a importé ce
fruit pour le planter aux alentours de la forteees®mme guise de premiére expérience
(Smahi K et Boumerar S, 2013). Ainsi, d’autres siers commenceérent a prendre la place
des vignes et par la suite la culture de cet drioiger a pris de 'ampleur a travers tous les
vergers du fort puis de la région.

Durant cette féte, des conférences ont été anipaedes professionnels et des enseignants
pour sensibiliser les agriculteurs et les acteosaux sur I'importance de valoriser les
produits de terroir entre autre la cerise de Kabyliette manifestation féte saf@®édition en
2015. On a remarqué lors de notre visite en 200'8,yga une petite quantité de production et
d’exposition des cerises et qu’il 'y a pas d’amtion par rapport aux précédentes éditions,
voir cing exposants producteurs de la cerise, effieremplacée par la présence d'autres
produits de terroir et artisanaux. De ce fait, @mmstate que ce fruit trouve toujours la
difficulté de renaitre a cause des maladies qaqatnt le cerisier tel que le «Capnode», ce

qui laisse son prix toujours cher.
b).2. Dans la commune d’lboudraren

La féte de la cerise est célébrée aussi danfidgevid’Ait Allaoua localisé dans la commune
d’Iboudraren, située a environ de 50 km au sudetire ville de Tizi-Ouzou. Elle a institué
sa premiére édition de la féte des cerises en2od®, elle est & s&™F édition en 2017. Elle
est organisée par le comité de village d’Ath Allacn collaboration avec I'association de
I'environnement et 'APC d’'lboudraren. Cetté™? édition de la féte regroupe un nombre
moyen d’exposants de la cerise (voir 11 productderta cerise), cette année la production
est riche et variée, (selon la direction des sesvagricoles de Tizi-Ouzou, elle avoisine 150
Qx, sur une superficie de 8 ha, dans la communaoddraren en 2017). Ainsi, d’autres
produits de terroir sont présents dans cet événeocoemme les plantes médicinales, les plats
traditionnels, l'artisanat, etc. Le programme détecdéte est riche en matiére d’activités
d’animation culturelle, artistique et scientifiquels que les conférences sur les méthodes de
protection de cerisier contre la maladie de « cajme qui menace cet arbre.
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Selon I'organisateur de cette fétd;cbjectif de cet événement vise dans le futuraumisme
solidaire et un développement durable dans I'esgeifui donné une dimension économique

grace a la commercialisation des produits
). La féte de la figue de barbarie

L’évenement a été lancé la premiere fois en 2@t2 @ssociation culturelle de Sahel, dans la
commune de Bouzguene (située & 70 Km au Sud E&rz@®uzou), il est & sa®8°édition en
2017, sous le theme « Revaloriser la culture defigae de barbarie », organisée en
collaboration avec le comité de village, TAPC deuBeguene et 'APW de Tizi Ouzou.
Durant notre pré enquéte en 2017, nous avons redayge cette féte crée une grande
ambiance, qui a réuni les habitants du village, vingtaine d’exposants venus de différentes
régions de la wilaya de Tizi-Ouzou, ainsi que denbreux invités venus de différentes
wilayas et tous les coins de 'Algérie, méme deglgion du Sud.

Nous avons remarqué lors de cet événement qu'endss agriculteurs et producteurs de
figue de barbarie, il y a des transformateurs deefide barbarie (exemple de I'entreprise
« Romais » qui fait partie de notre cas d’étuda)sgunt présents a cette féte. De multiples
variétés de figues de barbarie et ses dérives tyesqosés : douce, épineuse, rouge, jaune et
verte, ainsi que des innovations dans I'exploitatie la figue de barbarie, voir des gateaux a
base de la figue de barbarie, des confitures, thds, mles jus, des fleurs séchés, des huiles
extraites de la figue de barbarie, un vinaigreseluke figue de barbarie, etc.

Les organisateurs ont réussi a imbriquer dans génetent une variété d'activités
artisanales, rurales et traditionnelles. Durantfége, il y a eu une démonstration sur la
transformation de la figue de barbarie en confitpogr inciter les femmes de la région a
mieux exploiter et valoriser ce fruit.

Le village de Sahel est réputé depuis long-temps pes processions de cactus sur tous les
périmetres de I'Oued Sahel, au Sud du village.eféte vise a relever un défi économique a
travers la redynamisation de la culture de la figeebarbarie (augmenter les quantités de

production) et sa revalorisation dans I'espadagdois.

e). La féte du miel

Cet événement est organisé particulierement daognenune de Bouzguéne, plus une foire

du miel dans la commune de Tizi-Ouzou (qui est &%8&&dition en 2017).
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Le féte du miel et de I'abeille est & sd™% édition en 2017, elle est organisée au mois
d'aolt au village d’Ahrik, dans la commune de Bemgizene (située a 70 km au Sud-est de
Tizi Ouzou). Cette féte est l'initiative du comitie village d’Ahrik, en collaboration avec
'APC de Bouzeguene et TAPW de Tizi-Ouzou.

Selon les propos d’'un organisateur de cette fée byt de cet événement est d’'investir dans
la formation, en invitant des spécialistes dansdEmaine apicole, pour une meilleure
maitrise des nouvelles techniques apicoles et dpgpel le savoir des apiculteurs dans la
production de la gelée royale

Ahrik, est un village connu depuis plusieurs anrmga@de domaine de la production d’un miel
de qualité au niveau du site app€idouirin (rucher), selon un organisateur.

Lors de notre visite en 2017 entre les chapitenoxs avons découvert différentes variétés du
miel naturel qui sont exposées a la vente, a savuiel de fleurs d’oranger, d’asphodéle,
d’euphorbe, de thapsia, de sainfoin, multi-flew®ucalyptus, de forét, de romarin, de
jujubier, de bruyere, de la lavande, de thym, €&tte manifestation est a vocation agricole,
culturelle et commerciale. Elle est une occasioanrpes amateurs du miel de découvrir les
différentes qualités de ce produit a travers demEs de dégustations proposées par les
apiculteurs et c’est une opportunité pour ces éesniaussi, de faire la promotion de leurs
produits et de les écouler. Ainsi, d’autres proglwle la ruche, comme le pollen, le pain
d’épice au miel, des savonnettes a base du mid§ diee d’abeille et des crémes a base du
miel, ...sont aussi proposées aux visiteurs.

Au cours de cette®° édition, les organisateurs ont lancé dans le progre une opération
intitulée «un foyer, une ruche». Selon les propgas drganisateur,gette démarche consiste
a doter tous les foyers du village d'une ruche d€idb ou plus, dans la perspective
d’'impliquer I'ensemble des citoyens dans la relatied’activité apicole et I'amélioration de

la production de cette richesse, qui constitue toutade développement économique de la
région».

Nous avons remarqué qu’a I'occasion de cette féteiel, une centaine de participants venus
de différentes wilayas (Tizi-Ouzou, Boumerdés,aB®jet Tipaza) ont été présents dans cet
événement. Les organisateurs ont réalisé un prageatres riche en activités a ces occasions.
En plus des expositions de différentes variétésndrl et des produits de la ruche, d’autres
produits et filieres ont été présentes : I'envirement, pépiniére, objets traditionnels, poterie,
gateaux, dessins, peinture, un salon de livrelet@ eu aussi des activités d’animation pour

enfant, une piece du théatre et une conférence I'suportance des abeilles sur
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'environnement. Nous avons remarqué un afflux ingrat de visiteurs et de curieux venus
de différentes régions de la wilaya visités ceagdl, devenu un espace de féte et une capitale

régionale du miel avec ses différentes variétés.
1.2. Les fétes agraires dans la wilaya de Bejaia

Il 'y a plusieurs événements (foires, expositioBted,...), qui sont organisés dans la wilaya
de Bejaia pour mettre en valeur les produits dwiteet les savoir- faire locaux.

a). La féte de la figue séche

En 1996, les figuiculteurs de la commune de Benbiae (située al100 km au Sud-Ouest du
chef-lieu de la wilaya de Bejaia) organisaient féte sur les figues seches. lls ont réservé un
espace pour vendre leurs produits (ces figuicudteant eu la chance de se déplacer a
I'étranger ou ils ont vu que leurs produits dispidsEune meilleure qualité comparativement
a d’autres produits similaires). En 2006, il y al@eréation de I'association des figuiculteurs
de la wilaya de Bejaia, qui a joué un role trés aongnt en matiére de formation des
figuiculteurs de la commune et leur a expliqué west un label et quelle est son importance.
Cette féte sur la figue et la figue séche dam®tamune de Beni-Maouche, est a s&"t5
édition en 2017. Elle s’organise chaque année 'pasdciation des figuiculteurs de Beni-
Maouche et l'association des figuiculteurs de ldaya de Bejaia, en collaboration avec
plusieurs partenaires financiers, techniques etensiiques (I'Institut Technique
d’Arboriculture Fruitiere et de la Vigne (ITAFV) d&akrietz et I'Institut National de la
Recherche Agronomique d’Algérie (INRAA) de Oued Glet autres acteurs (TAPC de
Beni-Maouche , 'ensemble des figuiculteurs etiadgeurs de Beni Maouche, I'ensemble
des agriculteurs de la wilaya de Bejaia, la chambee I'agriculture, ferme pilote
d’Allaouchiche Laala, entreprise Lahlah Ablekrim,), des directions (la direction des
services agricoles de la wilaya de Bejaiq,.et des coopératives (coopérative de
transformation « COOPRFIG » de Beni-Maouche...).

Durant notre visite en 2017, il y a eu plus de éXposants (entre figuiculteurs, agriculteurs et
entreprises de transformation de figue séche, ebeed® « Romais » qui fait partie de notre
cas d'étude), issus de vingt et une (21) commutast, 11 de Bejaia et 10 de Sétif, ont pris
part a cette manifestation, selon les propos deétsee général de l'association des
figuiculteurs de la commune de Béni Maouche. Ldescette féte, nous avons remarqué des
stands réservés a I'exposition des figues sechdeseproduits a base de figue séche comme

des gateaux, des chocolats, des figues secheséesndjans I'huile d'olive, la pate a figue,
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etc. Ainsi, d’autres produits de terroir sont exgspour la vente, tels que le miel pur, I'huile
d’olive, les raisins, les amendes, les grenadasite¢s plats traditionnels, etc.

Nous avons remarqué qu’il y a un afflux tres impottde visiteurs, de touristes venus de
plusieurs régions de la Kabylie et d’autres wilag@sisinantes. Voir un nombre qui dépasse
500 visiteurs par jour, selon les propos d'un oiggteur. Selon les organisateurs, cette
manifestation est un espace d'échange et de commerce réunissanprbducteurs, les
représentants, les intervenants institutionnele®ichercheurs du domaineCette édition est
la premiére manifestation aprés la labellisatidd/ (Indication Géographique) de la figue
seéche de Beni Maouche intervenue le 22 septemii@ @0ir JO N°72 du 13/12/2016).

b). La féte de I'olive

La féte de l'olive est organisée dans la commuA&hbu, située a 65 km de Bejaia. Cette
manifestation est a sa 20éme édition en 2017, effeorganisée, comme chaque année par
I’Association pour le développement de l'oléicuttat des industries oléicoles (ADOIO) en
collaboration avec la chambre d’agriculture de ilya de Bejaia (CAWB), elle a connu un
grand succeés tant par I'afflux considérable destetiss que sur le plan sensibilisation et
formation des oléiculteurs exposants. Selon lesarosgteurs, cet événement a vu la
participation de plus de 110 oléiculteurs des veitayde Bejaia, Tizi-Ouzou, Bouira et
Tlemcen.

A travers notre visite de cet événement en 20&ds mvons remarqué qu’en plus de
I'exposition des produits oléicoles (olive de tabtehuile d'olive), d’autres produits tels que,
la figue, le miel et produits de l'artisanat spriésents dans les différents stands de cette foire
agricole. Selon les producteurs et les organisatele cet événement que nous avons
rencontrés, 4a production de cette année est en désliselon les chiffres de la direction
des services agricoles de la wilaya (DSA) de Bejaigproduction de la wilaya, au début de
'année 2017, était de 101 449 HI d’huile d’Oliegii ne correspond pas aux attentes, c’est ce
qui a fait grimper les prix de I'huile qui attei@00 dinars le litre dans certaines régions. On
constate que la féte de l'olive vise plusieurs efspea savoir commercial, festif et
d’'information, en offrant I'opportunité a tous Ipsofessionnels dans le domaine oléicole
d’échanger les savoir-faire et de s’'informer cdlieament sur les actions a entreprendre.

Selon les propos d’'un organisateur, I'objectifcgé événementest de sensibiliser les
oléiculteurs et les oléifacteurs de mettre en plaes coopératives ou de groupements
d’'intérét commun, qui est une priorité dans I'onggation des acteurs de la filiére Afin
d’atteindre cet objectif, une dizaine de communicet, abordant le theme de « la qualité et
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de la labellisation des produits oléicoles », gdatien de I'Etat a la filiere », ainsi que « les
assurances et les mutuelles agricoles »pnt. été retenues durant cette manifestation pour
sensibiliser, informer et encourager les agricuteuaméliorer leur rendement et la qualité
de I'olive et de I'huile d'olive.

c). La féte du miel et de I'abeille

La féte du miel et de I'abeille est a $4°&dition en 2017, elle est organisée au niveaade |
maison de la culture Taous-Amrouche, par I'Assammides apiculteurs de la wilaya de
Béjaia « Gouraya », en collaboration avec la Dioectles Services Agricoles de Bejaia, de la
chambre d’agriculture et de la Caisse Régionallaiialité Agricole (CRMA).

Durant notre visite en 2017, nous avons remarqukyga un nombre important d’exposants,
voir 53 apiculteurs (selon les propos des orgamisa), venus de différentes régions de la
wilaya de Bejaia, qui ont pris part a cette féterd.de cette féte, nous avons remarqué qu’il y
a différentes variétés du miel et d’autres proddésla ruche qui sont exposés a savoir : la
propolis, le pollen, la gelée royale et la ciredes équipements d’élevage des abeilles et de
récolte, etc.

Selon les propos du président de I'Associationajgsulteurs de la wilaya de Béjaiaeite
année, la production du miel est tres satisfaisasue les hauteurs de la Soummam, a
'exemple des communes d’Akfadou, de Chemini ete& ou la production varie entre 35
kg a 50 kg de miel par ruche. Par contre, la praducest trés faible du coté Est de Béjaia
ou la production ne dépasse pas les 5 kg par ruch&elon les propos d’'un organisateur,
«I'objectif recherché par I'organisation de cetté™ édition est de parvenir & créer une
coopérative des apiculteurs de la wilaya de BéjaiaLors de cet évéenement, des
communications sont animées par des professeutsnieersité de Béjaia, autour des themes
« la relance de I'agriculture familiale », « lesam@éristiqgues du miel de la région de Béjaia »,
« I'importance du pollen pour le bien-étre des kb, «limportance des analyses
physicochimiques dans la valorisation des mielauac», etc. Il est a signaler que le prix du
kilogramme de miel varie entre 3000 DA et 4000 @Aette cherté est justifié par la qualité
du miel» selon les apiculteurs.

1.3. La féte agraire dans la wilaya de Bouira

Cette wilaya aussi est connue par ses potentiaditgicoles incontournables surtout en
matiére de production de l'huile d'olive. Elle argse un événement pour la valorisation de

I'olive et une foire agricole au niveau de la coune de Bouira créée en 2014.
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La commune de M’chedallah est considérée commieaig lieu de la production
oléicole. La féte de l'olivier a été initiée la miére fois en 1995, par les agriculteurs en
collaboration avec la population de toute la réglerM'chedallah. Il est important de signaler
qgue, la derniére foire de l'huile d'olive organisdans la région remonte a plus d’'une
décennie. Apres deux éditions, organisées respectnt a M’'Chedallah et Aghbalou,

I'événement avait complétement disparu, selon #argateur de I'événement.

L’Association de Production et du Développement li€3 de la wilaya de Bouira, en
collaboration avec la Chambre d’Agriculture de Bauia organisé en 2018 une foire sur
I'olive et les produits de terroir qui a duré dgowrs, dans la commune de M’Chedallah.
Selon le responsable de I'association « APDOB egt«@vénement a regroupé plus de 62
exposants entre oléifacteurs oléiculteurs et augploitants agricoles venus des quatre
coins de la wilaya». Nous avons remarqué durant notre visite quté dés stands réservés
aux olives et I'huile d'olive, d'autres espaces tsagservés aux produits de terroir liés a
plusieurs filieres qui sont exposés dans cetteefa@omme [I'oléiculture, I'apiculture,
'agrumiculture, les cultures maraichéres et laiauture, etc. Ainsi que les produits
artisanaux. Nous avons remarqué qu'il y avait beapae visiteurs dans cet événement et
d'autant que la plupart des produits exposés santndture alimentaire a caractere
thérapeutique tels que le miel, I'huile d’olive nge et extra vierge et les figues seches, les
stands ont été envahis par les familles. Selonrganisateur <et afflux de gens s’explique
par le manque de ce genre d’exposition tres ativactt bénéfique dans la région, tant pour
les agriculteurs exposants que pour les consommatgqui ont aussi besoin de découvrir les
différentes variétés et qualité des produits quste et de connaitre toutes les informations
sur les composants du produit, l'itinéraire de puatlon et les lieux de commercialisation
Selon les propos d’'un organisateur, I'objectif yigé I'organisation de cet événemerdst de
permettre aux exposants de promouvoir et de famenaitre la qualité de leurs produits
oléicoles (huile, olives), ainsi que les capacitss production dont ils disposent, pour
soutenir le développement de la filiere oléicokagphase optimale.

1.4. La féte agraire dans la wilaya de Boumerdes

Cette wilaya organise aussi des événements, afmealre en valeur ses produits de terroir
entre autre l'olive est le produit phare de cetgion. L'oléiculture a Boumerdés est
concernée par une superficie de 6.722 hectares682i200 arbres. Avec une production
oléicole de 1931 100 litres au niveau de la wildgaBoumerdes en 2016 (Direction des

Services Agricole de Boumerdes, 2017).
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La féte traditionnelle de I'huile d'olive a Benmfane (située a 25 km de Boumerdes
et qui fait partie de notre cas d'étude), est ¥ édition en 2017. Cette foire était
l'occasion pour féter ce produit aux plusieurs igmlet grandes vertus thérapeutiques. La
commune de Beni Amrane est considérée comme leigmemrger oléicole de Boumerdes,
avec une production de 4423 HI de I'huile d’olive 2016 (selon les données de la DSA de
Boumerdes, 2016).

Cet événement qui dure trois jours est organisé’gesociation des oléiculteurs de la wilaya
de Boumerdes, en mobilisant toute la populationedt localité a vocation agricole.

Selon le responsable de I'associatiooette manifestation, de dimension locale mais a
répercussions régionale et nationale, vise de promo la production de I'huile d'olive de

la région de Beni Amrane, qui est réputée par sanbaualité».

Durant notre visite en 2017, le nombre de pardicip était de 66 exposants dont certains sont
venus des autres régions du pays (Bejaia, Bouug,mur exposer différentes huiles avec de
différents emballages, qui ont suscité de nombreisiteurs & en acheter. Nous avons
remarqué aussi I'exposition des autres produitedeir dans les stands de cette foire comme
le miel, la figue, le caroube, ... ce qui représemte opportunité a saisir pour les producteurs
afin de promouvoir et vendre leurs produits.

En effet, en plus de ces fétes locales, noussafréquenté et visité quelques foires
agricoles (la foire du miel & Tizi-Ouzou qui ess&3™ édition en 2017, la foire du miel &
Boumerdes, qui est & sd"2édition en 2017 et la foire du miel & Bouira, gst & sa ™
édition en 2016,...) et des expositions et salonsondgx et nationaux sur les produits
agricoles, etc. Qui sont aussi des manifestatiogpanisées dans les différents territoires de
Kabylie. lls constituent des moyens importants plaucommercialisation des produits, la
vulgarisation des savoir-faire locaux et la migevaleur des innovations dans la production
(comme le cas des dérivés du miel : le savon & thasniel, des cremes de beauté a base du
miel, la cire, des bougies, le pollen, la gelé leyaetc.).

Nous constatons que la wilaya de Tizi-Ouzou, &t tiche par le nombre de fétes agraires
locales organisées et se classe premiére en mafi&rénements liés a la valorisation des
produits de terroir dans ses différentes locaktésegions, comparativement a I'événementiel
dans les autres wilayas traités, en particuliewilaya de Bouira et Boumerdes, qui sont

pauvres en matiere du nombre de fétes agrairesieégs sur les produits de terroir.

118



Chapitre 3 : Attractivité territoriale et produit d e terroir, quel rapport ?

2. Les différents impacts des évenements sur lesopluits de terroir et les territoires

d’organisation

Les fétes agraires locales exercent de multipigscts culturels, sociaux et économiques sur
les produits de terroir et le territoire de la kid. L'événement contribue profondément a la
mise en valeur du patrimoine des zones de montagn&sbylie. Il est devenu un atout pour
l'attractivité culturelle et touristique. En effat y a un double objectif de I'événement:
d’abord offrir aux agriculteurs et producteurs tasion d’exposer leurs produits et les
présenter aux consommateurs, ce qui leurs permlesdaire écouler. Ensuite, en retour, les
expositions donnent I'opportunité aux visiteursndieux connaitre, d’apprécier et déguster
les produits de terroir, bio et de qualité, aunse occasion de découvrir une nouvelle culture
et de nouvelles traditions et de profiter de visitéerégion et certains lieux qu’ils n’ont pas
fréquentés auparavant.

Les manifestations locales encouragent la créafionovation et le développement culturel
des régions organisatrices de I'événement. Elldeerdf la possibilité d’assister a des
expositions et a des spectacles culturels vivates. fétes agraires locales des produits de
terroir jouent un réle important en matiere de bélitation et d’animation des lieux. La
réutilisation des espaces patrimoniaux pour lagetes expositions des produits de terroir
font revivre les régions enclavés. De ce fait,fé#es agraires locales remplissent un réle de
promotion de la culture, du patrimoine et du sefaie traditionnel,...et de valorisation de

la production locale et des produits de terroikabylie. Elles contribuent a la création d’'une
dynamique locale dans le lieu (le terroir) orgar@sad’événement, mais aussi dans toute la
région. Ces évenements permettent d’offrir la gmkés aux jeunes de lancer leurs activités
(I'artisanat, I'agriculture,...).

Les évenements incitent les agriculteurs, artisgngroducteurs par le biais de ces fétes a
mieux se connaitre et se regrouper dans un cadoeiatf et professionnel, ce qui a donné
lieu a la création de plusieurs associations epéaiives agricoles en Kabylie. Les fétes
agraires locales encouragent I'évolution du seateuragriculture et des métiers traditionnels
et artisanaux en Kabylie. Les évenements et less f@graires locales sont vecteurs d’'une
attractivité culturelle pour la collectivité et territoire ou ils s’implantent. lls véhiculent une
image dynamique, vivante, qui favorise la promotienla destination, particulierement pour

les régions rurales et montagneuses de Kabylie.
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Conclusion

La décision de localisation et d'implantation e@esreprises, des populations ou des activités
est conditionnée par la présence des facteursfisp@s & chaque territoire, de ce fait, les
acteurs et les services d'une collectivité paréioip directement ou indirectement a la
construction de lattractivité et d’'une bonne imaigeperception d’un territoire. Les facteurs
d’attractivité des territoires dans les problémati du développement local sont fondés sur
les atouts relatifs aux spécificités matérielldsreimmatérielles d’un territoire (produits de
terroir, événements, culture, savoir-faire, patimag ..), qui ont I'aptitude d’attirer les

individus et les activités a s'installer sur cenier.

L’évenementiel (les fétes agraires locales etdssiVfals, foires et expositions...) est I'un des
moyens de diagnostiquer et vulgariser les resssurgkurelles du territoire, de sauvegarder
le patrimoine, de promouvoir et valoriser les pitgluwe terroir, de diffuser la culture

traditionnelle et de créer une dynamique d’attvé@eticulturelle et touristique dans les lieux

d’événement. Ce phénomene a connu une forte cnoissdans les régions rurales et de
montagne en Kabylie, avec une prise de conscidecees effets bénéfiques notamment
culturels, économiques et touristiques. De ce ilaipnstitue une forme de redynamisation et

d’animation notamment des territoires ou ils s'mgent.

Les évenements, « la féte au village », animewntdldocale des populations par I'implication
de toutes les catégories, ils facilitent la renmm@ntre les différents publics (autorité locale,
société civile, associations, producteurs, agmcut, consommateurs, professionnels,
chercheurs, visiteurs et touristes, ...). En plus,l'ieégration sociale, les fétes agraires
locales et autres manifestations (festivals, foisgdons,...) exercent un impact important
dans le développement des territoires sous I'agpéttrel, social, économique et touristique
par la diffusion de la culture locale, la promotides produits de terroir, par I'organisation
des activités et amélioration du bien étre, pardépenses locales des visiteurs, par la
création d’emploi et de revenu et par l'attracéiverritoriale sous I'effet médiatique (image
et notoriété des communes). La bonne organisatgsnéyenements (fétes et festivals,...),
avec la coordination des différents acteurs im@gdans I'activité patrimoniale, touristique,
culturelle, agricole et artisanale permettent umet@ppement local durable des territoires
d’accueil. Pour réussir un projet de développenhacdl et d’attractivité territoriale, il faut
une bonne gouvernance locale avec l'intervention’atle des pouvoirs publics pour

organiser et redynamiser les territoires, qui fetgiet du prochain chapitre.
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Introduction

Depuis l'indépendance I'agriculture algérienne avérsé plusieurs phases. Malgré quelques
progres realisés lors de ces dix dernieres déecgnihee développement de I'agriculture
algérienne continue a faire face a plusieurs daéfises aussi bien par son propre contexte
intérieur que par les mutations qui s’opérentrédiinational (Goudijil Y et Larid C, 2015).
L’Algérie connait, au méme titre que ses pays weisiu Maghreb, des difficultés croissantes
a équilibrer sa balance agro-alimentaire. Cellestilargement déficitaire avec un faible taux
de couverture et I'écart entre les importationegtexportations agro-alimentaires ne cessent
d’augmenter au fil des années (Goudijil Y et Larid2015 ; Sahali N et al., 2016), voir un
déficit qui est passé de 13.71 milliards de dolems2015 a 17,84 milliards de dollars US
enregistré en 2016 (statistique de commerce extéleI'Algérie, 2017).

Le contexte de crise économique de I'Algérie de diernieres années a beaucoup incité
'implication des pouvoirs publics dans le sectagyricole a travers des programmes de
développement (Cheriet F, 2017).

L’objectif rechercher dans ce quatrieme chapitiestale montrer le réle de 'Etat en matiere
de développement des filieres agricoles en Algé&tais allons voir, d’abord dans la premiére
section, quel est I'impact des différentes strategie développement agricole et rural en
Algérie ? Ensuite, dans la deuxieme section nolesslprésenter un apercu général sur les
trois filieres agricoles (oléiculture, apiculturefiguiculture) au niveau mondial. Par la suite,
dans la troisieme section nous allons exposertl'de&s trois filieres (figuicole, oléicole
etapicole) en Algérie, tout en analysant I'impdclkes résultats des différents programmes de
développement de ces filieres au niveau national.

Section 1 : Les différentes stratégies du dévelopment agricole et rural en Algérie

Dans le but de développer des filieres agricolateataloriser les produits agricoles du terroir
en Algérie, le gouvernement a mis en place différgorogrammes de subvention, de
financement et de développement des activités agsc(PNDRA, PRAR, PPDRI, etc.) ;
aussi le Ministére Algérien de Développement R(IMBADR) a institué une loi en 2013, qui a
pour objet de fixer le systéme de qualité des ptedagricoles ou d’origine agricole, en

définissant les déterminants des signes distinctifs

Avant d’aborder la stratégie menée par I'Etat Algémpour développer le secteur agricole et
les espaces ruraux et de procéder particulierendebPéxamen des filieres faisant I'objet de

notre étude empirique, il est pertinent de préseqbelques notions et de définir certains
concepts de base.
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1. Définition du développement rural et du dévelppement agricole : quelle différence ?
Les deux concepts sont tres liés, la réalisatiotiutefavorise le développement de l'autre,
car le développement rural inclut le développenagnicole.

1.1. Le développement rural

Le développement rural réunit, un dynamisme etintérét pour les activités d’élevage,
pastoralisme, activités para-agricoles, commergjalartisanat, paturage, infrastructure
rural,..., replacant, de ce fait, les idées portéedes gains et profits qu’on peut en tirer, vers
d’autres plus ancrées et fondées sur une amétarali bien-étre économique des ruraux,
éleveurs, agriculteurs, entreprises et autresifCBaet Baroudi N, 2014). Il est percu aussi
comme le moyen efficace pour prendre en chargddsesins réels des populations rurales
locales (Chaib B et Baroudi N, 2014).

Le développement rural se voit comme la démaremmettant aux pouvoirs publics,
de mettre en ceuvre des actions de développemerdtajuiisent les populations rurales,
accroissent les opportunités économiques et gasanti un équilibre primordial entre les
zones rurales (enclines a un profond sentiment algimalisation et d’exclusion) et les zones
urbaines (Chaib H, 2016).

Le concept du développement rural est le fruit 'deolution de la société rurale, dont le
patrimoine naturel (terres, air, arbres, climatieres, espaces environnementaux,...)
constitue un élément de base dans le débat serquastion, en insistant sur une corrélation
entre les interventions publiques et les initiagides acteurs ruraux (Chaib B et Baroudi N,
2014).

1.2. Le développement agricole

Le développement agricole vise I'amélioration deshhiques et le développement des
systemes de production pour augmenter la prodt&tagricole. Il s’identifie plus comme
une stratégie purement lucrative et économiqueifCBaet Baroudi N, 2014). Par contre, le
développement rural se distingue plus par des tspedturels, sociaux et identitaires qui
reflete une société et qui concerne le bien-&reods, a savoir les ménages, les espaces, les
zones, les partenaires et les territoires (Chait Baroudi N, 2014).

Nous pouvons déduire qu’'il consiste en la misepkrte des méthodes et des moyens
efficaces de protection et de valorisation des a=spa&t des ressources naturelles dans les

milieux ruraux, avec une incitation en faveur a@itéservation de I'environnement.
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1.3. Les objectifs du développement rural

Le développement rural repose sur la diversificates activités agricoles, le développement
et I'accroissement de l'efficacité productive dedreprises et institutions agricoles dans les
zones rurales. Afin d’aider et soutenir les petitgiculteurs (augmenter leurs revenus et
pouvoir faire face a certaines contraintes reméantle cout élevé de production, la faible
efficacité de la productivité agricole, la fortencarrence des investisseurs, le manque
d’'information et des moyens de marketing).

Le développement rural cherche d’atteindre l'adfissunce, la stabilité économique et

sécuritaire alimentaire avec une exploitation opten des ressources naturelles et
économiques. Afin de réduire le chbmage et I'exadal, ainsi de préserver I'environnement

dans ces régions.

Pour accroitre les compétences et améliorer leslitons de vie des agriculteurs et des
ruraux, le développement rural fourni un soutiechiteque et financier aux populations

rurales, afin de répondre a leurs besoin et déXesdans ces zones.

De ce fait, le développement rural renferme dewmatéristiques propres, il concerne le

développement et la valorisation des ressourcagali@s locales pour retirer de la nature

ceux dont on a besoin dans un souci de resperderbnnement naturel (Sahli Z, 2016).
2. Les stratégies du développement agricole et riren Algérie : impacts et contraintes

La stratégie algérienne vis-a-vis de son sectericalg est passée par plusieurs périodes a
savoir :

a) d’abord, la période, aprés l'indépendance, dg21® 2000 qui a été marquée par les
réformes suivantes : I'autogestion, la révolutigmnagre, la restructuration du secteur agricole
et finalement la réorganisation du secteur agripolelic (Goudjil Y et Larid C, 2015). Ces
réformes ont apporté certaines ameliorations etqges points positifs sur 'augmentation
de la production agricole qui a marqué la périoges 1987 (Goudjil Y et Larid C, 2015),
comme il y a eu des limites et des points négatifs

b) puis, la période de 2000- jusqu’a nos jours,cgucerne les différents plans et politiques
du développement agricole et rural.

A partir de 2000-2001, I'Algérie a opté pour laRNational de Développement Agricole et
Rural (PNDA/PNDAR), en 2003-2004, on trouve lsagigie Nationale de Développement
Rural Durable (SNDRD), de 2005-2006, Peojet de Proximité de Développement Rural
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Intégré (PPDRI), de 2008-2014, il y a eu la Pglid de Renouveau Agricole et Rural
(PRAR), etc.

Les nombreuses recherches menées sur ce sujét4S2013 ; Chaib B et Baroudi N,
2014; Goudjil Y et Larid C, 2015 ; Chaib H, 2016ahali N et al., 2016, etc.) montrent que
les politiques agricoles établies par les pouvpirblics algériens ont commencé a donner
quelques fruits et ont contribué & mobiliser divacseurs intéressés par le développement
rural local comme les collectivités locales, Igsi@ulteurs et éleveurs, les jeunes diplomés
des instituts et universités, entrepreneurs, qeslquganisations professionnelles....(Sahli Z,
2012). Mais les résultats sont loin d'étre satssfats, ils n'ont pas permis le développement
d’un secteur performant (Chaib H, 2016 ; Sahali bl.¢ 2016).
Les difficultés dont souffre le secteur agricole Algérie sont d’'un ordre structurel. Elles
influencent négativement son développement, ceexpligue par les quelques raisons
suivantes (Goudjil Y et Larid C, 2015 ; Sahali Nakf 2016) :
1- La contrainte naturelle liée a l'exiguité et wpaté de la superficie agricole et les
conditions climatiques.
2- L’handicap social lié a une paysannerie quiéeXposée a une instabilité répétitive et
I'évolution démographique avec un taux de croisedres €levé.
3- Le probleme technique qui a freiné l'intensifioa agricole.
4- Le probleme lié au déséquilibre entre la dereagtd’ offre agroalimentaire, qui est créé
par la politique économique menée apres l'indépecelpar I'Etat.
En Algérie, I'arboricultureconstitue le maillon fort dans les activités agesa58% du total),
dont la production nationale totale a atteint 18.880 quintaux au titre de I'année 2018
(MADRP, 2018), ajouter a cela l'activité apicolei east aussi en plein essor ces dernieres
annees, voir 71 319 Qx en 2016 (MADRP, 2017). ticgsestion dans les trois sections qui
suivent d’étudier et d’analyser I'impact des prognaes de développement agricole établis
par I'Etat sur I'évolution des trois filieres detrmétude empirique.
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Section 2 : Apercu global au niveau mondial destrois filieres : oléicole, figuicole et
apicole

Dans le bassin méditerranéen, l'olir et le figuierconstitue une essencuwitiere principale,
tant par le nombre de variétés cultivées que [apbriance sociale et économique de le
cultures et de leurs rélesur I'environnemel. Les statistiqgues mondiales ont indic
I'existence de plus de 805 millions d’oliviers ddeimonde, dont 98% sont concentrés st
pourtour méditerranéen (FAOSTAT, 20:

L’apiculture est une activitératiquée depuis l'antiquité ; elle tegeés répndue dans le
monde.Elle joue un réle important dans lemaine agricole, en particulipar la pollinisation
croisée entre plusieurs plantes cults et fécondées par les abeilles (Riondet J, 201Qjuc

permet de développer et d’accroitre la kversité. Dans les conjonctur€conomiques
actuelles, il est important de développer la préidacapcole, afin d’accroitre la productivité
qui fait I'objet de plusieurs recherch

1. La situation mondiale de l'oléiculture (productionde I'huile d'olive)

L’objectif de ce point c’est de montrer la placéogeupe I'Algérie au niveau mondial, «

matiee de production, consommation, importation et etghion de I'huile d’olive.

Figure n°05: Production mondiale de I'huile d’olive (Milliers de tonnes) par les grand

pays producteurs (@mpagne agricole 2017/20:)

Production de I'huile d'olive (Milliers de tonnes)
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Source établie par nous méis a partir des données du Conseil Oléicole Internati
(COl), 2018

La production de l'huile d'olive a toujourété concentrée dans les pays contour
meéditerranéen Espagne, Italie, Grece, Turquie, Tunisie, Marbélgérie. La production d

I'Union Européennereprésente 97% de la production mondi
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Selon les statistiques données par le conseil aéinternational et selon cette fig, il
ressort que le premier pays producteur de I'huitdivee au niveau mondial reste I'Espag!
suivi de I'ltalie. Par contre I'Algérie se classe a la neuvipiaee en termes de production
I'huile d'olive. Il est a noter que d’autres pagre-dela de ceux mentionnés dans le gre
commencent a produire de plus en plus a I'exempldéadlordanie, I'Austral et les Etats
Unis.

Les principaux pays consommateurs sont égalemenpr@cipaux pays producteurs,
particulier I'ensemble des pays de I'Un Européenne et quelques pays contour
méditerranéen. Il s’agit ici d’'une consommation artpnte, qui e ancrée dans l'art culinail
ancestral des habitants de ces

Le premier pays consommateur de I'huile d'olive ldé®m monde selon les chiffres et
statistigues de COI de 2018 est [ltalie. L'Alg2est loin dans le classement, elle
considéée parmi les derniers pays consommateurs ded’ltlidlive dans le monde, dont
consommation est évaluée a 1.7Kg/habitant (Labd2ap@D17).

Figure n°06: Les importations mondiales en huile d'olive (Mliers de tonnes)

campagne agricole2017/201:

Importantions mondiales de I'huile d'olive
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Source établie par nous méisa partir des données du Conseil Oléicole Internati¢COl),
2018

Cette figure montre les principaux pays importateurs de léailolive dans le monde. Da
ces territoires le produit de I'Ruile d’olive » est devenu un besoin essentiel en alimenta
Selon les données de COI de 2018, les U.S.A sesent au premier rang en term

d’importation mondiale de I'huile d’oliv
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On peut dire que 'augmentation de la consommad®huile d'olive est fortemet liee au
pouvoir d’achat qui est fort dans ces principauyspagomme les U.S.A, 'Espagne, le Brési
I'ltalie, etc. On remarque a partir du graphe daéeErie, ainsi que d’autres pays maghrék
comme le Maroc et la Tunisie n'importent pas calpit.

Figure n°07: Les exportations mondiales en huile d'olive (en fiers de tonnes)
compagne 2017/2018

Exportation mondiale de I'huile d'olive

Source établie par nous méis a partir des données du Conseil Oléicole Internati¢COl),
2018

Les principaux pays producteurs sont les prinx pays exportateurs cane nous le montre
la figure n°07 Ce sont les pays du pourtour méditerranéen clisee plus de 95% d¢
exportations. On remarque que durant la compagneosg 2017/2018, la Tunisie se cla
deuxieme pays exportateur de I'huilolive apres I'Espagne. En Algérie I'exportatioa de
produit durant cette compagne est nulle. Mais dmieme informelle, il y a une partie
I'huile d'olive qui est exportée lors des voyages [a communauté des émigrés et auss
des entreprenesi qui exercent le commerce culinaire des prodratiitionnels.

Dans la production de I'olive de table ce sont alesspays du pourtour méditerranéen

réalise plus de 90% de la production de ce prot

Selon les chiffres et les statistiques COl de 2018, I'Espagne se classe toujours
premiére place dans la production mondiale deviolile table suivie de I'Egypte et de
Turquie. L’Algérie se classe a la quatrieme plazeniveau mondial en terme de produc
de I'olive de table, endant trois compagnes agricoles consécutives -2016, 2016-2017,
2017-2018).
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L'orientation des olives vers la table ou verauila est flexible (réle de régulateur). Les
principaux pays producteurs des olives de tablélssmrincipaux pays consommateurs de ce
produit. Le premier pays consommateur de l'olivdatde dans le monde, selon les chiffres
et les statistiques de COI de 2018 est I'Egwutiei de la Turquie. Durant la compagne
agricole 2017/2018, I'Algérie se classe a la ténige place au niveau mondial en termes de
consommation des olives de table (elle a gardé gqasition pendant trois compagnes
consécutives depuis 2015/2016).

Les principaux pays importateurs de I'olive ddd¢atans le monde, selon les données de COI
de 2018 est les U.S.A, qui se classent encorer@mig¢r rang en termes d’importation
mondiale de I'olive de table. On remarque que Bgsplu Maghreb (Algérie, Maroc, Tunisie,
etc.), n'importe pas ce genre de produit.

Les principaux pays producteurs des olives de tatuié les principaux pays exportateurs. Ce
sont les pays du pourtour méditerranéen qui réglise de 90% des exportations. Selon les
données de COI de 2018, 'Espagne se classe eaggnemier rang en termes d’exportation

mondiale des olives de table.

Durant la compagne agricole 2017/2018, le Maroclasse au troisieme rang au niveau
mondial en terme d’exportation des olives de téBlel, 2018), par contre I'Algérie ne figure

pas dans le classement et n’exporte pas ce pralduit qu’elle se classe a la quatrieme place
en terme de production mondiale des olives de tébte exportations de ce produit reste

toujours nulle).
2. Situation mondiale de la figuiculture

Il existe plus de 700 variétés de figues dans ladeoQuant a 'aire géographique du figuier
cultivé est tres large, puisqu’on le trouve aussnken Ameérique (USA, Mexique) qu’en

Afrique du Sud ou en Australie (Nechar A et Ouimlare Z, 2016). Mais c’est du bassin
méditerranéen que provient I'essentiel de la prodoenondial.

La production mondiale de figues est estimée a glua million de tonnes par an (FAO

STAT, 2013). Cette production est largement basétadigue séche, plus résistante et mieux
conservable. En 2016, la production mondiale deuefig toutes variétés confondues,
représente environ 1 million de tonnes, cette prbdn était de 1137730 t en 2014
(FAOSTAT, 2014), dont plus de 90 % récoltées authubassin méditerranéen (FAO STAT,
2018).
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Figure n°08 : La production mondiale des figues (en Tonnes) durant campagne
2017/2018

production mondiale de figues
400 000 -~
300000 -
200 000 - '
100 000 -
i ' ' Yy o o>
Turquie Egypte Maroc  Algérie Iran Syrie Espagne

Source: établie par nous mémsa partir des données de FAO STAT, 201¢
La Turquie, 'Egypte, le Maroc et I'Algérie somd quatre premiers producteurs mondiau
figues (FAO STAT, 2018).

L'Algérie a occupé la troisieme place en terme dedpdion des figues durant quai
campagnes consécutives (2014, 2015, 2016, 2

Selon le RO STAT, 2018, la production ' figues dans le monde a augmenter dan:
guatre premiers producteur savoir : la Turquie avec 305 689 Tine quantité de 1 135 T
pour I'Egypte, le Maroc groduit 13934 T et I'Algérie a enregistiune production de
128 684 T de figues.

En effet, la production de figues fraiches en Al@ graduellement augmerdepuis 2006
et ce, grace au Plan de Proximité de DévelopperfReral Intégré (PPDRI) mis en pla
depuis 2008

! http://eldjazairmag.com/index.php/2018/08/24/lalke-troisieme-plus-importarproducteur-
defigues-fraiches-au-monde¢ofisulter le 25/11/20).
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Figure n°09: Les exportations mondiales d figues fraiches et figues seches (Tonne

durant la compagne 2017/201
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Source : établiepar nous mémes a partir des données de FAO STAT, 20!

Les figues fraiches et séches occupent une plag®riante dans le commerce internatic
des poduits agricoles. La Turquie a expt 13548 t de figues fraiches en 2011, de ce
elle occupe lpremiere place a I'échelle mondiaBenettayeb Z-E, 201: Elle est suivi loin
derriere, par I'Autriche (5439 t) et I'ltalie (25&8Ben 2011
Parmi les plus grands pays producteurs de figugdseséon retrouve la Turquie (44821 t),
Etats Unisd’Ameérique (5393 t) et I'lran (5012 tBenettayeb Z-E, 2018

La production de figues seches de la Turquie reptésplus de la moitié de
production mondialeDans le commerce de la figue séchée, la TurqusdJ#A et I'lran son
les trois premierpays exportateurs au monde. La Turquie, en tanptysegrand proccteur,
procure plus de la moitides exportations efigues séchées et les payEurope sont les
principaux importateurs de figues séch
Pendant la saison 202018, la Turquie a porté 69 683 tonnes de figues seches poui
valeur de 223 millions de dollars. 50 % de la puotitun est vendue a pays de I'Union
Européenne.
Selon ce graphe, on remarque que la Turquie sé@us au premier rang mondial en terr
d’exportationdes figues séches en 2017/2018, suivi par les-Unis d’Ameérique avec 472
tonnes.Voir 3819 t en Espag, 1784 t en Autriche et 1005t a I'lr{fFAOSTAT, 2018).
Ces quatre pays sont lgrincipaux exportateurs € figues séches dans le ma; ils

représenterO % des exportations mondia
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Paradoxalement I'Algérie occupe le bas du tablelas exportations de figusseches avec
seulement 2 tonnaturant la saiso 2017/2018 (FAOSTAT, 2018). Et pourtant dans le §,
I'Algérie exportait des figues seches durant laiqu& coloniale (193-1947) comme le

montre le voir le tablean°03 suivant.

Tableau n°03 : Les exportations de la figueseche de Rlgérie durant la période (193¢

1947

Années Exportation (Qx)
1939- 1940 57 200
1940-1941 200 000

1941- 1942 56 400
1942-1943 56 400
1943-1944 15000
1944-1945 15 000
1945-1946 17 400
1946-1947 159 200

Source :algervoi.fr/Alger/documents_algeriens/economique/padediguier.htn

D’aprés ce tableau, le volume cfigues exportait est important, soit 2000 quintaux duran

la période 1941941. Contrairement a la période actuelle ou lantiigaexportée des figue

est dérisoire.
Figure n°10: Importations mondiales de figues et figues secs (tonnes) durant I
Campagne 2017/2018
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Source: établie par nous méms a partir des données de FAO STAT, 20!
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La communauté internationale en a importé 7115AOSTAT, 2014).

Selon ce graphenoremarque que les quantités importatiors mondiales ¢ figues seches
dépassent celles des figues fraic Durant la cenpagne 2016/2017, la France est le pre
pays importateur de figues séches (10564 t) eefidraiches8277 t) dans le monde. Suivi
I'Inde avec une quantité de (841 de figues séches, I'Allemagri@328 t) de figues sech
et les Etatddnis d’Amérique (7240 t) de figues seches. Pouilqaeest de I'Algérie les
importations durant cette campagne s’élevai (54 t) de figues seches (FAOSTAT, 201
Les principaux fournisseurs dtAlgérie sont la Syrie et la Turquie. Les importasmpérée
en 2005 étaient évaluéass85 tonnes (FAOSTAT, 20(; elles sont passées en 2006 a
tonnes (FAOSTAT, 2006). C'est avemoins d’intensité qu’en 2005ces importations
reprennent en 2007 a uteul de 289 tonnes ( FAOSTAT, 2007) pour amorcer unsse
progressive et réguliere des volumes qui atteigiesi20 tonnes en 2011 (FAOSTAT, 20
Les importations de I'Algérie ont encore augmentgadt la cmpagne 2016017 pour
atteindre (54 tonrs} de figues séches (FAOSTAT, 20:

3. Situation de I'apiculture dans le monde

L’apiculture, dupoint de vue pratiq, difféere d’'une région a une autre, d’un paysn autre
et d'un territoire a Butre. Cela a cause du climat, de la flore et adssi onditions

techniques et organisationnelles dans lequel qurdgique.

Le nombre d’apiculteurs dans le monde en -2018 est estimé a 6@B2, avec un nombi
de ruches de 17 189 milliof&tienne B, 2018

Figure n°11: La production mondiale du miel(en tonnes) durant la compagne 2016/20
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Source: établie par nous méms a partir des données de FAO STAT, 20!
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La Chine, la Turquie et I'Argentine sont les principapays producteurs du miel au nive
mondial. Selon les statistiques duOSTAT, 2018, la Gine se classe en premiere posii
avec une quantité de production de 476 tonnes de miel, suivi de la Turquie avec 471

tonnes et I'’Argentine avec B9 tonnes durant lampagne 2017.

L’Algérie, se positbnne male dans le classemeelle a enregistré durant 'année 2017

production de 6123 tonnes de mi

Figure n°12: Les importations mondiales du miel (Tonnes) durat la compagne
2016/2017
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Source: établie par nous mémsa partir des données de FAO STAT, 20!

Selon lesdonnées de FAOSTAT, 2018, les grands pays impartatdu miel au iveau
mondial sont : les Etatsris d’Amérique avec une quantité de 477 tonnes en 201
'Allemagne a importé 8327 tonnes en 2017 et le Japon en troisiéme positiec 4 445
tonnes importées durant langpagne 201 L'Algérie a importél157 tonnes de miel dure
la campagne 2017.
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Figure n°13: Les exportations mondiaes du miel (Tonnes) durant la cmpagne
2016/2017
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Source: établie par nous méms a partir des données de FAO STAT, 20!

Les principaux pays producteurs du miel au niveanndial sont les principaux pa
expatateurs du miel a savi: la Chine en premiere position avec une quantité de 649
tonnes de mieexporté en 2017. Suivi dea Chine continentale avec 1330 tonnes et
I’Argentine en troisieme position avec une quardieB: 183 tonnes exportée

Durant la cenpagne de 2016/2017, I'exportation du miel en Agést nulle
Section 3 : L’état des filieres : oléicole, figuicok et apicole au niveau natione

En Algérie, I'arboriculture fruitiere est trés digdiée. Elle est composée essentiellemer
I'olivier, du figuier, de la vigne et des agrumas gont les especes les plus importantes <

plan économique et socig@hstitut National de la Recherche Agronomique,&0

La culture du figuier est ancestrale, cette espedtiere s’appréte presque a tous les ét
bioclimatiques algériens (Institut Technique d’Arisalture Fruitiere et de la Vigne, 2C;
Ziani K, 2017). Car le figuier adapte a tous les sols epéut survivre a la sécheresse ¢
arrosage, en particulier grace a son systéme ieziméas dévelopf’. Toute fois, en présence
d’'eau, il se développera beaucoup plus rapidenteittfrictifiera abondamment (Ziani k
2017).

La figuiculture se rencontre, en petites plantajonn peu éparpillés en Algérie (Or.

Mostaganem, Mascara, Sétif...etc.), mais la plupadancentre en Kabylie particulierem:

% Collection @& Brochures Agronomiques, 20:
file:///C:/Users/simtech/Downloads/BrochureFigypelf (consulter le 22/05/20).8

134



Chapitre 4 : Les filieres agricoles en Algérie

dans les deux territoires de Bejaia et de Tizz@wi qui constituent le fond de la production
nationale Algérienne (Tabta N et Takka M, 2013).

L’Algérie est considérée comme un pays, traditidlengent consommateur de miel, mais

toute fois elle ne réalise pas toujours son aufissuice au niveau de la production apicole.

1. Situation de la filiere oléicole au niveau nationa

En Algérie, la filiere oléicole est par nature @mposante essentielle du secteur agricole et
agroalimentaire. Elle contribue a la réalisations debjectifs nationaux de croissance
économique, de sécurité alimentaire, de créatimmgloi, d’accroissement des recettes
d’exportation, de préservation et de valorisatiea tessources naturelles de plus en plus rares
et vulnérables (Boubaker K, 2012). En effet, '@y de par ses fonctions multiples de lutte
contre I'érosion, de valorisation des terres adega@t de fixation des populations dans les
zones de montagnes, constitue la principale spimuléruitiere cultivée en Algérie avec
environ 406 571 Ha (MADR, 2017). Soit prés de 383erger arboricole national et 4% de
surface agricole utile (S.A.U), par rapport auxresitcultures fruitieres algériennes, c’est
I'olivier qui occupe, la premiére place avant lguiier, le dattier et les agrumes (MADRP,
2017). Il s’étend sur tout le territoire nationah raison de ses capacités d’adaptation a tous
les étages bioclimatiques, allant des zones de agpat (1200mm) aux zones arides et
sahariennes (moins de 200 mm).

« Le secteur oléicole assure une activité¢ agricokense permettant de générer plus de 10
millions de journées de travail/an, soit I'équivalede 40 000 emplois permanents et
saisonniers et devait contribuer également a résligr déficit et la dépendance de I'Algérie,
des huiles alimentaires importégselon les propos de Khodja B, 2018, page 2).

L’Algérie recéle des potentialités oléicoles trésportantes qui sont réparties sur ses

différentes régions du centre, de I'Est et de I'Que
1.1. Répartition des activités agricoles

Les vergers arboricoles couvrent au cours de lardée 2000-2009 une superficie moyenne
de 396 480 ha, dont 39% ont été réservés aux eeolgcoles, 30% pour les arbres fruitiers,
23% pour le verger phoenicicole et 8% pour les agsu

Cette superficie a connu une augmentation durgoérimde 2010-2017 de 47% par rapport a
la décennie 2000-2009, dont la superficie de lieha augmenté de 58%, les noyaux pépins
avec 56% ,41% pour les agrumes et 20% pour le palhaitier (MADRP, 2018).
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Les niveaux de puduction des filieres arboricoles ont connu une aamgation durant |
période 201®017 par rapport a la décennie précédente -2009 (MADRP, 2018
représentant :

- Les fruits a noyaux et a pépins a 102%.

- Les olives99%.

- Les agrume81%.

- Les datte82%.
La production de la vigne @nnt aussi une nette amélioration avec une évolutiopluede
75% entre les périodes 202017 et 200-2009 (MADRP, 2018).

Figure n°14 : La répartition des activités agricoles et occupationles surfaces agricole
utiles en Algérie

Source :établie a partir des données du MADRP, :

Selon des données du Ministére de I'Agricultureletdéveloppement rural et de la pé
(MADRP, 2017), la superficie arboricole totale d&ldérie est de l'ordre de 929.642 +
(oliviers, palmiers, agrumes, figuiers et especes a pépmsyelix, la culture de la vigne n’e
pas comprise) ou la superficie oléicole totaleessimée a 4(784 ha en 2015 et qui est

nette progression par rapport a 'an 2000, og €fhit de 168.098 F En 2016, la surfact
oléicole algérienne était de 456.7 milliers d’heesa(MADRP, 2017). Ceci signifie qu
I'Algérie compte 2.8 % de la superficie oléicole mi@le. Cette augmentation est le rést
des différents encouragements de I'Etat pariais des programmes de subventi

(exemple de Programme National de Développemegmnicéle (PNDA)) qui a incité le
agriculteurs a implanter plus d'olivie

L'olivier occupe 4% de la superficie arboricole et viticole nationade 2015 et il passa

58% en 2017 (MADRP, 201¢&
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1.2. Répartition du potentiel oléicole par zone
Le patrimoine oléicole est réparti comme : 41% au centre, 35% a I'Ouest, 20% a I'Es
4% au Sud.

Figure n°15: Répartition du potentiel oléicole par zones en Ajérie

Répartition de IS'L%IéicuIture par zones
1%

Source établie par nous mérs a partir des données du MADRP, 2017

L’oliveraie algérienne se répatrtit sur trois zomaportantes : la zone de I'ouest représen
cing Wilayas: Tlemcen, Ain Temouchent, Mascara, Sidi Belable¢Relizane. Cette zol
représente 35% du verger oléicole national (MAD®L, 7). La région centrale du pays déti
la plus vaste superficie avec 41% du verger oléioaktional répartis entre Ain Defla, Boui
Tizi-Ouzouy Bejaia, Boumerdes et Blida. La région de la kigbgbaticulierement Bouira
Tizi-Ouzou, Bejaia) détient la £ de la superficie oléicole nationale (Bouyot-Barr D et
Moussouni A, 2012). La région Est détient une sligierde 20% du patrimoine nation.
répartis entre Jijel, Skikda, Mila et Guelma efrégion du Sud dispose de 4% du vel
oléicole. «Malgré limportance du patrimoine oléicole qui coitise 4™ du verger
arboricole national, cette culture ne génére que désé besoins du marché en matiére gr:
végétale» (BouyouceBarr D et Mousscni A, 2012, p 273).

1.3. Répartition du potentiel par secteur d’activité

+ 1/3 de lasuperficie oléicole est consacrée a I'olive déetatoncentrée dans les plait
de I'Ouest (Mascara, Sidi bel Abbes, etc.), avee pimviométrie moyenne annuelle
250a 400mm/an avec complément d’irrigation (Kemach2,7)

* 2/3 de la superficie oléicole est consacrée addyction de I'huile d'olive, localisé
principalement au centre de I'Algérie et plus jgalierement au niveau des zor
montagneuses avec une pluviométrie moyenne derdeel00a 900mm/an (Kemac
Z,2017).
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1.4. Les programmes de développement du secteuriotde
Le développement de secteur oléicole en Algérierépartit en deux principales étapes a
savoir :
1% phase 2000 a 2007
* Extension du potentiel arboricole.
* Augmentation des superficies et amélioration dedements.
» Réalisation d'infrastructures de stockage (froilihss..) et le conditionnement (chaine
de triage, emballage...).
2°™ phase 2007 & 2018
» Poursuite de I'extension et amélioration des prtidos
» Renforcement de dispositif mis en ceuvre dans lmigre phase, par la mise en place
d'un programme de renforcement des capacités hawait d'assistance et
encadrement technique (PRCHAT), de structures gi@latton, d’encouragement de
partenariat.
1.5. Impact des programmes de développement de Bitulture engagés par I'Etat de
2000 a 2017
1. Augmentation des superficies oléicoles cultivéesdée en année (MADRP, 2017)
» 2000: 168 000 ha
» 2007: 276 253 ha
» 2017 :432 959 ha
2. Augmentation de la production des olives en Algdee2000 a 2017
» 2000: 2,17 millions de quintaux
» 2007: 2,1 millions de quintaux
» 2017: 6,85 millions de quintaux
1.6. Superficie des oliviers plantés
Dans cette figure suivante, nous allons préseatsuperficie plantée en oliviers en Algérie
avec sa tendance a I'horizon 2020 ou I'on doitirdie le million d’arbres (Labdaoui D,
2017).
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Figure n°16: Evolution des superficies et des productions 'olives en Algérie durant la
campagne agricole 20102017
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Source :établie par nous mérs a partir des données du MADRP, 2017

La figure n°16 montre une croissance continue des superficistg@gs d'oliviers, ce q!
justifier que les oléiculteurs en particulier dées régions potentielles de production ont
conscience de la valeuug procure cette culture sur plusieurs aspectgjteds la protectio
du sol contre I'érosion hydrique et la créationngfdoi et de revenu. En effet, cette situal
qui avait pour but 'augmentation de la superf@iété encouragée par I'interventice I'Etat
suite aux différents programmes de subventiongtedde financement par le biais du fond
FNDA, FNRDA, le Programme Sectoriel de Wilaya, I&DA, PPDRI, etc. Aussi |
sensibilisation des producteurs par l'intermédiailes services de diflentes directions
agricoles implantées dans les communes, par la lmeard’agriculture et le role di
associations professionnelles ont tous contribueesa effets positifs sur cet accroissen
considérable de la superficie oléicole en Alg

De ce fait,il est nécessaire pour développer I'oléiculturgodEndre en considération en p
de la taille, la fertilisation et I'irrigation, didres parametres importants qui résident
'étude pédoclimatique et des variétés misent eceyl soit pour I'ove de table ou pot
I'huile d’olive sans pour autant oublier I'aspeet k&tude soci-économique de la région, ¢
est un atout principal surtout pour le choix devkriété (Labdaoui D, 2017). A tit
d’exemple la plus part des producteurs de la réOuest de I’Algérie (exemple de Masca
n‘admettent pas de planter la varié Chemlal» dans leurs exploitations. Car leurs ct
sont toujours orientés vers la variét Sigoise», ce qui est le contraire dans la région

Centre et de I'Est du paysxemple de la Kabylie : TizDuzou, Bejaia, Bouira, Boumerd

).
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Pour cela, il est important que les services dgitalture contribuent par I'information et la
formation des oléiculteurs sur les bonnes praticquétsiraux de l'olivier, toute en se basant
sur I'impact de I'aspect économique, qui est lenpessentiel que cherchent les agriculteurs,
pour augmenter le rendement et par conséquemns Hevenus. Avec l'optimisation de leurs
superficies d’une culture extensif de 100 a 15Msla et intensif de 200 a 400 plants/ha a
une culture en hyper-intensif qui dépasse les 2f)@0ts/ha comme les pays voisins tel que
(la Tunisie, 'Espagne, ..» (Labdaoui D, 2017, p 84).

1.7. La production d’'olives de table et de I'huiled’olive
Dans ce point nous allons présenter I'évolution gigantités produites en olives et I'huile
d’'olive en Algérie. Mais aussi nous allons présefgs principales wilayas productrices de
I'huile d'olive et les différentes variétés d’olivgui existent en Algérie.

A) Structure variétale en Algérie
Le patrimoine génétique oléicole de I'Algérie disp d’'une large gamme de variétés a savoir
36 variétés algériennes enregistrées, dont 16tgaridestinées a la table et 20 variétés a
'huile (Kemache Z, 2017). Il existe aussi des é@s adaptées a l'intensd I'exemple de
Blanquette de Guelma, Zeletni, Tabelout, Bouiceuidi (Kemache Z, 2017).
Cette structure variétale est caractérisée parddominance des variétés a huile au centre et
a I'Est (chemllal, azeradj, bouchouk, soummam, duette de guelma, rougette de la mitidja,
limli.....) et les variétés destinées a la confisesie niveau de I'Ouest (sigoise, verdal,
cornicabra et gordal ...).
La variété « Chemlal » est la plus dominante audNsirNord- Est du pays. Elle caractérise
particulierement les vergers oléicoles de la réglerKabylie (Tizi-Ouzou, Bouira, Bejaia).
Elle est destinée exclusivement a la productiohhdde.
La production nationale est assurée par deuxgfl@gipales variétés : Chemlal, Sigoise (de
la région de Sig a I'ouest connue pour ses oliwetable) et une faible production par Limli et
Azerad;.

B) La production des olives
La production d’olives en Algérie est trés impottrcette culture donne lieu a un fruit qui
sera élaboré pour donner selon les variétés, wauption d’huile d’olive vierge ou d’olive
de table.
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Figure n°17: Evolution de la production totale d'olives et de la quantité des olives

table et olives destinés a I'huile en Algérie de la cmpagne 2010 2017
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Source: établie par nous méms a partir des données du MADRP, 201
On remarque une croissance de la production avefiudduations dans les quantités d’oliv
produites en Algérie, cela est di aux différené&aslnaturels et contraintes cltiques. On
observeune forte productioid’olives en Algérie durant la ogpagne agricole de 2016/20
qui a enregistré une quantité ¢ 974315 Qx d’olives, dont la production nationale eives
de table s’éleve a 2 213 116 Qx, le r est destiné a I'huile (qui est d&87 798 Qx)
On observe dans ce diagramn, que les quantités produites d’olives destinééexéraction
des huiles d’olives sont nettement supérieuredla peoduites pour I'olive de table. Ce ¢
justifie que I'Algérie eten partculier les regions du Centre et dedt du pays sont des zor
de production de 'huile d’olives comparées a laezde I'Ouest ou la production est desti
a I'élaboration des olives de table ( exemple desdara et Sig). A travs notre pré enquéte
et diversentretiens avec les oléiculteurs et oléifacteussgimtre territoires de Kabylie (T-
Ouzou, Bejaia, Bouira et Boumerdes) qui constitueos terrains d'étude, nous avc
constatésuite a leurs réponses que le choix de la variéperd du cmat et du sol de |
région et le paramétre le plus important résidesdas traditions et les coutumes de che
région de Kabylie en particulier et de I'Algérie général

C) La production de I'huile d'olive
La production de I'huile d'olive constitue maillon fort de la chaine de production oléic
de la région centre de I'Algéri
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Figure n°18: Evolution de la production de I'huile d’olive (HI) en Algérie de 2006 a 20:
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Source :établie par nous mérs a partir des données du MADRP, 2018
Selon ce graphe n°18la production de I'huile 'olive en Algérie varie d'une mpagne a
lautre avec des fluctuations continues dans leantiiés produites. On remarque |
augmentation proportionnelle de la production déwud’olive comparée a la prodion
d’olives. Il ressort que cette production est eogpession de010 a 2016 sauf pour les de
campagnes agricoles de 2012 et 2014. Il y a une foddudion de I'huile d’olive en 201 ;
ellea enregistré une quantité importante de 898 37

D) Présentation des principales wilayas potentiellementproductrices de [I'huile

d’olive en Algérie

Les wilayas potentiellement productrices d'olivesstihees a I'élaboration d’huile d'olive
sont désignées dans les deux figi(n°19 et n°20) suivantes :

Figure n°19: Principales wilayas productrices de I'huile d’olve (HI) en Algérie

Jijel
7%
Source :établie par nous méme a partir des données du MARBL!

La figure n°19 nous montre que la plupart du patrimoine oléic® trouve au centre
I'Algérie et plus @rticulierement dans les zones rurales et de rgnatan Kabylie (Bejai:
Bouira, Tizi-Ouzou et Boumerdes) avec 52 % du verger nat
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Figure n°20 : Superficies des wilayas oléicoles potentielles dasties pour la production

'huile d'olive en Algérie et plus particulierement en Kabylie (durant la cimpagne

2016/2017)
Superficie cultivée en olivier (Ha)
60 000,00
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Source: établie par nous méms a partir des données du MADRP

Suite aux données fournies par le MADRP en 20648emarque que la wilaya de Bejaia

classée en premiere position avec une superfeigt 369 Ha (en 2016/2017), suivi par

wilaya de TiziOuzou avec une superficie oléicole d¢600 Ha (en 2016/:17), suivi par la

wilaya de Bouira qui est classée en troisieme posévec une superficie de 37 012 Ha

2016/2017) et la wilaya de Boumerdes en quatrieos&ipn avec une superficie d 926 Ha

(en 2016/2017). Ce sont ces quatre wilayas quititoent nos terrains d’étude que nc

allons examiner dans la partie pratiq

E) La transformation de I'huile d’olive

La transformation de 'huile d’olive en Algérie &t par plusieurs modes d’extraction, d

la technique traditionnid reste la plus réndue dans la plupart des régions du p

Figure n°21 Parc de transformation et production de I'huile d’olive en Algérie

Chaine
continue

Super
presse
22%

Source: établie a partir des données du MADRP, 201

Selon les données du MADRP de 2017, le nombre tthailleries en Algérie estde 17

unités, réparties comme suit :

* 902 huileries traditionnelleutilisant la technique de presse.
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» 380 huileries semi automatiques utilisant le systéliscontint

» 422 huileries modernes utilisant le procédé corail®3 phase:
On remarque que le nombre des huileries tradiGles représente 54 % des systé
d’extraction de I'huile d'olive en Algérie. Cela peuteéest di au manque de diffusion
techniques d’extraction moderne de l'huile d'oligaer tout le territoire national et/c
'attachement des agriculteurs et oléifacteurs @ckniques d’extraction tritionnelles des
huiles d’'olives afin de sauvegarder le sa-faire des ancétres.

Figure n°22: Répartition des huileries par région

Sud; 17

Source: établie a partir des données du MADRP, 201

On remarque que le nombre le plus important déleries se lcalisent dans les régio
d’Est et du Centre de I'Algérie. Car les régionsductrices d’'olives les déplacent vers ce
ou les huileries sont implanté

Le nombre total de confiseries au niveau nationatle71. On remarque que chiffre est
relativementaible par rapport au nombre des huileries qudest715 (MADR, 2018). Cel
s’explique par la quantité des olives destiné&dilé qui est nettement supérieure a ¢
destinée a la conserve en olive de table. Il ep€matif que I'Etat inveisse dans la créatic
des confiseries afin de répondre a la consommadiofives de table qui dépasse
consommation de I'huile d’olive en Algéri

2. Situation nationale de la filiere figuicole

En Algérie, I'arboriculture occupe une place tm@portante par rapport aux autres plantat
et cultures (Céréaliculture, maraichage, etohtdha figuiculture occupe 5 % de la superfi
agricole utile nationale. Ce pourcentage est mddd parrapport aux vergers oléicoles ¢
occupent 50% de la superficie agricole utile male (MADRP, 2017).

2.1. La superficie nationale occupée par le figuie

La superficie figuicole en Algérie duri la canpagne 2017/2018 est de 932 ha. Cette

superfite est occupée par presque 6 millions d'arbres (RRRD 2018). Les vergers sc
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souvent hétéroclites avec peu de possibilité dresitan ou de modernisation (Benettayeb Z-E,
2018). lls sont éparpillés en petits ensembles tEnmassifs montagneux, le long du littoral
et dans les oasis du sud du pays (Benettayeb BiB)2

Figure n°23 : Evolution des superficies figuicolesn Algérie de 2000 a 2017
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Source : établie a partir des données du MADRP, 201

Le patrimoine figuicole national recéle unemgta diversité variétale en Algérie, malgré c¢a
cette espeéce fruitiere se trouve marginalisée aecda la non valorisation des productions de
la figueraie. Cette situation a engendré une régresles superficies figuicoles.

On remargue a partir du graphe que les superficieaugmenté de 2000 a 2007, ensuite elles
ont tendance a diminuer de plus en plus, elle &8 790 ha en 2007 avant de redescendre
a 40932 ha en 2017 (MADRP, 2018).

Cette diminution s’explique par plusieurs factearsavoir : la fréquence des incendies qui
ravage chaque année des centaines d’hectareg,gier ¥igluicole qui vieillit et devient de
plus en plus peu reproductif, le choix et la préfée des agriculteurs pour des cultures qui
assurent des produits a bonne aptitude de consesrvat qui sont beaucoup plus
rémunératrices, ainsi que le changement des hasitaldnentaires de la population locale qui
a conduit la culture du figuier dans divers peohés (Smaili H et Kessai B, 2016).

2.2. La production nationale des figues fraiches digues seches

La production de figues en Algérie, est aussi irntgae que la production de la datte et des

agrumes (Smaili H et Kessai B, 2016).

A) .Les variétés de figues
En Algérie les variétés de figues cultivées sadg trombreuses. On y dénombre une trentaine
de variétés avec des noms et des caractéristidffeeates.
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Le tableau suivant montre les variétés algérienedigues les plus connues et le lieu idéal de
la production.

Tableau n°04: Les variétés de figues en Algérie kurs caractéristiques

Les variétés de figues de consommation erCaractéristiques des fruits

frais

ABIAROUS -Fruit a peau assez épaisse.

BOUANKIK -Résistant aux manipulations et au transpaort.
ALEKAK -Gros fruits a calibre régulier.

AZEGZAW -Maturité échelonnée.

BAKOR

CHETOUI

Les variétés de figues spéciales au séchage Cagaistiques des fruits

ALEKAK -Peau souple apres séchage.
AZANJDAR -Fruits riches en sucre.
TAMERIOUT -Ostiole petite ou fermées.
TARANIMT

ABARKAN

Les variétés de confiserie Caractéristiques desuits
AMELAL -Fruits a calibre moyen a petit.
ARANIM -Faible richesse en graines.
TADEFOUIT -Maturité échelonnée

Source : Institut Technique de I'Arboriculture Fruitiere de la Vigne de Sidi-Aiche
(ITAFV) ; Nechar A et Ouinharoune Z (2016).

Le figuier se rencontre en petites plantations e jpartout au nord de I'Algérie : a Oran, a
Chlef, aux environs de Mostaganem, Mascara, a @otise, mais 80% des arbres
producteurs sont concentrés dans les régions die Het-Ouzou et de Bejaia. Pour cette
raison, il est important d’étudier la figuicultuen Kabylie qui forme le fond de la
production algérienne (Smaili H et Kessai B, 2016).

B) .La production nationale des figues fraiches et figes seches
La culture du figuier est spécifiguement développkas la région de la Kabylie ou

s’associent les conditions socioculturelles faviesbAussi le facteur climatique, caractérisé
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par une abondante pluviométrie en automne repesensérieux probléme pour les stati

de séchage qui sont généralement traditionnellesi(SH et Kessai B, 2016

Figure n°24: Evolution de la production nationale d¢s figues et figues séches en Algé
de 2000 a 2017
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Source: établie par nous mémsa partir des données du MADRP, 201

On remarque a partir du graphe que les quantitégralduction ont augmenté au fil c
années avec l'instauration des programmedéveloppement de I'arboriculture en Algél
Selon les données du MADRP, 2017, la productioionale totale des figues en 2001 é
de 408640 Qx (dont la production ddégues seches est de 180 Qx) elle est passée a
1 391368 Qx pour les figues tales et 12@96 Qx pour les figues seches en 2015. (
augmentation est encouragée par l'interventioritat] suite aux différentes subvention:

financement a travers le programme des PPDRI, FND&

C) Les superficies figuicoles dans les wilayepotentiellement productrices de figues e
Algérie

La majorité des plantations en figts, soit 50 % environ, est concentrée dans les wslag

Béjaia, Sétif et Tizi-Ouzou.
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Figure n°25: Répartition des superficies figuicole dans les wilayas potentiellement
productrices de figues en Algérie durant la campagn2016/2017
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Source : établie par nous mémes a partir des doneg du MADRP, 2018
La région de Béjaia dispose de la plus grande Bcigeagricole utile occupée par le figuier
au niveau national, suivi de Tizi-Ouzou, Sétif euBa. De ce fait, Bejaia offre I'essentiel de
la production nationale et cultive les variétés fdgs attrayantes comme damrouit,
‘Taghanimtet ‘Azendjar.
2.3.Le programme de développement de l'arboriculture (iguier) et son impact sur le
développement de la figuiculture
Le projet de développement de la figuiculture, titus un axe dans le programme de
développement de I'arboriculture.
2.3.1. Le programme de développement de I'arboriculture
Ce programme se divise en deux étapes :
1% phase 2000 & 2007

- Nouvelle plantation d’especes rustique : soutie6@ o, plafonné a 7000DA /ha.

- Extension du potentiel arboricole.

- Augmentation des superficies et amélioration dedements.

2°™ phase de 2008 & 2018
- Poursuite de I'extension des plantations et amsdiimm des productions par le projet
de proximité de développement rural intégré (PPDRI)
- Renforcement de dispositif mis en place dans lenjgnee phase par la mise en ceuvre
de la loi n°13-260 du 7 juillet 2013 portant sur la définition des signes spécifiques

de qualité pour les produits agricoles et la vaddion des produits de terroir.
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2.3.2. Impacts des programmes de développement ¢erboriculture sur la figuiculture
1. Augmentation des superficies figuicoles de |@m2000 a 2007 suivi d’'une diminution
continues des superficies de 2008 a 2017.

» 2000: 36 000 ha

» 2007: 48 790 ha

» 2016:42 120 ha

» 2017 :40932 ha
2. Augmentation de la production des figues et figeeshes

» 2000: 543260 quintaux, dont 54 240 Qx dads seches

» 2007: 638830 quintaux, dont 36530 Qx dads seches

» 2008: 787 350 quintaux, dont 50 990 Qx daeds seches

» 2016: 1203 474 quintaux, dont 85 195 Qx dedgyseches
3. Labellisation des figues seches de Beni-Maouche Igpabel/ Indication Géographique
(IG) en 2016.

3. Situation nationale de la filiere apicole

L’apiculture s’appuie sur des techniques et de®isdaire locaux transmissibles, elle est
pratiqguée par les hommes comme elle peut étre agvéd par les femmes. Les abeilles, en
plus de leur production de miel, assurent la pisiition et la fertilisation des arbres fruitiers
et d’autres cultures entomophiles (Adjlane N et 2012). Cette activité joue un rble de
préservation de lI'environnement et elle contribue lamélioration des rendements des
populations rurales.

En Algérie, I'apiculture est une activité ancestrpratiquée par les populations rurales. Le
miel, les produits de la ruche (la cire utilisaleur la fabrication des bougies et des
cosmetiques, pollen, propolis et la gelée royale,) et les activités commerciales qui en
découlent peuvent constituer un moyen efficace pmpgmérer des revenus et créer une
dynamique locale dans les zones rurales et montagae=n Algérie (Bourkache F, Perret C,
2014).

3.1. La production nationale du miel

La production de miel a enregistré une forte baukirant la campagne 2016/2017, passant
de prés de 25 000 Qx en moyenne entre 2000-200% alp 57 000 Qrn moyenne durant
la période de 2010-2017, soit une évolution de pdki128%.
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Figure n°26: Evolution de l'effectif du cheptel apicole (coloies) en Algérie de 2000
2017
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Source: établie par nous mémsa partir des données du MADRP, 201

On remarque a partir du graphe le développemeigsenat de I'effectif du cheptel apico
qui augmente d’'une année a une autre. Voir plud,8emillion de colonies en 201
comparativement a 360 colonies en 2000. Cette augmentation est sikeniellement au
lancement du Plan National du Développement AgeicOPNDA) et du Fors National du
Développement Agraire (FND#

Figure n°27: Evolution de la production du miel en Algérie de2009 a 201
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Source: établie par nous méms a partir des donnéeslu MADRP, 2017

Selon les données du MADRP, 2018 et comparaent a la période allanes années 2000
jusqu’au 2008, ou les quantités de production del me dépassaient pas 000 Qx, on

remarque que leguantités de production du miel en Algérie tendance a augmenter ¢
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derniéres années. Elles passent de 40 016 Qx €nha2@@ 319 Qx en 2016 (MADR, 2018).
De ce fait, il y a une petite amélioration grace alifferents programmes étatiques de
développement de la filiére apicole en Algérie [@rde Proximité de Développement Rural

Intégré).

La production du miel est fonction de différerdasteurs (le climat et les conditions générales
d’élevage, etc.). A cet effet, on constate quertaluction nationale du miel est trés variable
d’année en année (elle était de 48 8030Qx en 2Epasse a 61 467Qx en 2013, ensuite elle
diminue a 57 139 en 2014 et elle augmente a 71Bd8n 2016, pour atteindre 61 230 Qx
en 2017).

3.2. Les potentialités melliferes

L’Algérie possede en son sein de grandes posswilie développement dans le domaine
apicole, a savoir son climat doux et ses difféenssources melliféres.

La diversité de la flore algérienne et le climatatigement favorable permettent dans
certaines régions du littoral la pratique de l'attiare sur une grande partie de 'année. Car on
ne peut pas parler d’élevage apicole sans floréfarelabondante et variée.

Figure n°28 : Répartition des ressources melliféret d’effectif apicole en Algérie

02%_Répartition de I'effectif apicole (%)

M zone de litoral

H zone des hauts plateaux

zone sud

Source : établie a partir de Izaboudjen-Benhamoud#®, MADRP, 2016
a) Zone du littoral : potentialités melliferes importantes, dont on ®ua flore sub-
spontanée qui regne et la flore cultivée : foréésgers, prairies naturelles et maquis.
Les principaux miels produits dans cette zone sdfucalyptus, agrumes, toutes
fleurs, etc (MADRP, 2016).
b) Zone hauts plateaux :potentialités melliferes moyennes, caractériséesla flore

spontanée qu’on trouve généralement dans les egiwntagneuses de grande et
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petite Kabylie (MADRP, 2016). Les principaux migjsii caractérisent cette zone
sont : Sainfoin, romarin, jujubier, aubépine, etc.
c) Zone sud :faibles potentialités melliferes (MADRP, 2016).tt€ezone se caractérise
par le miel de jujubier, Euphorbe, moutarde desngsa
3.3. Le programme de développement de la filiere &wle et son impact sur le
développement de I’Apiculture en Algérie
Les programmes de développement de l'apiculturent spassés par plusieurs étapes en
Algérie (MADRP, 2016).
a).Le programme de développement de I'’Apiculture
Le développement de l'apiculture en Algérie estspapar plusieurs phases et périodes,
caractérisées chacune par un programme et urdpldéveloppement.
a).1. De l'indépendance a 1999
Ce programme est initié par I'Etat, il concerne pgans de développement communaux
(PCD), plan quinguennal (1 et 2), etc.
Apres la mise en place de ce programme, il y lne@wnéation de plus de 20 coopératives au
niveau national, qui offrent plusieurs serviceseosr (MADRP, 2016) :
- Fabrication et fourniture de matériel apicole moeer
- Extraction de miel et gaufrage de la cire
- Commercialisation des produits de la ruche
- Formation et accompagnement des nouveaux apicsiteur
Ce programme n'a pas donné de bon résultat, caicliiure est restée une activité
secondaire, marginalisée et complémentaire dessaptoduits agricoles.
a).2. De 2000 a 2008 : le plan national de dévelapent agricole « PNDA/PNDRA »
Ce programme concerne et vise plusieurs objectdsreconversion des terres agricoles, le
développement des filieres agricoles, la mise éeuvales terres par la concession, les projets
de proximité de développement rural intégré (PPRRIR lutte contre la désertification et la
protection des parcours steppiques.
Dans cette étape I'apiculture est passée d’uneitgcsiecondaire a une filiere apicole. Mais il
y a eu la dissolution de la quasi-totalité des éoatives (créées par I'Etat) réparties a travers
le pays, ce qui a ouvert la voie aux apiculteuisés qui ont pris le relais et assuré
progressivement une partie des besoins nationaukegtel apicole (Berkani M L, 2008).
a).3. De 2008 a 2014 : la stratégie du Renouveaurisgle et Rural (RAR)

Ce programme est divisé en trois principaux pile&esavoir :
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- Renouveau agricole : qui est basé sur la miseaaem’un développement durable en
visant la sécurité alimentaire par l'utilisatioioanelle des ressources naturelles.
- Renouveau rural : qui vise le développement desxzaurales.
- Programme de renforcement des capacités humainatassistance techniques
(PRCHAT).
b).Impact et résultats du programme de développememle I'apiculture
b).1. Les résultats de RAR de 2008 a 2014
- intensification des filieres : 227000 coloniegawnatériel d’exploitation ;
- 8000 unités d’élevage apicole (PPDRI) ;
- de 2010 a 2014 : 79 000 colonies octroyées ;
- des dispositifs de soutiens attractifs ;
- 1.3 millions de colonies : plus de 30 % entre014 ;
- 6000 tonnes de miel ;
- diversification des produits apicoles (pollenlégeroyale, propolis, cire, savons a base
de miel, etc.) ;
-dans le cadre du Programme de Renforcement deaci@pHumaines et d’Assistance
Technique (PRCHAT) plus de 40 800 formations eitudjure sont assurées par les
différentes institutions (ITELV, ITMAS et CFPA) ;
-I'apiculture est presque présente dans tous Ipaces (agricoles, montagnes, foréts,
zones steppiques et sahariennes) et elle est gadanicette biodiversité grace a la
pollinisation.
b).2. Impacts de programme de développement de ldidére apicole
- Augmentation des effectifs apicoles (colonies000 a 2017 (MADRP, 2017) :
* 2000 : 30000 colonies
* 2008 : 900 000 colonies
e 2017 : 1.5 millions de colonies
-Développement et augmentation de la productiocodégide 2000 a 2017 (MADRP, 2017):
e 2000 : moins de 10 000 Qx
e 2008 : plus de 30 000 Qx
e 2017 : plus de 70 000 Qx
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Conclusion

L’Etat algérien a mis en place depuis 'année 2@0sieurs politiques agricoles (PNDAR,

PNDA, etc.) et instruments de financement (FNRDAWmpdévelopper I'agriculture dans les

espaces ruraux. Ces politiques constituent un sastimportant, qui a donné quelques
résultats satisfaisants ces dernieres annédstrea de développement des filieres agricoles,
a I'exemple de l'oléiculture, de figuiculture etaghiculture (par les différentes subventions
accordées), de l'augmentation des superficiesvéds, de I'amélioration des quantités de
production, etc. Mais a cause de certaines comdifiées aux conditions de mise en
application des programmes et 'émergence de osrf@ioblemes situés en amont et en aval
des activités de production (tels que I'organisaties filieres, la modernisation des activités,
la distribution, la consommation, etc.), I'agriauk algérienne est loin de satisfaire tous les
besoins alimentaires et les quantités produitestses maigres, ce qui explique la récurrente
problématique de la dépendance du marché ext¢aagmentation des importations de biens

alimentaires, avec une valeur de 6506 millionsalkads US en 2017).

Pour compléter les insuffisances des politiquecalgs et de développement rural mises en
ceuvre par I'Etat algérien, plusieurs acteurs logatX'initiative d’intervenir dans la stratégie
de développement de I'agriculture en général evalerisation des produits agricoles de
terroir (exemple 'huile d'olive, le miel et la figg seche) en particulier. Ceci fera I'objet des
prochains chapitres.
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Introduction

Notre sujet touche a I'’étude des produits agrctideaux (produits de terroir) dans les zones
rurales et de montagne en Kabylie.

Plusieurs auteurs confirment que la Kabylie seaatarise par une agriculture de
montagne spécialisée dans l'arboriculture (Daumast Mabar M, 1847 ; Carette E, 1849 ;
Hanoteau A et Letourneux L, 1893 ; Liorel J, 18%houari Z, 2011 ; Lacoste Djujardin,
2001 ; Ouatmani S, 2011). Différents acteurs locdpublics et privés) interviennent
directement ou indirectement dans le processusatterisation des produits agricoles de
terroir en Kabylie & savoir : agriculteurs, oléteuirs, oléifacteurs, figuiculteurs, apiculteurs,
associations, entrepreneurs dans I'agro-alimentdisributeurs, entreprise de terroir, les
différentes directions agricoles, subdivisions @gmbres d’agriculture, les instituts de
formation dans les différents domaines agricoleasommateurs, etc.

Notre problématique vise a identifier les actequisinterviennent dans la valorisation
des trois produits de terroir choisis : I'huile live, le miel et la figue seche dans les régions
rurales et montagneuses de Kabylie. Afin de morigers réles et de voir I'impact de la
valorisation de ces produits agricoles sur lesorggd’étude sélectionnées.

La valorisation de I'huile d'olive, du miel et déigues séche en tant que des produits de
terroir, qui se différencient des autres produigmdards et de masse, est I'un des points clés
des stratégies de développement des politiquesodegi actuelles. Ce sujet de recherche est
un theme d’actualité, se situatdns un champ de réflexion trés vaste qui a debcatipns

aux niveaux conceptuels (produit de terroir, démeément local, SYAL, attractivité
territoriale,...), pratiques (plusieurs dynamiquesitiariales) et méthodologiques (qualitatifs
et quantitatifs : observations, entretiens et qoesaires).

Dans le volet théorique, la démarche du travailsiste en I'exploitation des documents

bibliographiques mobilisés autour des concepts d&sotre recherche (produit de terroir,

développement local, attractivité territoriale, Y.A), ceux-ci ont servi a construire I'aspect

théorique de la thése et cerner le cadre méthoidpieg

Notre terrain d’enquéte est trés étendu, a cet,aiffus avons été mis devant une grande
difficulté a savoir comment choisir entre plusiepreduits agricoles de terroir (végétaux ou

animaux), plusieurs territoires en Kabylie (TiziZouw, Bejaia, Setif, Bouira, Boumerdes,

Jijel, etc.) et plusieurs acteurs (privé et public)
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Dans ce chapitre, nous allons exposer la démanéieodologique de notre enquéte et
les étapes de recueil des données et informat@ressaires a notre travail de recherche.

La premiéere section traite de I'approche terrétlariadoptée dans la recherche et voir quelles
sont les modalités de sélection des produits etatesoires d’enquéte ? Dans la deuxieme
section, nous allons présenter les différentes comes enquétées et leurs spécificités locales.
Enfin, dans la troisieme section nous allons explesedifférentes méthodes de collecte des

données, I'échantillon et le panel d’enquéte, ajusi les étapes du déroulement de I'enquéte.
Section 1 : L’approche territoriale : cadre théorique et empirique de la recherche

Dans ce travail de recherche nous avons adoptéppreche territoriale, qui est basée sur la
valorisation des ressources territoriales late(pesduits agricoles de terroir) par linitiative
d’acteurs locaux liés par des réseaux (formelsifetrmnels), pour mener un développement

local durable dans les régions rurales et montaggseconcernées.

1. L’approche territoriale

L’approche territoriale se caractérise par le dgweément d’un territoire, mis en ceuvre par
plusieurs intervenants (prives et/ou public: entreprises, société -civilgriculteurs,
collectivités locales, associations, etc.) et $tméc parune gouvernance a multi niveaux
(local, régional, national...) qui touche a denultiples secteurs(économique, politique,
social, culturel, etc.) au méme temps.

Les caractéristigues des dynamiques de certainesnaoes rurales en Kabylie, montrent
I'existence des capacités d’animation et des ita de création de certaines conditions
favorables au développement de l'activité agricele particulier. Ces communes et
collectivités locales cherchent des solutions paortir du sous-développement par
'activation de certaines ressources territoriagtsla construction des réseaux entre les
différents acteurs.

Nous avonsdopter une approche territoriale dans notre traeaiecherche, pour présenter et
expliguer les dynamiques territoriales de certaargtoires en Kabylie, afin de determiner
limportance du local dans le renforcement de li@dpproductif territorial a travers des
dynamiques de valorisation des produits de tethiile dolive, miel, figue séche).

Cette figure ci-dessous retrace les différents étdm clés qui encadrent notre travail de
recherche.
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Figure n°29 : L’approche territoriale adoptée dansla recherche

Approche territoriale \
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Source :établie parnous-memes

Développement et
attractivité territoriale

L’approche territoriale se base sur la dynamiquetales les acteurs qui participent a la

valorisation des ressources territoriales, par il@sbdes formations dans le domaine de

I'agriculture (I'oléiculture, la figuiculture etdipiculture, etc.), par la création des entreprises
de terroir, par la création de coopératives et sdamtions, etc. Le croisement entre les

ressources territoriales et la coordination d’ast@lonne naissance a des produits de terroir
spécifiques et une dynamique territoriale.

Notre travail de recherche consiste a sélectiome®rproduits agricoles de terroir et les

territoires a étudier. Ainsi, que d’identifier éedquéter les acteurs intervenants (institutions,

associations, agriculteurs,...), entre autres leseprgneurs qui activent dans la valorisation
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des trois produits de terroir visés par I'enqué&e,créant des entreprises dans les zones

rurales et de montagne en Kabylie.

2. Les modalités de sélection des produits et des téaires enquétés

Pour élaborer ce travail de recherche nous someesep par plusieurs phases et étapes. La
logique de cette démarche consiste a maximiseinfesmations nécessaires a notre étude,
dans le but de faire des comparaisons entre lés produits étudiés et de montrer les
différences, les croisements et les complémensaeidre les différents territoires d’enquéte
sélectionnés.

2.1. Premiére phase : le choix des produits et desritoires sélectionnés

Cette premiére phase consiste a expliquer le ctiesxproduits de terroir a étudier et dans
guels territoires sélectionnés ? En se basant esrcdtéres de sélection qui sont deux
approches principales a savoir : I'approche deofalance (concentration de la production) et
'approche de I'événementiel. L'avantage de ces@gyes consiste a montrer I'importance
de la production et des différents moyens de vedtion des produits agricoles de terroir en
Kabylie.

2.1.1. Le choix des produits a étudier

Eu égard, a la multiplicité des ressources teraltes et a la diversité des produits agricoles de
terroir existant en Algérie et plus particulieremen Kabylie, nous nous sommes limités dans
notre partie empirique, a choisir trois (03) praslgie terroir en I'occurrence I'huile d’olive,
le miel et la figue seche, du fait de leur ancragetorial en Kabylie.

Ce choix a été fait sur la base de la dominanasedgroduits en Kabylie, car ils sont les plus
répandus, les plus réputés et les plus abondaatbafliculture est connue en Kabylie, voir
plusieurs écrits tel que annoncer dans l'introdugtmontrent 'abondance de ces produits en
Kabylie).

L'importance de ces trois produits au niveau matigdonnées du MADRP), se mesure par le

volume de production nationale qui sera présemnté tatableau suivant :
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Tableau n°05: La production nationale des trois prduits agricoles : I'huile d’olive, la

figue séche et le miel durant 'année 2015

Les produits agricoles Production nationale Rendenm
L’huile d’olive 758 892 (hl) 18.1  (Ldéntal)
La figue séche 120 296 (%) 26.6 (kgYb
Le miel 64 269 (gx) -

Source :établi a partir des données du MADRP

Ces trois produits agricoles ont un poids conslalérdans la production nationale en Algérie
et spécifiguement dans les régions rurales et rgoateses de Kabylie. L'oléiculture, la
figuiculture et I'apiculture fondent le paysage lat culture des populations de certaines
régions productrices en Kabylie.

2.1.2. Le choix des territoires sélectionnés

Nous visons par notre étude le territoire de laydiabde ce fait, nous avons choisi quatre
territoires a savoir : la wilaya de Tizi-Ouzou,éaya de Bejaia, la wilaya de Bouira et la
wilaya de BoumerdesLa sélection de ces territoires s’est effectuée femction de
'abondance et du volume de production des trocdpits (I'huile d’olive, miel et figue
seche) dans chaque territoire, en se basant sudahmées recueillies au niveau national, plus
exactement aupres des services du Ministere AlgélieDéveloppement Rural et de la péche
(MADRP) de 2015 & 2017.

Les territoires de Tizi-Ouzou, Bejaia, Bouira et uBwerdes présentent les mémes
caractéristiques morphologiques et climatiques (en8pe de relief et méme type de climat).

Nous remarquons que les quatre territoires sétewdi® ont un relief montagneux et accidenté,
dont les pentes sont tres fortes, dépassant p@&%0¥%, ce qui nuit aux plantations, empéche
la mise en place d'un systeme d'irrigation et rémghossible la mécanisation des travaux

agricoles. Ce qui implique, par conséquent, larfiture d’un matériel adapté trés colteux.

Les Aléas climatiques (climat méditerranéen : hiveid et humide et été chaud et sec) qui

augmentent la fragilité des terrains et les rendensibles a I'érosion.

L’agriculture, caractérisant cette région de mone&glispose d’'un espace agricole tres réduit.
La Kabylie ne possede pas de grandes exploitatigrisoles ou de grandes terres, c'est des
terres en indivision, il s’agit d’'une agriculturevnere (c’est le surplus qui est vendu), certains

produits créent une valeur ajoutée et un surplutesmarché. Certains produits agricoles sont
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gualifiés de «roduits de terro » par rapport a leur qualité spécifique liée austipaarités
des origines de production.

En se focalisant sur le critere d’abondance, cestrguterritoires se classent dans
meilleures positions au niveautional en terme de production de 'huile d'olivey thiel et
de figue seche. Nous avons trois figures qui mahtles potentialités de production

chaque territoire au niveau national (données diDRR, 2016)

Figure n°30. La production de I'huile d’ol ive dans les 04 wilayas pontielles en Algérie

durant la campagne 2016/201

Production en huile d'olive (Litres)

300 000
200 000
100 000
0 - T T T - 1
Bejaia Tizi-Ouzou bouira Boumerdes

Source : établie par nousnémes a partir des données du MADRP

On remarque quejurant la compagne agricole 2016/2017, la wilayBdmia se classe ¢
premiére position amiveau national en matiére de production de I'hdgilelive avec une
guantité de 2272 600 Litres, suie par la wilaya de TizBuzou en deuxiéme position a\
10271 000 L. La wilaya de Bouira se classe a la igoie place, avec une quantité
production de %70 000 L de I'huile de l'olive, enfin, la wilayde Boumerdes se classe
guatrieme position avec une quanti 931 100 L.

Nonobstant le faique la wilaya de Bejaia dépasse la wilaya de-Ouzou en terme ¢
guantité de I'huile d’olive prcuite, cette derniére se classe en premiére pc au niveau
national en terme du nombrehuileries (entreprises de transformation et prddacte
I'huile d’olive), qui est det50 huileries en 2017/2018 (contre 421 huileriegssda wilaya de
Bejaia).
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Figure n°31 : Les wilayas potentiellement productrices de figuext figues seches durar
la campagne 2016/2017
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production totale des figues (Qx)
production de figues séches (Qx)

Source : établie par nougnémes a partir des données du MADRP

Selon ce graphe, on remarque que les guantitédgdesf séchées soiinferieures aux
guantités de figues consommeées a |'état frais.rSe® données du MADRP, 2017, la wil
de Bejaia se classe en premiere pos en terme de production totade figues et de figue
séches en Algérie, suivi de la wilaya de -Ouzou, deSétif et enfin la wilaya de Bouira a
guatrieme position.

Le séchage des figues en Algérie s’élabore de meatr&ditionnelle et ancestrale. Il conce
environ 20% de la production nationale on activité se fait de maniére aléatcet avec des
guantités limitées en raison du manque d’infrastmest et du peu d'intérét qu'il susc
(Benettayeb Z-E, 2018Pourtant, cette activité peut étre tres rentpble les producteurs (
figues et constituer une alternative a I'importati

L’essentiel ouune grande partie de la production nationale deeBgfraiches et seches
consommeée sur place ou bien commercialisée sundeshés de proximitéBenettayeb Z-E,
2018).
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Figure n°32 : Lesprincipales wilayas potentiellement productrice du miel en Algérie
durant la campagne 2016/201
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Source : établie par nousnémes a partir des données du MADRP

Selon les données du MADRP, la wilaya de Skikdalagse en premiere sition en terme
de production demiel (avec 9200 Q: au niveau national durant la mpagne agricole
2016/2017. Suivi de la wilaya de Bouira en deuxigrosition avec une quantité de 6520
de miel en 2016. La wilaya de T-Ouzou se classe a la quatrieme position avec uzetite
de 4909 Qx de miel prodeien 2016

Pour ce qui est de la wilayde Boumerdes, la production de miel durant Impagne
2016/2017 était de 2073Qx.

La production demiel se concentre dans les ions du centre de [I'Algérie eplus
particulierement dans les zones rurales et mneuses de Kabylie (Bouira, T-Ouzou, jijel,
Boumerdes et Bejaia).

2.2. Deuxieme phase Choix des communes d’enqué

Les territoires d’enquéte sont des communes (ul@tBase). Pour sélectionner les commt
a étudierdans chacune des quatre wilaprésentées ci-dessus (TQuizou, Bouira, Bejaia ¢
Boumerdes)nous avons procé par deux approches a savollapproche par I'évnementiel
et I'approche par territoire potentiellement prawe (c'es-a-dire en fonction de I'abondan:
de la productiomes trois produi : I'huile d’olive, le miel et la figue sech:

2.2.1. Approche éveementielle

Elle concerne lavulgarisatiol (le concept d’événeemtiel a été développé dansdeuxieme
chapitre qui concerne le volthéorique). Durant notre enquéteus avonsisité et fréquenté

plusieurs évenements (fétlocales, expositions, foiret salons), qui ont touché particulier
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la valorisation des différents produits de terrgii nous intéressent entre autres : I'huile
d’olive, le miel et la figue seche

Tableau n°06 : Les différents types et caractérigjues d’événements fréquentés sur les

territoires de Maatkas, Beni Maouche, Bouira, Bourardes, Tizi-Ouzou, Bejaia, Akbou,

et Tazmalt
Type Dimension| Activité Produits Publics
ciblés  et| visés
Les fétes € exposes
événements w — -
> ~ 5
—= Q L 25
S @ ol c o
S| = ol S| @2, o3/ s
= 4] —_— T 4 ) =
o ol 2 5|8l 5/ =c8 25 5/ 3% 48
g 5| 8225 5L 32 38 <8 SEEC
S ol 3|8 o|l<|glwdlas dala2aldd
La l‘ete dolive a % | x % | x X X X
Maatkas
I\.a fete de I'olive % | % % | x X X X X
a Ifigha
La féte du miel a % | % % | x X X X
Boumerdes
la féte du miel et
de 'abeille a X | X X | X X X X
Tizi-Ouzou
La féte de la
figue séche 4 X | X X | X X X X
Beni-Maouche
La féte du miel
et de l'abeille a X | X X | X X X X
Bejaia
la foire agricole
La féte de I'olive
a Akbou (Bejaia) X X X | X X X X
la foire agricole
a . X | X X | X X X X
Tazmalt(Bejaia)

Source :établi par nous-mémes a partir de notre enquéte
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A partir de ce tableau, nous remarquons gque tauévenements observés sont de type phare
(expositions et foires) et de dimension locale, tquichent principalement I'activité agricole
et d’autres activités culturelles et sociales eméga. Ils sont organisés par des acteurs locaux
en particulier par linitiative des associationsdtes (exemple de I'association culturelle
Tigjdit N'aith Zaim, I'association des oléiculteuchebali Nath Ghobri, I'association des
apiculteurs de Tizi-Ouzou « Djurdjura », I'assoicatdes figuiculteurs de Beni-Maouche,
'association des apiculteurs de Bejaia « Gouraylassociation pour le développement de
I'oléiculture a Bejaia, etc.) et par d’autres actecomme les comités de village avec l'aide
des directions des services agricoles de chagoenooe. Dans ces différents événements
fréequentés, nous avons remarqué que chaque tétlesmée a la valorisation d’'un produit
spécifique, d’autres produits de terroir sont aagposés a savoir : le miel, I'olive et I'huile
d'olive, la figue et la figue seche, la figue derlizmie, I'artisanat, la poterie, les plantes
médicinales, les produits des entreprises de tefeaemple de I'entreprise « Romais » et
« Tiwal Royaume »), les figues séche trempées tlamise d'olive, la pate de figue seche,
etc.

D’apres nos observations durant nos visites diééreints événements organisés pour
la valorisation des produits de terroir, en paltgzu I'huile d'olive, le miel et la figue seche,

nous avons tiré certaines caractéristiques spaeiqux fétes locales en Kabylie, a savoir :

L’orientation vers la population du territoire. htérét accordé a la question de la préservation
du savoir-faire traditionnel et de l'authenticitdtarelle dans ces fétes locales. La régularité et
la continuité des évenements qui se caractérisgriagonctualité et la durée de 3 jours a une
semaine. Aussi, ils sont destinés au grand pubcrassemblent un grand nombre de
personnes (des particuliers, des familles et defeggionnels).

Les évenements que nous avons fréquenté sont de«tsgnsversal» autrement dit, ils
appartiennent a plusieurs typologies d’évenem@&dsexemple la féte de l'olivier a Maatkas
est a la fois d’une part un événemeainmercial (exposition-vente des produits de I'olive et
'huile d'olive et autres produits de terroir), quérmet aux acteurs (oléifacteurs, oléiculteurs
et consommateurs) de se rencontrer, de nouer deact® et d’autre part un événement
d’'information , puisqu’il fait intervenir des experts et des pssionnels dans I'oléiculture
pour donner des conférences relatives aux thémed'otfaculture (enjeux et défis,
perspectives, qualité de I'huile d'olive, etc.pnidcelui du processus de production d'une huile

d'olive de qualité vierge ou extra vierge bénéfigoar le consommateur et que l'on pourrait
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exporter. Lors de cette féte de l'olivier, il y @vaussi des démonstrations sur la taille, le
greffage et I'extraction d'huile d'olive et une Gti®n de plantation d'oliviers. Ainsi, c’est un
espace deulture en organisant des activités liées a l'art et desctacles sur la culture
berbére et des traditions Kabyles, etc. Il esiéadtransfert du savoir-faire traditionnel

et a l'innovation a travers des démonstrations de fabrication dersastisanal a base d'huile
d'olive déclassée. Un atelier d'analyse organajeptid'huiles est également inscrit au

programme de cette féte.

C’est un évenemenpromotionnel, car des entreprises du secteur de l'oléicultumst s
présentes, ce qui leur permet de gagner en vigigtid’améliorer 'image de marque de leurs
produits.

Tous ces évenements s'inscrivent plus spécifiguéndams une recherche d’attractivité
culturelle et territoriale et s’appuient fortemenir le support de valeurs, de patrimoine et de
traditions locales. Ce qui nous permet de confirmetre premiere hypothése (H1).

2.2.2. Approche de I'abondance

Elle concerne le volume de production et de la spé&eitaddin des territoires.

Aprés avoir sélectionné les wilayas, nous nousnses rapprochés des quatre directions des
services agricoles (DSA) au niveau des quatretaess : Tizi-Ouzou, Bejaia, Bouira et
Boumerdes, pour avoir les données régionales etts#iner les communes d’étude. Ensuite
nous avons collecté des données locales au noeswguatre subdivisons agricoles et des
chambres d’agriculture de chague commune pour aesirinformations sur le volume de la
production des trois produits (huile d’olive, métlfigue seche) au niveau local.

En se basant sur le critere et 'approche d’abocelamous avons trouvé que dans le domaine
de I'oléiculture, nous avons 04 communes considgecéenme les plus productrices de I'huile
d'olive sur les quatre territoires sélectionnésaaos : Maatkas (wilaya de Tizi-Ouzou),
Boudjellil (wilaya de Bejaia), M’chedallah (wilayde Bouira) et Beni Amrane (wilaya de
Boumerdes).

Dans le domaine de l'apiculture, nous avons 04 cones potentiellement productrices du
miel a savoir : Azazga (wilaya de Tizi-Ouzou), Bajéwilaya de Bejaia), Bordj Menaiel
(wilaya de Boumerdes) et Bouira (wilaya de Bouira).

Enfin, dans le domaine de la figuiculture, en ssab& sur I'approche événementielle,
associée a la labellisation de la figue seche, mvass sélectionné la commune de Beni

Maouche (wilaya de Bejaia) qui valorise au mieex figues séches en Kabylie (voir la féte
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sur la figue séche est a sa®l¥édition en 2019). En se focalisant sur I'approckee
'abondance, nous avons trouvé que la commune zieRBiched (wilaya de Tizi-Ouzou) est
la plus productrice de figue séche, mais cette idlerm’a pas été traitée pour cause de
difficulté de collaboration avec les responsables subdivisions agricoles de Tizi-Rached.
De ce fait, nous n'avons gardé et retenu que lanuome de Beni-Maouche (comme cas

d’étude sur la valorisation des figues séches).
Section 2 : Présentation des communes d’enquéte

Pour mieux nous situer dans notre contexte deerebh, nous allons nous intéresser
plus précisément a traiter les potentialités dexlyits de terroir ciblés dans les régions
enquétées. Cette partie permettra d’établir un élas lieux en examinant leurs
caractérisations territorialement. Il s’agira swesieement de les présenter succinctement et
de révéler les ressources du terroir propres ecaesnunes et de dresser un panorama des
appropriés de leurs reliéfs
A. Le potentiel oléicole des 04 régions de : MagtKdizi-Ouzou), Boudjellil (Bejaia),
M’chedallah (Bouira) et Beni Amrane (Boumerdesbat éles lieux
B. Le potentiel apicole des quatre (04) régioAgazga (Tizi-Ouzou), Bejaia (Bejaia), Bord;j
Menaiel (Boumerdes) et Bouira (Bouira)

C. Le potentiel figuicole de la commune de Beni Mazte (Bejaia)

1. Le potentiel oléicole des 04 régions enquétéellaatkas, Boudjellil, M’chedallah et

Beni Amrane

Ces quatre régions sont les plus productrices Hailé dolive en Kabylie et plus

particulierement sur les quatre territoires séteutés (Tizi-Ouzou, Bejaia, Bouira,

Boumerdes). Le point commun entre ces quatre coramaiest la ressource oléicole et elles

disposent du plus grand verger oléicole en Kabylie.

1.1.Présentation générale des quatre communes oldes: Maatkas, Boudjellil,
M’chedallah et Beni Amrane

Dans ce point, nous allons présenter les spéédigithysiques (relief, climat, etc.) et les

potentialités oléicoles des 04 communes : Maat&asdjellil, M’chedallah et Beni Amrane.

! La présentation des communes est tirée des dotsithes Plans Directeurs d’Aménagement Urbain
(PDAU) des territoires concernés.
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Tableau n° 07: Présentation générale des 04 régioakicoles

Caractéristiques | Maatkas Boudijellil M’chedallah Beni
physiques Amrane
Localisation Sud Ouest La vallée du | Nord Est de chef liel Située dans I3

de la wilaya| Sahel al'extrémeg  de la wilaya de partie
de Tizi- Sud Ouest de la Bouira centrale de g
Ouzou. wilaya de Bejaia wilaya de
Boumerdes
Superficie (Ha) 4529 ha 9900 ha 5700 ha 5240 ha
Population 32121 11486 habitants 24307 habitants 22799
(RGPH 2008) habitants habitants
Relief Montagneux| Montagneux dans Montagneux dans la Montagneux
avec une | la partie centre et partie Sud, avec une avec une
altitude entre]  Est, avec une altitude de 700m. | altitude de
600m et | altitude de 1076m -une zone de plaine 627m.
700m et des plaines ay dans la partie Sud.
Nord, a I'Ouest et -une zone de
au Sud/Ouest de piedmont située dans
la commune. la partie Nord.
Climat Méditerranée Semi aride surlal  Semi aride, frais | Méditerranée
n sec et moitié Ouest et avec une n sec et
chaud en été, subhumide sur les pluviométrie chaud en été
froid et reliefs de la partig insuffisante. et doux er
pluvieux en Est. humide en
hiver hiver.

Source : établi par nous-mémes a partir des données du PB&sUdifférentes communes,

2014

On remarque qu’il y a beaucoup de correspondandesiee similitudes entre les

caractéristiques physiques des quatre communegésueh terme de relief et de climat.

1.2.Potentialités oléicoles des quatre communes erdgées

L'arboriculture peut constituer une potentialitést importante pour le développement des
guatre communes tout en développant les activiisamtes et en assurant une diversification
dans la production. L’ol€iculture est I'activitérdmante pour les quatre communes étudiées.
1.2.1. L'oléiculture principale ressource de la comune de Maétkas

La vocation principale de la commune de Maéatkad'elgticulture basée sur la culture de
I'olivier qui occupe une bonne partie de la suefagricole (PDAU de la commune de
Maéatkas, 2014). La commune de Maatkas disposew#tger oléicole qui s’étend sur plus de

3000 hectares, ce qui représente 80% de la supeafiricole utile (SAU) de son territoire
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(subdivision agricole de Maéatkas). Dans le tablaauant nous allons voir les évolutions des

superficies occupées par l'olivier dans cette négio

Tableau n°08 : Evolution des superficies en oliviedt Maatkas (2010-2018)

Olivier en masse
Année Nombre Nombre Nombre
superficies Nombre d’oliviers Total d’oliviers
occupées oliviers en|isolés d’Oliviers en rapport
(ha) masse
2010 3017.25 282 450 20 000 302 450 296 000
2011 3017.25 282 450 20 000 302 450 296 000
2012 3017.25 282 450 20 000 302 450 296 000
2013 3017.25 282 450 16 000 298 450 259 633
2014 3018.61 283 286 18 000 301 286 259 633
2015 3019.99 292 999 19 958 312 957 259 633
2016 3022.27 295 699 19 958 315 65 304 810
2017 3049 300 937 19 958 320 895 304 810
2018 3052 301 237 20 000 321 23y 270 600

Source :établi par nous-mémes a partir des données d€Aade Tizi-Ouzou, 2018

Les superficies réservées a l'olivier en masse datte commune évoluent d’'une maniére
moyenne, elle se stagne a 3017.25 ha pendant G&ptfs. La période de 2017 et 2018
marque une forte augmentation, elle passe de 3D2fa (en 2016) a 3049 ha (en 2017)
jusqu'a 3052 ha (en 2018). Cette augmentation kg par l'implantation de nouveaux
arbres et par une grande volonté de préserventtenpine et de développer cette activité
agricole dans la commune de Maatkas.

La majorité des oliviers sont en rapport, ce quutwdire que I'ensemble des classes d’age
composant les vergers sont en production. A saloplus jeune olivier (nouvellement entré
en production), a l'olivier adulte (pleine produxt), jusqu’a 'olivier &gé (fin de production).
Tous les arbres implantés sur les exploitationsaggegulteurs sont comptabilisées quelques

soit leur age ou leur rendement.
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Tableau n°09 : Evolution de la production d’'oliveset d’huile d’olive a Maatkas (2010-
2018)

Production Totale
_ | Olive Huile

année

Pour la conserve Pour I'huile .

) Huile (HI)

(olive de table) (Qx) (Qx)
2010 (O 24 900 3984
2011 | O 87 000 13920
2012 | O 11 600 1972
2013 | O 50 610 8 603.79
2014 | O 29 758 5061.05
2015 | O 35725 6787.75
2016 | O 51 000 10 200
2017 | O 33 000 6270
2018 | O 60 052 10 252

Source :établi par nous-mémes a partir des données d€Aade Tizi-Ouzou, 2018

A patrtir de ce tableau, on remarque que la prodnatiolives est directement destinée a la
transformation en huile d’olive.

Les quantités de production en olives et I'huildide dans cette commune sont importantes,
elles varient d'une année a une autre. Elles estregt une forte augmentation de la
production de l'olive et I'huile d’olive durantdesaisons de 2011, 2013, 2016 et 2018 avec
les quantités de (87000 Qx/13 92000 Litres), (50620 860379 Litres), (51 000 Qx/
1020000 Litres) et (60052 Qx/1025200 Litres) refpement.

Durant la saison 2017/2018, cette région a cordribda production de la wilaya de Tizi-
Ouzou avec 60 000 Qx d'olives récoltées et 10259R% d'huiles d'olives produites. Avec
cette production, la commune de Maéatkas est la piysrtante en termes de superficie
plantée en oliviers et de production oléicole.

La production oléicole de cette commune est renadniguet enregistre des hausses réguliéres
grace aux programmes de rajeunissement et d'eatedss vergers. Selon un représentant de
la subdivision agricole de MaéatkasCette localité contribue avec une moyenne annuelle
d’environ 10% a la production d’huile d’olive de Veéilaya de Tizi-Ouzowt.
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1.2.2. L'oléiculture comme spécificité locale de leommune de Boudijellil

La daira de Tazmalt, Seddouk et d’Akbou demeurestrégions les plus productrices de
l'olive et [I'huile d'olive dans la wilaya de Bepi Boudjellii est une région fortement
agricole ou Il'arboriculture représente plus de laitiéd de la surface agricole utile SAU :
75.6% dans la commune de Boudijellil, 63.1% darisalate vallée de la Soummam et 52.5%
dans la wilaya. La forét couvre aussi une superficesque la moitié (41.6%) de la superficie
totale communale, inférieure dans la haute val&@@6% et dans la wilaya 38% (PDAU de

la commune de Boudjellil, 2014).

Boudjellil est la commune la plus productrice ®/ek et d’huile d’olive dans la daira de
Tazmalt, de ce fait, sa vocation principale esiculture qui occupe une bonne partie de la

surface agricole totale de cette localité, ave€%3(subdivision agricole de Boudjellil, 2018).

Tableau n°10 : Evolution des superficies en olivisra Boudjellil (2010-2017)

Olivier en masse
) Nombre Nombre Nombre
Annee o o
superficies | Nombre d’oliviers Total d’oliviers
occupées |oliviers en|isolés d’Oliviers | en rapport
(ha) masse
2010 3896 243 500 38000 281 500 275 500
2011 3896 243 720 38000 281 720 281720
2012 3897 242 252 38000 280 252 280 152
2013 3895 242 000 38000 280 000 279 900
2014 3899 242 350 38000 280 350 279 900
2015 3905 243 050 38000 281 050 279 900
2016 3930 245 540 38000 283 540 279 900
2017 4062 238 540 58 200 296 740 272 900

Source :établi par nous-mémes a partir des données déAade Bejaia, 2017

Les superficies réservées a l'olivier dans cett@roane évoluent de plus en plus avec une
forte augmentation marquée durant la compagne 2018/ ou elle passe de 3930 ha (en
2016) a 4062 ha (en 2017). Cette augmentation Kgwppar I'implantation de nouveaux

arbres et par une grande volonté de préserventtenpine et de développer cette activité

agricole dans la commune de Boudjellil.
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Tableau n°11 : Evolution de la production d’oliveset d’huile d’olive a Boudjellil (2010-
2017)

Production Totale
. | Olive Huile

Année

Pour la conserve Pour I'huile . .

) Huile (Hi)

(olive de table) (Qx) (Qx)
2010 | O 15 565 2800
2011 | O 77 920 14 804
2012 | O 38 960 7792
2013 |0 77 870 14 795
2014 | O 62 296 13 705
2015 |0 116 805 22 193
2016 | O 133 823 26 765
2017 | O 57 353 11 471

Source :établi par nous-mémes a partir des données d8Aade Bejaia, 2017

A partir de ce tableau, on remarque que la prodaaes olives est directement destinée a la
transformation en huile d’olive.

Les quantités de production en olive et I'huileliye dans cette commune sont importantes,
elles varient d’'une année a une autre. Il y a esuations dans la production, elle enregistre
une forte augmentation de la production de I'olie¢ I'huile d’olive durant les saisons de
2015 et 2016 avec les quantités de (116 805 @xI/9B0OO0 Litres), (133 823 Qx/ 2676500
Litres) respectivement. Ensuite on reléve une mitidon en 2017 jusqu’a 57 353Qx d'olives
et 11 47100 Litres d’huile d’olive.

Durant la saison 2017, cette région a contribug aroduction de la wilaya de Bejaia avec
57 3530Qx d’olives récoltées et 1147100 Litres déwud’olives produites.

Avec cette production, la commune de Boudjelbkte la plus importante dans la daira de
Tazmalt et dans la wilaya de Bejaia en termes gerfiaie plantée en oliviers (4062 Ha) et

de production oléicole.

1.2.3. L'offre oléicole dans la commune de Benrdmrane

La vocation principale de la commune de Beni Amrestd’oléiculture basée sur la culture de
I'olivier qui occupe une bonne partie de la suefagricole.
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La commune de Beni Amrane dispose d’'un verger aleiqui s'étend sur une superficie de
1432 hectares en 2018, ce qui représente 60% slepkrficie agricole utile (SAU) de la
subdivision et 80 % de la superficie totale desucaes pérennes. Selon la subdivision agricole
de Thenia, la compagne 2017/2018 est caractérisée yme bonne production
comparativement aux précédentes années (SubdiAgiocole de Thenia, 2018).

Dans le tableau suivant nous allons voir les éuais des superficies occupées par l'olivier

dans cette région.

Tableau n°12 : Evolution des superficies en olivisra Beni-Amrane (2012-2017)

Olivier en masse
N
Année Nombre T(())tr;bre Nombre
superfi,cies Nombre |ds g:glsl‘ers J'Oliviers 2 r?lrI:erzrt
occupées |oliviers en cultivés pp
(ha) masse
2012 1349 111 500 8500 120 000 80 000
2013 1390 111 500 8500 120 000 82 000
2014 1352 111 500 8500 120 000 82 000
2015 1379 114 200 8500 122 700 83 900
2016 1450 130 500 8500 139 000 113 500
2017 1432 151 297 8000 159 297 124 252

Source :établi par nous-mémes a partir des données déAade Boumerdes, 2017

Les superficies réservées a l'olivier en masse datie commune évoluent de 2007 a 2013,
ou elle passe de 693 ha en 2007 a 1390 ha €h Zbdsuite elle diminue a 1352 ha en
2014 a cause des incendies qui ont touché la régim2017, la superficie oléicole augmente
a 1432 ha.

Les quantités de production en olive et I'huileliVe dans cette commune sont importantes,
elles varient d'une année a une autre. Elles @&tregt une forte augmentation de la
production de l'olive et I'huile d’olive durantdesaisons de 2013 et 2016 avec les quantités
de (25226 Qx/ 491907 Litres) et (22680 Qx/ 4422kfeE) respectivement.

172



Chapitre 5 : Cadre méthodologique et empirique des produits des

territoires de la recherche

Tableau n°13: Evolution de la production d'olives & d’huile d'olive a Beni-Amrane
(2013-2017)

Production Totale
| Olives Huile
Annee
Pour la conserve Pour I'huile _
. Huile (HL)

(olive de table) (Qx) (Qx)
2013 400 25226 4919.07
2014 5 605 114.95
2015 70 11320 2150.80
2016 25 22 680 4422.6
2017 429 21461.13 3863

Source :établi par nous-mémes a partir des données déAade Boumerdes, 2017

A partir de ce tableau, on déduit que la productiamives dans cette commune, n’est pas
destinée uniquement a la transformation en huidiveé#, une partie de celle-ci est réservée a
la production des olives de table. A savoir 429 dplives de table sont produits durant la
campagne 2017/ 2018.

Durant la saison 2017/2018, cette région a cordribula production de la wilaya de
Boumerdes a hauteur de 21461.13 Qx d'olives réewltt 386300 litres d'huiles d'olives
produites. Avec cette production, la commune deiBanrane est la plus importante en
termes de superficie plantée en oliviers et de ytion oléicole dans la daira de Thenia en

particulier et la wilaya de Boumerdes en général.

1.2.4. L’oléiculture ressource spécifique de M’chedallah

L'oléiculture constitue une potentialité trés img@mte pour le développement de la
commune. Voir 54.62 % de la surface agricole wié dédié a I'oléiculture et un nombre
important d’oléifacteurs, a savoir 20 huileries {dd3 sont traditionnelles, 10 semi-

automatiques et 07 modernes).
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Tableau n°14 : Evolution des superficies en olivisra M’chedallah (2010-2018)

Oliviers en masse
Année — Nombre Nombre Nombre
superficies | Nombre doliviers | Total d’oliviers
occupees | doliviers |jsqjag d'Oliviers | en rapport
(ha) en masse
2010 1519.25 148 925 3000 151 92b 150 000
2011 1516.75 146 425 3000 149 426 149 425
2012 1528.75 151 148 3000 154 148 150 000
2013 1528.75 151 148 3000 154 148 150 000
2014 1526.75 149 675 3000 152 67b 150 000
2015 1550.25 155 000 3000 158 000 150 000
2016 1550.25 155 025 0 158 000 150 000
2017 1550.25 155 000 0 158 000 150 000
2018 1559.15 155 915 0 155 915 150 000

Source : établi par nous-mémes a partir des données deSka @k Bouira et subdivision
agricole M’chedallah, 2018

Les superficies réservées a l'olivier dans cett@roane évoluent de plus en plus avec une
forte augmentation marquée durant la campagne 2016/ ou elle passe de 1526.75 ha (en
2014) a 1550.25 ha (en 2015). Cette augmentatexpkque par l'implantation de nouveaux
arbres et par une grande volonté de préserventtenpine et de développer cette activité
agricole dans la commune de M’chedallah.

Tableau n°15: Evolution de la production d'olives et d’huile d'olive a M’chedallah
(2010-2018)

Production Totale
année Olive Huile
Pour la conserve Pour I'huile huile (HI)
(olive de table) (Qx) | (Qx)
2010 0 12000 1800
2011 0 20540 3571.2
2012 0 6000 960
2013 0 30000 3962.5
2014 0 7500 1500
2015 0 13500 2430
2016 0 12000 2075
2017 0 9000 1620
2018 0 16500 2557.5

Source : établi par nous-mémes a partir des données de Hdivision agricole de
M’'chedallah, 2018
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A partir de ce tableau, on remarque gu’il n’y a gagproduction d'olives de table, de ce fait
toute la récolte est directement destinée a Istoamation en huile d’olive.

Les quantités de production en olives et I'huilelide dans cette commune sont importantes,
elles varient d'une année a une autre. Elles estregi une forte augmentation de la
production de l'olive et I'huile d'olive durantdesaisons de 2011, 2013 et 2018 avec les
guantités de (20540 Qx/357120 Litres), (30000Qx623® Litres) et (16500 Qx/255750
Litres) respectivement.

2. Le potentiel apicole des quatre (04) régions enquéds : Azazga, Bejaia, Bordj
Menaiel et Bouira

Les quatre communes d’Azazga, Bejaia et de Bordjdu, Bouira demeurent les régions les
plus productrices du miel en Kabylie. Elles se ci@masent par la prédominance des foréts et
des spécificités melliféres, qui ont aidé le dépplment de secteur apicole dans ces régions.
2.1. Présentation générale des communes enquétédszazga, Bejaia, Bordj Menaiel et
Bouira

Tableau n°16 : Présentation générale des commundsidiées

Caractéristiques | Azazga Béjaia Bordj Menaiel | Bouira
physiques
Localisation Dans la partie Est Au Nord -Est | A30km al'Est| A 110 km au
de lawilaya de | de la capitale| de cheflieu etd Sud d’Alger et
Tizi-Ouzou (a 37| d’Alger (& 220| 32 Km de Tizi- au Sud de
km de Tizi- Km) Ouzou I'Atlas tellien
Ouzou)
Superficie (Ha) 7705 ha 12022 ha 27513 ha 9524 ha
Population 40 000 hab 177 988 hab 64820 hab 83388 hab
(RGPH 2008)
Relief Montagneux et | Montagneux Montagneux Montagneux au
des plaines au Sud Nord Ouest
Ouest (Djurdjura)
Climat Méditerranéen Méditerranéen  Méditerranéen Méditeren
Potentialités Couvert forestier| Importantes | Espace forestier Espace forestier
sur la partie Est et foréts au Nord
Nord et a 'Est

Source :établi par nous-mémes a partir des données du Pi®&slduatre communes, 2014
On remarque qu’il y a des similitudes de certacaactéristiques physiques liées au climat et

au relief entre les quatre communes enquétées.
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2.2. Potentialités apicoles des quatre communes

L’activité la plus dominante dans ces quatre comeslenquétées est I'apiculture.

2.2.1. L’apiculture offre spécifiqgue de la communel’Azazga

La plupart des populations d’Azazga occupent leamgps libre dans I'élevage des bovins et
I'élevage d'abeilles qui prédomine dans cette lltcaCette activité peut constituer une
ressource conséquente pour la région.

Avec un effectif de 11230 ruches, d’'une productioiale de 7300 essaims et 13680 Qx de
miel en 2017, la daira d’Azazga est classée pmemians la wilaya de Tizi-Ouzou et plus
particulierement la commune d’Azazga qui est em @&t toutes les 67 communes que compte
la wilaya de Tizi-Ouzou avec un nombre de 599ses¢c d’'une production d’essaims de
2500 et 40000Qx de miel en 2015 (données de & @S Tizi-Ouzou et la subdivision
agricole d’Azazga, 2015).

Tableau n°17 : Evolution de la production d’Essaimgde 2009 a 2017 dans la commune
d’Azazga

Ruches pleines (avec colonies d’abeilles) Produatia’Essaims
Nombre de
Année Taux de colonies Production
Modernes| Traditionnelles | Total mortalité i o, .
mises a| d'Essaims
(%) , ,
'Essaimage
2009 | 5633 - 5633 10 1296 2592
2010 | 5890 - 5890 - 2535 5680
2011 | 5690 - 5690 - 1350 2700
2012 | 6071 - 6071 10 2560 2000
2013 | 5701 - 5701 10 1648 2500
2014 | 5949 - 5949 11 3500 4500
2015 | 5994 - 5994 12 2683 2500
2016 | 5524 - 5524 - 805 1610
2017 | 5220 - 5220 - 2762 3500

Source :établi par nous-mémes a partir des données déAade Tizi-Ouzou, 2017

La production d’essaims dans la commune d’Azazganau une augmentation moyenne qui
est passée de 2592 en 2009 a 5680 en 2010, deirésultat des plans d’aide proposé par le
FNDA. Ensuite il y a eu une forte baisse arrivesgjua 1610 essaims en 2016, qui est d aux
incendies qui ont touché les foréts d’Azazga. E4a7201 y a une petite amélioration et
reproduction par les apiculteurs, de ce fait, anaigue une petite augmentation voir 3500

essaims.
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La production d’essaims est en corrélation posivec la production de miel. Ce qui
explique les quantités importantes de miel proguitEns cette commune.

La production mellifere a Azazga a enregistre baisse sensible en 2017, voir 6450 Qx du
miel, contrairement a la compagne écoulé voir 183&0en 2016. Ce qui a engendré une
augmentation des prix du miel, selon les propos dasponsable de la subdivision agricole
d’Azazga.

Tableau n°18: Evolution de la production de Miel de2009 a 2017 dans la commune

d’Azazga
Production de Miel

Année Nombre de colonies mises a la Production de miel

production de miel (Kg)
2009 3800 38000
2010 2535 7605
2011 2345 7035
2012 3600 36000
2013 2600 8026
2014 2300 17940
2015 2858 40000
2016 4590 18360
2017 2150 6450

Source :établie par nous-mémes a partir des donnéesgAade Tizi-Ouzou, 2017

On remarque des fluctuations dans la quantitéigéproduite. Elle enregistre des quantités
tres importantes en 2009 avec 38000 Qx et 40006 R015. Ensuite, il y a eu une chute
brutale de la production jusqu'a 6450 Qx en 2018015 les spécialistes du métier apicole,
cette baisse est due a la perte de beaucoup lesraccause de la sécheresse, du varroa, une
maladie de I'abeille et de la ruche, les retardspligies et les incendies qui ont attaqué cette
région. Autant d'aléas qui ont fait que les ruchas été tres affaiblies. De ce fait, cette

instabilité explique la dépendance de la prodaatio miel aux aléas de la nature.

2.2.2. L’apiculture spécificité locale de la comme de Bejaia
La zone d’étude Bejaia comprend un ensemble de comasnlimitrophes, tel quelles sont
définies par le PDAU intercommunal de Bejaia (2013¢ ce fait, quand on parle de la

commune de Bejaia on parle de ce grand ensembkd(Ghir, Tala Hamza, Boukhlifa, etc.).
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D’aprés les informations recueillis au niveau aédlrection Agricole de Bejaia, nous avons
constaté que la commune de Bejaia se classe peegnématiere de production de miel. Une
féte locale sur le miel s'organise chaque annéesterritoire, elle est & s&™8 édition en
2018. Nous allons présenter I'apiculture dans cedigion et voir les spécificitées de
valorisation de cette activité apicole. Avec ufeetif de 2345 ruches, d’'une production totale
de 572 essaims et 7277 Qx de miel en 2017, la corarde Bejaia est en téte de toutes les

communes de la wilaya de Bejaia (subdivision a¢gide Bejaia, 2018).

Tableau n°19: Evolution de la production d’Essaimsle 2010 a 2017 dans la commune de
Bejaia

Ruches pleines (avec colonies d’abeilles) Produatia’Essaims
Nombre de
Année Taux  de colonies Production
Modernes | Traditionnelles | Total | mortalité . N .
mises a| d’Essaims
(%) : :
'Essaimage
2010 1500 0 1500 10 50 50
2011 1600 0 1600 0 835 835
2012 2170 191 2361 10 250 835
2013 1920 191 2111 20 250 835
2014 1920 191 2111 0 426 1278
2015 1736 23 1759 0 234 608
2016 1950 21 1971 0 350 1320
2017 2294 51 2345 0 234 572

Source :établi par nous-mémes a partir des données déAade Bejaia, 2017

La production d’essaims dans la commune de Bejaanau une forte augmentation ; elle
est passée de 50 essaims en 2010 a 835 essairfidlenest le résultat des plans d’aides
proposeés par le FNDA. Ensuite il y a eu une fougnaentation de production d’essaims, soit
1278 essaims en 2014 et 1320 essaims en 2016.1Zn@ba enregistré une forte baisse de la
production voir 572 essaims ; elle est due aux itiemd climatiques et aux incendies qui ont
touché les foréts de Bejaia.

La production d’essaims est en corrélation posiawec la production du miel. Ce qui
explique les quantités importantes de miel proguitEns cette commune.

La production mellifere & Bejaia a enregistré ungnaentation importante en 2017, avec

7277 Qx, contrairement a la campagne écoulée dé @dhnées de la DSA de Bejaia, 2018).
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Tableau n°20 : Evolution de la production du Miel & 2010 a 2017 dans la commune de

Bejaia
Production de Miel
Année Nombre de colonies mises a la Production de miel
production de miel (Kg)
2010 1800 4200
2011 1400 5900
2012 2870 5400
2013 2111 8300
2014 2111 8000
2015 1685 7124
2016 1525 4252
2017 1499 7277

Source :établi par nous-mémes a partir des données deAadeSBejaia, 2017

On releve des fluctuations dans la quantité de pretluite. On observe une augmentation
moyenne de la production de miel qui passe de 4208Q2010 a 5900 Qx en 2011. Elle
enregistre des quantités tres importantes en 2048&300 Qx et 8000 Qx du miel en 2014.
Ensuite, on remarque une chute brutale de la ptmiutombant jusqu’a 4252 Qx en 2016.
Selon les spécialistes du métier apicole, cettesbagst due a la perte de beaucoup de ruches
a cause de la sécheresse, du varroa, une maladiebe#e et de la ruche, les retards des
pluies et les incendies qui ont touché cette réghartant d'aléas qui ont fait que les ruches
ont été trés affaiblis. De ce fait, cette instabiliexplique la dépendance de la production du
miel aux aléas de la nature. Apres en 2017, ilyna reproduction par les apiculteurs de

Bejaia, on remarque une forte augmentation deddymtion jusqu’a 7277 Qx du miel.

2.2.3. Le miel, produit de terroir spécifique de la&commune de Bordj Menaiel

Avec un effectif de 9100 ruches, une productiotaléode 9 750 essaims et 273 Qx de miel,
la daira de Bordj Menaiel est classée premiere danwilaya de Boumerdes (DSA de
Boumerdes, 2017).

La production mellifere a Bordj Menaiel a enregisine baisse sensible depuis la campagne
de 2016/2017 jusgu’au mois de novembre dépas&apéu les 273 Qx de miel contre plus
de 507.1 Qx lors de la campagne écoulée, ce quiganelré une flambée des prix de ce

produit, selon un responsable de la subdivisiorcalgrde Bordj Menaiel.
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Tableau n°21 : Evolution de la production d’essaimslans la commune de Bordj Menaiel
de 2012 a 2017

Nombre de Nombre de _
_ _ _ Colonies _

colonies  al Mortalité  |colonies a If Production
Année _ _ mises a _

début de Ig hivernale |fin de Ig _ d’essaims

'essaimage

campagne campagne
2012 14 560 4695 9865 5600 8800
2013 17 517 1762 15755 8110 16 220
2014 21 478 625 20 853 8399 16 798
2015 22 652 625 22 027 8399 8320
2016 29 237 180 29 057 10 000 20 000
2017 25 400 250 25 150 7500 97 500

Source :établi a partir des données de la DSA de la witly8oumerdes, 2017

La production d’essaims dans la commune de Bordjd a connu des variations dans les
guantités d’essaims produits. Elle a enregistréauggmentation ou la quantité d’essaims est
passée de 8800 en 2012 a 16 798 en 2014, cect eSsdltat des différents programmes
d’aide et de financement offert par le FNDA et FNRD Mais, suite aux perturbations
climatiques et aux différents incendies qui ontctad plusieurs foréts de Bordj Menaiel, la
guantité d’essaims produite a diminuée pour atteir@8B20 unités en 2015. Ensuite, on
assiste a une reprise d’'activité par les apicudteler cette région, ce qui a donné une forte
hausse de la production d’essaims, comptant jugjuz00 unités en 2017.

Nous avons constaté que la production d’essaimsemstorrélation négative avec la
production de miel, ce qui s’explique par la votbdes apiculteurs a rattraper leurs mauvaises
saisons par la vente d’essaims. Selon le resptinda la DSA de Boumerdes, les quantités
d’essaims vendues sont de 770 en 2012 avant derpad5000 en 2016. La production de
miel dans la commune de Bordj Menaiel est en catetévolution jusqu’a la campagne de
2014.
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Tableau n°22: Evolution de la production de miel das la commune de Bordj Menaiel de

2012 a 2017

Année Production de miel en (Qx)
2012 206

2013 208

2014 362

2015 335

2016 183

2017 281

Source :établi a partir des données de la Subdivision Afgide Bordj Menail, 2017

La quantité de production de miel ne cesse d’amgengour atteindre 362 Qx en 2014, avant
de retomber a 281 Qx en 2017 ; ceci s’expliquelgmdifférents incendies qui ont touché la

région. Ces fluctuations expliquent la dépendaredadproduction de miel aux aléas de la

nature.

2.2.4. L’offre apicole principale ressource de laommune de Bouira

Bouira présente un important potentiel naturely espaces montagneux forestiers.

Les foréts représentent une proportion importaargsda commune .En effet elles couvrent
une surface de 588 ha, soit un pourcentage de 80,08 la surface totale de la commune.
Elles sont représentées par la forét Errich, RasirBoune partie de la forét Tadjenant. La

commune possede un territoire riche et varié omékent pratiquement toutes les cultures

agricoles en particulier

développement de 'apiculture dans cette région.

Tableau n°23: Evolution du nombre de ruches de 2018 2017 dans la commune de

I'arboriculture.

Bouira

Ruches pleines
Année

Modernes Traditionnelles Total
2010 280 0 280
2011 380 0 380
2012 1000 0 1000
2013 1401 0 1401
2014 1080 0 1080
2015 1040 0 1040
2016 4125 0 4125
2017 2778 0 2778

Source :établi par nous-mémes a partir des données déAade Bouira, 2017

Ces pdigites melliferes ont amené au
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Selon les données recueillis au niveau de la DimecAgricole de Bouira, nous avons
constaté que la commune de Bouira figure parmctesmunes la plus productrice de miel
dans la wilaya.

Le nombre de ruches dans la commune de Bouira iaucone forte augmentation qui est
passée de 280 ruches en 2010 a 4125 ruches en 2646ltant des programmes d’'aides

proposeés par le FNDA.

Tableau n°24 : Evolution de la production de miel dns la commune de Bouira

Année Production de miel (Kg)
2010 7600
2011 3100
2012 7500
2013 14500
2014 4255
2015 5720
2016 16500
2017 12500

Source :établi par nous-mémes a partir des données dé€Aade Bouira, 2017

On remarque des fluctuations dans les quantitgeattuction de miel dans la commune de
Bouira. On observe aussi une chute brutale deddugtion passant de 7600 Kg en 2010 a
3100 Kg en 2011 ; ensuite on enregistre une farggrentation en 2013 (14500 Kg) et en

2016 (16500 Kg). Cette fluctuation explique la dégsnce de la production de miel des aléas
de la nature.

3. Présentation générale et potentialités figuicoleseda commune de Beni-Maouche

Le territoire de Beni-Maouche est une commune gitué00 km au sud-ouest du chef-lieu de
la wilaya de Bejaia. Elle s’étant sur une supé&fiotale de 9486 ha dont 5310 ha de
superficie agricole utile (SAU), soit un rappoet SAU/ ST de 56%.

Beni-Maouche, appartient dans sa totalité aux ngm@s de Taourirt-Barbacha. Le climat de

la région est en général a tendance continentaleaéde.

Beni-Maouche, compte une population de 13412 hatisiteepartis sur un territoire de 94,86

Km2 ce qui donne une densité moyenne de 141 Hab{RGPH 2008).

Beni-Maouche est connue par sa figue seche, cagsid®@mme la meilleure figue a I'échelle

nationale. Une diversité tend a disparaitre soysdasion du seul produit commercialisable :
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la figue sech@aamriwt(80 % des plantations) est la plus dominante datte région et qui

répond et s’adapte mieux au séchage (Ait Chaba@haticha, 2014).

La commune de Beni-Maouche avec tout ce qu’elleicudd en termes de richesse
economique, sociale, culturelle, artisanale, tdigue, naturelle, etc. lorsqu'on évoque
'agriculture dans cette région, il y a la figuitttle qui retient I'attention. A savoir que la
figue été le noyau économique de la communautéapags Ce produit d’'une valeur nutritive
considérable a permis aux paysans de survivaefanine et de surmonter les situations de

pauvreté accrue durant les années de pénurie.

Tableau n°25: Evolution des superficies en figuiera Beni-Maouche (2006-2017)

figuiers en masse

Annee . N.bre. de Nbre Total N.bre' de

superficies N.bre. de Flgl{lers de Figuiers Figuiers en

occupées | Figuiers en|isolés rapport

(ha) masse
2006 1008 136 250 2000 138 250 137 000
2007 1000 135 450 1800 137 250 136 000
2008 950 128 000 1800 129 800 129 800
2009 950 128 000 1800 129 800 129 800
2010 950 128 000 1800 129 800 129 800
2011 950 128 000 1800 129 800 129 800
2012 950 128 000 1800 129 800 129 800
2013 950 128 000 1800 129 800 129 800
2014 950 128 000 1800 129 800 129 800
2015 178 26 650 26 650 26 650
2016 1006 136 500 1900 138 400 135 600
2017 1006 136 500 1900 138 400 135 600

Source :établi par nous-mémes a partir des données d8Aade Bejaia, 2017

Les superficies réservées au figuier en masseadtesscommune évoluent faiblement, elle se
stagne a 950 ha pendant sept (07) ans. La péro@d8Xb marque une forte baisse jusqu'a 178
ha. Cette réduction s’expliqgue par des incendiesomt attaqué les vergers, aussi par
larrachage des vieux arbres et des arbres mal@desnt par le virus appelé en Kabyle

«marresse»).
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Tableau n°26: Evolution de la production des figuedraiches et figues seches a Beni-

Maouche (2006-2017)

PRODUCTION (Qx)
EN FIGUES FRAICHES @
2 3) 2
(1) Cc_)nsomrrj (Sgumises 0 En Figues % %
Total ?Elon A au & séches |[3/2 ~
. I'état frais | |, 2/1 o
Année (Qx) (Qx) séchage (Qx) §
(Qx) »
2006 20 000 2000 18000 90 6000 33 26
2007 2475 675 1800 73 600 33 3
2008 14 100 2100 12000 85 6000 50 21
2009 7900 5700 2200 28 750 34 9
2010 11460 600 10860 95 3620 33 16
2011 11 965 665 11300 94 3800 33 17
2012 3990 990 3000 75 1000 33 5.25
2013 18 600 9600 9000 48 4800 53 24.63
2014 32 800 25000 7800 24 2600 33 34.53
2015 6000 4000 2000 33 1000 50 33.71
2016 20 000 5000 15000 75 4500 30 20
2017 20 000 5000 15000 75 4500 30 20

Source :établi par nousnémes a partir des données de la DSA de Bejaid, 201

On remarque une instabilité de la production dgsefs durant ces dix (10) derniéres années a

savoir une bonne production dans les années (2008,2010,2011), suivie d'une baisse trés
forte de la production en 2012 (voir 3990 Qx),spdiune forte hausse atteignant les 32 800
Qx en 2014. Cette reprise de la production desfigen (2013, 2014, 2016, 2017), s’explique
par la capacité du figuier a se régénérer en ta@espéce rustique, ainsi que I'entrée en pleine

production des nouveaux et jeunes figuiers.

Dans la région de Beni-Maouche la consommationiglee$ fraiches est trés faible, en la

comparant a celle d’autres régions et wilayas dts.pglle est de I'ordre de 5% et 6 % en
2010 et 2011 (600Qx et 650Qx), elle avait atteigb% en
respectivement (675 Qx, 5000 Qx et 5000 Qx), @&is pde 50% en 2013 (9600 Qx) en

moyenne.

2007, 2016, 2017 avec

A partir du tableau ci dessus, on remarque quejlesitités de figues destinées au séchage

sont tres importantes, elles représentent 73 9%/ €6 la production de figues fraiches. Cela
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veut dire que la population de Beni-Maouche accargegrande importance a la figue séche,
car ce produit possede une bonne qualité et apgéchage et a la conservation.

La production de figues seches enregistre desgauxarient entre 30% et 53%, soit environ

1/3 du volume de la production des figues fraicli@gant aux rendements, ils demeurent
faibles (3 a 17 Qx/ha) et rarement moyen entred 33,53 Qx/ha), cela est évidemment la
conséquence de plusieurs facteurs lies au resmecttathniques culturales difficilement

compatibles avec des terrains accidentés et ete,pajouté a cela la rareté de la main-
d’ceuvre onéreuse. Aussi les agriculteurs n’ont Ipasmoyens financiers correspondant a
I'entretien des arbres.

Section 3 : Echantillonnage et sélection du panelahquéte

De nombreuses investigations sur le terrain etaebmeuses recherches bibliographiques ont
éte réalisées dans le cadre de la collecte desederegt d’informations. Nos enquétes sont
faites en s'appuyant sur le critére d’accessibilé&de maniére aléatoire (c'est-a-dire, sans
aucun critere de sélection entre les enquétése girile de caractéristique, chaque personne
visée peut étre sujet d’enquéte par le hasard gtose basant sur des données récoltées et des

liens noués avec les personnes concernées pauéts)q
1. Lapré-enquéte

Pour ce qui est du volet pratique de la rechercheys avons effectué quelques entretiens
avec les responsables de certains organismegjafiollecter les données nécessaires. De ce
fait, nous nous sommes rapprochés, des 04 Dinscti@s Services Agricoles (DSA) des
guatre wilayas (Tizi-Ouzou, Bouira, Bejaia et Boud®ss), de la direction de la culture de la
wilaya de Tizi-Ouzou. Nous avons effectué plusiedéplacements, afin d’assister aux
différentes fétes locales sur les produits de itearsavoir, la féte de I'huile d’olive au village
de Tabourth dans la commune de Ifigha et la fétai# d'olive a Ath Zaim dans la
commune de Maétka, la foire du miel dans la commimdizi-Ouzou, la féte des cerises
dans la commune de I'Arbaa N’ath Irathen, la fételait dans la commune de Freha au
village Imaloussen, la féte de figues de barbagisahel dans la commune de Bouzeguene, la
féte de la figue fraiche a Lamsela dans la commiileula-Oumalou, nous avons assisté,
aussi, a la féte de figues séches organisée damsrimmune de Beni Maouche et la foire du

2 Accessibilité par rapport au recueil des infdiores et des données sur les terrains d’étudearet p
rapport a la disponibilité des liens de contadaéacilité d’acces aux enquétés
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miel, la foire agricole de la commune de Tazmait Buterritoire de Béjaia, la foire agricole
au niveau de la wilaya de Bouira,... afin d’analy$anpact de ces événements sur la
promotion et I'attractivité territoriale dans ce&gions. Ce qui nous a permis de nouer des
contacts et de mener quelques entretiens aveactlas's et des producteurs des trois produits
de terroir (miel, huile d'olive et figue séche) quous intéressent. Nous nous sommes aussi

rapprochés du département d’agronomie et de b®l@dMMTO), pour bénéficier de la

rapportent a notre sujet de these.

Nous avons assisté a plusieurs conférences aawunie centre scientifiqgue et de loisir (a
Tizi-Ouzou) qui ont porté sur : I'impact des disiifs d'accompagnement (ANSJ, CNAC,...)
et les difficultés rencontrées dans la créationptegets de développement, une autre sur les
bons pratiques et techniques pour le développedeebapiculture et la production de miel, le
développement de I'économie de montagne, etc. Namwmns participé au premier colloque
de I'APW de Tizi-Ouzou, le 21 septembre 2015, gpodé sur « |I'économie de montagne et
développement local durable en Kabylie » (un theoieest lié directement a notre travail de
recherche) et au second colloque, le 30 mai 20it&ule « projet ayla ntmurth » et qui a
porté sur une convention intercommunale pour abautin développement local en Kabylie.
Comme nous avons pu le 20 novembre 2016, preradteap séminaire de I'APW de Tizi-
Ouzou, qui a porté sur «le développement duraBlepnomie Sociale et solidaire,
valorisation des produits de terroir dans la wilagaTizi-Ouzou ». Le 08 décembre 2016,
nous avons participé et assisté a une renconteatsjue au niveau de I'Ecole Supérieure
des Sciences de I'Aliment et des Industries Agroatitaires (ESSAIA), qui a porté sur
« labellisation des produits de terroir: état diesix et perspectives ». Ces différents
colloques et séminaires, nous ont permis d’acquats d’informations, d’enrichir notre
savoir, de nouer des contacts et surtout d’effeades entretiens avec des professionnels du
domaine (des cadres au niveau du MADRP, des reapl@ssau niveau des Directions des
services agricoles, des enseignants, des spéesalett.), pour avoir une meilleure perception

de la réalité du terrain de notre thématique deeete.
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Cette étape de collecte des données constitue moeenquéte, qui est la phase
fondamental® permettant de mettre & I'épreuve le questionnpae rapport & quelques
acteurs vises par I'étude (elle est donc centréééaluation du questionnaire lui-méme).
L’'approche est ici plus qualitative que quantitatilous avons essayé d’évaluer la clarté et la
précision des termes utilisés et des questionseposé@r un échantillon de 6 enquétés
(éléments de I'échantillon). Afin d’éliminer toutéss questions ambigués, voir aussi, si le
guestionnaire est jugé trop long. Aprés cettegm@guéte nous avons apporté des modificatifs
nécessaires au questionnaire, tout en 'adapteimague type d’acteur visé par notre étude.

2. Collecte des données

Notre enquéte de terrain est de type qualitatijentitatif, elle se base sur une analyse et
'étude des trois produits agricoles de terroihiflle d’olive, le miel et la figue seche)
valorisés par des acteurs locaux dans les zonesvités qui sont localisés dans les neuf (09)
communes sélectionnées, qui sont citées ci-dessus.

Figure n°33 : Collecte des données et source d’imfoation

Approche fondée sur
les ressources
territoriales

Corrado (2004) ;
Gumuchiant et Pecquer
(2007) ; Peyrache-
Gadeau, Perron et Janin

Approche territoriale :
dynamique d’acteurs,
| T SvaLs,
développement local et
attractivité territoriale

Différents
fondements
théoriques

Courlet (1994) ; Greffe

(2010) _
Approche terroir et (1984) ; Planque
savoir-faire (1988) ; Muchnik

Barjolle, Boisseaux et
Dufour (1998)Bérard et
Marchenay (2000,2001,
2004, 2007)

(1996) ; Hatem (2004)

riangulation des données
(Eisenhard, 1989 ; Yen, 2003
en multipliant les sources

Différentes sources ¢
données personnes
ressources, séming/
acteurs locaux.

Différentes types de
données :qualitatives
quantitatives et
observation

documentaires et les

personnes interviewées

Source :établie par nous-mémes a partir de Lamani O, 2014

® http://webcache.googleusercontent.com/search?hedatp://ins.dev-
projet.com/sites/default/files/pdf_actualites/w#amethodologie-enquete-questionnaire.pdf (consulte
le 26-08-2018).
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Pour la collecte des données, nous avons eu re@aungrincipe de « triangulation des
données », ou mixed-methods en anglais, en maltiplies sources documentaires et les
personnes questionnéeue ce soit pour (Eisenhardt K., 1989) ou (Yin R2609, 2011),

la nécessité de varier les méthodes de collecteddagées a été bien signaledcité par
Lamani O, 2014, p. 18). Elle s’inscrit, selon (HAdhel997, cité par Lamani O, 2014) dans le
but de maximiser les informations, croiser les étudt les analyses des données, varier les
sources en vue d’éclaircir les idées.

Nous avons utilisé plusieurs outils méthodologigpesr recueillir les données nécessaires a
notre travail de recherche a savoir: l'observatites entretiens semi-directifs et les
guestionnaires qui constituent I'outil importa@aing notre travail de recherche.

2.1. L’'observation

Cet outil est utilisé durant nos déplacements krsieux d’organisation des évenements sur
les différents produits agricoles de terroir en Weh Pendant nos visites, nous avons essaye
d’observer tous les éléments et les facteurs quiribment a la réussite et a I'animation des
évenements, ce qui nous a permis de constater lggeeyrs acteurs interviennent dans
'organisation et le déroulement des évéenementss dane dynamique d’'une bonne
gouvernance locale, a savoir: les associations, dg&posants, les entrepreneurs et
professionnels, les enseignants et spécialistesadriculteurs, les entreprises de terroir, les
collectivité locales, les subdivisions et les cheesbd’agriculture, les universités, les
consommateurs, les visiteurs et les curieux, €ette étude des différentes fétes locales et
foires agricoles, nous a conduit a dégager unneiigede caractéristiques spécifiques aux
évenements sur les produits de terroir en Kabglie ((ous avons déja citées plus haut dans le
point sur I'approche événementielle), ainsi, de ebid’analyser I'impact de ces évenements
sur la promotion des produits de terroir en Kabfdie sera détaillé dans la partie pratique).
2.2. Les entretiens semi-directifs

Il s’agit d’entretiens libres qui contiennent degestions ouvertes et qui ont porté en général
sur les données statistiques qui concernent lauptmoh des trois produits agricoles de terroir
et le r6le de chaque acteur (public/privé) sudéeeloppement de ces activités et sur la
valorisation des trois produits de terroir (I'hud®live, le miel et la figue seche).

Ces entretiens sont effectués avec les responsdbl®ADRP, des quatre Directions des
Services Agricoles dans les quatre territoiresi{Ouazou, Bouira , Bejaia et Boumerdes), des
subdivision et chambres agricoles, avec des priofassls des instituts de formation dans le

domaine agricoles (ITAFV de Sidi Aich et ITMAS d&zi-Ouzou), les organisateurs
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d’évéenements sur les produits de terroir, les exipizsdans les fétes locales, les responsables
des APC, les responsables des associations loealesvec les communicants dans les
séminaires et conférences, etc.
Nous avons essayé, lors de la collecte des dormém®s de ces acteurs, au niveau des
différentes administrations agricoles des régiomguétées, d'avoir des données qui
remontent a I'année 2010, afin d’établir une coraan dans le temps et d’en tirer les
conclusions sur I'évolution des trois filieres (oldture, figuiculture et I'apiculture) et voir
I'histoire des savoir-faire qui localisent les [yaes sur ces terroirs.
Cet outil nous a permis de collecter certainesrimédions et données sur le role des acteurs
publics locaux en matiere d’encouragement, de lBiisation, de formation et d’aide au
développement des trois filieres agricoles (oléizel, figuiculture et I'apiculture).
2.3. Les questionnaires : Présentation et structure
Pour compléter la collecte des informations nédesssa notre travail de recherche, nous
avons utilisé dans notre enquéte de terrain tnaideles du questionnaire, qui sont destinés a
trois types d’enquétés, plus un guide d’entretiestidés aux administratifs a savoir :

a) Questionnaire destiné aux agriculteurs (figuicueapiculteurs et oléiculteurs)

b) Questionnaire destiné aux entrepreneurs (oléifestapiculteurs et entreprises qui

valorisent la figue seche)

c) Questionnaire destiné aux associations

d) Guide d’entretien (questionnaire) destiné aux adratifs
Le questionnaire de base (entrepreneur et atgiglilest adapté en fonction de chaque
activité enquétée (c'est-a-dire établir un quesame destiné aux figuiculteurs, un autre
guestionnaire destiné aux oléifacteurs, un quessina destiné aux apiculteurs et un autre
guestionnaire destiné aux entrepreneurs dans leaidemde la transformation et la
valorisation des figues séches).
Nous avons choisi la méthode geestionnaire administré par I'enquéteur, pour étre en
relation directe avec les enquétés (face- a -feesf-a-dire en posant des questions et en
notant les réponses sur place), de ce fait, nooissapris un temps qui varie entre une heure a
une heure et demi avec chaque personne intervie@éde méthode permet un contrdle de
qualité par rapport aux réponses regues.
Pour cause de I'éloignement des terrains d’étudie man disponibilité des enquétés, qui nous
donnent des rendez-vous sans I'honorer, ce qui mdlige parfois a revenir pour une

deuxiéme fois dans un endroit, ce qui nous faitifgebeaucoup de temps. Alternativement,
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certains questionnaires sont administrés par télémhLe temps passé avec chaque enquété
est de 20 minutes a 35 minutes. Cette méthodelestapide et économique, ce qui nous a
permis de toucher plus de personnes enquétées.

a). Présentation du questionnaire destiné aux agudteurs

Ce questionnaire prend en compte plusieurs volétsaxes de recherche a savoir:
l'identification de I'exploitant (figuiculteur, apulteurs ou oléiculteurs), le statut et la taille
de I'exploitation, le processus de production stdeapes de transformation (exemple séchage
des figues), les caractéristiques des produitfigiee ou I'olive) et différents moyens de sa
valorisation, etc.

Ce questionnaire est devisé en deux parties, laipre concerne les questions destinées aux
agriculteurs (figuiculteurs) et la deuxieme partmuche des questions destinées aux
agriculteurs disposant d'une entreprise (entrepre)edans le domaine agricole (les
transformateurs et producteurs de figue sécheédaoleurs).

La premiere partie du questionnaire est composéed& axes qui contiennent au total 25
guestions (fermés et ouvertes). Les questions Esndans le premier axe, s’intéressent a
l'identification de I'agriculteur (sexe, age, adté, niveau d’étude, formation, I'importance
de lactivité, etc.), ce qui nous permet d’avoirsdmformations tres précises sur les
caractéristiques des exploitants dans les troisatftes agricoles (I'ol€iculture, la figuiculture
et 'apiculture). L’objectif des questions ouvextest de maximiser la quantité des données et
des informations détaillées sur le parcours dggwteurs, I'origine du savoir-faire, avoir
les différentes suggestions et avis concernarditess de I'Etats en faveur du développement
de ces trois secteurs d’activité. Ces détails smpiortants pour enrichir notre travail de
recherche.

Le deuxieme axe, vise la caractérisation des etgpions agricoles et de savoir les contraintes
de non évolution des trois activités agricoles i¢oiléure, figuiculture et apiculture) en
Kabylie et plus particulierement dans les régicésude.

La deuxiéme partie du questionnaire concerne léemeneurs dans les trois domaines
agricoles (oléifacteurs, entreprise de transforomaties figues seches et apiculteurs) et elle
contient d’autres axes liés aux activités detteprise. Car on peut trouver des enquétés qui
assurent toutes les étapes de la filiere agriadst-a-dire de la culture du produit (olive et
figue), la production et transformation (I’huileative, figue seche, confiture de figue, pate de

figue, etc.), jusqu’a la commercialisation du durib fini. Cette deuxieme partie sera plus
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détaillée dans le point qui traite la présentatiorgquestionnaire destiné aux entrepreneurs, car
les questions visent le méme principe.

Il est important de signaler, que le questionnde@dase destiné aux agriculteurs est adopté a
chaque fois en fonction de I'activité & étudiermooe nous l'avons déja indiqué plus haut.
Car les questions liées aux processus de produetiate transformation difféerent d’'une
activité agricole a une autre. De ce fait, conaetiWactivité apicole (qui est une production
animale), nous avons constitué un questionnaireifgpée dédié aux apiculteurs (car
I'apiculteur est un agriculteur et un entreprereu méme temps).

b). Présentation du questionnaire destiné aux entpeeneurs (oléifacteurs et entreprises

de terroir qui valorisent la figue séche)

Ce questionnaire prend en compte neuf (09) axaeaeerche a savoir : I'identification de
'entrepreneur, présentation de l'entreprise, lesdpits de I'entreprise, le processus de
production, savoir-faire et innovation, I'étuderdarché, les contraintes de la valorisation des
produits, la protection de I'environnement et lbgeotifs et perspectifs de I'entreprise.

Ce guestionnaire contient 77 questions qui sernyple ouvertes et fermées. L’objectif
des questions ouvertes consiste a recueillir leimao d’'informations sur I'entreprise et
'entrepreneur qui valorise les produits de terrdans les trois domaines (oléiculture,
figuiculture et I'apiculture). Ce type de questiomous permet d’avoir aussi certaines
informations plus détaillées, subjectives et pemstias, concernant particulierement les
caractéristiques spécifiques des produits de Bpnise et la spécificité des savoir-faire
utilisés,... Ce qui donne une certaine particulaitétre travail de recherche. Pour ce qui est
des questions fermées I'objectif recherché résutesda précision de certaines réponses et
informations liées au processus de production etca@mmercialisation des produits de
terroir,... Ce qui nous permet de faciliter le déipjement pour I'analyse des résultats.

Le premier axe, consiste a identifier les typestlapreneurs (sexe, age, domaine d’activité),
qui s’engagent dans le domaine agricole spécifiquemles oléifacteurs, les entreprises de
terroir valorisant la figue séche et les apicukewes informations servent de base pour les
caractériser. L'objectif du deuxieme axe, c'est pdeesenter l'entreprise (avoir des
informations générales comme : le statut jurididigée de création, etc.), chercher I'origine
de savoir-faire pour déterminer le degré de praiecet de transmission de patrimoine
traditionnel, mais aussi chercher de connaitrenoi@bre d’employés, ce qui donne une idée

sur la création d’emplois par ces trois activ{@sgiculture, figuiculture et apiculture).

191



Chapitre 5 : Cadre méthodologique et empirique des produits des
territoires de la recherche

Le troisieme axe vise a faire apparaitre les tygidaes spécificités des produits des entreprises
qui activent dans la valorisation des trois pragidi¢ terroir (I’huile d'olive, le miel et la figue
seche). L'objectif du quatrieme axe, consiste atreorles caractéristiques du processus de
production des trois produits de terroir, a partie |'approvisionnement jusqu’au
conditionnement. Pour le cinquiéme axe, l'intérétherché est d'identifié les différentes
innovations et nouvelles méthodes ou technologipsrdées au processus de production et/ou
de commercialisation des produits de terroir, deactériser les savoir-faire associés aux
produits, les types de liens entre les entrepesdéss universités et centre de recherche, ainsi
que de déterminer les différents acteurs qui int@nent dans le processus de production et
valorisation des trois produits de terroir en KaédylLe sixieme axe, vise a sélectionner les
segments de marché, déterminer les moyens de camatisation des produits, le degré de la
demande des produits de terroir au niveau locéibmeal et international, ainsi que de montrer
limpact de la participation des entreprises aukédents évenements (fétes locales, salons
nationaux et/internationaux,...) sur le volume deste® des produits de terroir et la capacité
d’amélioration de I'image des origines de produtt{oréation d’attractivité territoriale). Le
septieme axe, permet de résumer les différentedraboies auxquelles font face les
entreprises de terroir, pour découvrir les probkmai bloquent le développement de la
production des trois produits de terroir ('huil®ldre, le miel et la figue séche). Dans le
huitieme axe, nous cherchons a montrer le degrérdection ou de dégradation de
'environnement par les entreprises activant dangalorisation des trois produits agricoles
de terroir. Pour ce qui est du neuvieme et deraigx, son but vise la présentation des
différentes perspectives et objectifs projetéslgmentreprises de terroir, ce qui nous permet
de connaitre le degré d’évolution future des temBvités agricoles et de durabilité des trois
produits de terroir.

c). Présentation du questionnaire destiné aux associatis

Ce questionnaire prend en compte trois voletset de recherche a savoir : identification de
'adhérent, caractéristiques de I'organisatieinactions de I'association en faveur des produits
de terroir. Il contient 30 questions, dont certaisent ouvertes et d’autres sont fermeées. Les
guestions ouvertes donnent a I'enquété I'occasiens'éxprimer librement, ce qui nous
permet d’avoir le maximum d’informations utiles cemnant les différentes actions des
associations en faveur de la valorisation des ptode terroir en Kabylie. Le premier axe du
guestionnaire vise lidentification générale dedhéaednts (caractéristiques des adhérents :

sexe, age, statut dans I'association). Le deuxigxeeconsiste a caractériser les associations
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(selon les types d’objectifs visés, le domaine tiv&té dans lequel elles interviennent, le
nombre d’adhérents, les profils des adhérents, t. Qe @oour constituer une grille de criteres
spécifiques aux associations des produits de tegroKabylie. Enfin, I'objectif du troisieme
axe, c'est de montrer les types de produits deitevalorisés par les associations locales et
connaitre les différentes actions menées et laggitast organisées par ces associations pour
valoriser les produits agricoles de terroir en Koy

d). Présentation du guide d’entretien destiné aux admistratifs

Le recueil de l'information auprés des acteurs gskfadministratifs) a été réalisé sous forme
d’entretiens semi-directifs en face a face, ensatilt un guide d’entretien. Les themes qui ont
ete abordés découle de notre problématique de raehet se compose essentiellement de
deux a cing questions ouvertes, qui varient entionales responsables interviewés et des
administrations enquétées (DSA, APC, Subdivisiomicsde, MADRP, etc.). C'est-a-dire les
grilles d’entretien sont adaptées en fonction désuets interrogés.

Cette étape a consisté a collecter des statistiegfuges données socioéconomiques aupres de
'administration publique (les quatre DSA et lesatta Chambres Agricoles de Wilaya de
Tizi-Ouzou, Bouira, Bejaia et Boumerdes, les APCtalgtes les communes concernées).
Nous avons recueilli des données générales etpléties qui concernent : le relief, le climat,
la population, les activités économiques. Pour ge gt des données speécifiques, elles
concernent : la surface oléicole, figuicole et tambre de ruches, la production oléicole,
figuicole et apicole, ainsi que le recensementhdaieries (nombre et statut) et du nombre de
figuiculteurs et d’apiculteurs (population méreelpues adresses et contacts).

Certaines questions sont liees au volume de lauptmoh des trois produits agricoles de
terroir (I’huile d'olive, miel et figue séche) e®Volution de la production dans les trois
activités agricoles (oléiculture, apiculture, figuiture), pour une durée de plus de cinq ans
pour analyser I'impact des programmes d’aides letesations sur I'amélioration des quantités
produites et superficies cultivées, etc. D’autremtsdestinées directement au role de
'administration concernée et son objectif en nratide valorisation des activités agricoles et
des produits de terroir en Kabylie. Il y a certaimgiestions liées au role des organisateurs et
'impact des événements (fétes locales) sur la ptmm des produits de terroir.

2.4. Codification des enquétés

Apres avoir présenté les questionnaires d’enquéias avons codifié les produits et les

enquétés selon le tableau suivant :
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. Codification des produits
-Huile d’olive : HO
-Miel : M

-Figue Seche : FS

b). Codification des enquétés

Tableau n°27: Codification des enquétés

Les Enquétes Code des enquéteés
communes

Maatkas Oléifacteurs de Maatkas de 1 a 20 HO1, HO2, ......... HO20
Boudijellil Oléifacteurs de Boudjellil de 21 a 30 | HO21, HO22, ...... HO30
M’chedallah Oléifacteurs de M’chedallah de 31 437 HO31, HO32,....... HO37
Beni Amrane | Oléifacteurs de Beni Amrane de 38 a 4038, HO39,....... HO42
Azazga Apiculteur d’Azazga de 1 a4 20 M1, M2, ...l M20
Bejaia Apiculteur de Bejaia de 21 a 60 M21, M22,............. M60
Bouira Apiculteur de Bouira de 61 a4 70 M61, M62,............. M70
Bordj Menaiel | Apiculteur de Bordj Menaiel de 71@0 | M71, M72,............ M100
Beni Maouche| Figuiculteur de Beni Maouche de 1 4 ¥8S1, FS2,............. FS70
Total des 212 producteurs -

enquétés

Source :établi par nous-mémes a partir de notre enquéte

Ces codes aident a codifier les propos de chasquipteur enquéte.

3. Panel sélectionné ('univers de I'enquéte)

Les informations liées au nombre total de la paputamére sont récupérées aupres des DSA
des subdivisions agricoles et des chambres d’dtrrewde Tizi-Ouzou, de Bouira, de Bejaia
et de Boumerdes en 2018 et aupres de certainesia&sts qui activent dans le domaine
apicole et figuicole.

Tableau n°28: Les différents panels enquétés danstne travail

Cas pratique Population mere Panel enquété | %
Maatkas 25 huileries 20 huileries 80
M’chedallah 20 huileries 07 huileries 35
Boudijellil 10 huileries 10 huileries 100
Beni Amrane 08 huileries 05 huileries 62.5
Azazga 180 apiculteurs 20 apiculteurs  11.11
Bejaia 110 apiculteurs 40 apiculteurs  36.36
Bordj Menaiel 200 apiculteurs 30 apiculteurs 15
Bouira 100 apiculteurs 10 apiculteurs 10
Beni Maouche + 700 figuiculteurs| 70 figuiculteurs | 10

Source :établi par nous-mémes a partir de notre enquéte
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Nous avons utilisé la méthode d'échantillonnageataiée en visant un échantillon
suffisamment représentatif. Lorsque, le nombreadpdpulation mere est élevé nous avons
pris 10 % de la population, mais quand le nombrigmpulation mére n’est pas éleve, nous
avons ambitionné d’atteindre la totalité dans ¢estaas.

Chaque panel de I'échantillon étudié a été chanishasard par I'accessibilité, en se basant
d’'une part sur quelgques contacts noués lors de naite aux différents évenements et fétes
sur les produits de terroir, d’autre part a paftime liste récupérée soit au niveau de quelques
subdivisions agricoles dans chaque commune étudiédhien fournie par les différentes
associations activant dans les trois domainesidisis enquéteés.

4. Déroulement des enquétes

Le déroulement des enquétes concerne les difesg@amquétes réalisées, durant des périodes
distinctes. Nous allons présenter ces enquétepgélasdes de déroulement et la synthése des
difficultés et contraintes rencontrés durant no#eherche et déplacement sur les terrains
d’étude.

4.1. Les différentes enquétes menées

Nous avons effectué plusieurs enquétes dans ditgterritoires en Kabylie (Tizi-Ouzou,
Bouira, Bejaia et Boumerdes) a savoir neuf (O#mmaines au total. Chaque cas d’étude a ses
propres spécificités et ses propres caractérigigeissi, nous avons effectué des entretiens a
'aide d’un questionnaire avec des responsablesd%) d’associations locales qui valorisent
les produits de terroir en Kabylie.

Il'y a lieu de signaler que durant notre enqué&lesda commune de Beni-Maouche, nous
avons élaboré un questionnaire pour les entrepremui investissent dans le créneau de la
valorisation des produits de terroir (figues sephestamment avec : I'entreprise « Romais »,
'entreprise « Tiwal Royaume », la coopérative idasformation des figues seches de Beni-
Maouche « COOPFIG », pour déterminer I'impact elfieecvalorisation sur la région d’étude.
Aussi, nous avons mené des entretiens avec dsaaitteurs économiques et institutionnels a
savoir : les responsables de I'association desclidpeurs de la wilaya de Bejaia « AFWB » et
I'association des figuiculteurs de Beni-Maouche puofessionnel de I'l'TAFV de Sidi Aich,
APC de Beni-Maouche, la DSA de Bejaia, etc. Towssameurs contribuent et participent au

processus de la valorisation des figues sechesldamne d’étude (Beni-Maouche).
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4.2. La période d’enquéte

L’ampleur de I'enquéte globale nous a pris 2 ans,falt de I'éloignement des terrains

d’enquéte, la non disponibilité des enquétés etdliplicité des acteurs enquétés.

Ce tableau montre les périodes de réalisation d&eqpour chaque territoire d’étude

sélectionné. |l faut signaler que des complémerdagdiéte ont eu lieu en dehors de ces
périodes présentés ci-dessous (pour cause de spondilité des acteurs intervenant dans
les trois filieres «figuiculture, oléiculture etiaplture»).

Tableau n°29 : Les différentes périodes de I'enquétdans les territoires enquétés

Les Cas pratiques de I'enquéte La période

Cas de la commune d’Azazga Mois de Janvier - Mais2

Cas de la commune de Bejaia Mois de Mars-Mai 2018

Cas de la commune de Bordj Menaiel Mois de Juiout”R018

Cas de la commune de Beni-Maouche Mois de Sepehavembre 2018
Cas de la commune de Maatkas Mois de NovembreerDiére 2018
Cas de la commune de Boudijellil Mois de JanvierrdvE19

Cas de la commune de Bordj Menaiel Mois de Mars-2049

Cas de la commune de Beni-Amrane Mois de Juineld019

Cas de la commune de M’chedallah Mois d’Aout-Sejmen2019

Cas de la commune de Bouira Mois de Septembre-Nonge2019

Source :établi par nous-mémes

Notre enquéte a été réalisée en plusieurs déplatsemépétés dans chaque cas pratique et
dans chaque commune étudiée.

4.3. Caractéristigues des enquétés

Dans ce point nous allons présenter les particétargénérales des différents enquétés
(figuiculteurs, oléifacteurs et apiculteurs) activadans les trois domaines agricoles

(oléiculture, figuiculture et apiculture) auxqualsus adressons le questionnaire.
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Tableau n°30 : Identification des enquétés (oléifaeurs, apiculteurs et figuiculteurs)

lasses d’age | Moins De26a |De36a |Ded6a | Plus de| Total
de 35 ans 45 ans 55 ans 56 ans

communes 25 ans
Maatkas 0 0 5 6 9 20
Boudijellil 0 0 3 3 4 10
M’'chedallah 1 1 2 2 1 07
Beni Amerane 0 0 0 1 4 05
Identification 01 01 10 12 18 42
totale des
oléifacteurs
Azazga 0 0 8 7 5 20
Bejaia 0 8 14 10 8 40
Bordj Menaiel 0 4 12 10 4 30
Bouira 0 1 3 2 4 10
Identification 0 13 37 29 21 100
totale des
apiculteurs
Beni Maouche 7 10 30 12 11 70
Identification 7 10 30 12 11 70
totale des
figuiculteurs
Total des| 08 24 77 53 50 212
enquéteés

Source :établi par nous-mémes a partir des données de eotuéte

A partir du tableau, on remarque que seulement5144l des enquétés (30/212), qui
représentent la tranche d’age des jeunes (moi2$ das jusqu’a 36 ans) s’intéressant a ces
trois activités agricoles. Par contre, il y a uitete présence de la tranche d’age qui dépasse
46 ans, voir 48.58% (103/212), cela veut dire ges tois activités sont confiées a des
personnes agées. A cet effet, pour développerrenpier ces activités, il faut encourager
d’avantage les jeunes a investir dans le domairiechg.

a). ldentification des oléifacteurs enquétés

A partir du tableau, on remarque la forte préseteda tranche d’age des oléifacteurs qui
dépasse 56 ans voir 42.85% du total, suivi paoléiacteurs ayant de 46 a 55 ans (28.57%
du total), cela veut dire que cette activité addacest confiée a des personnes agées par
tradition depuis longtemps. Nous avons relevé aumscde notre enquéte que la tranche d’age

moyenne comprise entre 36 et 45 ans (23.8% du &edalprésente chez les propriétaires des
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huileries modernes. A I'exception de 2/7 oléifactedans la commune de M’chedellah qui
ont un age compris entre 25 et 35 ans qui commericafintéresser et a investir dans ce
domaine. On constate selon les résultats obtereitegichefs des huileries (en particulier les
huileries traditionnelles) se caractérisent patigédlissement.
b). Identification des apiculteurs enquétés

b).1. Le sexe des exploitants
Sur les 100 apiculteurs questionneés, il y a 7 %todial de I'échantillon enquéte, qui est du
sexe féminin, voir 7 femmes sur 100 hommes, ceegpilique que I'activité apicole dans les
guatre communes (Azazga, Bejaia, Bordj Menaielatii) est pratiguée essentiellement par
les hommes (voir 93% du total).
On remarque que dans la commune de Bordj Men@ehombre de femme qui pratique
I'apiculture est relativement supérieur comparatigat aux autres communes (Bejaia, Bouira
et Bordj Menaiel), car sur les 30 apiculteurs goesigs, on a 25 % de I'échantillon qui est de
sexe féminin, soit cing femmes sur 25 hommes (¢cexplique que l'activité apicole dans la
commune de Bordj Menaiel est pratiquée essentielérpar les hommes comme elle est
pratiquée aussi par des femmes).

b).2. L’age des exploitants
Les données du tableau montrent la forte préseada ttanche d’age moyenne de 36 a 45
ans (37% du total), suivi par les apiculteurs agln46 a 55 ans (29 % du total). Soit 50% de
I'échantillon enquété qui dépasse 45 ans, celadiezique cette activité agricole est confiée a
des personnes de plus en plus agées, ce qui mdliguer par le désintéressement des
jeunes a cette activité agricole (I'apiculture) gat d’'une rentabilité incertaine et qui varie en
fonction des variations des conditions climatiqueset effet, la question de la reléve se pose
avec acuité pour le devenir de cette activité.
On remarque que dans la commune de Bejaia, le moddieune qui pratique I'apiculture
(voir 8/40 apiculteurs qui ont un age entre 26 Bt &hs) est relativement supérieure
comparativement aux autres communes (Azazga, BetiBordj Menaiel). C’est un point
positif qui montre qu'’il y a une releve dans cettenmune.
c). ldentification des figuiculteurs enquétés
Les données du tableau montrent la forte présgada tranche d’age qui varie entre 36 a 45
ans (43% du total), suivi par les figuiculteurs rlyde 46 a 55 ans (17% du total) et des
exploitants ayant 56 ans et plus (15.71% du totad)déduit que cette activité agricole est

confiée a des personnes agées par tradition déggasemps. Par contre, il y a une nette
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amélioration par rapport aux années précédentéatdyu’une classe d’age moyenne entre 36
a 45 ans occupe une forte position. Tandis queB2Ak2le la population enquétée ont un age
situé entre 19 et 35 ans. On constate selon lafatsobtenus que les chefs des exploitations
et les producteurs de figues séches se caractépserie vieillissement, ce qui peut étre
expliqué par le désintéressement des jeunes latigure qui est d’une rentabilité incertaine
et qui évolue en fonction des variations des comst climatiques. La problématique de la
releve se pose aussi pour cette activité, en pagiccomment faire en sorte que les nouvelles
générations et les jeunes prennent consciencintier &t a exercer cette activité ancestrale.
4.4.Les difficultés et contraintes de I'enquéte

Au cours de notre enquéte nous étions confrontiigedises contraintes de plusieurs ordres :
temporalité, linguistique, accessibilité, dispolii®éj I'éloignement et la réticence des
administrations et de certains enquétés a collabore

a). Contrainte de temps Ja période de réalisation de notre enquéte correspbparfois a la
période du début de la saison de I'activité (surpmur les cas de I'apiculture), ce qui rend la
guéte aux enquétes tres difficile.

b). Contrainte d’accés aux enquétésla principale difficulté était la recherche des temis
(adresses et numéros de téléphone) des enquétésprpadre des rendez-vous et effectuer
nos entretiens. Ces informations sont parfois pah#bles au niveau des administrations
concernées (chambres d’agriculture ou subdivisgnis@es), ce qui nous a obligé d’utiliser
des liens avec des associations, des proches stdieffectuer des recherches sur les réseaux
sociaux et d’assister aux différents évenementsregrioupent des producteurs (exposants)
des trois produits de terroir qui nous intéressey mouer des contacts.

b). La difficulté de la transmission et de compréhesion des questions par les enquétés :
Comme nous étions parfois face a des gens quieshiveaux qui ne dépassent pas I'age
obligatoire de I'enseignement (fixé a 16 ans), gengpus a poussé a traduire le questionnaire
en plusieurs langues en Kabyle et parfois en amakex; des expressions plus simples et plus
claires.

c). Contrainte administrative : pour accéder a l'information, les rares adminigires qui
acceptent de nous communiquer les données reclesyaimé été réticentes et nous exigeaient
des lettres d’introduction venant de linstitut faateur (UMMTO), ainsi que certaines
signatures et avis favorables des directions coatdces ( exemple de la subdivision agricole

de Tizi-Rached, la subdivision agricole d’Azazga, direction des services agricoles de
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Bouira, la direction des services agricoles derBemdes, la subdivison agricole de Bord]
Menaiel, etc.), nécessitant des délais qui dépassensemaine pour étre prétes.

d). Contrainte de déplacement et d’éloignement deterrains d’étude : notre terrain
d’étude est trés vaste a savoir quatre wilayagiz:Quzou, Bejaia, Bouira et Boumerdes dans
lesquelles il y a neuf (09) communes sélectiongéasme cas d’étude, qui se localisent dans
des endroits différents et tres loin (par rapponbée lieu de résidence), ce qui demande du
temps et des moyens de déplacement. Nous avorduéffdes déplacements répétés pour
chaque cas d'étude, a cause de la non disponib#iséenquétés (figuiculteurs, apiculteurs,
oléiculteurs, entrepreneurs et différents acteuesvenant dans les trois filieres). De ce fait,
les échantillons étudiés sont pris au hasard edagzessibilité.

€). Reéticencede certains enquétés a nous répondre sur certain@piestions et une
attitude de méfiance et de refus catégorique deoas parler pour d’autres :

Au cours de nos enquétes, nous avons renconti@nes personnes qui refusent totalement
de nous répondre, dés gu’ils entendent le mottqueesire, par peur que c¢a soit un controle
fiscal ou parafiscal et que nous sommes des dé&édgel I'autorité publique.

Par conséquent, c’est dans la difficulté que régidée la richesse et tout I'intérét de cette
enquéte.

4.5. Le matériel d’'analyse des données

Notre enquéte est beaucoup plus qualitative, neassautilisé le quantitatif pour expliquer,
mesurer certains €léments et collecter les infdomamnécessaires a notre travail de recherche
(dans certains cas nous avons Vvisé la représatéates données, en traitant toute la
population mére). De ce fait, pour I'analyse efrégtement des données, le dépouillement de
toutes les réponses et informations recueilliesremupdes acteurs enquétés est fait
manuellement et assisté par l'utilisation du lagliceExcel version 2007, sous forme de

tableaux et graphes.
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Conclusion

Nous avons présenté dans la partie théorique lesepts de base qui touchent notre
thématique et notre problématique de rechercheteds territoire/terroir, patrimoine culturel
rural, la notion de développement locallterritqritds produits de terroir, l'attractivité
territoriale, I'’évenementiel/marketing territorilESS, SYAL, la gouvernance territoriale/IG,
etc.

Apres avoir défini ces concepts clés, nous avosayésdans ce chapitre d’expliquer sur
guelle base est fait le choix des trois produitscates (huile d’olive, miel et figue séche) a
traiter et comment nous avons sélectionné lestdgas d’enquéte, tout en suivant une
meéthodologie basée sur deux approches principakes/air : I'approche de I'abondance et
I'approche événementielle.

Les outils de la méthodologie tels que l'observatites entretiens semi-directifs et les
guestionnaires nous ont permis de recueillir edltécles données et informations nécessaires
a notre travail de recherche.

Dans les chapitres pratiques qui suivent, ndossfaire le croisement de toutes les données
récoltées pour répondre a notre problématique aeerehe, vérifier nos hypotheses et essayer
de dégager les divergences et les complémentarités les différents produits et territoires

enquétés.

201



Chapitre 6 : Problematique
de valorisation des produits
de terroir : acteurs,
contraintes et enjeux



Chapitre 6 : Problématique de valorisation des produits de terroir
: acteurs, contraintes et enjeux

Introduction

Dans le but de développer des filieres agricoledeetvaloriser les produits de terroir en
Algérie, le gouvernement a mis en place différeptegrammes de subvention, de
financement et de développement des activités@gadPNDRA, RAR, PPDRI, etc.), aussi
le Ministére Algérien de Développement Rural (MAD&Rpromulgué une loi en 2013, qui a
pour objet de fixer le systéme de qualité des ptedagricoles ou d’origine agricole, en
définissant les déterminants des signes distinctifs

L’Economie Sociale et Solidaire (ESS), en plus e abjectifs d’organisation territoriale et
d’assistance sociale, etc. apparait comme un nouvesléele de développement et un acteur
local qui peut contribuer, a travers des partetmrianovants et des associations au
développement des filieres agricoles et a la veddion des produits de terroir en Algérie.

Les produits de terroir se caractérisent par ureptation aux attentes et exigences des
consommateurs et par une résilience aux innovat@nshangements avec le respect de
lauthenticité, des traditions et de lidentité gwoduit (Cheriet F, 2017). Dans ce sens,
comment participent-ils a faire face aux enjeuxnddéveloppement local durable dans les
zones rurales et montagneuses de Kabylie.

La production, la commercialisation et la consomamaides produits de terroir est-il un
moyen de valorisation des savoir-faire et des mpaines locaux ? Car les probléemes
d’organisation et de labellisation restent les @ntes majeures pour développer les produits
de terroir dans les régions rurales et margin&ashant que des lois sont mises en place en
Algérie depuis 2008, pour protéger les productergstre la contrefacon, les abus des
trafiquants et I'anarchie du marché, etc.

En effet, la labellisation est dévisagée comme util de protection de savoir-faire, des
pratiques tacites et de techniques explicites, pgamt d’assurer leurs transmissions aux
générations futures.

Dans ce chapitre, I'objectif recherché est de nawnle réle des acteurs institutionnels et
locaux en matiere de valorisation des produited®ir en Algérie et plus particulierement en
Kabylie. De ce fait, nous l'avions divisé en tragisctions : la premiére porte sur le rble des
pouvoirs publics dans la valorisation des proddéderroir en Algérie. La deuxiéme section,
traite de 'ESS et I'impact de la société civile favulgarisation des produits de terroir et le
déclenchement d’'une dynamique territoriale en Kiab¥nfin, dans la troisieme section, nous
allons voir quels sont les enjeux de la commesadilbn et les contraintes de la valorisation

des produits de terroir en Kabylie ?
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Section 1: L’'apport des acteurs institutionnels das la valorisation des produits de

terroir

Les produits de terroir ont été longtemps margséalien Algérie. La crise alimentaire et la
flambée des prix des produits agricoles et leustéan’accroissement des risques sanitaires,
etc. ont fait émerger de nouveaux défis, qui omdodt les pouvoirs publics a repenser la
valorisation des ressources territoriales et aoreef le retour au produit de terroir, qui
devient synonyme de garantie et de qualité poucdesommateurs. Ce concept est d’ailleurs
utilisé pour atténuer l'inquiétude des consommateguant a leur seécurité alimentaire
(Hemdani A, 2016). L'enthousiasme pour les proddégerroir a pris une grande ampleur
depuis une quinzaine d'années, allant de pairlagegodters a la ferme, les gites ruraux et le

tourisme vert en général.

Les produits de terroir de qualité spécifique egéhie, sont fabriqués, commercialisés et
consommeés sans bénéficier d’aucune reconnaisséiindelle, leur assurant une valorisation
et une durabilité, ni différenciation par appork guoduits standard et produits importés, qui
sont parfois de moindre qualité. Le retard accumdsd'implémentation et I'attribution de
label de qualité ou d’origine contrdlée, réduitctampétitivité a I'international de nombreux
produits tels que la dati@eglet Nour I'olive de Sig, I'huile d’olive de Kabylie, I'alicot de
Ngaoues, la figue de Béni-Maouche ou encore le omode Ouled Djellal (Ghezali K et
Aouiche A, 2016).

1. Expérience Algérienne en matiere de valorisation adeproduits de terroir

Le monde rural méditerranéen en général et en wlgéus particulierement, a toujours été un
lieu géographique et symbolique, potentiel de dgpmment local, avec I'existence d’'une
variété importante de produits (agricoles, agmoehtaires, forestiers et artisanaux) et des
systemes agroalimentaires de qualité supérieunehiBieb Y, 2011). Ces produits agricoles
ont permet d’assurer la sécurité alimentaire efuevie de la population rurale. En contre
partie, les populations rurales ont fait connailes espaces de production. De ce fait, ces
produits refletent les savoir-faire traditionnéés représentations culturelles et patrimoniales
non négligeables qui ont créeé leur réputation (SBMR016).

Cette diversité peut étre un avantage et une aligen pour le développement local,

conditionné par une bonne exploitation (Kebail2813).
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La valorisation des produits de terroir consistepramouvoir ces produits (agricoles,
agroalimentaire et artisanaux,...) en les protégeamtre toute imitation et notamment
préserver les savoir-faire locaux nécessaires a peaduction. Le meilleur moyen de la
valorisation de ces produits est la labellisatian ges signes officiels de qualité et d’origine,
gui nécessite la participation et la mobilisatiantdus les acteurs, notamment les pouvoirs
publics, qui jouent un réle important dans la déharde valorisation soit au niveau local ou
national.

En Algérie, les produits de terroir n'ont pas conmu développement appropri€, malgré
I'existence d’atouts (écosysteme et biodiversitdéga: large gamme de produits de terroir,
savoir-faire locaux et patrimoine ancestral tr&éhej etc.), plusieurs contraintes ont entrave

leur essor (Hemdani A, 2016) a savoir :

» faiblesse de capacité de production et d’'investiesd ;

* meéconnaissance des concepts (terroir, labelligation

* lenteur des démarches de labellisation ;

» exode rural ;

» faible motivation des producteurs et absence dechmarpotentiels pour commercialiser

ces de produits, etc.

Cependant, ces derniéres années une prise de emes@st constatée, elle a été matérialisée
par des mesures concréetes dans le cadre des yeditigises en ceuvre par le gouvernement,
dans le secteur de l'agriculture et du développémaal pour la valorisation des produits
agricoles de terroir. Les nouvelles perspectivesukrture des marchés ont amené les
pouvoirs publics et quelques opérateurs privesansdeérer la place des ressources agricoles
locales (Hemdani A, 2016) parmi lesquelles figiites produits agricoles de terroir, tels que

: 'huile d'olive, les fruits et Iégumes (tomategrmme de terre, abricot, cerises, figues séches
etc.). Excepté la protection de sept vins en 19€@ dattribution d’'une appellation d’Origine
Garantie (7 VAOG : coteaux de Mascara, coteauXldmcen, coteaux du Zaccar, monts de
Tessala (a I'ouest), Ain Bessam—Bouira, Dahra (eeotiest), Médéa) et la labellisation de
deux produits alimentaires en 2016, a savoirtGde la figue séche de Beni-Maouche »
(Bejaia) et « I'lG de la datte deglet Nor de TolgéBiskra), les autres produits n’ont pas fait

objet de mesure de valorisation ni de protection.
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1.1. Dispositif relatif au Renouveau Agricole et Rral (RAR)

Le processus de valorisation des produits de teeroiAlgérie reste trés lent, du fait, que la
majorité des textes réglementaires et institutime sont pas encore bien appliqués. Ce
n'est qu’'apres la période de 2008, avec la poltiqu Renouveau Agricole et Rural, qu'il y a
eu une certaine importance donnée a la protedfsiressources territoriales dans les milieux

ruraux a savoir :

+ La loi 08-16 du 03 Aout 2008 avec l'article 32, relatif a I'orientation agrieo Il est
institué aussi un systeme de qualité des prodgrisaes ou d’origine agricole dans l'article
33.
« Arrété n°1005 du 25 novembre 200&ixant les modalités et procédures d’attributtas
indications géographiques agricoles.
De ce fait, la valorisation des produits agricgb@s cette loi est un appui stratégique de la
politique de renouveau agricole, qui concerne geincipaux axes :

- la protection et la valorisation des resses naturelles ;

- la préservation et la valorisation desipaiines ruraux matériels et immateériels.

% Décision n°142 du ler février 200%ixant la composition et le fonctionnement du d&m
technique des indications géographiques des prodgitcoles.
+« Laloi 12-06 du 12 janvier 2012elative aux associations.
En somme ces textes n'ont rien donné sur le tere@n ils se caractérisent par I'absence
d’application et d'implémentation des lois. Ce t’'gs’en 2013, qu'un nouveau décret est
établi sur la définition des signes spécifiquesjaalité pour les produits agricoles.
1.2. Le décret exécutif n°13-260 du 7 juillet 231
Ce décret a pour objet de fixer le systeme de wgudkes produits agricoles ou d'origine
agricole. Il contient cing (05) principaux axesa&@r :
a) la définition des signes distinctifs de qualité gesduits agricoles ou d’origine agricole
(qui sont : Appellation d’Origine «AO», Indicatigjgéographique «IG», Label Agricole «LA»,
Agriculture Biologique « AB ») ;
b) l'organisation du systéme national de labellisai®NL) ;
c) le fonctionnement du systeme national de labeitiaat
d) la procédure de reconnaissance de la qualité diujro

e) la protection des produits.
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Ce décret vise aussi
2016)
Figure n° 34 : Les objectifs de Décret exécutif n3t260 du 7 juillet 2013

plusieurs objectifs qu’onngpkfié dans la figure suivante (MADR,

Décret exécutif n°13-
260 du 7 juillet 2013

La La mise en ceuVf La La lutte contre Le
promotion d’'un mécanisme [sensibilisation| | toute tromperie | | développement
des terroirs de du ou falsification des économies
et des savoir{| reconnaissance| [consommateur | des produits territoriales
faire locaux pour l'octroi de pour agricoles ou

signes de qualite| ['utilisation d’origine

et de protection| | des produits agricole sur les

des produits alimentaire de| | marchés

agricoles ou qualité nationaux et

d’oriaine aaricolg internationau

Source :établie par nous mémes a partir des données duRJRD16

Le systéme national de labellisation est organisé&re comité national de labellisation, un
secrétariat permanent, des sous—comités spécialisiss organismes de certification (Kessi
0, 2015 ; Abdelaoui I, 2016 ; MADR, 2016).

2. L’Indication géographique «IG» : un nouvel outil degouvernance territoriale

L’Algérie tente d’introduire ces dix dernieres aaaéle nouveaux outils et concepts pour la
gouvernance, tels que les Indications Géographifi®s L'approche adoptée dans le cadre
de la politique du renouveau agricole et rural \@sealorisation des ressources territoriales et
la promotion des produits agricoles de terroir das signes distinctifs liés a l'origine.
L’Algérie a adopté cet outil en s’appuyant sur pextise européenne. De ce fait, I'action
publigue tente de dépasser le systéme classiqueepargsente une conception plus régalienne
et se base de plus en plus sur des référentiéls des modéles de la nouvelle gouvernance
(Lorrain, 2004). Ces nouveaux outils de gouvernaappliqués expliquent une nouvelle
modalité d’intervention qui integre le principe daiparticipation plus large d’acteurs dans la

définition des projets de développement des témsdAit Hammou S et Saidoun R, 2017).
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C’est dans une optique d’agir sur une réalité secigue la politique du RAR de 2008 a été
congue, en prénant une nouvelle gouvernance dedidiyire et des territoires, car ces outils
(IG, SNL) véhiculent une construction collective clennaissances et répondent aux enjeux
territoriaux (Lascoumes et Simard, 2011).

Des débats sont organisés autour des critéeregithiété des produits de terroir, aux cahiers
des charges qui décrivent les IG et les modaliggptications de ces « nouvelles » formes de
protection intellectuelle (Yahiaoui Younsi A, 2012)

La valorisation des produits de terroir par I'lGigex I'identification des responsabilités
institutionnelles, la sensibilisation et la compmmébkion politique du sujet et une bonne
maitrise du concept « IG» (Yahiaoui Younsi A, 201ais également, un contexte juridique
adéequat permettant la protection de ces produitded®ir, la désignation officielle et
I'attribution des réles de tous les acteurs coneer(institutionnels, privés, groupements
locaux, etc.). En Algérie, linstallation du « $¢me national de labellisation» remonte a
2013 (la loi de 13-260 de 7 juillet 2013).

Il existe une relation tres forte entre les notiergouvernance territoriale » et « IG ». Ce sont
des formes d’organisation spécifiques qui peuvanbiiser la valorisation des savoir-faire,
des produits de terroir et des potentialités taigtes, de ce fait, participer a la construction
d’un projet de développement territorial.

La gouvernance territoriale est une dynamique tutginnelle qui regroupe différentes
logiques : acteurs/coordination/ ressources/ comi@oégociations (Pecqueur B, 2000 ;
Vanier M, 2011 ; Hachana R, 2015). Ces logiqueslues nécessaires pour faire évoluer le
territoire vers les objectifs souhaités, ce quiaen@ créer de nouveaux lieux de concertation,
de nouveaux partenariats (public/privé) et réseaexnouvelles techniques d’action et de
décision et de nouveaux processus (Leloup F,e2@05). La gouvernance territoriale repose
d’'une part sur I'implication et la coordination dasteurs, et d’autre part sur I'appropriation
des ressources d'un territoire considéré commehjet ale la gouvernance et structure de
base du développement local (Taguet Y, 2014 ; Haeckg 2015 ; Telaidjia D, 2016).

La mise en ceuvre de I'lG suppose la convergence ckutain nombre de criteres (Ait
Mouloud M, 2014) :

- 'existence de caractéristiques spécifiqgues aalynt (matieére premiere, terroir, savoir-faire,

réputation) non transférables ;
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- un cahier des chardesvec des critéres controlables ;

- des acteurs volontaires et organisés, qui selim@hi sous forme d’association pour mettre
en place la démarche de qualification ;

- des marchés et des consommateurs qui reconnadissepécificités du produit ;

- un mode de gouvernance de I'lG et un disposigiél et institutionnel (Devautour, 2007).

La gouvernance territoriale analyse les coordinatd’acteurs en vue d’un projet de
territoire combinant un objectif, une action et wymamique de mobilisation (Roux E et al.,
2006).

Pour mener une bonne gouvernance territorialeailaycontrainte organisationnelle de
coordination et de mobilisation de multiples actedr savoir les producteurs, les agriculteurs
et les institutionnels, etc. L'IG apparait comme mwuvel outil de mise en ceuvre de la
gouvernance territoriale. Elle permet a traversdadition de mobilisation et d’organisation
des acteurs (agriculteurs, producteurs, entrepiiietitutions, etc.) sous forme d’associations,
de valoriser les savoir-faire, de labelliser lesduits de terroir et de construire un nom
géographique pour l'origine de production (exemgée «I'lG des figues seche de Beni-
Maouche »).

A travers l'installation du « Systeme National debkllisation (SNL)», I'Algérie a entrainé la
participation active d’'une diversité d’acteurs.ddeline enquéte réalisée par Ait Hammou S.
et Saidoun R (2017), les acteurs impliqués dapsdeessus de mise en place du SNL ont été
nombreux: nationaux et internationaux, les leadprefessionnels, les chercheurs et
universitaires, les producteurs (figuiculteurs cegrés en association), qui sont a la fois les
initiateurs et les véritables porteurs de projet.

Selon les données de notre pré enquéte, I'assmtiaimmunale des figuiculteurs de Beni
Maouche enregistre 103 adhérents en 2018, contrav@Bt I'avenement du label. On
remarque une augmentation importante du nombrehdtadts aussi bien au niveau local,
guau niveau de la wilaya. De ce fait, il y a unes@ de conscience des acteurs. La
participation des acteurs dans le débat et dgmssa de décision signifie que la mise en place

du label conduit a une organisation de I'action pleslucteurs et crée de I'action collective.

! Dans le cas de reconnaissance des deux prodgiie éche de Beni-Maouche et datte deglet nor de
Tolga), le cahier des charges a été une constructbonmune et résultat d’une coordination et une
concertation entre les différentes parties premsaateprojet. La rédaction du cahier des chargeg (CD
de I'IG (des deux produits) a été le fruit de négtien et des recommandations des chercheurs de
'INRAA, de I'lTAFV, ainsi que des experts de I'wom européenne (Ait Hammou S et Saidoun R en
2017).
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3. Les résultats des efforts des pouvoirs publicsianatiére de valorisation des produits

de terroir en Algérie

En comparant la période antérieure a 2008, quinemiguée par la marginalisation des

produits de terroir, I'Algérie enregistre depuisl30un petit progrés considérable aprés la
mise en place de la politigue du Renouveau Agri@ildrural en 2008 et surtout avec

l'instauration du décret exécutif du 13-260 du iflgu 2013, en matiére d’intérét porté a la

valorisation des produits agricoles de terroir.

Le MADRP a mené plusieurs activités pour le dévedopent des produits de terroir et la

labellisation, a travers des programmes nationauredherche et des projets de coopération
avec I'Union Européen (voir annexe n°01), portamntles produits de terroir, ainsi que des

manifestations nationales et locales entre 20@®E8 (voir tableau n°01dans annexe n°01).

Les résultats concrets du role des pouvoirs psilsiic la valorisation des produits de
terroir en Algérie s’apercoivent dans la labelimatde deux produits agricoles de terroir a
savoir : la datte « Deglet Nour » de Tolga et fayge séche » de Beni Maouéheayui sont les
seuls produits ayant officiellement le label « tadion géographique » (IG) en 2016,
permettant a ces deux produits algériens d'avoér n@tonnaissance et une protection au
niveau local et a l'exportation a linternationAinsi des attestations de reconnaissance et
d'encouragement ont été remises a I'AssociatiorValerisation et de Protection de la
Dénomination de la Datte Deglet Nour de Tolga akBis(AVPDDNT) et a celle des
producteurs de la figue seche de Beni Maouche aiBgjAFBM). Ce qui permet
d’encourager le mouvement associatif et la mabwaters la coordination des acteurs.
Le label/lIG est visible par un logo collé sur |'eatthge du produit, dont seuls les producteurs
adhérents a ces deux associations distinguées dnbit d'apposer ce label sur I'emballage de
leurs produits.
Pour ce qui est du troisieme produit pilote conéettolive de table » la Sigoise (Mascara),
sa labellisation reste en cours, car le processugecbnnaissance n’'est pas parvenu a son
terme, a cause d’'une complexité technique liéexastence de deux associations, deux aires
géographiques et deux ébauches d'un cahier degeshdG, AO. Cette labellisation des

produits de terroir est un plus pour le développanazal.

Qui sont arrivés a la phase finale du processuahddiisation entamé en 2014, dans le cadre d'un
projet de jumelage financé par I'Union Européerirmogant sur la valorisation des produits agrisole
de terroir (MADRP, 2017).
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Il y a aussi I'élaboration d’'un catalogue natiodes produits de terroir labellisables a court et
a moyen terme (voir plus de 60 produits d'origiggétale et animale), par 'INRAA. Le
MADRP a réalisé deux guides, dont le premier cameda procédure de la reconnaissance
des IG et Appellations d'Origine (AO) et le deux@&nt’est un guide pour le demandeur de
'IG/AO, qui décrit de maniére détaillé I'ensemblges actes de la procédure de
reconnaissance d’un produit de terroir.

Selon un responsable au niveau du MADRP (2017ples de Deglet Nour de Tolga et la
figue de Beni Maouche, cing ou six autres prodentst tres susceptibles d'étre labellisés dans
un avenir proche a savoir : le fromage de Bouhdezajiel de montagne, I'huile d'olive de
Kabylie, la figue d’lloula dans la wilaya de Tizie@ou, etc. Au niveau local, le produit
labellisé se vendra plus facilement, ce qui pemaefiux agriculteurs d'améliorer leurs
conditions de vie, de travailler davantage et désgmver leurs savoir-faire. C'est une
dimension de développement local avant que causacte commercial.

Section 2 : L’'ESS nouvel acteur de valorisation deproduits de terroir et de création de

dynamique territoriale

L’économie sociale et solidaire ('ESS) regroups deganisations qui se caractérisent soit
par leur statut non lucratif et leur gestion dératique, soit par leur objet social, qui
revendique une utilité sociale spécifique. L'ESBissrit dans une dynamique qui associe a la
fois des traditions coopératives, mutualistes sbaatives, par lesquelles des communautés
activent et prennent des initiatives, afin de texuune solution a un probléme commun
(Fremeaux P, 2012).

Les acteurs de 'ESS sont proches de la populatigrg une forte proximité et une meilleure
connaissance des besoins sociaux et locaux, deuqybermet de mettre en place des formes
originales de services sociaux ou économiques.

En Kabylie, on trouve une organisation ancestafen appelle « Tajmaat », qui est
une forme parmi d’autres de I'ESS. C’est une aggdion qui prend la peine d’améliorer les
conditions de vie des citoyens, autrement dit r@sde bien étre social. En Kabylie, il y a
essentiellement deux formes de I'’économie solidgirieévoluent parallelement : I'économie
solidaire portée par les structures traditionnelézsnités de village) et I'économie solidaire
portée par les structures modernes; associationsjeffes, coopératives, etc. (Zoreli M-A,
2015). Nous focalisons notre présente section sudernier segment qui mutualise les
coopératives citoyennes (les associations). Cean@ations jouent un réle important en
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matiére de valorisation des produits de terroir,que peut étre un facteur déclencheur du

développement local durable en Kabylie.
1. Définition de 'ESS

L’ESS comprend deux notions principales, d’'un cogqu’on désigne sous le terme
d’économie sociale, ce dernier est apparu a lddii9°™ siécle en Europe, d'ou la création
et le développement du mouvement associatif (EFI@®L1). Ces initiatives ont pour
objectif de satisfaire des besoins ressentis deeprér des métiers, de prévenir les risques ou
de promouvoir la liberté d’'action et la liberté skaciation.. (EFIGIP, 2011). L’économie
sociale comprend les associations, les coopésatiee mutuelles et les fondations. Toutes
ces organisations ont en commun détre gouvernégsus mode qui exige d'étre
démocratique et d’avoir pour objectif de satigdipbjet social défini par leurs adhérents,
associés ou sociétaires (Fremeaux P, 2012).

D’un autre c6té, le terme d’économie solidaire, agtarue au cours des années 70-80 pour
désigner les expériences de solidarité menéessadpsepopulations en situation d’exclusion
dans un contexte marqué par la crise économiqle @idmage (EFIGIP, 2011). Pour sa
part, ce terme regroupe les organisations quindéfet des gens & «forte utilité soctalepar
exemple en recrutant en priorité des personnesiféoulié ou en les aidant a créer une
activité, en développant des activités soutenablesle plan écologique, ou encore en
pratiquant des formes d'échange respectant deses@otiales et environnementales élevées,
...(Fremeaux P2012).

Les notions d’économie sociale et d’économie sofkdaont liées et représentent un méme
champ, car elles se reconnaissent dans les mémeges et les mémes valeurs. De ce fait,
on peut dire que le champ de I'ESS est tres vasi#i-activités et multisectoriels.

L’ESS se définit au sens large comme un ensembgtiafives économiques et sociales
privées focalisant sur I'intérét collectif et ldidarité plutdt que sur la recherche du profit.
L'analyse de Baranzini R et Swaton S (2012ntnecque I'ESS ne se réduit pas a une seule
activité économique marginale. Par contre elleeatieint par son ampleur des liens étroits
avec l'ensemble de I'économie (marchande et nooharade) et elle produit des richesses et

favorise le lien social.

* La notion d’«utilité sociale», change en fonctias ¢références de ceux qui I'emploient (Fremeaux
P, 2012).
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Selon Allemand S et Boutillier S (2010, p.10), S& peut étre définie par les acteurs qui
en sont le support (entrepreneurs, particuliers,lagas, etc.), par les formes
organisationnelles qu'elle revét (association, fatioh, entreprise mutualiste, etc.) ou bien
encore en fonction des activités (insertion pratesselle, commerce équitable, aide aux
personnes agées, manifestations culturelles efjottiges, etc.)» Elle peut prendre diverses
orientations. De ce fait, on peut dire que 'ES&pase sur des dynamiques participatives et
démocratiqueancrée localemesur un territoire donné (Pellet T, 2012).
1.1. Les organisations de I'ESS
L’ESS est connue par ces quatre formes d’organisdtioopératives, mutuelles, associations,
fondations) composant I'économie sociale et desatiies qualifiees de solidaires. Dans
notre cas d’étude une seule structure parmi cesn@agtions, a savoir les associations, fera
I'objet de notre these.
L’'association, peut contribuer fortement au dévptapent local. C’est un acteur qui veille a
la sensibilisation de citoyen et joue le réle detestataire ou d’accompagnateur, selon les cas
et les besoins, des pouvoirs publics et de la coamaoiteé en question. Elle incite les
différentes parties prenantes sur le territoir@ &ésinir pour discuter, afin de créer des lieux
de débats sur les projets locaux de développeraartenant compte des préoccupations des
populations.
1.2. Les associations

L’'association produit des idées nouvelles et aggantes en provoquant des réactions
qui pourront modifier le tissu et I'environnemerbéomique dans lequel elle se développe.
Les associations semblent étre indispensables dyfamique locale en essayant de

comprendre pour agir.

En Algérie, l'article 2 de la loi n° 12-06 du Janvier 2012, relative aux associations,
définit 'association comme wn regroupement de personnes physiques et/ou nsateune
base contractuelle & durée déterminée, ou a dumdéterminée, ces personnes mettent en
commun, bénévolement et dans un but non lucretifslconnaissances et leurs moyens pour
promouvoir et encourager les activités dans les aloss, notamment, professionnel, social,
scientifique, religieux, éducatif, culturel, sprenvironnemental, caritatif et humanitaise

Les buts des activités de l'association doiveinsstire dans l'intérét général.

En Algérie, le nombre d’associations qui existemtle territoire national dépasse 108 900 au
total (données du Ministere de I'Intérieur, dedemilvités locales et de ’Aménagement du
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Territoire, 2018). Ces dernieres s’inscrivent ddes types d’activité divers et variés. Ce qui
nous permet d’identifier les principaux créneauactivités: social (formation, lutte contre la
pauvreté et les fléaux sociaux, animation de ceartet de villages, alphabétisation et
éducation, mutualisation de risques, insertion waips en difficulté tels que : les personnes
agées, malades chroniques, handicapés, promotionladéemme rurale, assurances,
prévoyance et protection sociale, assistance adades et medicosociale,...) économique
(valorisation des produits de terroir, initiative dréation de micro-entreprises et de trés
petites entreprises a partir de ressources tealitgsr comme l'artisanat, le patrimoine, le
tourisme solidaire,...) et culturel : accées a Ikura et aux arts, animation culturelle, ...(Jolin
et Proulx, 2005). En d’autre termegans des secteurs d’interventions que I'Etat ar@ité
promouvoir et qui prolongent ou soutiennent lesaas publiques> (Thieux L, 2009, p.4).

2. La catalysation de 'ESS en Kabylie : levier de valrisation des produits de terroir

La Kabylie est un espace a forte tradition de swiié et qui peut étre un terrain favorable
pour le développement d’'un entrepreneuriat dam®iheaine social. En effet, les associations
dans ce territoire connaissent un essor et commandetroduire des comportements
entrepreneuriaux, notamment en ce qui concernalt@isation des produits de terroir, qui
pourra enrichir la démarche du développement deralhl en Kabylie.

La solidarité n'est pas un fait nouveau, mais umatigue ancrée dans les valeurs
communautaires depuis longtemps en Kabylie (ZoiMHA, 2015). Les principaux
mécanismes de solidarité construits dans la Kalayligenne (pendant la période coloniale)
par lesquels la société a réussi a établir undééguilibre sont -Thimechret, thiwizile don,
I'offrande, I'hospitalité et les services, etc. (Eb M-A, 2017). Dans la période post
coloniale, plusieurs exemples tirés du contexteatte société, méritent d’étre exposés pour
montrer I'existence de cette pratique en Kabyliestea-dire dans ses dimensions sociale,
politique, économique et écologique.

Les associations dans les quatre wilayas (TizieQuzZBouira, Bejaia et Boumerdes)
connaissent un essor important et leur nombre ssecé d’augmenter, voir plus de 6014
associations dans la wilaya de Tizi-Ouzou, 550Z danvilaya de Bejaia, 2158 dans la wilaya
de Boumerdes et 1630 dans la wilaya de Bouirarjdekbdonnées du Ministere de I'Intérieur,
des Collectivités Locales et de ’Aménagement duriftére, 2018). Ces derniéres tirent leurs
valeurs et principes des pratiques traditionnallestraide caractérisant chaque wilaya. Elles
luttent pour différents objectifs et raisons (leBépomenes d’exclusion, la pauvreté,
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chébmage,...), mais aussi dans la promotion de I'natémn de la femme, la création des
emplois et des richesses (Kebalili S, 2013).

Dans ce travail de recherche, nous avons enquBaéa d’'un questionnaire onze (11) cas
d’étude illustratifs. Ces associations activemddifférents domaines agricoles (I'apiculture,
l'oléiculture, figuiculture, etc.) et valorisent ydieurs produits de terroir (le miel, I'huile
d’olive, I'olive, la figue seche, etc.) en KabylipJus particulierement les trois filieres
agricoles évoquées dans le quatrieme chapitre, fepaint I'objet d’analyse de notre

problématique de recherche.

2.1. Identification des associations qui valorisentapiculture en Kabylie (Tizi-Ouzou,
Bejaia)

Nous avons trois associations locales qui actidant la valorisation des produits de terroir
apicoles. Deux organisations sont localisées suergtoire de Tizi-Ouzou et la troisieme
organisation appartienne au territoire de Bejaia.

Tableau n°31 : Identification et présentation des ssociations qui valorisent I'apiculture

en Kabylie (Tizi-Ouzou, Bejaia)

Le nom desAnnée | Localisation | Nomb | Objectifs Activité
associations  [de re principale

création d’adhé

rents

Association de$1993 | la chambre100 Production -Formation, appu
Apiculteurs d’agriculture apicole et technique et
professionnels de la wilaya protection de organisation de
de Tizi-Ouzou de Tizi- I'environnement | I'apiculture
«Djurdjura »(A Ouzou
APT)
Association des$ 2004 | La chambre338 Production -Promotion dela
apiculteurs de la agricole de |3 apicole et filiere apicole ;
wilaya de wilaya de Protéger -défendre
Bejaia Bejaia I'environnement | I'abeille ;
« GOURAYA » -porter aide au
(AAWB) apiculteurs
Association 2004 | Ain El| 150 Production Développement
pour la Hemmam apicole et de l'agriculture de
Promotion de dans la développement | montagne et la
I'Agriculture de wilaya de social et protection de
Montagne Tizi-Ouzou environnemental I'environnement
(APAM)

Source :établi par nous-mémes a partir des données de entjuéte 2018.
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Les trois associations présentées ci-dessus onttrela activités secondaires qui visent
plusieurs objectifs a savoir : la création de coafées apicoles, professionnaliser la filiere
de l'apiculture, création d’emploi et de revenu pes activités de Recyclage (association
APAM), promotion de la femme rurale et vulgarisershvoir-faire et les connaissances dans
le domaine agricole.

Les sources de financement des trois associajwagiennent des cotisations des adhérents,
de 'APW de Bejaia pour l'association « Gouraya®A{WB) et un partenariat avec une
association étrangére francaise « AMSED» pousdasition «<KAPAM». Les contraintes aux
guelles font face ces trois associations se résuaremanque de financement et la lourdeur

administrative.
2.2. Les actions de la société civile sur la valgation des produits apicoles

Dans ce point nous allons présenter les différemigiatives et actions de valorisation des
produits apicoles de terroir mises en ceuvre paragsciations localisées dans les deux
territoires (Tizi-Ouzou et Bejaia) a savoir : Assion des Apiculteurs professionnels de
Tizi-Ouzou «Djurdjura » (AAPT), Association des eyteurs de la wilaya de Bejaia
« GOURAYA » (AAWB), Association pour la Promotione d'Agriculture de Montagne
(APAM).

2.2.1. Les actions d’Association des Apiculteurs pfessionnels de Tizi-Ouzou (AAPTO)

«Djurdjura » en faveur des produits apicoles

L’AAPTO met en valeur les produits de la ruche. &oiment le miel et le pollen. Ces
produits sont choisis pour leur valeur traditiommehutritionnelle, historique et culturelle,
ainsi que, leurs caractéristiques organoleptigBesir cette association la valorisation de ces
produits sont considérés comme des €léments esdsquiur le maintien de l'identité locale.

Pour sauvegarder les produits de terroir, cettarosgtion est arrivée a mettre en place des
petits projets creatifs d’emploi et de revenu conuee ateliers de fabrication du matériel
apicole (les ruches), des petites exploitationgalgs...etc.

Cette association a réussi d'accompagner plus dearde (60) apiculteurs, par des
formations, des voyages a I'étranger, des expositiournée porte ouvertes et foires. Ainsi,
pour écouler leurs produits, les expositions etfédss sont les lieux et I'occasion les plus

idéales. Les autres stagiaires méme s'’ils n‘ontagsoncrétiser leurs propres projets, ils
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organisent des formations dans les métiers trawhéls. Chose qui a eu des retombés
bénéfiques en termes d’insertion et d'accompagnemen

Pour la conception des produits cette organisatlmerche de garder toujours les procedeés
traditionnels, pour que le produit réponde auxeceis recherchés par les consommateurs. Par
contre pour les techniques et les méthodes deuptiod, elle cherche leur modernisation par
I'organisation des séminaires sur les nouvellertiggies et on invitant des spécialistes et des
experts dans les domaines de spécialisation pauredl@es conférences aux apiculteurs et les

former.

AAPTO organise des journées techniques sur I'apiceilau sein du centre scientifique de
loisir a Tizi-Ouzou, pour permettre aux apicultedesbénéficier de certaines informations et
techniques apicoles modernes nécessaires au gpeatent de I'apiculture et remédiant aux
difficultés rencontrées dans ce domaine. Mais aa#isiorganise régulierement chaque année
la foire du miel au niveau du centre ville de T@uirzou, qui est a s&% édition en 2018.
Cette foire du miel et des produits de la rucheagge les apiculteurs professionnels de la
wilaya de Tizi-Ouzou, avec un nhombre de trente seapts et des stands pour les associations.
Le role de cette association se voit dans son anogre riche sur le développement de

I'apiculture en Kabylie, qui est présenté au grpadlic le jour de cet événement.

Selon les propos de l'organisateut,apiculture est une activité génératrice de riske,
améliore la vie des hommes, crée de la valeur épuaans les territoires en difficulté, les
produits de la ruche ont des vertus considéralllabgille contribue par la pollinisation a
un tiers de notre alimentation et 70% des cultulesnassif du Djurdjura est un paradis pour
les abeilles. Cette association vise souvent I'amélioratiorf'iehovation, pour vulgariser
'apiculture moderne notamment, la transhumance,élianation de [I'étiquetage et
'emballage. Pour la question liée aux labels etifegation des produits d’origine, des
initiatives sont prises en charge par cette assogjanotamment par la constitution d’'un

groupe pour la labellisation du miel de la Kabyleedossier est en cours de traitement).

2.2.2. Les actions d’Association des apiculteurs da wilaya de Bejaia « GOURAYA »
(AAWB) en faveur des produits de terroir apicoles

Les types de produits de terroir que cette assogianet en valeur sont : miel, gelée royale,
reines, cire, pollen, propolis.
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Cette association «<GOURAYA» organise chaque anaéaranifestations et des événements
a savoir : la foire apicole et la féte sur le mikins la wilaya de Bejaia. Elle active en
collaboration avec des directions (Direction dasises agricoles, chambre de I'agriculture),
avec d'autres organisations (des entreprises deral avec des associations (les associations
locales et nationales dans le domaine de I'agtiogijfou coopératives et avec des communes.
L’association « GOURAYA » travaille en partenariatec des instituts (INRAA), des
universités et centre de recherche, afin d'amélilaejualité du miel et transférer le savoir-
faire par le biais des formations et conférences mensibiliser les apiculteurs et développer
la filiere apicole.

Pour écouler les produits, cette organisation Msearché local et national qui figure parmi
la plus importante priorité.

Les actions de l'association «GOURAYA » pour la sfien liée aux labels, normes et
certification des produits sont bloqués par un mang’une volonté politique. Les
réalisations de cette association en termes detpr@tteints jusqu'a maintenant, apparaissent
dans la formation de plus de 100 apiculteurs etréation d’'une coopérative apicole et le

développement de cette filiere dans la région dei&e

2.2.3. Les actions d’Association pour la Promotionde ['Agriculture de Montagne

(APAM) en faveur des produits de terroir dans la wiaya de Tizi-Ouzou

L’association APAM contribue a valoriser plusietlypes de produits agricoles de terroir a
savoir : miel, pollen, cire, propolis, figue et dg seche, fromage artisanal, produits de
l'agriculture de montagne.

Pour la promotion des produits de terroir, APAM anige plusieurs manifestations, foires
agricoles et salons, afin de faire connaitre cesduits agricoles de terroir et les

commercialisés.

Dans I'objectif de valoriser les produits de terrdiassociation APAM dispose d’un esprit

d’équipe et de travailler en partenariat et efaboration avec plusieurs acteurs, directions,
autres organisations et associations. A titretithtif, nous citons :

-Un partenariat dans le cadre d’'un consortium ak&ssociation des Femmes Rurales

(ASFRU) de Tizi-Ouzou, [I'Association Migration Sdérité et Echanges pour le

Développement (AMSED) de Strasbourg et la ChamtbessMétiers de Tizi-Ouzou. Dans ce

partenariat, I'association a apporté un local, skasation AMSED assure le transfert de
savoir-faire par des formations, des machines areoet autres outils de production, la
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chambre des métiers offre une couverture juridigu@n soutien matériel et logistique et
I'Association des Femmes Rurales contribue parparécipation a la sensibilisation et a la
formation des femmes rurales.

- Un partenariat avec I'’Assemblée Populaire de [aydl de Tizi-Ouzou. Ce partenariat, en
plus des soutiens financiers, a permis l'orgaresatdu séminaire d’évaluation, de
capitalisation et de mise en perspective des acduigpartenariat, regroupant tous les
partenaires, organisé en 2014 au niveau des infcagtes de cette collectivité locale.

- Un partenariat avec des associations nationaestre d’exemple, en 2017, l'atelier de
recyclage de 'APAM a pu participer par I'expositigente durant une semaine aux activités
de l'association « Art et créativité » de Metlilh@nba, dans la wilaya de Ghardaia. Cette
participation a permis a l'association de vendretdtalité des articles exposés, porte-

documents, portefeuilles, sacs a dos et des robefectionnés a partir de matieres recyclées.

Cette association dispose d’une activité compléamenpour développer une filiere qui est la

commercialisation des produits de terroir, apsssfbrmations dans la création de petites
entreprises dans l'apiculture (voir plus de 15egises), la fabrication du fromage artisanal
(plus de 5 entreprise), le recyclage, etc. Il yaacdmmercialisation des produits, ce qui a
développé toute une filiere.

Plusieurs réalisations en termes de projets steihtgs graces aux efforts fournis par APAM

a savoir :

- Création de I'emploi pour plusieurs apiculteure¢s) : a savoir plus de 30 emplois.

- Creéation de I'emploi pour les femmes recycleusedr plus de 60 emplois.

- Développer la filiere agricole.

- Offre de formations et stages pour les étudiagsculteurs, etc.

Cette association participe au développementedagriculture durable. Elle garde les
procédeés traditionnels dans la conception des [irodie terroir de maniere que lors des
formations données aux agriculteurs, APAM essayemaximum de transmettre les
informations, les connaissances et savoir-fairssda domaine agricole, puisqu’elle est en
relation directe avec l'agriculture traditionnefier le plan profil, la nature des sols de la
région et elle se base beaucoup sur la BIODYNAMj& €st une agriculture bio dynamique
garantissant la santé du sol et des plantes pocupar une alimentation saine). Concernant

le produit, elle le protege en gardant son aspadcirel et bio, avec une qualité spécifique.
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Pour ce qui est de la commercialisation des predu# clientele et les marchés sont diverses,
c’est en fonction des produits. Pour ceux agrigatestains sont destinés a une clientéle de
large consommation et dans les marchés (local, aoramet wilaya), les autres sont
distribués dans certains espaces de spécialisationiveau régional. Pour ce qui est des
produits artisanaux recyclés, ils visent une céienprécise, c’est par commande et ils sont
destinés vers le marché national et international.

Pour la promotion et la protection des produitstefeoir, I'association APAM a pris une

initiative sur la labellisation de la figue secheale I'huile d'olive de sa région.

2.3. Identification des associations qui valorisér’oléiculture en Kabylie (Tizi-Ouzou,
Bejaia, Bouira, Boumerdes)

Les cing associations valorisant les produits olég ont d’autres activités secondaires a
savoir : faire connaitre la culture Kabyle et Bedhdes traditions et création du premier
conseil interprofessionnel de la filiere oléico®@) dans la wilaya de Tizi-Ouzou, en 2018,
promotion dda filiere oléicole par la rénovation des systemeproduction et d’exportation,
I'identification de nouveaux usages, alternatiglessalorisation des produits et sous-produits
de l'olivier, le développement et I'organisation ldefiliere oléicole dans les quatre wilayas
(Tizi-Ouzou, Bouira, Bejaia et Boumerdes), lafufifon et la vulgarisation des informations
a tous les oléiculteurs et oléifacteurs, afin dedpire une « huile d'olive vierge » et « extra-
vierge ».

Les sources de financement des cing associatiffesedit d’'une association a une autre, elles
proviennent de : cotisations des adhérents, lex ddPW de Bejaia et Tizi-Ouzou, la
direction de la culture de la wilaya de Tizi-OuztuDirection de la Jeunesse et du Sport de
Tizi-Ouzou, 'APC de Maétkas et 'APC d’Akbou.
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Tableau n°32 : Présentation des associations quileasent I'oléiculture en Kabylie

Le nom des| Année| Localisatio | Nombre| objectifs | Activité principale
associations de n d’adhér
créatio ents
n
I’Association 1990 | Commune Culturel, | -promouvoir
culturelle de Maatkag social et lal I'oléiculture et les
T_|GUE‘][_)|T_ de dans lag 250 | production| savoir-faire locaux
village Ait zaim wilaya de agricole et traditionnels ;
Tizi-Ouzou artisanale | -la promotion des
produits agricoles
Association 2016 | Commune Production| -production oléicole ;
oléicole  Achval Ifigha dans| 40 |agricole |-organisation de la
N'Ath Ghobri la wilaya de filiére oléicole ;
(AOANG) Tizi-Ouzou -la  création d'une
coopérative oléicole.
I’Association pour| 1995 | Commune | 1000 Production l'oléiculture et la
le développement d’Akbou agricole et transformation des
de [loléiculture et dans la artisanale | produits oléicoles et
des industrie$ wilaya de du terroir.
oléicoles (ADOIO) Bejaia
Association d 2018 | Dans la 200 Production I'oléiculture et la
production € wilaya de agricole et transformation des
déwloppement ¢ Bouira artisanale, | produits oléicoles et
I'olive de du terroir
Bouira(APDOB)
Association des 2016 | Dans la 100 Production la sensibilisation des
Oléiculteurs et wilaya de agricole et agriculteurs, la
Oleifacteurs de la Boumerdes artisanale | formation des
Wilaya de oléiculteurs,
Boumerdes I'amélioration des
(AOOWB) pratiques de
production, de
transformation et de
commercialisation.

Source :établi par nous-mémes a partir des données de eotjuéte 2018.

Les contraintes auxquelles font face ces cing #@ssmes sont : la faible implication des

citoyens, manque de moyens matériels, manque ts @igricoles, acces difficile aux terrains
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agricoles, manque de circuit de distribution desdpits oléicoles (olive et I'huile d'olive),
manque d’organisation de la filiere oléicole, lerom& est plutdt tourné vers les produits
importés, la consommation qui reste insignifiante Itre de [I'huile par habitant)
contrairement aux autres pays producteurs de éhdidlive, manque d’assiette fonciére pour
développer la production d'olive et I'huile d’olideBoumerdes.

2.4. Le rOle de la société civile en matiére de waisation des produits oléicoles en

Kabylie

Dans ce point, nous allons présenter le réle dgushassociation et leurs actions en matiere
de valorisation des produits oléicoles du terr@inglles différents territoires de Tizi-Ouzou,
Bejaia, Bouira et Boumerdes a savdiassociation « TIGJDIT » n’Ath Zaim, Association
oléicole Achvali N'Ath Ghobri (AOANG), I'Associatio pour le Développement de
I'Oléiculture et des Industries Oléicoles (ADOIO)}ssociation de Production et
Développement de I'Olive de Bouira (APDOB) et Agation des Oléiculteurs et
Oleifacteurs de la Wilaya de Boumerdes (AOOWB).

2.4.1. Les actions de l'association « TIGJDIT » en faveur d& produits de terroir dans

la wilaya de Tizi-Ouzou

Les types de produits de terroir que lassociatiblfGUJEDIT met en valeur sont:
I'olivier, I'huile d’'olive et la poterie (d’aillets cette commune dispose d’un musée de poterie
et de plusieurs objets anciens de poterie tramhigbe).

Cette association participgux manifestations ayant pour objet de valoriserefconnaitre et
promouvoir les produits oléicoles de terroir. Chma@nnée, elle organise une féte sur l'olivier
qui est & sa®*®édition en 2018, ou elle programme des conféeroeinvitant des experts
pour transférer le savoir-faire traditionnel epkuer aux agriculteurs les différentes étapes
de plantation des oliviers, greffage et taillepgtriode de cueillette des olives. Elle participe
aussi au festival local de la poterie dans la comarde Maatkas.

Cette association travaille en collaboration awedlifection des services agricoles de Tizi-

Ouzou et autres organisations.

«TIGUEJDIT» joue un role tres important en matidee création de dynamique locale et
d’attractivité territoriale dans la commune de Maat Ceci apparait dans les différentes
activités culturelles et animation créées qui sord opportunité pour la création de I'emploi
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pour les jeunes, les événements organisés dand telvaloriser et promouvoir les produits
de terroir (I'olivier, la poterie), provoquent ufflax important des visiteurs et des curieux,
voir plus de 20000 visiteurs par an. Les résulitisints jusqu'a maintenant sont perceptibles
a travers l'augmentation de la production de l'cléure (I'olive et I'huile d’olive) au sein de
cette région, la commune occupe la premiere plaos te classement de la wilaya de Tizi-
Ouzou en matiere de quantité de production de l€hdiolive. Ce qui est un atout pour
construire une bonne notoriété pour la région deatkds et un bon avenir pour les

populations locales.

2.4.2. Les actions de l'organisation « AOANG » en faveur degroduits oléicoles de
terroir dans la wilaya de Tizi-Ouzou

Les types de produits de terroir que I'associattoROANG » met en valeur sont : l'olive,
I'huile d’olive et la pate d'olive (faite par un agulteur de la région d’lfigha, qui est formé
en France, en 2011).

Cette association organise chaque année une &&tle Isur les produits de terroir appelée « la
féte d'olive » au village de Tabbourt dans la commd'lfigha, qui est & sa®° édition en
2018. Cet éveénement accueille plus de 15000 vrsitear an. Des conférences sont animées
durant la féte, par des professionnels et spémaldans I'oléiculture, ainsi que des visites de
I'ancien village et des maisons traditionnellesTadbourt sont programmés durant la féte.
Cette manifestation est un moyen de vulgarisagbde promotion des produits de terroir, des
savoir-faire locaux et un vecteur de sauvegardeattmoine et de lidentité locale de la
région d’lfigha. « AOANG » travaille en collaboi@t avec plusieurs partenaires a savoir:
'université UMMTO pour donner des conférences,DIBA de la wilaya de Tizi-Ouzou, la
chambre d’agriculture, subdivision agricole d’Hayg l'institut d'ITMAS, ... etc.

Cette association joue un rle tres important etiemeade formation, d’appui technique et
organisation de la profession. Elle assure desdtoms dans le domaine oléicole, au niveau
de ''TMAS de Boukhalfa a Tizi-Ouzou et au niveagl ld DSA de la wilaya de Tizi-Ouzou
pour les agriculteurs, les oléiculteurs et olédacs désireux d’améliorer leur savoir-faire
oléicole. Elle participe méme a I'animation des féoences et accorde des entretiens a la
radio de Tizi-Ouzou, pour expliquer aux agriculeeles nouvelles techniques de récolte, la
taille, I'entretient, la durée et la technique deckage et de transport, les techniques

modernes de transformation des olives, etc.
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Cette organisation combine entre tradition et irmtion dans le processus de production,
c'est-a-dire, elle sauvegarde certains savoir-faareciens et utilise des techniques
traditionnelles dans la récolte et cueillette déges et des techniques modernes dans le
stockage, transport et transformation des produdscommercialisation des produits se fait

au niveau local et au niveau régional de la wildg&izi-Ouzou.

Cette association vise comme objectif principalldaellisation de l'olivier et de Il'huile
d’'olive d’Ath Ghobri dans la commune d’Ifigha, ella élaboré les procédures nécessaires et
les conditions préalables pour remplir le cahiecligrge, depuis le mois de février 2018.
L’'organisation « AOANG », prépare un projet d’'undenne et champs école » dans la
commune d’lfigha d’'une superficie de 06 hectarpsur planter l'olivier et créer aussi une
huilerie dans cette ferme, dans I'objectif dmgférer le savoir- faire aux autres générations,

faire des études, des formations et des stagegesmsxet aux curieux.

2.4.3. Les actions de l'association « ADOIO » enviaur des produits de terroir dans la

wilaya de Bejaia

Les types de produits de terroir que I'assoamttcADOIO » met en valeur sont : I'olive,

I'huile d’olive, figues, capres et caroube.

L’'association ADOIO organise chaque année ladétéolive a Akbou, qui est a sa 22éme
édition en 2018. Le theme de cette année est kURpBecteur oléicole rénové, rentable et
compétitif ». L’objectif principal de cette éditiomst d’examiner les alternatives de
valorisation pour l'innovation et dynamisation de filiere oléicole. Cet événement a su
s'imposer au fil des années comme le rendez-vail&dgeur de la communauté algérienne de
la filiere oléicole. En effet, avec plus de 200tggrants, des partenaires de référence et de
nombreux média, cette manifestation est devendeum’échanges privilégié de I'ensemble
des acteurs de la filiere « huile d'olive », quupent a cette occasion, faire rencontrer les

experts les plus reconnus du secteur et échangsrdgpériences.

D’autres évenements sont aussi organisés en fondéda disponibilité des moyens humain
et matériel pour la promotion et la valorisatiors geoduits de terroir. Elle organise aussi
chaque année des formations pour transmettre t@rdawe par le biais des conférences, par
les spécialistes dans la matiére (instituts teahes)) des ateliers, des sorties sur le terrain,
des démonstrations dans le domaine sont organiGé#te association travailleen
collaboration avec des directions (Direction dewsi8es Agricoles, chambre de I'agriculture),

223



Chapitre 6 : Problématique de valorisation des produits de terroir
: acteurs, contraintes et enjeux

avec d’autres organisations (associations locetlemtionales, coopératives dans le domaine
de I'agriculture) et entreprises locales et ales communes.

L’ADOIO dispose d’uneactivité complémentaire dans la valorisation desdpits
figuicoles de terroir a savoir : figue et figuelsé pour développer cette filiere.
Les réalisations de cette association en termesprdgets atteints jusqu'a maintenant
apparaissent dans la labellisation de la figueesdehla région de Bejaia.
Cette organisation gardes procédés traditionnels dans la conception dedufis de terroir,
car pour elle, ces procédés traditionnels sonsdesir-faire inestimables qu’il faut valoriser,
pour ensuite développer sur cette base d’'autredujisoen fonction de la demande et des
besoins. L’innovation en la matiere consisteairrie autour du packaging, la promotion des
bienfaits des produits, fabriquer des qualitégjues et golts exceptionnels et de la valeur
biologique des produits issus de cette filiere.
Pour écouler les produits, cette organisation l@searché national qui figure parmi la plus
importante priorité, le marché local et le marcldlectif de I'Etat (cantines scolaires,
universitaires, militaires et paramilitaires, etqyi demeure la condition préalable dont
dispose I'association pour la promotion et le déppement de la production.
Les actions d’ADOIO pour la question liée aux lab@ormes et certification des produits
se voient dans le label (IG) de la figue de Bepii est déja mis en place et d’autres produits

qui sont en cours (exemple de I'huile d’olive).

2.4.4.Les actions de 'association « APDOB » en faveured produits de terroir oléicoles
dans la wilaya de Bouira

Les types de produits de terroir que I'associadd?DOB met en valeur sont : l'olive et
I'huile d'olive.

Cette association organise des formations surlesusegments de la filiere oléicole : la taille,
la plantation, la récolte, la transformation... v@ius de 25 personnes formés jusqu’a
maintenant.

Dans le but de vulgariser les produits du terdsr la région de Bouira et plus
particulierement le patrimoine et le savoir-fairecal de M’chedallah, cette association
organise des manifestations comme la féte locald'alive, la foire agricole et le salon
régional, ayant pour objet de valoriser, faire @tre et promouvoir les produits de terroir de
la région. Ces événements est une occasion powselxpes produits de terroir, vendre et

nouer des contacts avec des consommateurs etuvgsit®lais aussi, une opportunité de
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transférer le savoir-faire traditionnel et expkquaux agriculteurs les différentes étapes de
plantation des oliviers, de greffage, de la tagitede la période de la cueillette des olives a
travers les difféerents programmes, des conférenaesnées par les experts invités a cet

évenement.

APDOB joue un rdle tres important en matiére déation de dynamique locale et
d’attractivité territoriale dans la région de B@uin organisant des activités de vulgarisation
et d’appui technique spécifiques a I'oléicultureelte travaille toujours en collaboration avec
la Direction des Services Agricole de Bouira, lamibre d’agriculture de Bouira, les instituts
d’Etat comme I'I'TAFV de Sidi Aiche et celui de DréBen Khedda et les différentes
subdivisions agricoles dans la wilaya de Bouirgretparticulier la subdivision agricole de
M’'chedallah et d’autres organisations comme l'asgmn des produits de terroir au niveau
national.

Cette association souhaite réaliser un projet deldppement durable local a M’chedallah,
qui a une superficie agricole d’olivier de 7300 Eec 82 huileries. Elle a proposée et
demander a 'APW de Bouira de lui donner une aiderpavoir des machines spécifiques
pour récupérer les déchets des huileries, afioréer une entreprise de transformation des
grignons en aliments de bétail.

Cette organisation sauvegarde les procédés tradéis (savoir-faire local) pour la
conception des produits de terroir, mais aussiiallestie dans I'innovation et la formation
pour améliorer la qualité de I'huile d'olive seldes normes internationales. D’ailleurs,
certains membres de I'association exportent lewile d’olive vers les pays d’Afrique et
d’Europe notamment : la France, I'ltalie, le Nigée Mali, 'Egypte, etc.

Pour la question de la labellisation des produéseatroir, I'association APDOB a fait une
demande au Ministére de I'Agriculture et du Dépplement Rural (MADR) pour labelliser
'huile d’olive de M’chedallah. Actuellement, isont entrain de préparer et de finaliser le
cahier des charges avec les critéeres spécifiqlibsiite d’'olive de M'chedallah. Le dossier
de labellisation est en cours de traitement.

2.4.5. Les actions d'association « AOOWB » en faveur degqduits de terroir oléicoles

dans la wilaya de Boumerdes

Les types de produits de terroir que cette assoniatet en valeur sont : I'huile d’olive Bio,

vierge etextra-vierge, I'huile de grignon et développerdesis produitsomme les margines.
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Cette association mene plusieurs études et redselec des universités sur les margines
(pour les utiliser comme des engrais), aussi efesibilise les agriculteurs pour valoriser les

déchets, afin de créer des micros entreprisesaademaine d’activité.

Elle organise aussi chaque année des formationstmsmettre le savoir-faire par le biais
des conférences données par les spécialistesalaratiere (instituts techniques), des ateliers,
des sorties sur le terrain, des démonstrations léash@maine sont organisés, afin d’améliorer
la qualité des produits de terroir. Cette assamiatiravaille en collaboration avec des
directions (direction des services agricoles, chamibe l'agriculture), des organisations
locales et des associations locales et nationalas & domaine de I'agriculture, avec des
communes, etc.

Pour valoriser et promouvoir les produits de terme Boumerdes, 'AOOWB
participe aux différents événements, foires ages@t fétes locales sur les produits de terroir.
Elle valorise les savoir-faire traditionnel en ganticertains procédés de production, mais son
objectif principal vise I'amélioration de la quéliet la quantité, de ce fait, elle encourage la
création des huileries automatiques.

En effet, I'Algérie est face a une forte concuoeravec le marché international (I'huile
d’olive d’Espagne et d’ltalie, etc.) qui cherchepnoduit de luxe. De ce fait, cette association
investit dans l'innovation, en collaborant avec destres de recherche, des universités et
labos (exemple de laboratoire de L.R.T.A de Boum&rg@our produire une huile d’olive bio
et super extra-vierge.

L’huile d’olive extra-vierge Algérienne est connpar sa qualité spécifique, c’est une huile
d'olive Bio. Cette association projette et fait desherches avec I'l'TAFV, afin de créer une
« huilerie mobile » qui va assurer une huile ig®lde qualité supérieure pour I'exporter aux
marchés internationaux et faire connaitre I'huilgide de Boumerdes.

Les reéalisations de cette association en termesrdgets atteints jusqu'a maintenant,
apparaissent dans la création de 44 huileries dimles qui sont spécialisées dans la
production des huiles d’olive vierges et extra-ges.

Cette association vise plusieurs marcheés, afiprdeouvoir les huiles d'olives extra vierges
de la wilaya de Boumerdes, la production est déstaux grandes surfaces comme «ARDIS »
au niveau régional, vers le marché local, maitoativers le marché international, d’ailleurs
on trouve l'olive extra-vierge de Boumerdes damssaléroports, afin de valoriser ce produit du

terroir et augmenter son image de marque.
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L’AOOWSB, projette de faire un label régional powr produit de terroir, qui va réunir les
huiles d’olive Kabyle de qualité de différentes iolg des wilayas de Tizi-Ouzou et de
Boumerdes. Afin de développer la filiere oléicatefte association travaille aussi en réseau

avec une association oléicole étrangére en Egypte.

2.5. Identification des associations qui valorisenka figuiculture et produits divers en
Kabylie (Tizi-Ouzou, Bejaia, Bouira)

Les trois associations qui valorisent la figue ebilie exercent d’autres activités secondaires
a savoir : la vente, le marketing et la commeisagilon des produits de terroir fabriqués par
les femmes rurales Kabyles, I'amélioration des iguats de production de la figue, de
transformation et de commercialisation, la formaties figuiculteurs, le développement
social et humain des familles figuicultrices, laabilitation des sites anciens, la réhabilitation

de la culture des ancétres et leur mode de vie [@éVeloppement de I'agro-tourisme.

Tableau n°33: Présentation des associations qui aaisent la figuiculture et produits
divers en Kabylie (Tizi-Ouzou, Bejaia, Bouira)

Le nom dej Année | Localisation| Nombre | objectifs Activité principale

associations | de d’adhére

créatio nts
n

Association 2017 Commune | 30 -Social, Soutien,

Mit Berbere de (femmes)| -culturel, accompagnement
Bouzegueng production | et formation des
dans la agricole et| femmes rurales et
wilaya de artisanale | artisanes en
Tizi-Ouzou Kabylie

Association dg 2009 Commune 150 Social, -Production figuicole

Figuiculteurs d de Beni- Environnem| -Promotion de Ila

Beni-Maouche Maouche ental et Ig figuiculture a Beni-

(AFBM) dans la production | Maouche et dans la
wilaya de agricole wilaya de Bejaia
Bejaia

Association | 2016 Commune 220 Social, Sensibilisation,

THAOUYALT El  Asnam culturel et| recherche et

de Bouira dans la environnem| protection de
wilaya de ental I'environnement
Bouira

Source :établi par nous-mémes a partir des données de entjuéte, 2018.
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Les sources de financement des projets de cesagsixiations étudiés proviennent 70 % des
cotisations des adhérents, certaines sources prené des autorités régionales et des
partenaires des projets.

Les contraintes auxquelles font face ces assonmtsont multiples a savoir : manque de
financement, la bureaucratie administrative et da soutien des pouvoirs publics, manque
d’intérét des autorités aux actions de préservatmia nature, désintéressement des citoyens
pour tout ce qui n’est pas matériel, difficultéldeoordination avec les autorités de I'Etat (tels

gue la direction des services agricoles), etc.
2.6. La valorisation des produits figuicoles et deerroir par la société civile en Kabylie

Dans ce point nous allons présenter le réle ded#&® civile et ses actions en matiére de
valorisation des produits figuicoles du terroinj gont mises en ceuvre par les associations
localisées dans les différents territoires de Umizou, Bejaia et Bouira. A savoir:
'association « Mit Berbere »Association des Figuiculteurs de Beni-Maouche (AHBal
Association THAOUYALT de Bouira.

2.6.1. Lesactions de l'association « Mit Berbére » en faveutes produits de terroir dans

la wilaya de Tizi-Ouzou

Les types de produits de terroir que « Mit Berbemaet en valeur sont: figue et figues
séche, pates et semoules faits mains, miels, heehesges, plantes médicinales, confiture

traditionnelle, condiments, olive et huile d’'olive

Pour valoriser et promouvoir les produits de terda Kabylie, le Mit Berbére participe aux
différents événements, foires agricoles et fétasmlés sur les produits de terroir, afin
d’exposer et faire connaitre les produits agricdesaux et artisanaux. Elle valorise les
savoir-faire locaux en gardant les procédés tkatils dans la conception des produits de
terroir, ce qui constitue le facteur clés de sucisette association. Mais aussi, elle introduit
de I'innovation dans la présentation et 'emballdgs produits.

Cette association joue un rble important en matigee vulgarisation et de marketing
territorial, en créant une page sur facebook siggefa la présentation, la promotion et
commercialisation des produits de terroir de Kabyli

Pour écouler les produits agricoles et artisanatite @ssociation cible le marché d’Alger et la

foire nationale.
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Cette organisation vise la sauvegarde du patrimauakurel local et des savoir-faire
traditionnels dans le domaine agricole et artisadal ce fait elle a entrepris plusieurs
démarches liées a la labellisation et la certiicaties produits de terroir avec les institutions
concernees.

Le Mit Berbere contribue a la création d’'une attivité et d’'une dynamique territoriale, qui
se matérialise par le retour des artisanes auxit@stiagricoles et familiales dans les régions

rurales et montagneuses de Kabylie.
2.6.2. Lesactions de « AFBM » en faveur des figues de terraians la wilaya de Bejaia

Depuis 2009, l'organisation BEDE (biodiversité @abe et diffusion d’expériences) localisée
en France et I'Association des Figuiculteurs deiB&aouche travaillent sur la valorisation
des figues par la transformation et ont soutenucrkation d'une coopérative de 13
figuiculteurs, qui est en train de se doter d'usliat de transformation dans lequel des
femmes travailleront. En 2013, une mission de foionaassurée par Marie Poizat (cuisiniére
et formatrice culinaire), assistée par Chafia Aantbudi (salariee de la coopérative et
animatrice de l'association des figuiculteurs) @& étganisée, a laquelle 11 femmes ont
participé, ce qui a donné naissance a la créatimmedcoopérative de transformation des
figues seches en plusieurs produits (gateaux a dadeyues seches, confitures, chocolats,
etc.).

Cette société civile est représentée par une atgwcide filiere qui active principalement
dans la figuiculture. Elle organise des formatiposir transférer le savoir-faire a travers des
conférences données dans des manifestations ayant gbjet la valorisation et la
vulgarisation des produits de terroir, & savoir i@snées techniques et scientifique de la
figue dans la wilaya de Bejaia et une féte sufigiae de Beni-Maouche, qui est a s&*1%
édition en 2018, qui s'organise chaque année eaboet Elle collabore avec plusieurs
partenaires financiers, techniques et scientifiguéfnstitut Technique de I'Arboriculture
Fruitiere et de la Vigne ('TAFV) deTakrietz et I'Institut National de la Recherche
Agronomique d'Algérie ('INRAA) deéDued Ghij et autres acteurs (I'assemblée populaire de
la commune de Beni Maouche , 'ensemble des fidi@ats et agriculteurs de Beni Maouche,
'ensemble des agriculteurs de la wilaya de Bejaiashambre de I'agriculture, ferme pilote
d’Allaouchiche Laala entrepriseLahlah Ablekrim ...), des directions (la direction des
services agricoles de la wilaya de Bejaia ,... )det coopératives (coopérative de
transformation de figues séches de Beni Maouchdolr développer cette activité et aller
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vers la création des filieres, 'association doonesoutien a I'agriculture de montagne, cette
association a lancée un projet destiné aux femmess fjuiculteurs, qui concerne
l'aviculture rustique ».

Cette association a entrepris plusieurs actians |a valorisation des produits de terroir, de
ce fait, elle a réussi a avoir un lakdlG figues seches de Beni Maouche »

L’association (AFBM) a joué un role trés importgratur obtenir la labellisation des figues
seches de Beni-Maouche, en organisant des joudessnsibilisation et des réunions avec
des agriculteurs et figuiculteurs de la communeBdai Maouche, Ainsi que des réunions
avec les services de I'Etat et des experts eurgpé€ms actions en faveurs de la valorisation
des produits de terroir et ces différents événesnemganisés provoquent une certaine
dynamique territoriale qui se présente dans icégdiee. Grace a cette association, il y a eu
la création de ces réseaux d’acteurs qui se mémifes une coordination autour d’'un projet
et pour la réalisation d’'un objectif commun, cedei valoriser les produits de terroir. Il y a
une prise de conscience des agriculteurs qui sargmiis de plus en plus prétentieux de leurs
figuiers et de la qualité du fruit. Aussi, c’est@llaboration avec cette association que I'Etat

valorise la figue a travers ses services.

2.6.3. Les actions de l'association « THAOUYALT » re faveur des produits de

terroir dans la wilaya de Bouira

Elle vise la valorisation de certains produits eledir a savoir : la figue, la figue séche et la
péche de montagne. Elle participe a I'organisaties manifestations ayant pour objet de
valoriser et de faire connaitre les produits denlantagne en collaborant avec les services
agricoles, les directions et d’autres organisations

Les réalisations en termes de projets atteintgujasmaintenant est I'ouverture des
pistes agricoles en zone de montagne. L'associagintres jeune, récemment créée, ses
produits sont destinés a I'autoconsommation (aganiMocal), car elle est au début de reprise
des anciens arbres et de processus de plantatimelfeode figuier.
Cette association contribue au développementdeali durable en matiere de transfert du
savoir-faire a travers des journées de sensibdisaet des formations données aux
agriculteurs et aux amateurs de la nature. Ellejefie [linstallation des gites ruraux (un
projet qui est en cours de réalisation) ce qui eere développement de I'agritourisme, la

creation d’'une dynamique et d'une attractivité iteriale par la fixation des populations
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rurales, I'encouragement et le développement déwités agricoles, I'avénement des
touristes, des curieux pour gouter les produittadeontagne et admirer les beaux paysages,
la promotion des produits de terroir et des safaire locaux... ce qui est un facteur de la

création d’emploi dans ces zones rurales montagsezrs Kabylie.

Section 3 : Contraintes et enjeux de la valorisatiodes produits de terroir

Les produits de terroir et leurs marchés spécifquehiculent des symboles, des
représentations et des valeurs qui leur donnerdausctére de bien d’intérét public. A cet
effet, I'objectif des entreprises de terroir et gweducteurs est-il de chercher a mettre en
evidence la typicité, I'originalité et 'authentiéide leurs produits de terroir ? Aussi, visent-ils
des objectifs économiques : principalement lesspaet marché, les ventes, les clients et la
rentabilité d’'un produit de terroir ?

A c6té des circuits de distribution classique, peeduits de terroir ont d’autres types de
circuits particuliers, a savoir les magasins spigéa dans la vente des produits de terroir ou
par internet, etc.

Nous allons voir dans cette section quels sontrlaschés et les circuits de distribution des
trois produits de terroir (huile d’olive, miel agfie seche) en Kabylie ? Est ce qu'ils ciblent
des marchés particuliers ? Est ce qu'ils suivestaieuits de distribution spécifiques ou bien
des circuits de distribution classiques et traditiels ? Aussi, quelles sont les contraintes de la
valorisation des trois produits de terroir en Kby

1. L’enjeu de la commercialisation des produits de taoir

La fonction des producteurs ne se limite pas tnmitrise du processus de production et de
transformation, mais elle s’étend a la commeradéilis de leurs produits.
1.1.Conditionnement et commercialisation de I'huile d’dive

A partir des données de notre enquéte, nous avaungtque 80.95% de I'échantillon enquété
(34/42), ne font pas d’étude de marché. A I'exaeptie 19.05% des oléifacteurs enquétés
(8/42) qui utilisent la technique d’entretien aves acheteurs, par le biais des anciens clients
et la collecte des informations de bouche a orpiigr étudier le marché.

1.1.1. Le conditionnement des huiles d'olives

Selon les experts et spécialistes dans le domaéeoke (ITAFV de Sidi Aich , ITMAS de
Tizi-Ouzou), le conditionnement et la mise en bitketele I'huile d’olive nécessite certains
equipements essentiels pour une chaine de conuitioent d’huile d’olive a savoir : des

cuves de stockage d’huile d'olive (il est consedk choisir des cuves en inox avec double
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paroi pour lisolation), une cuve d’alimentatioe th chaine de conditionnement, un filtre
presse, un lot de convoyeurs pour les emballages|aveuse de bouteilles, des machines de
conditionnement et de mise en bouteille pour tolgesontenances ( de 25 cl a 1 lite, etc.),
une étiqueteuse et une machine de capsulage, téniehd’'analyse de la qualité d’huile, etc.
a). Le conditionnement de I'huile d’olive dans legntreprises enquétées

Le conditionnement de 'huile d'olive nécessite @gsballages et des lieux spéciaux pour
protéger le produit contre la lumiere et certaibastéries (il faut éviter de conditionner
I'huile d’olive dans des bouteilles en plastique).

Ce tableau montre les différents services offpés les huileries enquétées concernant le
conditionnement de I'huile d’olive.

Tableau n°34 : La répartition des entreprises selote service offert

Conditionnement de| Maatkas | Boudjellii | M’chedallah | Beni Total
I'huile d’olive Amrane

Mise en bouteille et 3 1 5 1 10

prestation de service

Prestation de service | 17 9 2 4 32

Total 20 10 07 05 42

Source :établi par nous-mémes a partir des données de eotuéte

On remarque que, 10/42 des huileries enquétépesdint du service de conditionnement et
la mise en bouteille de I'huile d’olive, en plus I fonction de prestation du service pour les
clients, dont 5/10 seulement qui utilisent des billes en verre, les autres conditionnent
I'huile d'olive dans des bouteilles en plastiguesCntreprises sont des huileries modernes
qui ont leurs propres marques de I'huile d’olivar Rontre, la plupart des oléifacteurs
enquétés 32 /42 n’assurent pas le conditionnedetihuile d’olive, ils font uniquement la

prestation du service et la vente des produitgiseri gros et en vrac.

Dans la commune de Maatkas, il y a trois entrepri€3/20 huileries enquétées)
uniqguement qui assurent le service de la mise emdile de I'huile d'olive a savoir :
« I'huilerie ABDELLI » sous le nom « huile d’oevNectar », « I'huilerie RAIB » sous le
nom « huile d’olive Nord africaine » et « huileAKKOUCHE ». Ces trois entreprises
stockent I'huile d’olive dans des récipients enrgeet en inox. Ce qui permet de protéger la
gualité organoleptique de I'huile d'olive. Par aen85 % d’autres oléifacteurs enquétés (voir
17/20) conditionnent leur I'huile d'olive dans le&cipients en plastique. Ce qui provoque le

risque de certains composés qui peuvent mignes thuile d’olive.
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Ces autres huileries (voir 17/20) n’assurentlpaonditionnement des produits, car ils ne

font pas la mise en bouteille et ils travaillent pammande des clients.

Dans la commune de Boudjelill, on a 70% des até&fars enquétés (voir 7/10), qui
conditionnent I'huile d'olive dans des récipients eerre et en inox. Ce qui permet de
protéger la qualité de I'huile d'olive contre deactéries. A I'exception de « I'huilerie
BELKHICHENE » qui fait le conditionnement de I'haild’olive, la plupart des huileries
enquétées (9/10 huileries) n'assurent pas la miseoaiteille de I'huile d'olive, car ils
travaillent sur commande des clients, de ce faiest une prestation de service.

Dans la commune de M’chedallah, la plupart dekehas enquétées soit 71.42% (5/7
des huileries) assurent le conditionnement deléhdiolive dans des bouteilles en verre, car
ils disposent de service de mise en bouteilldsetont aussi la prestation de service pour
d’autres clients. Ces huileries ont leurs propmerques a savoir : « ITHRI OLIVE »,

« AZEMMOUR », « AKKOUCHE », « ZENNOUCHE », etc. Chsileries commercialisent
leurs produits au niveau local, régional et natimo&r méme international (exemple des deux
entreprises : « ITHRI OLIVE » et « AZEMMOUR »). Pacontre 28.57 % de I'’échantillon
enquété (2/7 des huileries enquétées) travaille@amande et selon la demande des clients.
De ce fait, la vente des produits se fait en @tosn vrac. Dans cette commune 85.7% des
oléifacteurs enquétés conditionnent I'huile d’elidans des récipients en verre et en inox. Ce
qui permet de protéger la qualité de I'huile d’elisontre des bactéries.

Dans la commune de Beni Amrane, 80% des entrepesesiétées (4/5 des huileries)
n'assurent pas le conditionnement des produits,il€ travaillent sur commande des clients
et la vente des produits se fait en gros et en.v@as oléifacteurs (80% du total)
conditionnent I'huile d’olive dans des récipients\erre et en inox. Soit 20 % des enquétés
qui est une huilerie moderne « MEGDOUD » qui a cancé a faire la mise en bouteille
dans la région de Beni Amrane.

b). Les conditions des locaux et des lieux seriaau stockage de I'huile d’olive

La plupart de I'échantillon enquété soit 71.14%atal (30/42), dispose des locaux spéciaux
pour le stockage des produits avec des conditippsogriés a savoir exempt de toute odeur
étrangere et protéger contre la lumiere solairewr Bes 10 % des autres huileries doivent

ameéliorer les conditions de stockage des olives.
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Selon les propos de l'oléifcateur HO17 de Maatkdfuile d’olive déteste la lumiére, nos
ancétres ont des armoires spéciales sur des gierog ils disposent des couffins en poterie
ou ils gardent et conserve I'huile d’olive, defed, ils sont mieux avancer que nous. Il faut
copier sur eux, c’est un exemple a suivre. Parreoattuellement, ils utilisent des citernes en
acier, des barils en fer pour conserver I'huile, g&i donne un mauvais golt pour
I'huile. Dans le passeé, I'huile d’olive peut étrerservée jusqu'a 4 ans et 5 ans de durée
tout en restant en son bon état et en gardanbam golt». Selon ce méme oliéfacteur
enquété, «avant, les femmes kabyles font tourner I'huile ig®let la déplace d’'un lieu vers
un autre chaque 2 a 3 mois par an, pour sépadrsdnne I'huile de la margine, c’est une
technique utilisée dans le passé car il n y’ apai$ de séparateus.

1.1.2.Les criteres de segmentation de marché de lhuile 'aive utilisés par les

entreprises enquétées

Il ny a pas de criteres spécifiques pour segméatearché de I'huile d’olive en Kabylie, car

la plupart des oléifacteurs enquétés, soit 90.4d&ol'échantillon enquété (38/42), leurs

produits sont destinés a tous les marchés : looaymunal et régional. Par contre 9.52% de
I'échantillon enquété (4/42) qui représente quhtrideries modernes localisées dans les deux
communes de Maatkas et de M’chedallah, qui segmegtelques marchés spécifiques selon
les demandes. Seule une (01) huilerie dans la corarda Maatkas cible les hotels, en plus
de tous les marchés sur le territoire natiomdle; vise aussi le marché international dans le

futur.

Dans la commune de M'chedallah, 43% des oléifastemquétés (3/7) en plus du marcheé
national, leurs produits sont destinés vers le h@iaternational, exemples : la France, le
canada et le marché asiatique, etc. Un seul actéiir cible les magasins des produits du
terroir a Alger. Car ses huileries en particuliefTKRI OLIVE » et « AZEMMOUR »
produisent une huile d’olive de qualité supérieque répond aux normes internationales
établies par le conseil oléicole international (CQTes deux entreprises ont gagné une
médaille d’or en 2018 et en 2019, lors du concoatsonal de la meilleure « huile d'olive
vierge extra » organisé au palais des expositi@iex§Alger). Les autres oléifacteurs (4/7)
commercialisent les produits au niveau local (am seéme de I'huilerie), sur le marché
communal et régional.

Tous les oléifacteurs enquétés (100% de I'échaniilltravaillent sur commande et en
fonction des demandes des clients.
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1.1.3. Le marketing dans les entreprises enquétéesur écouler les produits

80.95% de I'échantillon enquété n’utilisent pasmarketing pour I'écoulement de I'huile
d’olive, car ils travaillent sur commande des diéeet vendent les produits en gros. La plupart
des huileries enquétées (au nombre de 34/42) decamsnunes (Maatkas, Boudijellil,
M’chedallah et Beni Amrane) font de la prestati@nsgrvice aux olé€iculteurs qui les paient,
Soit en espéece, soit avec une part de la produdtianle d'olive. Cette méthode de paiement
est tres courante et ancienne dans la région dgligabl y a 19.05% des oléifacteurs
enquétés (8/42) qui utilisent le marketing pour drenleurs huiles d’olives en utilisant
différents moyens de communication a savoir, liiné (les réseaux sociaux, facebook,), les
cartes de visite, la radio, la télévision, lesrikefideles, les panneaux publicitaires, les salons
et foires nationales et internationales, etc. @Gasgeries consacrent 10 % du budget pour les
dépenses en Marketing. Le marketing a des eftedi$ifs et importants sur laugmentation de

volume des ventes des produits et amélioratida detoriété de ces entreprises.

On remarque d’apres notre enquéte, que la culteremdrketing est tres présente et
développer dans la commune de M’chedallah comparagnt aux deux autres communes
(Boudijellil et Beni Amrane), voir 57% des oléifacte enquétés (4/7) utilisent le marketing
pour vendre leurs huiles d’olives en exploitanfaténts moyens de communication a savoir,
linternet et les réseaux sociaux (facebook) Btdvi par la commune de Maétkas avec 3/20
huileries au total qui utilisent le marketing p@aouler I'huile d'olive.

1.1.4. Circuit de distribution et commercialisation de [I'huile d’olive

La plupart de I'huile d'olive commercialisée en Khb, emprunte le circuit informel, il
n’existe pas de circuit de distribution structuré.

Figure n°37 : Circuit de distribution de I'huile d’ olive en Kabylie

Oléifactern

w / A 4 \
g Huileries Commergants ambulants Magasins locaux
= (routes, foires, expositions, d’alimentation
g etc. général
()
2 \ ! /

> Consommateur

Source :établie par nous-mémes a partir des données de emquéte
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90.47% de I'échantillon enquété (38/42), utiliséa vente directe en vrac ou bien dans des
bouteilles en plastique au niveau des huileriey. dl certains oléifacteurs qui vendent leurs
produits par [lintermédiaire de revendeurs pariesl dans des magasins locaux
d’alimentation générale.

Il'y a 4/42 des huileries enquétées qui particigedes fétes locales, a des foires et salons au
niveau national et international et profitent dad leur produits dans plusieurs marchés.
1.1.5. La place des entreprises enquétees sur les diffétermarchés

La place qu’'occupe une entreprise sur les différemarchés (local, communal, national ou
international) est directement liée a la qualitésde produits et sa capacité de répondre a la
demande. Les entreprises (huileries) enquétéespentudes positions différentes sur

plusieurs marchés de I'huile d’olive.

Tableau n°35 : La répartition des entreprises selota place occupée sur les différents

marchés (local, communal, national et internationgl

Total des
La place de positions
I'entreprise o Beni A
Maatkas  Boudjelil  Mchadallah | —o occupees
Amrane sur les
marchés
[¢D) [¢D) (] ()] (]
5|2 §|2lelg 2| 518 |§ ¢
SlS|lo |E|5/2|E|5 o E|lS5le|lsl5lo
-es El 3|2 |E|3|E|E|2|2/E|22|E &=
als|f |a|s als | flalsIf|lals|E
marchés
Local 25| 13| 1| 3|6 |3 | 4 Ol 1|3 1|7 (15|20
Communal 1| 5 14 1| 4 3|2 2|1 1] 2 2|16 13|23
National 1| 0| 19| 0|0 |10| 2| 2 3] 0| 0] 5(3 (2 |37
International 0| 0| 20, 0/ 0 |10 0] 1 6| 0| O 5(0 (1 |41
Total des| 20 10 o7 05 42
entreprises
enquétées

Source :établi par nous-mémes a partir des données de eontuéte

Plus de la moitié de I'échantillon enquété, voir/6 (23/42) occupe une faible place sur le

marché communal et sur le marché national (37/@&la peut étre expliqué par le manque de
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compétitivité entre les entreprises en terme dédit§ude production de I'huile d’olive qui est
moindre et qui ne répond pas aux normes interraisn

On remarque a partir du tableau, que 7/42 desactéifirs enquétés occupent une place
dominante sur le marché local, suivis par six higge (6/42) sur le marché communal et
(3/42) sur le marché national. Ces entreprisesiltaat sur la qualité des produits, de ce fait,
il est nécessaire d’encourager ces initiatives Igampouvoirs publics en leur accordant des
aides et des formations qualifiantes. Les concorganisés en Algérie sur la meilleure huile
d’olive produite au niveau national est un bon nmogi&ncouragement des oléifacteurs vers
'amélioration de la production des produits etati@n d’'un mouvement de compétitivité basé
sur la qualité entre les entreprises.

15 huileries enquétées sur 42 occupent une plageme et elles sont moins dominante sur
le marché local, suivi par 13/42 des entreprisé®ceupent une place moyenne sur le marché
communal, 2/42 occupent une place moyenne sur leh@éanational et seulement une
entreprise (1/42) qui se classe moyenne au niveatnational, il s’agit de I'huilerie « ITHRI
OLIVE » localisée dans la commune de M’chedallah.

On constate que la commune de M’chedallah se clpsseiére en terme de nombre
d’entreprises dominantes (3/7) sur le marché lamaihhmunal et national (2/7). Suivi de la
commune de Maatkas avec (2/20) des entreprisesmdates sur le marché local. Toute en
signalant que le nombre d’entreprises enquétées @anommune de Maatkas est le plus
important (20 Huileries) comparativement a la camende M’chedallah (7 huileries) et aux
autres communes (Boudjellil et Beni Amrane).

Dans la commune de Beni Amrane, on a une entrefdriSe qui occupe une place dominante

au niveau local et (1/10) dans la commune de Balild]

Sur le marché international, presque tout I'éctiantienquété, soit 97.61% (41/42 du total)
ont une faible place. De ce fait, il faut fourbgaucoup d’efforts pour améliorer la qualité de
I'huile d’olive (respecter les normes internatie@sldans ces communes en particulier et dans
la Kabylie en général, afin de pénétrer le maroternational.

Certains oléifacteurs enquétés dans la commuiadekas, soit 15 % de I'échantillon (3/20)
essayent de se conformer aux normes internatignaessavoir les trois huileries

« ABDELLI », « AKKOUCHE » et « RAIB » ; elles onelevé le défi de la qualité et réussi a
placer leurs huiles sur les marchés des pays gpisotamment au Maroc et européens dont la
France et I'ltalie (mais elles restent toujourgdémarche d’exportation).
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1.2.La commercialisation et conditionnement du miel

La majorité de la production locale du miel est digm directement de I'apiculteur au
consommateur (le marché local en Algérie et plugiquaierement en Kabylie n’est pas
contrdlé par I'Etat et la majorité des produits soint vendus ne sont pas reglementeés).

Le consommateur préfere acheter le miel directerdent’apiculteur qu'’il connait (en se
basant sur le lien de confiance par rapport a #itg), mais il existe une quantité du miel qui
se vend dans des magasins spécialisés danso@gsitprde la ruche ou par le biais des
coopératives. Il y a aussi des quantités du miesont importées de I'extérieur.

La culture de consommation du miel en Algérie njgass$ trés élargie, car la plupart de la
population consomme et utilise le miel comme regnédela peut étre expliqué par les prix
du miel qui sont chers et/ou par la rareté du toml (quantité limitée).

1.2.1. Le conditionnement du miel

Tous les apiculteurs enquétés (100%du total) crmmaient le miel dans des récipients en inox
(certains apiculteurs disposent d’un maturateucigppour le conditionnement du miel) dans
leurs propres ateliers de conditionnement ou daess abopératives. Ensuite le miel est
conditionné dans des pots en verre de difféerentastdés (de 100g, 250g, 5009 jusqu’a 1Kg,
etc.). Soit 99% des apiculteurs enquétés utilisemballage acheté au niveau local. A
'exception d'un apiculteur de la commune d’Azazd#20) qui importe 'emballage de
'extérieur. Certains apiculteurs assurent eux ngigiquetage, exemple de la marque
« apiculteur Hadj Rabia » dans la commune d’Azazga.

1.2.2. La demande locale

Tous les apiculteurs enquétés 100 % du total @mbrrdu qu’il y a une expression d’'une
demande locale sur le miel, mais qui n’est pas imgportante pour certains apiculteurs a
cause du prix élevé du miel. Ces derniers jugeellga baissé par rapport aux années passés.
1.2.3. Laclientele ciblée

70/100 des apiculteurs enquétés ont des anciemgshidéles abonnés a qui ils vendent leurs
produits en premier lieu, car ils achétent quelspiele prix du miel etil y a une relation de
confiance entre le vendeur et I'acheteur sur laitgudu miel. Les 30/100 qui restent de
I'échantillon enquété commercialisent leurs prétslviers plusieurs marchés sur le territoire
local, communal, wilaya et régional (Oran, JijelAeinaba, etc.). On remarque que le facteur
capital social (confiance et relation avec desntde joue un réle important dans la

commercialisation du miel en particulier.
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Dans la commune de Bordj Menaiel, on a 20% desulipizs (6/30) qui vendent leurs
produits vers linternational. Ce qui explique laatjté supérieure du miel et le début de son
habilitation.

1.2.4. L’étude de marché

Soit 80/100 du total des apiculteurs enquétésudiént pas le marché, ils vendent leurs
produits directement aux consommateurs. Par c@WEIO des apiculteurs font une étude
de marché par I'entretient avec les acheteursa@eias clients.

1.2.5. Le marketing pour I'écoulement du miel

20/100 des apiculteurs enquétés utilisent du miaked travers les réseaux sociaux
(facebook) et quelques publicités sur le journal khabar ». Les autres apiculteurs (soit
80/100) ne font pas de marketing mis a part laig@pation aux quelques salons et foires
locales. Les moyens de communication et la culterenarketing des produits de terroir ne
sont pas tres développés dans ces quatre communegeaduflians la commune de Bouira,
certains apiculteurs (spécifiquement ceux qui aifiéaé a la coopérative) organisent des
rencontres nationales sur les problemes de la oumation, car le miel est consommé
comme médicament. L'objectif de ces rencontresdesfaire inculquer pour les gens la
culture de consommation du miel de maniere quatitiecomme I'huile d’olive.

1.2.6. Circuit de distribution du miel et écoulemen des produits de la ruche

La plupart des apiculteurs utilisent le circuit sdmue qui est la vente directe aux
consommateurs. Dans les petites exploitationsjééest destiné a 'autoconsommation et les
dons.

Figure n°38 : Circuit de commercialisation du mielen Kabylie

Aniculteur
/ A
Q . PR T , .
% | Commercants ambulants | | Magasins spécialisés Coopératives ou
o < .. . -
= | 60% (a domicile, foires, dans la vente des associations
o | salons, etc.) produits de la ruche (35%)
S (5%)
>
A 4 A 4 \ 4
" Consommateul

Source :établie par nous-mémes a partir des données riguiéte
60% des apiculteurs enquétés assurent eux mémesmaercialisation du miel et des

produits de la ruche via une vente directe awntdi@a commercialisation se fait de bouche a
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oreille). Une partie de la production se vend plegr proches et la famille, aussi, certains
apiculteurs profitent de vendre leurs produits dasdoires, les salons nationaux et les fétes
locales sur les produits agricoles de terroir. Sbii% des apiculteurs commercialisent leur
produit a I'aide de I'association « GOURAYA » a Bigj et I'association « DJURDJURA » a
Tizi-Ouzou et 25% par le biais de la coopératieUSTICA » de Bejaia, la coopérative
« CAPTO » de Tizi-Ouzou et la coopérative «CASSAWHRBle Bouira. Soit 5/100 des
apiculteurs commercialisent leurs produits pabiés des magasins (exemple de maison du
miel a Bouira).

1.3.La commercialisation et conditionnement des figueseches et dérivés

La plupart des figuiculteurs enquétés commercialit®efigue séche soit a I'état brut, d’autres
font des transformations en d’autres produits & lakesfigue seche (pate a figue, confiture,
etc.), voir 30/70 de I'échantillon. Presque tousfiguiculteurs enquétés (50/70) assurent eux
méme le conditionnement des produits, avec la neadyulabel « IG des figues séche de
Beni-Maouche ».

1.3.1.Conditionnement des figues séches

La figue est emballée, pour la plupart des figuauds (50/70), dans des sacs en plastique ou
dans des boites en carton (17/70) d'un 1kg, 2lsqyla 3kg ('humidité doit étre moins (-) de
30%). Seulement (3/70) figuiculteurs vendent Idignses en caisse.

1.3.2. L’étude de marché et la demande locale

D’apres tous les figuiculteurs enquétés (100%yY, d une demande locale au niveau de la
commune de Beni-Maouche.

92.85 % des figuiculteurs enquétés (65/70) n'é&widpas le marché. La commercialisation
des produits est destinée vers plusieurs marchgdusieurs clientéles. Presque tous les
figuiculteurs enquétés distribuent leurs produissi différents marchés : local, régional et
national. Aussi, 28.57 % des figuiculteurs enguég®/70) travaillent par commande pour
ce qui est des autres produits a base de figue ggéeaux, chocolat, confiture, etc.). Il y a
deux figuiculteurs (2/70) qui arrivent a placerreproduits sur les marchés internationaux en
participant dans les foires internationales orgsessdans les différents pays en France, au
canada et aux USA, etc. Cette possibilité de pénkt marché extérieur est permise grace a
la labellisation /IG figue seche de Beni Maouche.
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1.3.3. Circuit de distribution de la figue séche

Plusieurs figuiculteurs enquétés utilisent le dirclassique de distribution des produits qui
est la vente directe aux consommateurs.

Figure n°39 : Circuit de distribution de la figue che et dérivés dans la commune de

Beni Maouche

Figuiculteur
2 /
8 A 4
= figuiculteurs commerganisy Commergants Coopératives ou
% (a domicile, foires et revendeurs entreprises de
g exposition. féte. etc. (intermédiaires transformatior
\ ! /
R Consommateur

Source :établie par nous-mémes a partir des données riguigte

La plupart des figuiculteurs enquétés 54.28% (38/7&ssurent eux-mémes la
commercialisation et vendent leurs figues sechei, en vrac ou dans des sachets en
plastique au sein de leur domicile (c'est-a-dire tgs clients se déplacent pour acheter ce
produit), soit dans les foires et fétes localesrt&ins figuiculteurs (30/70) vendent leurs
produits a la coopérative « COOPFIG » ou a deprises de transformation a I'exemple de
«Romais», les autres (2/70) passent par des iétkames commercants : ils vendent a un
commercant et celui-ci la commercialise dans sogasia.

2. Les contraintes de valorisation des produits de teoir et enjeu de protection de
I'environnement

Les problemes de gouvernance et d'organisation aontentre des difficultés entravant le
développement des trois filieres agricoles en Kabigléiculture, apiculture et figuiculture),

en particulier les produits de terroir et leur estaton.

Il existe plusieurs contraintes auxquelles fonefles producteurs et les entreprises enquétées
(212 au total) dans leurs processus de valorisalsrtrois produits de terroir. Ces contraintes
sont liées au manque de matiére premiére, probl@eeommercialisation et vente des
produits, probleme de désorganisation des traisrds agricoles (oléiculture, apiculture et

figuiculture), le probléme du foncier, manque dayens financiers, etc.

241



Chapitre 6 : Problématique de valorisation des produits de terroir
: acteurs, contraintes et enjeux

2.1. Les contraintes de la valorisation de I'huil@’olive par les entreprises enquétées

Pour tous les oléifacteurs enquétés 100 % (du) tietmlressources locales sont menacées par
les feux et par 'abondant des oliviers.

a) .Contrainte de vente et commercialisation des prodts

100% de I'échantillon enquété trouvent qu’il n pas de circuit de distribution, ni de marché
spécifique pour la commercialisation et la ventd'loigile d’olive. Cette contrainte constitue
le probleme majeur de tous les oléifacteurs enquét@/42 huileries). Car ce mode de
fonctionnement de la filiere oléicole amputé deliktribution et de la commercialisation, ne
permet pas la mise en place d'un systéeme de naatialn des procédés, pouvant garantir la
gualité du produit et sa labellisation.

Selon les propos de loléifacteur HO33 de M’cheafall«il est difficile de vendre I'huile
d'olive extra vierge qui n’est pas trés connue [@s consommateurs, car les Kabyles en
particulier ont I'habitude de consommer et goutaethuile d’olive douce.

Selon les propos de l'oléifacteur HO34 de M’chealallda qualité de conditionnement pose
un sérieux probleme, car il ny a pas de boutaiiécifique destiné a I'huile d’olive

b) .Probléme technique

La contrainte de coupure d’électricité dans la camende Boudjellil, est un grand probleme
qui bloque le travail. Ce qui cause les pannesmishines et manque de pieces de rechange
de bonne qualité. Selon les propos d'un oléifactd@21 de Boudjellil, A cause de ce
probleme on utilise un groupe électrogéne, ce gadrle colt de production d’huile d’olive
trés cher.

Les propos d’'un oléifacteur HO22 de Boudjelliheus avons acheté plusieurs fois une piéce
de rechange qui codte trés chére, mais elle esmndavaise qualité et ne fonctionne pas
bien».

c) .Le probléme de marché informel et désorganisatiode la filiére oléicole

Le vol des olives dans la région de M’chedallahugsfléau trés inquiétant. Selon les propos
d’'un oléifacteur HO35 de M’chedallahpiusieurs voleurs d’olives qui font main basse sur
une bonne partie des récoltes, mais aussi détruissnoliviers en méme temps en utilisant
des scies a main trés efficaces et semblablesudh@iatiques trongonneuses pour couper les
branches les plus chargées d'olives et aller anéds grains dans des ravins et lieux discrets
pour éviter d’étre surpris par les propriétaires Le marché informel et 'anarchie qui regne
dans la filiere oléicole qui fait vivre des millgede familles de la région de M’chedallah en

particulier, pose un grand probléme pour le ptileeommercialisation des produits.
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Selon les propos de cet oléifacteur HO3bertes que les services de I'Etat ne pourront
jamais surveiller toutes les oliveraies, mais il®upont en réduire les retombeées
catastrophiques de ce fléau, en mettant fin a felma qui regne dans cette filiere et ce, en
imposant soit des autorisations, soit des registtescommerce pour pouvoir contréler ces
maquignons qui ne cessent d'innover pour accadareraximum d’olives ».

d) .Contrainte de manque de matériel de conditionnemen
Selon les propos de la plupart des oléifacteurgu&tgs, il y a un manque de cuvettes en inox
qui sont tres chéres. De ce fait, ils demandenrtsauvices agricoles de I'Etat de prendre en
charge ¢a et de subventionner ce matériel pour aegi quantités importantes de cuvettes en
iNOX.

e) .Le probleme foncier et financier
La plupart des oléifacteurs enquétés soulévenlelgme des parcelles qui sont petites pour
faire augmenter la culture d’olivier. Pour celdfaut que I'Etat intervienne pour les aider a
faire agrandir les parcelles d’oliviers.
Aussi la plupart des oléifacteurs enquétés réatameeprobleme d’acces aux terrains qui sont
accidentés. Selon l'oléifacteur HO38 de Beni Amranke labour des oliveraies doit étre
intégré dans le programme d’aide aux agriculteues, octroyant des tracteurs a chenilles
pour les jeunes oléiculteurs, afin de créer de pemn faciliter le travail de la terre et
sauvegarder l'olivier dans la région de Beni Amrane
f) .Probleme d'irrigation
Manque d’eau pour l'irrigation des vergers d'oligalans la commune de M’chedallah, plus
le probléme de sécheresse.

Selon les propos d'un oléifacteur HO36 de M'chidal «si lirrigation devient
opérationnelle, ca va répercuter positivement salivier dans la région de Bouira et de
M’'chedallah en particulier, c'est-a-dire, la qui@tde production d'olive et d’huile d'olive
va augmenter et le prix de I'huile d’olive va dimér par exemple de 850DA ou 750DA a 550
DA ».
g) Contrainte de fraude sur la qualité de I'huile d’olive locale
Selon certains oléifacteurs de Beni Amrane, laraition des olives qui n’appartiennent pas a
I'origine de production (Beni Amrane) est un voidégntité et de la valeur du produit local.
Les propos de l'oléifacteur HO39 de Beni Amrank faut mettre fin a certaines pratiques
frauduleuses dans la filiere, a 'exemple de ceuxaghetent des olives de I'ouest du pays

pour les faire traiter a Beni Amrane et vendre llewsous le label local, il faut I'intervention
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des pouvoirs publics pour combattre cette infractigui porte préjudice a la production
locale».

h) Les contraintes rencontrées par les entreprises &kportation

Pour 100 % des oléifacteurs enquétés le problésidaréans la qualité de I'huile d’olive, il
faut une huile d'olive vierge et extra viergedgielité supérieure avec un taux d’acidité tres
réduit. Les propos de I'Oléifacteur HO18 de Maéatkak’Etat doit soutenir et aider les
agriculteurs pour améliorer la qualité de la praxion oléicole qui peut générer une valeur
ajoutée a I'’économie nationate

Pour d’autres oléifacteurs qui arrivent a péndanarché international, le probléme réside
dans le prix de l'huile d'olive a I'exportation, igast jugé plus bas par rapport au prix du
marché local.

2.2.Les contraintes de la valorisation du miel

Il y a plusieurs contraintes auxquelles font faaedpiculteurs enquétés a savoir :

a). Contrainte climatique

Les conditions climatiques et naturelles constituwdes contraintes auxquelles font face tous
les apiculteurs enquétés (100% du total de I'éélamt Selon I'apiculteur M61 de Bouira,
« parfois il y a des saisons ou on travaille quatdd)(mois dans I'année, ensuite quand il n'y
a pas de pluie, c’est la sécheresse et on n‘aasade récolte ».

b). Contrainte de manque de demande

Tous les apiculteurs enquétés (100% du total) gdegmobléme lié a la commercialisation et
I'écoulement des produits. On constate une faibl@ahde importante sur le miel. Selon les
propos de la plupart des apiculteurs d’Azazgaptre miel ne se vend pas facilement, il n'y a
pas de marché spécifique au miel, ni de laboratspécialisé pour le contréle de la qualité.
De ce fait, c’est trés difficile de construire umenne confiance avec les consommateurs
Selon l'apiculteur M 62 de Bouira, iky a un manque de consommation de miel, la
production peut rester stockée pendant longtengpgucdécourage les apiculteuss

c). Contrainte des contrefacons et usurpations

Le probléme des contre facons du miel vendu sunmdeché, qui s’est propagé durant ces
dernieres années est un grand probleme, pourdsusplculteurs enquétés.

Ce miel consiste a utiliser du sucre interverianger avec du miel importé d'’Amérique du
nord et de la gaufre (cadre de cire). Ceci donoe @ miel d'imitation vendu en tant que miel
pur » une consistance, une texture et un golt gssemble au vrai miel et difficile a

reconnaitre méme par le plus éveillé des consosumst
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d). Probleme de moyens financiers

Manque de moyens financiers et de matériels (exempk camions) pour effectuer la
transhumance qui nécessite des colts chers dedéat.

e). Contrainte de virus Varroa

La maladie du Varroa qui attague les abeilles, ge pgovoque l'affaiblissement et la
diminution du rendement. Selon les propos de lappar M4 d’Azazga, ©0s connaissances
sur la maladie du Varroa sont tres minimes, on aié gas de quoi il s’agit, quelles sont ses
causes, ni comment la traiter Pour l'apiculteur M72 de Bordj Menaieljl4aut sensibiliser
les apiculteurs a s’entraider sur les techniqueglaroes apicoles pour remédier et faire face
aux maladies qui attaquent les abeilles (le varrea)

f). Probleme lié aux quantités de production

50% des apiculteurs rencontrent des difficultéfodrnir des quantités suffisantes pour
satisfaire leurs clientsSelon les propos de l'apiculteur M5 d’Azazgd,Etat doit suivre et
contrbler les ruches qu’il distribue aux apicultsypour voir I'efficacité et le rendement de
cette activité».

g). Contrainte de commercialisation et distribution

90% de I'échantillon enquété soulignent que kebfgme de commercialisation du miel et
des produits de la ruche provient du prix de veqgte est trées cher pour certains
consommateurs. Selon les propos de l'apiculteur M&3Bordj Menaiel, &dous, en tant
gu’apiculteurs, nous sommes tout simplement damedein que nos produits (miel, pollen,
propolis, gelée royale, essaims, etc.) soient prEment étudiés et par la suite caractérisés
et enfin labellisés. Car on se pose la questiomi: geut encore continuer a acheter les
produits de terroir de Kabylie (de I'huile d'olivele la figue séchée ou du miel) ? Les
consommateurs sont septiques et ils ont raison ».

h). Manque de main-d’ceuvre

40% des apiculteurs enquétés déclarent gu’il y anamque de main-d’ceuvre. Selon les
propos d’un apiculteur M 74 de Bordj Menaiei] ¥ a un grand manque de main-d’ceuvre, il
n'y a pas de volonté, les jeunes ne veulent pasiliar, parfois on est obligé de les supplier
pour accepter de travaillex.

i). Probléme de foncier

Manque d’ouverture des pistes agricoles et laiteninstallation des ruches est insuffisant,

inaccessible et accidenté. Selon les propos ddicukkeur M75 de Bordj Menaiel, ikn 'y a
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pas de superficies agricoles spéciales pour l'dpica et il est difficile de trouver un
emplacement des ruches dans les foséts

J). Contrainte de concurrence déloyale

-Le produit chinois qui accapare les parts de né@aadnstitue un probléeme majeur pour la
plupart des apiculteurs.

-Voisinage, disponibilité des produits et forte corrence entre les apiculteurs.

Selon les propos de I'apiculteur M77 de Bordj Meha<I'Etat n’encourage pas le produit
local. L’Algérie importe la cire de Chine qui est produit artificiel (a 70% du plastique), au

lieu d’encourager la cire algérienme

En effet, on parle d’une concurrence déloyale cays® un commerce lucratif du miel de
contrefacon qui s’est développé dans ces regiohfin de permettre un développement du
secteur apicole, il serait intéressant d’envisagee labellisation qui permettrait de
différencier le « vrai miel » du « faux miel » (sedénterverti que I'on mélange avec du miel
importé et de la gaufre (cadre de cire).

k). Autres contraintes

-Les traitements et les pesticides effectués peauplantes et la forét sont un danger, ce qui
est nocif aux abeilles. Plus les feux qui ravadesmforéts.

- Manque de formation qualifiée. Selon les proped abiculteur M23 de Bejaia, iky a des
défaillances dans le domaine apicole, car il n'ypas de formation de qualité. L’'Etat doit
appuyer sur ce point, par I'investissement dassnetituts de formation spécialisés, afin de
réussir et améliorer I'apiculture en Algérie

- Risques d’accident lors des déplacements dapsatajue de la transhumance, les colts de
transport et I'insécurité.

2.3.Les contraintes de la valorisation de la figue seeh

Les figuiculteurs enquétés rencontrent plusievoblpmes et contraintes durant le processus
de valorisation de la figue seche dans la commeri@ethi Maouche, a savoir :

a). Contrainte liée au manque d’unités de conditimnement

90% des figuiculteurs enquétés (63/70) souffrentmnque des lieux spéciaux pour le
conditionnement de leurs produits. Selon les progescertains figuiculteurs de Beni
Maouche, «’Etat doit investir dans la construction des tés de conditionnement, pour

aider et encourager les agriculteurs, afin de elépper cette filiere.
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b). Manque de main-d’ceuvre qualifiée

70% des figuiculteurs enquétés (49/70) souffrentrdenque de main-d’ceuvre et probleme
de qualification des employés.

c). Contrainte des contrefacons

Il'y a un probleme de contrefacon et usurpation cte®mercants revendeurs des figues
seches, qui essayent de s’approprier le produttettant le label/IG.

d). Le probleme foncier

70% des figuiculteurs enquétés (49/70) souleveprbbléeme des parcelles qui sont petites
pour faire augmenter la culture du figuier. Pouacé faut que I'Etat intervienne pour les
aider a agrandir les parcelles de figuiers.

e). Contrainte liée a la quantité de production lintée

Les figuiculteurs ne disposent pas de serres pomiéger leurs figues et leur permettre de
produire en plus grande quantité et de vendre dagan

f). Contrainte de I'exportation

Il y a aussi des contraintes liées a I'exportaticzause du probléme des quantités limitées de
production de figues seche, qui ne permet pas gendie a la demande du marché
international d’'une part et d’ autre part, ceciluehce sur le prix de la figue seche qui
augmente, ce qui influence négativement sur la ptimm de la figue.

g). Probleme de formation

Manque de formation et des programmes d’accompagnie permettant de développer la
figuiculture et I'exportation.

2.4. L’enjeu de la protection de I'environnement

Comparativement aux deux activités apicole et figi@, le domaine oléicole procure plus de
déchets qui détériore I'aspect naturel de I'enviement.

-Dans l'oléiculture, en plus de la production principale qui est I'eudl’olive, il y a deux
autres sous produits importants a savoir : lesngrig et les margines, dont la valorisation
jusqu’a présent n’est pas considérée surtout eariglgLes grignons et les margines ont une
valeur économique et sociale trés importante asil nécessaire de les prendre en charge.
Les margines sont un sous produit polluant, ele$ sonsidérées comme des eaux usées tres
peu biodégradables et qui posent d’énormes prolsl&ugout lors de leur évacuation sans
traitement vers les milieux naturels.

Les huileries telles qu’elles sont exploitées daes zones d'étude présentent un danger

considérable pour I'environnement, a savoir selabhdaoui D (2017), la pollution de I'air par
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les mauvaises odeurs insupportables des margimesi@&s dans la nature, la pollution du sol

et sous sol en détruisant sa biodiversité et diamihga fertilité et sa capacité de produire, etc.

D’aprés notre enquéte, on constate qu’il n'y a pase en considération de la question
d’environnement dans les zones d’étude. Car onnggreaune inconscience et une négligence
de la plupart des oléifacteurs enquétés vis-a-assaffets négatifs des sous produits (margines
et grignons) et leurs dégats sur I'environnemeoit. &.71 % des oléifacteurs enquétés jettent
les résidus dans la nature (dans les riviereguceollue I'environnement. Par contre, il y a
deux huileries dans la commune de M’chedallahdigposent de bassin de décantation pour
les margines et qui stockent les grignons pouruégbsés comme fertilisant. Aussi, il y a un
oléifacteur « BELKHICHENE », qui prévoit la conattion d’une usine de transformation du
grignon d'olive en aliment de bétail dans la commule Boudjellil. Les margines contient
des éléements nutritifs (organiques et minéraux)ceA effet, il existe plusieurs activités
permettant de valoriser ce sous produit a savaiproduction de Biogaz, I'utilisation comme
aliment de bétail, fertilisant, etc. dans la comede Maéatkas, il y a deux huileries qui ont
construit des bassins de décantations pour prot&gmironnement et ils font le recyclage
des margines en savon. Les huileries modernes lavpmocédé a froid (27°) produisent
moins de sous produits d’huile d’olive, elles sant nombre de six (6/42) d’apres notre
enquéte (voir 14.28% de I'échantillon total). ®esleries produisent moins de margine et
moins de grignon, ce qui donne moins de pollutfar rapport aux huileries traditionnelles.
De ce fait, elles participent a la protection denVironnement et a la préservation de la
biodiversité et des ressources naturelles.

Dans le domaine apicolel'abeille joue le role de pollinisateur, elle éstlispensable a la
nature dans la mesure ou elle contribue a maint@ajuilibre des écosystemes. Selon les
propos de certains apiculteurssans les abeilles, les autres filieres ne fonctemtpas». De

ce fait, on constate que I'apiculture participeagtotection de I'environnement ; elle est un

facteur de développement durable.

Dans le domaine figuicoleles figuiculteurs et les entreprises de terroirtip@ent a la
protection de I'environnement et la sauvegarde regsources locales a travers des processus
de recyclage et réutilisation de certaines figueshes de troisieme choix dans la

transformation en d’autres produits commercialisabl
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Conclusion

En plus des efforts des institutionnels en mati@geevalorisation des produits de terroir
(labellisation /1G de la figue séche de Beni-Maaueh de la datte deglet nour de Tolga), les
acteurs locaux (le privé) ont pris linitiative dembler les carences qui se manifestent par
certaines contraintes, freinant le développemestfitiéres agricoles (surtout I'oléiculture, la
figuiculture et I'apiculture), et ce par le biai® dinvestissement dans la création des
entreprises de production, transformation et coriaksation des produits agricoles (I'huile
d’olive, la figue séche, les produits de la ruatleque la cire et la gelée royale, etc.) au niveau
local, régional, national (voir international daosrtains cas). Aussi, par la création des
partenariats innovants et d’association de valtiosales produits de terroir qui ménent des
stratégies de marketing territorial a travers |&éméntes fétes locales sur les produits

agricoles locaux algériens, etc.

Les associationsdes quatre wilayas (Tizi-Ouzou, Bouira, BejaiauB@rdes) sont
des modéles illustratifs de 'ESS en Kabylie. Ceganisations jouent un réle trés important
en matiére de valorisation des produits de termamitamment en ce qui concerne la production
de «miel et produits de la ruche », de «I'olivd’letiile d’olive » et de « la figue et figue
seche ». A travers les stages de formation qu'algsnisent aux différents agriculteurs
(apiculteurs, oléiculteurs et oléifacteurs et faylieurs, etc.) et la promotion des produits
agricoles de terroir par les différents évéenemdféites locales, foires agricoles,...), elles
contribuent non seulement a la sauvegarde desrdau@ locaux pour les générations
futures, ce qui permet la protection du patrimainkurel et la promotion de I'identité locale,
mais aussi elles accompagnent ces agriculteur8edt lgur propre activités et entreprises. Ce
qui favorise la création de I'emploi et de revequi, est un moyen déclencheur de dynamique
territoriale, d’amélioration des conditions de giede création de la richesse dans ces régions.
La plupart de ces organisations visent aussi, [f@mation et I'innovation dans la qualité des
produits de terroir (le miel, la figue séche, Ileuil’olive bio, etc.) en projetant des initiatives

de labellisation de ces produits de terroir.

Le produit de terroir n’est pas une finalité, c’ast levier pour articuler et initier le
développement local. La labellisation des proddisterroir participe a la protection des
producteurs de l'usurpation d’identité-notoriétérdproduit ou d’un territoire.
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Les producteurs enquétés souhaitent diversifiedéstelopper les trois filieres agricoles
('apiculture, la figuiculture et I'oléiculture) erkKabylie, toute en levant les différentes
contraintes auxquelles ils font face. Ceci peutfaee par l'intervention de I'Etat sur
I'organisation des filieres en répondant au prolglétas marchés de commercialisation et des
circuits de distribution des produits de terroir.

La coordination et I'implication des différents @gts dans le processus de valorisation des
trois produits de terroir et la labellisation defigue seche de Beni Maouche sont un facteur
de développement territorial dans les régions aueess.

La commercialisation des produits de terroir stae sur une politique de communication
qui a pour role d'une part, sensibiliser les cons@ateurs sur I'engagement des entreprises
dans I'optique de développement durable (valonsaties ressources naturelles locales et des
savoir-faire traditionnels) et d’autre part de ieformer sur les attributs et particularités des
produits de terroir (produits bio et bénéfiquesrdaisante).

Dans une stratégie de commercialisation des podigtterroir, lindication géographique
(IG) apparait comme un moyen efficace pour défenes intéréts des producteurs face a la
concurrence déloyale et comme un élément de difééedon et d’obtention d’'un avantage
concurrentiel sur les marchés (nationaux et internaux), comme le cas des « |G des figues
seches de Beni Maouche ». De ce fait, il est ingmbrtd’amorcer des processus de
labellisation pour les autres produits de terrbuile d'olive, le miel), afin de pénétrer les
marchés extérieurs et avoir plus de parts de marché

Nous constatons que la plupart des producteurséedsjutilisent des circuits courts dans la
distribution et commercialisation de leurs produitee terroir (vente directe aux
consommateurs).

Durant le processus d’élaboration du projet de llisbéon de la figue séche de Beni
Maouche, il y a eu quelques conflits, liés print@p@ent au manque de communication entre
les acteurs de la commune de Beni Maouche. Paéqguoast, la volonté des figuiculteurs et la
persévérance des acteurs locaux pour réaliserjentbltommun, les a encouragé a résoudre
leurs conflits, afin d’arriver a la labellisatiore da figue séche de Beni Maouche. Une
labellisation qui a des impacts considérables %ngine de production, en améliorant
image locale de la région, ainsi que les avargagemparatifs concernant les prix des
produits de terroir qui reviennent positivement agxoducteurs, mais aussi par
'encouragement de certains entrepreneurs a imveatis la figue (ce qui fera I'objet des

chapitres suivants de la partie pratique).
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Introduction

La question des produits de terroir et leur vaiiis est devenue importante face aux
changements qui ont marqué le secteur de I'aguiiktn Algérie. Dans une démarche et une
stratégie de développement territorial, les actputdics et privés s’engagent de plus en plus
a valoriser ces produits issus des savoir-faireipaes.

Les produits de terroir se caractérisent par déxifsgités locales liées aux origines de
production.

L’objectif de ce chapitre est d’analyser les spéitéfs et dévoiler les qualités organoleptiques
des trois produits de terroir étudiés (huile d'elivmiel et figue seche), ainsi que les
caractéristiques des savoir-faire des producteugqaéés.

Nous allons aborder dans la premiére section dechapitre, les caractéristigues des
producteurs enquétés et de leurs exploitationsuitenga deuxieme section, sera consacrée a
'analyse des spécificités des produits des erisepenquétées.

Enfin, dans la troisieme section, nous allons goels sont les procédés de production des

trois produits de terroir ?
Section 1 : Caractéristiques des producteurs et lesi exploitations

Pour étudier les caractéristiques des producteeirsi’duile d’olive, du miel et des figues
séches en Kabylie, nous avons sélectionné nedjf climmunes (terroirs) qui sont localisées
dans 04 wilayas (territoires) différentes, ou nausns questionné au hasard des entreprises
(huileries), apiculteurs et figuiculteurs qui vasent les trois produits de terroir (huile

d’olive, miel et figue seche) dans ces régions.

a). Pour les producteurs de I'huile d’olive, nous wons visité 42 huileries en Kabylie,

localisées dans les quatre (04) communes suivantes:

- La commune de Maatkas dans la wilaya de Tizi-Oy206thuileries).

- La commune de Boudijellil dans la wilaya de Bejdi@ luileries).

- La commune de M’chedallah dans la wilaya de Bo{@irahuileries).

- La commune de Beni Amrane dans la wilaya de Bouase(@d5 huileries).
Ces terrains d’études ont été choisis sur la baskadondance de la production de I'huile
d’'olive dans ces régions, car l'olivier constitueskentiel du capital arboricole de ces

territoires. Ces quatre régions (Maatkas, Boudljéflichedallah et Beni Amrane) participent
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a la valorisation de la ressource territoriale wild d’olive» par la transformation, production,
commercialisation, consommation et vulgarisation.
b). Pour les producteurs du miel, nous avons questiné 100 apiculteurs en Kabylie,
localisés dans les quatre (04) communes suivantes :

- La commune d’Azazga dans la wilaya de Tizi-Ouzdudgiculteurs).

- La commune de Bejaia dans la wilaya de Bejaia pi€utteurs).

- La commune de Bordj Menaiel dans la wilaya de Bade® (30 apiculteurs).

- La commune de Bouira dans la wilaya de Bouira (liOuiteurs).
Ces terrains d’études ont été choisis sur la Basd@abondance de la production de miel dans
ces régions, car le miel constitue I'essentiel apital agricole productif de ces territoires. Ces
guatre régions (Azazga, Bejaia, Bouira et Bordnklel) participent a la valorisation de la
ressource territoriale « miel » par la productiocgmmercialisation, consommation et
vulgarisation.
c). Pour les producteurs de la figue séche, nousans questionné 70 figuiculteurs en
Kabylie dans une seule commune a savoila commune de Beni-Maouche localisée dans la

wilaya de Bejaia (70 producteurs).

1. Identification et caractéristiques des producters enquétés (oléifacteurs, apiculteurs et

figuiculteurs)

Les caractéristiques des 212 producteurs sontdiéesveau d’instruction, a I'importance des
activités exercées et source de revenu, au saiod;-f I'ancienneté et la spécialisation dans

le domaine, la création d’emploi, etc.

1.1. Les types d’entreprises enquétées

Il existe plusieurs types d’entreprises qui déférselon la technique de production utilisée :
moderne ou traditionnelle.

-Dans le domaine apicolge il existe deux techniques apicoles a savoir: italure
traditionnelle et I'apiculture moderne. Les granpsgncipes fondateurs de [I'apiculture
moderne se traduisent par deux conditions : la jgrenconsiste a disposer en permanence de
population d’abeilles bien nourries, la secondeceome la technique d’élevage et la
prévention des maladies par de bonnes pratiqueslagj I'hygiéne étant actuellement la base
de la conduite des ruchers (Riondet J, 2010).
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Les ruches modernes a cadre sont faciles a trassparsurveiller, & entretenir et a nettoyer.
Dans lesquelles les abeilles s’adaptent rapideetdatproduction se multiplie.

-Dans le domaine figuicolela production de figue seche et le séchage dasdige fait, soit
par une technique traditionnelle ou une méthodeemed

-Dans le domaine oléicolepn trouve trois systemes d’extraction de I'huileligde (Chimi H,
2006 ; Labdaoui D, 2017) a savoisysteme discontinu d’extraction par presse (heileri
traditionnelle) et systéme d’extraction continu mote (industrielle) qui est composé de
systeme d’extraction continu avec centrifugatiortr@gis phases et systeme d’extraction
continu avec centrifugation a deux phases.

Les systemes d’extraction de I'huile d’olive (tridoiinel et moderne) présentent certaines
caractéristiques propres qui influencent directeénsen la qualité de I'huile d’olive obtenue

(voir les différents avantages et inconvénientsafesystemes dans I'annexe n°02).

Tableau n°36 : La répartition des producteurs selora technique de production des trois

produits de terroir (huile d’olive, miel et figue sche)

Type
d’entreprises Semi-
Moderne | Traditionnelle automatiques Total

(pour les
huileries)

Les communes

Maatkas 5 15 0 20

Boudjellil 4 0 6 10

M’chedallah 5 1 1 07

Beni Amrane 3 2 0 05

Total huileries 17 18 7 42

Azazga 20 0 - 20

Bejaia 40 0 - 40

Bouira 10 0 - 10

Bordj Menaiel 30 0 - 30

Total apiculteurs 100 0 - 100

I§en_| Maouche (total 0 70 ) 70

figuiculteurs)

Total des enquétés 117 88 7 212

Source :établi par nous-mémes a partir des données dguiéta

A partir de ce tableau, on remarque que la plugest producteurs enquétés (117/212), voir

55.18% du total utilisent une technique modernerdduction. Ce qui permet d’améliorer et
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augmenter les quantités produites. Suivi par 44.8es producteurs enquétés qui utilisent

une technique traditionnelle de production.

-Dans le domaine oléicolepn remarque la forte présence des huileries ioadi¢lles dans la
plupart des territoires étudiés, voir 18/42 du ltatas enquétés disposent des huileries
traditionnelles. Aussi les huileries modernes agipaent en grande quantité, voir 17/42 du
total des entreprises enquétées.

La trituration des olives cueillies a Maatkas sé fsssentiellement dans des huileries
traditionnelles qui prévalent dans cette local@ constate que le nombre des huileries
traditionnelles est trés important voir 15/20 ddako Par contre dans la commune de
Boudiellil, la trituration des olives se fait essebement dans des huileries semi-
automatiques qui prévalent dans cette localite)(@lu total). On remarque la disparition des
huileries traditionnelles dans cette région. Ddaie on pose certains questions : Est ce que
cette situation va conduire a la disparition duogafaire traditionnel qui est lié a I'identité de
Boudjellil ? Ou plutét c’est un point positif pole développement de la qualité de I'huile
d’'olive dans cette région? On se trouve devantamagigme, a savoir les huileries modernes
menent vers la qualité mais quelque part le seame-traditionnel disparait.

-Dans le domaine apicoletout I'échantillon enquété (100 apiculteurs) ddes quatre
communes (Azazga, Bejaia, Bouira et Bordj Menaiet)lise les ruches modernes (type
langstroth). Cela explique le rendement importad diches modernes et la facilité de leur
maniabilité et pratique. En contre partie, nousstatons que les ruches traditionnelles
commencent a disparaitre.

-Dans le domaine figuicole,tous les producteurs enquétés dans la communeedé B
Maouche (soit 70/70 du total de I'échantillon) isght la technique traditionnelle de séchage

des figues.

1.2. L’'ancienneté dans l'activité (date de création déentreprise)

L’ancienneté dans la profession contribue a I'driseement de I'expérience de producteur et
a 'amélioration et 'accumulation de savoir-fatans les domaines de production de I'huile

d’olive, du miel et de la figue seche.
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Tableau n°37 : La répartition des producteurs seloancienneté dans la profession

Classes | Moins | De 10 a De 21 a De 32 al Plus de| Total
D’année| de 10| 20 ans 3l ans |42 ans 50 ans
ans
Communes
Maatkas 2 3 4 3 8 20
Boudjellil 2 2 3 1 2 10
M’chedallah 2 2 1 1 1 07
Beni Amrane 1 2 1 0 1 05
Total 7 9 9 5 12 42
oléifcateurs
Azazga 5 10 4 1 0 20
Bejaia 16 14 8 2 0 40
Bouira 2 3 1 4 0 10
Bordj Menaiel 9 15 6 0 0 30
Total apiculteurs | 32 42 19 7 0 100
Beni Maouche| 10 12 30 12 6 70
(total
figuiculteurs)
Total des| 49 63 58 24 18 212
enquétés

Source :établi par nous-mémes a partir des données dguléta

On remarque, a partir de ce tableau, que 76.88%mdelsicteurs enquétés (163/212 du total)
ont plus de 10 ans d’ancienneté et d’expérience bEmntrois domaines agricoles (ol€iculture,
apiculture et figuiculture). Dont la plupart degjaétés, voir 63/212 de I'’échantillon total ont
une ancienneté entre 10 et 20 ans. Aussi 47.46 %tal de I'échantillon enquété ont plus
de 20 ans d’expérience dans ce domaine. Cetterarate confirme le professionnalisme
dans ces trois activités.

-Dans le domaine oléicole 35 sur 42 des oléifacteurs enquétés ont plus @learis
d’ancienneté dans ce domaine, dont 12/42 desaotéiirs enquétés ont plus de 50 ans
d’expérience (cette longue expérience on la troggeéralement chez les propriétaires des
huileries traditionnelles, mais aussi elles sontfgim transformées en huileries semi-
automatiques ou modernes).

-Dans le domaine apicoléla plupart des apiculteurs enquétés 42% (soitdMRdl total) dans
les quatre communes (Bejaia, Bouira, Bordj Mena&tlAzazga), ont de 10 & 20 ans

d’expérience car ils ont commencé I'apicultureéades années 2000.
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'y a 68 % de I'échantillon enquété disposant gdus de 10 ans d’expérience dans le
domaine apicole (voir 68/100 du total), dont 26/1@fes apiculteurs ont plus de 20 ans
d’expérience.

-Dans le domaine figuicoleyvoir 85.71% des enquétés ont plus de 10 ans d'expe et
d’ancienneté. Dont 68.57% ont plus de 20 ans deapée et 14.28% ont moins de 10 ans
d’ancienneté.

1.3. Niveau d’étude

Dans ce point nous allons voir le niveau d’instiuttdes producteurs enquétés, pour voir
guelle est la relation entre le niveau d’étudeattoix du métier exercé.

Tableau n°38: La répartition des producteurs selodeur niveau d’étude

Niveau Niveau Niveau | Niveau Niveau Total
d’étude Primaire | moyen | secondaire | universitaire
Communes
Maatkas 5 6 8 1 20
Boudjellil 3 5 2 0 10
M’chedallah 1 2 4 0 07
Beni Amrane 2 1 2 0 05
Total oléifcateurs 11 14 16 1 42
Azazga 5 7 5 3 20
Bejaia 6 10 16 8 40
Bouira 3 2 3 2 10
Bordj Menaiel 12 5 10 3 30
Total apiculteurs 26 24 34 16 100
Beni Maouche 37 20 10 3 70
(total
figuiculteurs)
Total des enquétés 74 58 60 20 212

Source :établie par nous méme a partir des données de aafuéte

Nous remarquons que 90,56% des producteurs enguiétéispas fait d’études supérieures.
Soit 37.73% de I'échantillon enquété qui a ureaivd’étude secondaire et universitaire. Il'y
a 62.26 % des producteurs enquétés qui ont ununiVétude inferieure au secondaire. De ce
fait, nous pouvons dire que I'’échec aux études @eatla raison parmi d’autres (I'héritage du
savoir-faire, la passion vers ce domaine, etc.) qupoussé cet échantillon enquété de se
tourner vers l'agriculture et de pratiquer ces graictivités (oléiculture, figuiculture et

'apiculture) ? De ce fait, on constate aussi, dgeiechoix de ces trois domaines et la
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spécialisation des producteurs n'a pas de relav@c leur niveau d’étude. Seulement 9.43 %
des producteurs enquétés qui ont fait des étudpérisures dans différents domaines
(exemple l'agro-alimentaire, I'agronomie, ...), cei deur permet d’avoir la capacité de
s’informer et d’utiliser les nouvelles technologigans le domaine agricole.

1.4. L'origine du savoir-faire des producteurs

Le savoir-faire est un patrimoine a sauvegardemmbele d’acquisition du savoir-faire dans
les trois domaines (oléicole, apicole et figuigaldfere d’'un producteur a un autre, certains
I'ont acquis par héritage et expérience, d’auteasfgrmation.

Tableau n°39: La répartition des producteurs selorle mode d’acquisition du savoir-

faire
Savoir- faire Par Par héritage et| Total

Communes Formation | expérience
Maatkas 5 15 20
Boudjellil 4 6 10
M’chedallah 4 3 07
Beni Amrane 3 2 05
Total oléifcateurs 16 26 42
Azazga 13 7 20
Bejaia 32 8 40
Bouira 4 6 10
Bordj Menaiel 21 9 30
Total apiculteurs 70 30 100
Beni  Maouche  (total 0 70 70
figuiculteurs)
Total des enquétés 86 126 212

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte

A partir des données du tableau, nous remarquossle&savoir-faire de la plupart des
producteurs enquété, soit 59.4% est acquis patagérDe ce fait, nous pouvons dire que le
savoir-faire est « familial » et « local » darms @meuf régions, il se transmet de pere en fils.
Mais aussi, il faut montrer la place de la formatgui joue un réle trées important dans ces

trois domaines agricoles, voir 40.56 % de I'écHimti total enquété qui ont fait des
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formations pour avoir un savoir-faire dans lesgractivités agricoles (oléiculture, apiculture

et figuiculture).

-Dans le domaine oléicoledurant notre enquéte nous avons trouvé 62 % dadidillon
enquété (26/42) ont acquis le savoir-faire parthge et expérience. De ce fait, nous
constatons que le savoir-faire est «familial » elocal » dans les quatre communes
(Maatkas, Boudjellil, M’chedallah et Beni Amrang)se transmet de pere en fils.

Aussi, on remarque que 38% des oléifacteurs engju@té/42) ont suivi des formations dans
l'oléiculture (certains oléifacteurs de M’chedallaimt suivi des formations en lItalie, en
Tunisie, a Oran et dans 'I'TAFV et I'lLPV de Drase® Khedda dans la wilaya de Tizi-
Ouzou). Ce pourcentage reste moyen et il est itapod’inciter d’avantage les agriculteurs
et oléifacteurs vers les formations qualifiantearp@méliorer le savoir-faire et la qualité de

I’huile d’olive produite dans les régions de Ma&tkBoudjellil, M’chedallah et Beni Amrane.

-Dans I'apiculture, on remarque qukacquisition du savoir-faire de la plupart descyieurs
enquétés, voir 70 % s’est fait par le biais desnirons agricoles et appuis technique en
apiculture. Dans la plupart des cas, ces formatioment de 03 a 10 jours au sein de l'institut
de technologie moyen agricole spécialisé (ITMAS) Tei-Ouzou, certains apiculteurs
d’Azazga sont formés par la coopérative agrigalyvalente de Tizi-Ouzou (CAPTO), il y
a aussi ceux qui sont formés et accompagnés papigagteurs professionnels, d’autres ont
adhéré a I'association des apiculteurs professiemeeDjurdjura a Tizi-Ouzou.

Dans la commune de Bejaia, en plus des formationsem de [I'I'TMAS de Tizi-Ouzou
(pendant 10 jours), certains apiculteurs ont sulgs formations au sein de [IInstitut
Technique des Elevages (ITELV) pendant 03 moiswetentre de formation professionnelle
(CFPA) de Bejaia. D’autres sont formés par le bida coopérative « RUSTICA », par la
chambre d’agriculture de Bejaia, par d’autres@faars et par I'association des apiculteurs
de la wilaya de Bejaia «<GOURAYA».

En ce qui concerne les apiculteurs de la commaertgoddj Menaiel, ces dernies ont suivi des
formations a I''TMAS de Tizi-Ouzou, certains sootrhés par le centre de formation de Ain
Taya, d’'autres sont accompagnés par la coopératjticole de Boumerdes, il y a aussi ceux
qui sont formés chez d’autres apiculteurs, d'autr@sadhéré a I'association des apiculteurs
de Boumerdes. Pour ce qui est des apiculteursalird 40 % de I'échantillon enquéte
(4/10) ont suivi des formations au sein de la Coaipé& Agricole de Service Spécialisé en
Apiculture de la wilaya de Bouira (CASSAB).
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On remarque que le taux de formation dans ces gu@mmunes est élevé, ce qui va
répercuter positivement sur la qualité de prodactia miel. A cet effet, il faut encourager
d’avantage ces formations dans ce domaine, ave@éion des écoles spécialisées dans la
formation en apiculture et en les dotant des équgmes et du matériels spécifiques et en
apportant des formateurs professionnels.

Par contre 30 % de I'échantillon enquétés (30ddotal) n'ont pas eu de formation, ils ont
hérité le savoir-faire de leurs ancétres. De dg laisavoir-faire traditionnel diminue de plus
en plus. Il est important de sauvegarder le painmdraditionnel dans le domaine apicole,
tout en améliorant les connaissances dans ce mpterdes formations professionnelles

spécialisées en apiculture.

-Dans le domaine figuicolefous les figuiculteurs enquétés ont hérité le sefaoe de leurs
parents et grand parents (100 % de I'échantill@m).constate que dans le domaine figuicole

il y a une forte valorisation de savoir-faire etghtrimoine traditionnel local.

1.5. L’idée et I'origine de création des entreprise et les aides de I'Etat

L’idée et l'origine de création des entreprise$addnt d’un producteur a un autre, elle dépend
du contexte, des moyens et de l'environnement tgritdure. La création des petites
entreprises dans les trois domaines agricolesicutiére, apiculture et figuiculture, en
particulier dans les neuf (09) communes étudiésafkées, Boudjellil, M’chedallah, Beni
Amrane, Azazga, Bejaia, Bouira, Bordj Menaiel emBMaouche) sont des activités trés
anciennes qui remontent trés loin dans le temps.

Les subventions et les aides de I'Etat (FNDA, FADANSEJ, etc.) dans le cadre de la
création des entreprises et l'investissement dandomaine agricole (huileries, entreprises
apicoles et figuicoles) sont considérées comme oyem stimulant pour les producteurs dans
le secteur agricole et en particulier oléicole,uiigle et apicole, afin d’encourager les
agriculteurs et pour que les secteurs reprenrgempidce qu'ils occupaient dans le bassin

méditerranéen.
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Tableau n°40 : La répartition des producteurs selor'idée et I'origine de création des

huileries, de cheptel initial d’abeilles et des pées entreprises de production de figue

seche
création Héritage | Achat Aide de| Total
‘entreprises | et D’essaim¢ |'Etat
passion |(apiculture) (FNRDA,
Communes vers FNDA,...)
l'activité
Maatkas 15 0 5 20
Boudjellil 6 0 4 10
M’chedallah 4 0 3 07
Beni Amrane 3 0 2 05
Total oléifcateurs 28 0 14 42
Azazga 9 5 6 20
Bejaia 20 10 10 40
Bouira 6 3 1 10
Bordj Menaiel 8 12 10 30
Total apiculteurs 43 30 27 100
Beni Maouche 60 0 10 70
(total figuiculteurs)
Total des enquétés 131 30 51 212

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte

Nous remarquons que 61.79 % des producteurs elqaBté&créé des entreprises dans ces
trois domaines agricoles par héritage de leur amadtpar passion. De ce fait, on constate
gu’il y a un transfert de patrimoine des anciengésérations, ce qui permet la sauvegarde
des métiers traditionnels. Soit 24.05 % (51/24€3 producteurs enquétés ont bénéficié des
aides de I'Etat (par les dispositifs de FNRDA, FNOENSEJ, par les projets de PPDRI,...),
afin de créer et de développer leurs activiténgeprises.

Certains producteurs enquétés en plus de I'hérighdes aides de I'Etat, ils ont investi dans
ces domaines, car il existe un potentiel imporgant oléiculture et figuiculture dans ces
localités étudiées.

-Dans le domaine oléicole66.66 % des oléifacteurs enquétés (28/42) ortienés huileries

de leurs ancétres, d'ou on trouve la prédominare® ltuileries traditionnelles, qui sont
transformées en huilerie semi-automatique et madety a certains entrepreneurs enquétés
(4/42) sont entrés dans ce créneau pour valdasepotentielles oléicoles et moderniser le
processus de production de l'huile d’olive dans tpmtre localités étudiées (Maatkas,

Boudjellil, M’chedallah et Beni Amrane).
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Toutes les huileries enquétées (42 au total) dassO#f communes, sont des entreprises
familiales et individuelles privées.

Selon les propos de l'oléifacteur HO1 de Maatkasn Kabylie, l'olivier et les huileries sont
familiales, ils appartiennent a leurs détenteurp@tsonnes prives. IIs ne sont pas étatigues
Le plan de renouveau de I'économie agricole etl rirles différents fonds (FNDA, FNRDA,
FNDIA) et aides de I'Etat peuvent relever le défi développement de secteur oléicole.
Depuis les années 1990, I'Etat Algérien a donn@ubeup d’'importance au développement
du secteur oléicole en particulier les entrepriiea production de I'huile d'olive. Toute fois,
I'industrie oléicole reste toujours un créneau @8k surtout sur le plan qualité.

A partir de ce tableau, on remarque que 33.33 %42tu total) de I'échantillon enquété, ont
bénéficié des aides de I'Etat sous forme de finaece des projets par les différents
programmes (FNDA, FNRDA, ANSEJ, etc.), afin de dépper leurs activités et entreprises.
Soit 66.66% des huileries enquétés (28/42) n'osthEméficié d’aides de I'Etat, car ils n'ont
pas demandé d’aides pour cause de la longueunadrative et ils trouvent que la durée de
remboursement est tres réduite (aussi certaingslssrhuileries traditionnelles qui existaient
avant les années 2000). La plupart de I'échantidoquété 90 % du total jugent que les
aides de I'Etat demeurent insuffisantes et trdddai

-Dans le domaine apicolgla plupart des apiculteurs enquétés voir 37 %othl (37/100) ont
investi dans ce domaine et ils ont démarré leuwvitktpar la reprise des exploitations
familiales hérités.

Soit 27 % du total de I'échantillon enquété, vaifID0 apiculteurs ont bénéficié des aides de
I'Etat (par le dispositif de FNRDA, ENSEJ, par l@®jets de PPDRI et par le biais de la
direction des services agricoles) pour démarrar detivité. Selon les propos de I'apiculteur
M1 d’Azazga, 4es aides de I'Etat sont utiles, mais elles restestiffisantes, car il n’y a pas
de suivi, ni de contrble des activités apres cesgmmmes d’aides, ce qui provoque
généralement des pertes. Aussi, I'Etat doit sulieenér les traitements contre les maladies
qui attaquent les abeilles, car ils sont tres cher

Selon les propos de I'apiculteur M21 de Bejaifesaides de I'Etat sont utile, ca m’a aidé de
démarrer mon activité en bénéficiant d’'une pépimiapicole, une formation dans le domaine
apicole et une aide financiere de deux (02) omlide dinars.

Nous constatons qu’il y a un commerce d’abeillesdegs quatre communes, qui est assurée
par quelques fournisseurs professionnels qui veraks essaims aux apiculteurs débutants, a

savoir 30 % des ruches des apiculteurs proviersehachat par leurs propres moyens.
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Pour la plupart des apiculteurs enquétés, cetteitacen plus d’étre une tradition familiale,
elle représente une passion vers ce métier et atiuomonde des abeilles.

Dans la commune de Bejaia, comparativement aix dugres communes (Azazga, Bouira et
Bordj Menaiel), la plupart des apiculteurs enquétésir 42.5 % (17/40 du total de
I'échantillon) ont démarré leur activité par lprise des exploitations familiales hérités.
-Dans le domaine figuicole,78.57 % sont entrés dans l'activité de la pradacte figue
seéche par héritage des activités de leur ancépar gtassion vers ce métier.

Seuls 14.28% de I'échantillon enquété ont pu béiegfides aides de I'Etat, le reste soit
85.71% n’ont pas bénéficié des aides qu’accordet’&travers les différents fonds nationaux
pour le développement de I'agriculture, car égsi€ulteurs n'ont pas demandé d’aides. Un
des figuiculteur qui dispose d’'une ferme piloteléaeloppé et réalissa propre pépiniere pour
valoriser les variétés de figues disparues et ngmsapar la rareté, il a atteid® pépinieres,
une guatrieme est en cours de création.

La majorité, voir 93 % des exploitants de I'échiéami enquété (65/70 du total) déclarent que
les aides de I'Etat ne sont pas suffisantes et’gt@ n'a pas encore donné la juste valeur a

cette activité (la figuiculture) et au produit dguie seche.

1.6. L’adhésion a des organisations et esprit de gianariat

La coopération entre les producteurs est un moyémpermet le partage des ressources, du
savoir-faire et des activités. Nous allons voirglae point est ce que les producteurs enquétés

dans les neuf communes travaillent en partenarsgaghérent a des organisations?
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Tableau n°41 : La répartition des producteurs seloreur adhérence a des organisations

(associations, coopératives, entreprises, autresog@érants ou agriculteurs, etc.)

Esprit de coopération |Aucun Association [Entreprise | Total
organisme | ou ou  autres

Communes Coopérative p@agriculteurs
Maatkas 19 0 1 20
Boudijellil 10 0 0 10
M’chedallah 7 0 0 07
Beni Amrane 5 0 0 05
Total oléifacteurs 41 0 1 42
Azazga 15 5 0 20
Bejaia 21 14 5 40
Bouira 3 7 0 10
Bordj Menaiel 15 15 0 30
Total apiculteurs 54 41 5 100
Beni Maouche (total 20 48 2 70
figuiculteurs)
Total des enquétés 115 89 08 212

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte

Nous remarquons que 54.24 % n’ont adhéré a auoganigme et ne travaillent pas en
partenariat entre eux. Soit 45.75 % (97/212) dexlymteurs enquété qui travaillent en
partenariat soit dans le cadre d’'une associatiomn@ucoopérative, soit de maniére formelle et
informelle dans le cadre d’approvisionnement etiar@premiere. Nous constatons, que ces
producteurs ont I'esprit de partenariat. Soit 034 fes producteurs (8/212 de I'échantillon
total) qui travaillent en partenariat avec d’astegriculteurs, particulierement dans les deux
domaines : apicole et figuicole.

-Dans le domaine oléicole,97.61% de I'échantillon enquété (41/42 des hwirine
travaillent pas en partenariat. Il y a (1/42) unédrie moderne « RAIB » localisée dans la
commune de Maéatkas, qui a des conventions de saitemte avec des entreprises de mise en
bouteille et la commercialisation avec des hadé#dger comme « SOFITEL ». Les autres
oléifacteurs n'ont pas la culture et I'esprit gartenariat dans ces communes. Car selon les
propos de certaines chefs des huilerlepartenariat est source de probleme»

-Dans le domaine apicolela plupart des apiculteurs enquétés, voir 54 %ntn adhérée a
aucune organisation et ne travaillent pas en paniggravec d’autres apiculteurs. Soit 41% des

apiculteurs enquétés ont adhéré aux associatiausxeoopératives, a savoir :
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I'association des apiculteurs professionnels desihde Djurdjura de Tizi-Ouzou qui
dispose de plus de 100 adhérents ;
- l'association des apiculteurs de wilaya de Bejai@OURAYA » qui dispose de 388
adhérents ;
I'association des apiculteurs de Boumerdes quicdisle plus de 80 adhérents.
Dont 20 % de I'échantillon enquété (20/100 duljotant adhéré aux coopératives dans les
guatre communes étudiées (Azazga, Bejaia, Bordjadért Bouira), a savoir :
- la coopérative agricole polyvalente «CAPTO3,lsuerritoire de Tizi-Ouzou ;
- la coopérative agricole apicole «<RUSTICA», leuterritoire de Bejaia ;
- la coopérative apicole de Bordj Menaiel, suelgitoire de Boumerdes ;
- la coopérative Agricole de Service SpécialiseéAgmculture de la wilaya de Bouira
«CASSAB ».
Aussi, dans la commune de Bejaia, on trouve 12.8e%'échantillon enquété (5/40) qui
active en partenariat avec d’'autres apiculteurbaiége de savoir-faire, de matériel apicole,
etc.).
-Dans le domaine figuicoleplusieurs figuiculteurs de I'échantillon enquétéir 50/70 du
total travaillent en partenariat. A savoir ces fglteurs enquétés ont adhéré a I'association
des figuiculteurs de la commune de Beni-Maouchd) (4dhérents) et a I'association des
figuiculteurs de la wilaya de Bejaia (AFWB) doetnombre d’adhérents est de plus de 170
agriculteurs. Soit (30/70) des figuiculteurs tileat en partenariat avec la coopérative de
transformation des figues seches de Beni-Maouch®©®Q®FIG». Dont deux (02)
figuiculteurs travaillent aussi en partenariat avee entreprise de transformation de figue
«Romais».
La plupart des figuiculteurs enquétés 85.71 % @00ans la commune de Beni-Maouche
souhaitent travailler en coopération avec d'autesgiculteurs et figuiculteurs. Les
figuiculteurs de cette région se caractérisent lparolonté et la passion pour I'exercice et le
développement de cette activité (figuiculture) téé&rides ancétres et ils veulent valoriser le
savoir-faire traditionnel local et préserver c&ipaine pour les générations futures.
1.7. Source de revenu et assurance des activités
Certaines activités agricoles constituent la setil@nique source de revenu pour certains
producteurs enquétés. Nous allons voir dans cd,gonmmportance des trois activités agricoles

(oléiculture, figuiculture et apiculture), en terohe création de revenu.
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Tableau n°42 : La répartition des producteurs selodeurs sources de revenu

urce de revenu Activité Activité Total

W principale secondaire

Maatkas 13 7 20
Boudijellil 6 4 10
M’chedallah 5 2 07
Beni Amrane 3 2 05
Total oléifacteurs 27 15 42
Azazga 13 7 20
Bejaia 20 20 40
Bouira 6 4 10
Bordj Menaiel 20 10 30
Total apiculteurs 59 41 100
Beni  Maouche  (total 42 28 70
figuiculteurs)

Total des enquétés 128 84 212

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte

Nous remarquons que 60.37% des producteurs enguiiésrent que ces trois activités
(oléiculture, figuiculture et apiculture) constitudeurs activités principales. De ce fait, on
constate que ces trois activités sont créatrices\dmnu.

Par contre, 39.62% de I'échantillon enquété (84y2diposent des autres activités en plus de
ces trois activités agricoles secondaires.

Soit 59.43 % (126/212 du total de I'échantillodgs producteurs enquétés ont déclaré leurs
activités et disposent d’'une assurance sociajea #0.56 % des producteurs (86/212 du total)
n'ont pas déclaré leurs activités, car ils dispos#es autres activités (secondaires) dans
d’autres domaines et aussi a cause des contradtemistratives et bureaucratiques. Il 'y a
méme certains figuiculteurs qui n'ont pas déclatgd activités, car pour eux I'Etat n’a pas
donnée beaucoup d'importance a la figuiculturié ®assure pas quand il y a des incendies,
c’est eux-mémes qui assurent la protection etliaigation de la figuiculture.

-Dans le domaine oléicolef4.28% des oléifacteurs enquétés, I'oléiculturestare leur
activité principale. Soit 35.71% des enquétés gsier en plus de l'oléiculture activent dans
d’autres domaines.

-Dans le domaine apicolenous remarquons que 59% des apiculteurs enqiétérent que
I'activité apicole est leur principale source deemeu (59/100 du total de I'échantillon). Dont
15% des enquétes, I'apiculture est leur uniquevia&tiet source de revenu. De ce fait,

I'activité apicole est créatrice de revenu poupllgpart des apiculteurs.
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Soit 41% de I'échantillon enquété déclare avoirutfes activités en plus de I'apiculture
(exemple dans l'aviculture, la cuniculture, dars pépinieres, I'oléiculture, I'élevage bovin,
la mécanique, I'agriculture vivriére, I'électrongul’administration, I'enseignement, etc.).
Cette possibilité est permise par le caracteresaisr de I'activité apicole et le temps libre
offert pendant I'hiver et I'été.

-Dans le domaine figuicole,on remarque que 60 % des agriculteurs enquétésestda
figuiculture comme principale activité et sourcerdeenu, par contre 40 % des figuiculteurs
exercent en plus de la figuiculture d’autres digtss secondaires génératrices de revenu a
savoir: l'apiculture, [I'oléiculture, I'élevage, lecommerce, l'entrepreneuriat dans la
transformation des figues séches et conditionnemesntproduits, etc. Il y a méme ceux qui
exercent des fonctions administratives.

1.8. La création d’emploi

L’effectif des travailleurs employés dans les éaéds ou dans I'apiculture (la collecte du
miel) ou bien dans la récolte et la production €figaes seches, dépend des saisons de
production (dans la haute saison, le nombre d’ey@slaugmente, si la production baisse,
'emploi créé diminue aussi).

Tableau n°43 :La répartition des producteurs selon le nombre d’emlois créés

Nombre Exploitant | Moins De 3 a 7|Plus de 8| Total
‘employés |unique (ou | de 3| (salariés (salariés
avec employé | permanents) | saisonniers)

Communes conjoint) S
Maatkas 0 1 13 6 20
Boudijellil 0 2 7 1 10
M’chedallah 0 2 3 2 07
Beni Amrane 0 1 3 1 05
Total oléifacteurs 0 6 26 10 42
Azazga 9 8 2 1 20
Bejaia 12 7 9 12 40
Bouira 3 3 2 2 10
Bordj Menaiel 12 8 3 7 30
Total apiculteurs 36 26 16 22 100
Beni Maouche (total 30 15 15 10 70
figuiculteurs)
Total des enquétés 66 a7 57 42 212

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte
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La plupart des producteurs enquétés, soit 31.188¥212) sont des exploitants qui travaillent
seuls ou avec leurs conjoints en particulier dardomaine apicole et figuicole. Voir 26.88 %
(57/212) de I'échantillon enquété emploie une nioeuvre permanente entre 3 et 7 salariés.
Suivi des producteurs qui utilisent une main-d’ceuamiliale inférieure a 3 employés. Il y a
19.81 % (42/212) des producteurs qui emploient gru8 salariés saisonniers. De ce fait, on
constate que les trois domaines agricoles (oléimyltapiculture et figuiculture) sont

createurs d’emplois.

-Dans le domaine oléicolepn remarque que la plupart des oléifacteurs,6R% (26 sur
42 du total des huileries) emploie un nombre varign3 a 7 employés d’origine locale (avec
une main d’ceuvre familiale variant de 1 a 2 empdydans les 04 communes étudiées. Il y a
guelques huileries modernes (10/42) qui dépassesm@loyés saisonniers dans la haute
saison a savoir :
- IT'huilerie moderne « AKKOUCHE » dans la commune Maatkas, qui emploie
jusqu’a 14 employés dans la haute saison,
- I'huilerie moderne «BELKHICHENE », localisée ddascommune de Boudjellil qui
emploie jusqu’a 10 employés dans la haute saison.
- I'huilerie moderne «<AKKOUCHE », localisée dansclammune de M’chedallah qui
emploie jusqu’a 11 employés dans la haute saison.
- I'huilerie moderne « MEGDOUD », dans la communeBi#i Amrane qui emploie
jusqu'a 10 employés dans la haute saison.
De ce fait, on constate que l'activité de transfation et de valorisation des huiles d’'olives
est créatrice d’emploi et de revenu dans ces gud@4) localités étudiées, ce qui va
déclencher un développement local dans les comndadgladtkas, Boudijellil, M’chedallah

et Beni Amrane.

-Dans le domaine apicole,la plupart des apiculteurs enquétés dans cesegoatmunes,
sont des exploitants uniques (36/100) ou travdilkrec leurs conjoints. On constate une
implication active de la femme qui apparait daexdtrcice de l'activité d’apicultrice. 26%
des apiculteurs enquétés, emploient moins de 3ay@plavec une main d’'ceuvre familiale
(freres, enfants, sceurs,...) variant de 1 & 2 empleyd6 % de I'échantillon emploie entre 3
et 7 salariés permanents. Soit 22% des apicultemguétés (22/100 du total) ont recours a

des salariés saisonniers. L’apiculture est dasatfemploi et génere des revenus.
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Dans la commune de Bejaia, le nombre d’emploisest relativement supérieur aux trois
autres communes, a savoir 21/40 du total desilégpics enquétés, ont recours a I'emploi
saisonnier ou permanent. A savoir, la coopéradicole apicole « RUSTICA », qui crée
30 emplois permanents, les apiculteurs qui dismbun nombre important de ruches (plus
del50 ruches), contribuent aussi a la créatioplae de 40 emplois saisonniers et ily a
méme un apiculteur qui utilise de la main d’ceuvaiasdla pépiniére d’arbres fruitiers (voir
plus de 10 employés). De ce fait, nous constataesl’gctivité apicole dans la commune de
Bejaia favorise et participe a la création d’emmbi de revenus pour les apiculteurs, ce qui
diminue un peu le taux de chémage dans cette técali

Dans la commune de Bouira, il y a un apiculteur géie une coopérative apicole et il
emploie jusqu’a 20 travailleurs saisonniers darsalate saison de production.

-Dans le domaine figuicole]a plupart des figuiculteurs enquétés dans la conarde Beni
Maocuhe, sont des exploitants uniques (30/70) auailent avec leurs conjoints, ou ils
emploient une main d’ceuvre familiale (fréres, etfasceurs,...), voir (15/70 de I'échantillon
total). On remarque que comme dans lapiculturensdae domaine aussi il y a une
implication active de la femme dans I'exercicd’detivité de figuicultrice.

Certains figuiculteurs (15/70) emploient des sékpermanents variant de 3 a 7 employés.
Dont 10/70 figuiculteurs utilisent des salariéseaniers qui dépassent 8 employés.

2. Caractéristiques et identification des exploit@ons

Toutes les exploitations (oléicole et figuicole) IEchantillon enquété (100%) relevent du
statut juridique privé, dont 'origine de la texient de I'héritage (des exploitations familiales
« Melk »).

Pour ce qui est des exploitations apicoles, lesites d’'installation des ruches different d’'un
apiculteur a un autre.

2.1. ldentification des exploitations agricoles deproducteurs : olivier et figuier

-Dans le domaine oléicolesur 42 oléifacteurs enquétés dans les quatre coesr(iMaatkas,
Boudjellil, M’chedallah et Beni Amrane),nous avons 27/42 producteurs qui disposent
d’exploitations agricoles d’olivier.

Dans la commune de Maatkas, il y a 30 % des otéifims enquétés qui ne disposent pas
d’exploitation agricole, ils s’approvisionnent dwarohé local de la région de Maatkas. De ce
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fait, notre échantillon est réduit a 14/20 oléiéant (huileries) qui disposent des exploitations

agricoles (nous allons présenter les superficiés mbmbre d’arbres sur ces 14 exploitations).

Dans la commune de Boudijellil, il y a 40 % desfat##teurs enquétés qui ne disposent pas
d’exploitation agricole, ils s’approvisionnent dwarohé local de la région de Boudjellil. De
ce fait, notre échantillon est réduit a 6/10 oléiars (huileries) qui disposent des
exploitations agricoles (nous allons présentersigserficies et le nombre d’arbres sur ces 6
exploitations).

Dans la région de M'chedallah, sur les 07 huileeegquétées, il y a 14.28% des oléifacteurs
enquétés (1/7) qui ne dispose pas d’exploitatgricale, il s’approvisionne du marché local
de la région de M’chedallah. De ce fait, notrba&tillon est réduit a 6/7 oléifacteurs (voir
85.71% du total) qui disposent des exploitationsicates (nous allons présenter les
superficies et le nombre d’arbres sur ces six é8@)oitations).

Dans la commune de Beni Amrane, il y a seulement olg¢ifacteur 1/5 du total de
I'échantillon enquété qui dispose d’'une exploitatagricole qui a une superficie de 3 ha avec
moins de 100 arbres. Les autres s’approvisionnemiaiché local de Beni Amrane.

-Dans le domaine figuicole,tous les producteurs enquétés (100%) disposented’un
exploitation agricole de figuieDe ce fait, nous allons traiter 70 exploitationdigaiers.

De ce fait, pour traiter ce point nous allons régluiotre échantillon a 97 producteurs qui
disposent des exploitations agricoles d’olivierdefiguiers.

a). La superficie des exploitations agricoles : wier et figuier

Tableau n°44 : La répartition des exploitations den les superficies

Superficie Moins | De De Plus | Total
loitation (ha) de 1 ha[lhaa5ha| | [Bhaa 10ha[| de
10 ha
Communes

Maatkas 4 8 2 0 14
Boudjellil 2 2 1 1 06
M’chedallah 0 1 1 4 06
Beni Amrane 0 1 0 0 01
Total oléifacteurs 06 12 04 05 27
-Beljﬂ Maouche (total 0 42 26 02 70
figuiculteurs)
Total des enquétés 06 54 30 07 97

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte
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A partir du tableau, nous remarquons que la plupestproducteurs enquétés 55.67 % (54/97)
ont des exploitations agricoles (figuiers et olig)evariant entre 1 ha et 5 ha. La plupart des
terres agricoles sont en indivision et se situantsddes endroits difficilement accessibles.
Suivi par des exploitations variant entre 5haCGha, voir 30.92 % (30/97). On constate que
les exploitations enquétées sont de petites et nmagetailles.

-Dans le domaine oléicolela plupart des oléifacteurs enquétés, voir 66.§68627 du total)
ont des exploitations agricoles d’olivier inférieux 5 ha. Ce qui nous permet de les qualifiés
en général par «des petites exploitations agrieoles

La commune de M'chedallah fait I'exception ou I'semarque I'existence d’'un nombre
important (4/6) d’exploitations agricoles qui dépant 10 ha a savoir que la plupart des
exploitations d’oliviers de notre échantillon geété a M’chedallah, soit 66.6 % (du total de
6 exploitations) sont des moyennes et grandes ixipbms dépassant 20 hectares voir de 27
ha jusqu’a 35 ha. De ce fait, nous constatondegiexploitations agricoles d'olivier dans la
commune de M’chedallah sont de taille moyenne etgdandes parcelles (tous les
oléifacteurs enquétés (100%) s’approvisionnenndtché local de M’chedallah).

La plupart des exploitations d’olivier de notrénautillon d’étude enquété dans la commune
de Maatkas, voir 57.14 % sont des petites expioitatde 1 a 3 ha. 86 % des oléifacteurs
enquétés (12/14) ont une exploitation agricoldider inferieure a 5 ha. Il y a deux
exploitations qui ont plus de 7 Ha. De ce fait, iconstatons que les exploitations agricoles
d’olivier de la commune de Maatkas sont des pepitaselles. Selon les oléifacteurs enquétés
les superficies inferieure a 1 ha sont utiliséasr pfautoconsommation (tous les oléifacteurs
enquétés (100%) s’approvisionnent du marché kbedlaatkas).

Dans la commune de Boudjellil, la plupart des exglmns d’olivier de notre échantillon
enquété voir 33.33 % (du total de 6 exploitatiaw)t des petites exploitations de 1 a 5 ha. Il
y a 16.66 % des oléifacteurs enquétés (1/6) quésgmte un exploitant qui a une exploitation
agricole dolivier supérieure a 10 ha voir 38 lize ce fait, nous constatons que les
exploitations agricoles d’'olivier de la communeBRtaudijellil sont des petites parcelles.

On remargque que la commune de M’chedallah se clxsggemiére position concernant la
superficie des exploitations agricoles d'oliviersatlifiées de moyenne et grande exploitation
de (27 ha & 35 ha). Les autres communes (Ma&@kasljellil et Beni Amrane) disposent de
petites parcelles de (1ha a 5 ha).

-Dans le domaine figuicole,la plupart des exploitations de figuiers de natohantillon

d’étude enquété, voir 60 % sont des petites etgiions de 1 & 5 ha, suivi par les
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exploitations moyennes de 5 a 10 ha avec 37.142686/Q). Il y a deux grandes
exploitations qui dépasse 10 ha, dont une extioit fait 25 ha, elle est une ferme pilote

dans la commune de Beni-Maouche.

b). Le nombre d'oliviers et de figuiers sur les B exploitations enquétées

Tableau n°45 : la répartition des exploitations sen le nombre d’arbres

Nombre | Moins | De 100/ De 300| De De 1000 & De Plus | Total
d’arbres | de a300 |a600 |600 a| 3000 3000 | de
100 900 a 6000
Commune 6000
Maatkas 6 5 3 0 0 0 0 14
Boudjellil 1 2 2 0 1 0 0 06
M'chedallah | O 0 0 1 3 1 1 06
Beni Amrane | 1 0 0 0 0 0 0 01
Total 8 7 5 1 4 1 1 27
oléifcateurs
Beni 35 10 24 0 1 0 0 70
Maouche
(total
figuiculteurs)
Total des| 43 17 29 1 5 1 1 97
enquétés

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte
Nous remarquons que la plupart des producteurségésjusoit 44.32 % (43/97) du total de
I'échantillon ont moins de 100 arbres dans leurplatations, suivies des exploitations

(29/97) qui disposent d’'un nombre variant entre 80600 arbres.

-Dans le domaine oléicolela plupart des oléifacteurs enquétés dans les taminmunes de
Maéatkas, Boudijellil et Beni Amrane ont un nombrartite d’olivier inferieur a 100 arbres.
Dans la commune de Boudjellil il y a un seul exaloi qui dispose de plus de 1000 arbres.
Par contre dans la commune de M’'chedallah le nomdtagbre d'olivier dont dispose la
plupart des oléifacteurs enquétés dans cette téadt entre 1000 et 3000 arbres, il y a méme
un exploitant qui dispose de plus de 10 000 arkuesine superficie de 35 ha.

-Dans le domaine figuicolepn remarque que la plupart des figuiculteurs etégé&oir 50

%, ont un nombre de figuiers sur leurs exploitatiorferieur a 100 arbres. Suivi de ceux qui
dispose de 300 a 600 arbres avec 34.28 %. Il y @eul exploitant qui dispose d’un nombre

important sur son exploitation a savoir 1200 esbr
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2.2. Identification et caractéristiques des exploitatias apicoles

Les exploitations apicoles se caractérisent paotabre de ruches dont dispose un apiculteur
et le lieu d’'emplacement des ruches (forét, morgagapiniere, etc.).

a). Le terrain d’installation des ruches

Tableau n°46 : La répartition des apiculteurs selore terrain de localisation des ruches

Localisation des ruches Azazga Bejaia | Bouira BOFdJ. Total
Menaiel

EproﬂgFlon privée ou 8 13 4 12 37
familiale

Terrain de location 5 11 2 8 26

Terralq abandonné et 5 5 5 3 12
foréts

Epr0|ta'F|on privé et 5 14 5 7 o5
location

Total 20 40 10 30 100

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte

La plupart des apiculteurs enquétés, soit 37 %/1(87du total) placent leurs ruches dans
leurs propres terrains ou des terrains familiawrié@nt de 1000A& 0.5 ha dans la commune
d’Azazga, entre 1lha a 4ha dans la commune de Bejatiee 1ha a 2 ha dans la commune de
Bouira et variant entre 1506ra 0.5 ha dans la commune de Bordj Menaiel). Tistue
26% des enquétés ont loué des terrains pour lerstaurs ruches. Il y a 12 % du total de
I'échantillon enquété place leurs ruches dans eeaihs abandonnés et dans la forét, ou il y
a un grand nombre de fleurs melliferes. Ainsy & 25 % des apiculteurs, en plus de leur
terrain, ils louent des terrains spécialement pdacer leurs ruches.

Dans la commune de Bejaia, 35 % des apiculteurgl@ldu total des enquétés), en plus de
leur propre terrain, font de la transhumance, tdtieur et a I'extérieur de la wilaya de
Bejaia a savoir : au niveau de Kherata, a Djetfaa Biskra, etc. L’emplacement des ruches

dans ces différents endroits procurent plusieurgtés du miel.
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b). Le nombre de ruches sur les exploitations apites

Tableau n°47: La répartition des apiculteurs selonle nombre de ruches sur les
exploitations

Le nombre de ruches| Azazga Bejaia Bouira Bordj_ Total
Menaiel

Moins de 50 7 9 0 10 26
De [50 a 100[ 10 15 2 12 39
De [100 a 150[ 3 5 1 6 15
De [150 a 200[ 0 5 2 2 9
De [200 a 250[ 0 2 1 0 3
De [250 a 300[ 0 2 1 0 3
De [300 a 350[ 0 1 1 0 2
Plus de 400 0 1 2 0 3
Total 20 40 10 30 100

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte

A partir des données de I'enquéte, nous constajaesla plupart des apiculteurs enquétes,
voir 39% ont un nombre de ruche entre [50 et 166ft la quantité moyenne de production
du miel est entre [5 Kg et 10 Kg [par ruche. SB&% (voir 26/100 du total de I'échantillon)
des apiculteurs disposant de moins de 50 ruchex, ane production moyenne du miel
inferieure a 5Kg. Il y a 15 % de I'échantillon e@t¢ (15/100 du total) qui ont un nombre
variant entre [100 et 150[ ruches, avec une quadétproduction entre [10 Kg et 15 Kg [.
Soit 20% seulement des apiculteurs potentiels t(danplupart sont localisés dans la
commune de Bejaia et de Bouira), qui ont un tresd nombre de ruches qui dépasse 150
ruches, dont un apiculteur tres potentiel dispeselus de 450 ruches allant jusqu'a 500
ruches dans la commune de Bejaia. Dont la quamtdgenne de production du miel est
supérieure a 15 Kg. Il y a un apiculteur de Bogjuadispose de plus de 5000 ruches (avec
une capacité de production de 8 Kg par ruche/aar),ilcgere une coopérative dans la
commune de Bouira.

Les deux communes de Bejaia et de Bouira dispadent nombre important des
apiculteurs potentiels qui ont plus de 200 ruchesnpgarativement aux deux autres
communes: Azazga et Bordj Menaiel.
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Section 2 : Les spécificités des produits des enpreses enquétées

Il y a un lien trés fort entre le produit et soigore de production. Les particularités des trois
produits des entreprises et producteurs enquétéscartaines caracteristiques liées aux
varietés utilisées, aux speécificités agro-géo-diquees (milieu, la géologie, le climat, le
relief, la culture, etc.) et aux techniques dautation, aux techniques apicoles d’élevage des
abeilles et aux techniques de séchage des figumesi qu'aux savoir-faire locaux de
production des trois produits (huile d’olive, métlfigue séche). Tous les produits (100%) de
I'échantillon enquété (212 producteurs) sont ndgugebio, sans additifs.
1. Caractéristiqgues des variétés utilisées par lesiegeprises enquétées
Il existe plusieurs variétés d'olives et de figuas Kabylie (voir plus d’'une vingtaine de
variétés d'olives et de figues locales collectiamméar I'l'TAFV) et chaque variété a ses
propres caractéristiques. Ajouter a cela les difites variétés de plantes melliferes, de fleurs
et d’'arbres qui produisent du pollen, du nectarmprapolis et du miellat, etc. qui sont des
produits exploités par I'apiculture.
1.1. Spécificités des variétés d’'olives utilisées pagd entreprises enquétées
Durant notre enquéte nous avons trouvé que les coesnétudiées (Maatkas, Boudjellil,
M'chedallah et Beni-Amrane) disposent de certaivesiétés locales spécifiques, qui
dominent dans leurs vergers oléicoles.
Selon les propos d’'un spécialiste a I'l'TAFV deiSiith, «le choix de la variété est capital
pour produire une bonne huile d’olive, il est nésa@se de respecter certaines conditions a
savoir :

- L’adaptation de la variété aux conditions localesld région de production.

- Le type de production (huile ou olive de table).

- Lavigueur, le développement et le port de I'arbre.

- La multiplication facile.

- Le mélange variétal pour favoriser la pollinisatio.
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Tableau n°48 : Les caractéristiques des olives usEs par les entreprises enquétées

. Variété Caracteéristiques
Terroir de | |, .. . . D
. d’olive Savoir-faire des huiles d’'olives
production I
utilisé obtenues
80%Traditionnel et -Bio et naturelle
Maatk Chemlal .
aatkas 20% moderne - Bonne qualité
. Azeradj et| 100% Traditionnel ef -Bio et naturelle
Boudjellil .
Chemlal local -Qualité moyenne
80%Moderne et 20%-Bio et naturelle
M'chedallah | Chemlal > ’ i
traditionnel -Bonne qualité
. 100% Traditionnel et -Bio et naturelle
Beni Amrane | Chemlal o
local - Bonne qualité

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte

La variété « Chemlal » considéré comme un véritpblemoine local présente dans toute la
Kabylie.

a). Les caractéristiques de la variét€hemlal (Achemlal)

-C’est une variété principale d’olive destinée legivement a la production de I'huile avec
un rendement moyen en huile variant entre 18 -g4%FV de Sidi Aiche, 2018).

-C’est une variété greffée sur des oléastres rlatfoe AZEBOUDJen Kabyle), dont la
conduite culturale est qualifiée d'un systéeme esifeui est en opposition avec les formes
intensives irriguées que l'on rencontre plus paliégcement en Espagne (Chabani S et
Bouyoucef D, 2016).

- Qualité de I'huile tres appréciée et tres bonne.

- Résiste en culture séeche.

-Variété principale et autostérile.

- Poids du fruit : Bas.

- Taux d’enracinement : faible.

b). Les caractéristiques de la variétézeradj(ITAFV de Sidi Aiche, 2018)

-C’est une variété principale auto fertile, qui @stouble fins, elle est destinée a la production
de I'huile et d’olive de table. Avec un rendemerty@n en huile variant entre 20 - 28 %

- Poids du fruit : élevé.

- Faible résistance a la sécheresse.

- Qualité de I'huile moyenne.

- Taux d’enracinement : moyen.
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A partir du tableau n°48, on remargque que la té@ri@ plus dominante dans les cas
etudiés est la varietéeGhemlal» ou «Achemlal» en Kabyle, suivi par la variétéAzerad)».
De ce fait, nous constatons que 76,19% de I'édlmmenquété (32/42) utilise l'olive locale
«Chemlab de la région de Kabylie, a savoir dans les tadsnmunes de : Maatkas,
M’chedallah et Beni Amrane, Car c'est la vari@élus prépondérante et elle est reconnue
par sa production d’huile d’'olive par excellencgivspar la variété &zeradj», voir 23,8 %
(10/42) des oléifacteurs enquétés utilise cettéétéalocale qui est trés répondue dans la
région de Bejaia et plus particulierement dansdamune de Boudjellil (subdivision de
Tazmalt), en plus des autres variétés existantas dette localité comme Achemlal»,
« Aberkane», «Bouichret(Avouichert)» et «Aharounx», etc.
Aussi il existe d’autres variétés dans la commdeeMaatkas tels que : L&Arbikina »,
« Azeradj», «Chetni», la «Verdane», la «Rojette», «Ahari», «Azabli», etc. Mais leurs
rendement est faible.
1.2. Les différentes qualités et variétés du miel pragtes
La dominance florale de I'emplacement des ruatesa plupart des apiculteurs enquétés
est la forét et la flore spontanée. Car les ttormmunes étudiées (Azazga, Bejaia, Bouira et
Bordj Menaiel) sont réputées par I'abondance deit$pqui occupe une partie importante de
leurs territoires.
a). La qualité et variétés du miel produit
Tous les apiculteurs enquétés (100% de I'échantiltdal) suivent un itinéraire technique
moderne (utilisation d’extracteur et d’essaimag#iael, ...), pour produire un miel naturel,
de qualité supérieure issu des plantes médicimdle® (100% du nectar et de pollen) avec la
couleur, le godt, la saveur, la teneur en @auire 14 -25 % d’eau: qui est le critere essentiel
car il garantit la conservation du miel), la vistéset I'écoulement du produit, le taux
d’acidité et une texture liée aux différentes mantnelliferes spécifiques a chacune des quatre
régions étudiées (Azazga, Bejaia, Bouira et Bbtelaiel).
Les différents types du miel produits ont desugrmportantes liées aux différentes plantes
meédicinales, desquelles se nourrissent les abeillelsaque variété est utilisée comme reméde
pour plusieurs maladies tel que le miel du jujulpeur les problemes d'anémie et de
digestion, etc.
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Tableau n° 49: La répartition des apiculteurs selores variétés du miel qu’ils produisent

Les variétés du miel Azazga Bejaia Bouira Bordj_ Total
Menaiel
MleAI de la montagne et de 10 10 4 5 30
forét
Multi-fleurs (toutes fleurs 7 17 3 9 36
Multi-fleur et I'Oranger 1 5 1 4 11
Mgltl-fleur, 'Oranger et 1 5 0 5 3
Jujubier
Multi-fleur et Eucalyptus 1 1 1 3 6
Multi-fleur et Euphorbe 0 1 0 0 1
Multi-fleurs, Romarin, e
Harmel, Jujubier, Euphorbe, 0 1 1 6 8
I'Oranger, la lavande, etc.
Total 20 40 10 30 100

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte

Tous les apiculteurs enquétés produisent le mied Teutes fleurs » appelée aussi la « multi-
fleur » ou « poly-florale » (36/100). Voir 56% dédhantillon enquété (56/100) a comme
produit principale cette variété de miel de « mgnta et de forét» et la « multi-fleur ». 26%
des apiculteurs (26/100) ont en plus de la varétgulti-fleur » et « miel de forét », d’autres
variétés de miel comme « l'oranger», « le jujubigk I'Eucalyptus », le « romarin » et la
« lavande », etc. dont 8/100 apiculteurs prahiiplus de 05 variétés du miel.

Dans la commune de Bejaia, 32.5 % des apicultentrem plus de la variété « multi-fleur »,
d’autres variétés de miel comme «/I'Oranger», «lgubier », «I'Eucalyptus », le
« Romarin » et « I'Euphorbe », « El Harmel $afbousier » gisnouen Kabyle), etc. Dont
un apiculteur (1/40) produit plus de 07 variétésrdel. Selon les propos d’un apiculteur M21
de Bejaia, 4es variétés du miel différent selon les saisohagae saison donne une variété
du miel spécifique.

Pour ce qui de la commune de Bordj Menaiel, 20e% apiculteurs ont en plus de la variété
« multi-fleur », d’autres variétés de miel comme’Oranger», «le Jujubier »,
« 'Eucalyptus », « Loubayna » (a Aflou), El Safpuetc. Dont 6/30 apiculteurs qui
produisent plus de 5 variétés du miel, dans cet@&lité.
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b). Les caractéristiques de chaque type du miel

Tableau n°50 : Caractéristiques et bienfaits des tlérents produits de la ruche

Les variétés du miel et Caractéristiques

dérivés

Miel de Jujubier Bon pour les problemes digestifmnsite, infections
inflammatoires de la gorge et des voies respirasoibon
pour les plais et les brulures, utilisé en cas thiligd,
protége le corps et renforce I'immunité en cas alyde
nerveuse.

Miel d’Eucalyptus En cas de bronchite, grippe, tatmume, fatigue, etc.

Miel d’Euphorbe Bon pour le rhumatisme articulagtedouleur, inflammation

de la bouche et la gorge, problemes de colon, tiofex
intestinales et inflammations hémorroides, infieétil
masculine, etc.
Miel de Montagne Pour les femmes enceintes et dalymtion du lait, en cas
d’anémie (fer, B12), rhumatisme, inflammation degfs etc
Miel  Toutes-fleurs  od Fortifiant, brulure, fievre, toux, angines et grep@tc.

Multi-fleurs
Miel d’Oranger Régulateur du rythme cardiaque, iemst les vitamines C,
Bl, B2 et A, bon pour l'angoisse, anxiété, insompie
migraine, nervosite, la toux, etc.

Le Pollen Bon pour la prostate, hémorroide, bakonent, la mémoire,
anémie, diabete, etc.

La Gelée Royale Renforce les fonctions de cervehminue le taux de
cholestérol dans le sang, régularise la tensi@mialte, etc.

La Propolis Diminue la fréquence et lintensité sdtane, active contre
les ulcéres gastriques, bon pour lI'inflammatiodadgencive,
etc.

La Cire d’abeille Bonne pour la toux, mauvaise odirila bouche, la gencive
et les plais, etc.

Le Savon au miel Bon pour l'acné et les peaux bémsi protege la peau et
'adoucie, etc.

Source :établi par nous-mémes a partir de Lepage J (1&9f8s données de notre enquéte
Selon les propos d’un apiculteur M71 de Bordj Mehatles variétés du miel different selon
les saisons. De ce fait, I'Etat doit surveillerdtavité apicole en organisant et qualifiant des
régions spécialisés en chaque saison (exemplenélg I'Ouest spécialisé en printemps), ce
qui va favoriser la diversification des variétés duel et augmenter les quantités de

production.
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1.3. Particularités des différentes variétés de figueproduites par les figuiculteurs
enquétés dans la commune de Beni-Maouche

La diversité des figues de Kabylie est impressiatgaOn parle de 25 a 40 variétés selon les
auteurs. Il est difficile d’avancer un chiffre exa@ccause de la multiplicité des appellatipns
une méme variété pouvant avoir des noms différdots village a I'autre, voir dans le méme
village. Certes ce nombre est a relativiser papadp aux 700 variétés dénombrées de part le
monde, mais ce qui est remarquable c’est I'évediilypicités difféerentes. La saveur d’'une
figue comme tous les fruits assez dépendante dudesl soins que I'arbre a recus, de sa
précocité et du climat, ici on parle de « I'effetrbir » et du lien entre le produit de terroir et
son origine de production.

L’étude des variétés de figues de Beni-Maouche icoef la teneur appréciable en
antioxydants de plusieurs variétés de figues, eticpbers celles a peau sombrézendjar,
Averkane, BouankikValgré une certaine déperdition au cours du gfsha figue augmente
les capacités de I'organisme a neutraliser lesaari libres (Bachir Bey M, 2015).

A partir de notre recherche et collecte des dondéesnt 'enquéte, nous avons recensé plus
de 14 variétés de figuier a l'aide de I'entretiamec les figuiculteurs de Beni-Maouche. Ce
qui nous a permis d’'identifier la spécificité eeslcaractéristiques de certaines variétés qui
sont aptes au séchage et celles qui sont tréesémitlans la région. Il y a aussi certaines

variétés de caprifiguier a savoiBarzal et Titnsakourth.

Tableau n°51: Les variétés de figues les plus aptas séchage et les plus répandues dans

la commune de Beni-Maouche

Les types de variétés de | Les caractéristiques et spécificités
figue

- variété trés répondue dans la région et comstitu
I'essentiel voir 80% des vergers des figuicultedes|
Beni-Maouche et la plus apte pour le séchage;

-elle résiste au transport, a l'écrasement et a la
Thaamriouith fermentation et - elle est moins juteuse par rappox
autres variétes ;

- elle est blanche de peau, charnue, sucrée, Uggit
riche en akenes (pépins) ;

- la peau plus au moins épaisse.

! Dans ce travail nous allons utiliser les nomsrants usités dans la commune de Beni-Maouche, qui
est connu par la culture du figuier et qui constitootre cas d’étude.
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-variété trés bonne et trés recherchée par| les
figuiculteurs de Beni-Maouche pour ces vertus
diététigues et reconstituantes supérieures a tdetgs
autres variétés, c’est un fruit médicament ;

- elle a une peau noire sombre, épaisse et maesse ;

Azendjar - elle est apte et bonne pour le séchage avec uvopad
antioxydant;
- elle résiste au transport, a I'écrasement et a la
fermentation ;

- elle est d’'une saveur sucrée et légérement acide
- elle exhale un aréme plus vert et plus fruité.
-varieté  moins répandue comparativement
Thaamrouith ;

-elle a une saveur sucrée mais qui présente umeelgg
Aberkane acidité ;

- elle est plus juteuse que Thaamrouith et Azendjar
- elle exhale un arébme plus vert et plus fruité ;

- elle a une peau sombre et fine.

Source :établi par nous mémes a partir des données de eotuéte et de Lombert C et al.,

(2016)
Les trois variétégaamrouith, Azendjar et Aberkane sont les variétés de figues les plus

g)z

aptes au séchage et les plus répondues dans lawwente Beni Maouche.

Les différentes variétés de figues qui sont moammndues, limitées et en voie de disparition
sont : Taghanimt’'s, Abiaarouss Abouyahboul, Thamkarkorth, Tazougaghth, Bakkor,
Tahayount, Azagzaou, Tayaadelt's, Ajlili.Ces dernieres doivent étre cultivées et valorisées

d’avantage pour les protéger de la disparition.

Tableau n°52: Répartition des enquétés en fonctiodes variétés répandues dans la

commune de Beni-Maouche

les variétés nombre d'observation %
Taamriouth 42 60
Azandjar 18 25.71
Aberkane 9 12.85
les autres variétés 1 1.42
total 70 100

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte
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Les variétés les plus répandues dans la commurBeieMaouche sont celles destinées au
séchage comm@&haamriouith Azendjar et Aberkane Ce sont des variétés riches en sucre
ayant une bonne aptitude et résistance au séchagetalité des exploitants questionnés de
notre échantillon affirment que la variei@aamrouith(60%) est la plus demandée, car elle
est la plus appréciée par les consommateurs atolesnercants. Elle donne de meilleurs
rendements et elle est la plus productive par nd@ux autres variétés.

2. Les différentes qualités et types de produits (hwl d'olive, miel et figue seche)
fabriqués par les entreprises enquétéees

La qualité des trois produits est liee au savarefatilisé par les entreprises enquétées. Ces

produits ont une qualité spécifique liée au terdarproduction (climat méditerranéen, le sol,

savoir-faire traditionnel, la variété dolive loeal «Chemlab, la variété de figue

«Thaamrouith», le miel « multi fleurs», etc.). Oarlp alors de « 'effet terroir » qui donne

naissance a des produits de terroir, appeléshuid’ d’olive de Kabylie », «la figue séche

de Beni Maouche» et « le « miel de montagne de kKaby

2.1. Les qualités de I'huile d'olive des entreprises el Maatkas, Boudijellil, M’chedallah

et Beni Amrane

Il existe différents types et qualités des huiléslieks a savoir : I'huile d'olive vierge
courante, I'huile d’olive vierge, I'huile d’olivextra vierge. Elles se classent selon leur teneur
en taux d’'acidité.

- L’huile d’'olive Extra vierge : acidité 0.8g pour 100g.

- L’huile d’olive vierge : acidité< 2g pour 100g.

- L’huile d’olive vierge courante : acidit¢ 3.3 g pour 100g.

Tableau n°53 : La répartition des entreprises selota qualité des produits fabriqués

Les qualités des Maéatkas | Boudjellil | M'chedallah | Beni Total
produits Amrane

L’huile d'olive vierge| 13 6 1 2 22

courante

L’huile d’olive vierge 4 3 2 2 10
L’huile d'olive extra-| 3 1 5 1 10

vierge

Total 20 10 07 05 42

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte
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A partir du tableau, on remarque qu’en Kabylielasgarticulierement dans les 04 territoires
etudiés (Maatkas, boudjellil, M’chedallah et BemmAane), I'huile d’olive vierge courante est
la qualité de I'huile qui est produite par la plupdes huileries enquétées, voir 22/42 du total.
Suivi par les entreprises qui produisent une hiibdive vierge et extra vierge avec 47.62 %
(20/42 du total des huileries dans les quatre conesiu De ce fait, il faut améliorer
d’avantage la qualité de I'huile d’'olive pour réploa@ aux normes internationales et exporter
I'huile d’olive de Kabylie.

Dans la commune de Maéatkas de nombreux oléifactpuéferent garder leurs
huileries traditionnelles. Voir 65 % de I'échardill enquété (20 huileries au total dans la
commune de Maatkas) fabrique une huile d'olive gaercourante avec ses qualités
spécifiques liée au terroir de production. Mais pantre 35% des huileries enquétés
s’engagent dans une démarche de modernisatiomodegsus et techniques de production
afin d’améliorer la qualité de I'huile d’olive gduite. A savoir 3 huileries qui fabriquent une
huile d’olive extra-vierge de qualité supérieurentlune est classée 3éme au niveau national
« huilerie ABDELLI » qui a eu le 3éme prix Bronpeur son produit de qualite huile
d'olive fruitée vert intense » une autre huilerie est classée deuxieni®%2u niveau de la
wilaya de Tizi-Ouzou « huilerie RAIB ».

-« Huilerie ABDELLI », en plus de la production teuile d’olive vierge et extra-
vierge, elle fabrique des produits de santé comiitauile d’oléastre » et « I'huile extraite
sans eau » ce qu’'on appelle en kabykzigh oumourkine wamane qui a beaucoup de
bienfaits pour la santé.
-« Huilerie TALEB », fabrique en plus de I'huile di\ee Bio, d’autre produits comme
I'olive, des savons a base de I'huile d’olive, &orisation des margines.
Dans la commune de Boudjellil, les différentes é#s$ de production d’huiles d’olives
produites durant la saison 2016/2017 se présecoemine suit :
- La production de 'huile d'olive Extra viergetete 25 00 Litres.
- La production de I'huile d'olive vierge est de(@® Litres.

- La production d’huile d’olive vierge courante est11 196 Litres.

Dans la commune de Boudijellil, 60 % de I'échantilenquéte (10 huileries au total) fabrique
une huile d’'olive vierge courante avec ses quabfacifiques liée au terroir de production.
Soit 30 % de I'échantillon enquété produit unelédiolive vierge. Mais par contre 10 %
seulement des huileries enquétés qui représente ameprise moderne « huilerie

BELKHICHENE » s’engage dans une démarche de maiion du processus et techniques
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de production afin d’améliorer la qualité de I'leuil’olive et produire une huile d'olive extra
vierge.

Dans la commune de M’chedallah de nombreux ol&tast améliorent le processus de
production et fabriquent une huile d’olive de qgtéalupérieure. Voir 71.42 % de I'échantillon
enquété (5/7 huileries) fabrique une huile d'olxierge et extra vierge avec des qualités
spécifiques liée au terroir de production. Dor/7) des oléifacteurs produisent une huile
d’olive extra vierge de bonne qualité, a I'exemgée « huilerie AZEMMOUR », «huilerie
AKKOUCHE » et «huilerie ITHRI OLIVE (Saoudi)». N&par contre, 28.57% des huileries
enquétés (2/7) produit une huile d'olive viergauramte, en se basant sur le savoir-faire
traditionnel hérité des ancétres (il s’agit d’'uneildrie traditionnelle et une autre semi-
automatique).

Pour ce qui est de la commune de Beni Amrane, 4 %€chantillon enquété (du total des
05 huileries) fabrique une huile d’olive vierge cante avec ses qualités spécifiques liée au
terroir de production. Voir 2/5 des oléifacteursyeétés qui produisent une huile d’olive
vierge, avec un taux d’acidité un peu réduit. t oe entreprise « Huilerie MEGDOUD »
(1/5 du total) qui commence a produire une huitdid extra vierge.

On peut déduire que la commune de M’Chedallahasselen premiere position en terme de
qualité de I'huile d’olive produite : «I’extra vige », car elle dispose d’'un nombre important
des huileries qui s’engagent dans la modernisaties processus de production et se
focalisent sur la qualité supérieure des produtsivi par la commune de Maatkas en

deuxiéme position.

2.2. Les différentes qualités du miel et ses produitsédivés fabriqués par les entreprises
de Bejaia, Bouira, Azazga et Bordj Menaiel

La ruche peut étre considérée comme une unité alduption pour I'apiculteur. Dans une
ruche, I'apiculteur peut extraire plusieurs praslua savoir : le miel, le pollen, la propolis, la
gelée royale, etc. L'arbme, le gout et la textswat les caractéristiques de chaque type de

miel.
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Les produits de la ruche Azazga | Bejaia Bouira Bordjl Total
Menaiel

Miel 7 18 5 5 35

Miel et Pollen 4 2 1 10 17

Miel et Essaims 2 7 2 5 16

Miel, Pollen et propolis 2 2 1 0 5

Miel, Gelée royale 3 1 1 7 12

Miel, Pollen, Propolis

Gelée royale et Reine2 10 0 3 15

fécondée, etc.

Total 20 40 10 30 100

Source :établi par nous mémes a partir des données de enguéte

La diversification des produits de la ruche offrd’eéploitant de nouvelles recettes, qui
dépassent celle du miel, ce qui permet de rédegpédrtes dans les mauvaises saisons.
produit de tous les afieurs (100% du total). Voir 35% de

I'échantillon enquété produit uniguement du miedit7 % des apiculteurs produisent en

Le miel est le principal

plus du miel, un autre produit qui est le pollenivbde 15 /100 apiculteurs qui produisent en
plus du miel différents produis de la ruche a gavia gelée royale, la propolis, le pollen
(frais et sécheé) et reine fécondée. Soit 16%&bbantillon enquété qui produit des essaims
dans le but d’extension du rucher.

Selon les propos de I'apiculteur M71 de Bordj Mehakil existe cing variétés d'abeilles,
chacune ou elle se spécialise, certaines produideniniel, d’autres produisent du pollen,
etc.».

La cire, qui est un produit facile a stocker et mamissable, est notamment fabriquée par
certains apiculteurs enquétés pour l'utilisée ddagisanat et produire des objets de
décoration (ajouter a cela le savon et pain d'é&pigei sont aussi fabrigués par certains
apiculteurs).

2.3. Les différentes qualités de figues seches et prathu dérivés fabriqués par les
entreprises et producteurs de Beni Maouche

40 % des figuiculteurs enquétés (28/70) en phlugadproduction et conditionnement des
figues séches de qualité Taamrouith, Azendjar edrikdne, ils utilisent une partie de leur
production de figue seéche pour la transformée amntes produits a base de figue seche a

savoir : confiture, gateaux, pate a base de figohes etc.
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2.3.1. Les caractéristiques sp