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Introduction générale.

Introduction Générale :

Les produits de terroir sont au centre d’'un nouv@adeéle de développement a base
territoriale. Ce modéle s’est imposé dans les payspéens, grace a une forte demande des
consommateurs a la recherche de qualité et d’atitiiénL’accélération du phénomene de la
mondialisation a entrainé une certaine résurgendenitoire et des produits de terroir. Dans
de nombreux cas, ces derniers sont protégés pandieations géographiques - Appellations
d’'Origine Protégée (AOP) et Indications Géograpbgj®rotégées (IGP). lls sont liés a un
espace geographique bien précis, qui par ses mtésiinaturelles (sol, climat...) et humaines
(savoir-faire, héritage...) leur confére une quapg¥cue ou réelle particuliergladjou et
Cheriet, 2013). Le développement des signes de qualité, et pluticpl@érement des
indications géographiques qui lient qualité et tapan d’un produit a un territoire, répond en
grande partie a cette dynamique. Les indicationg@gphiques peuvent étre définies en tant
gue noms ou signes qui désignent la qualité spéefid’un produit, attribuée au lieu
géographique dont ce dernier est issu. La «qustiéeifique» se référe aux caractéristiques
particulieres du produit originaire d’'un lieu géaghique donné par rapport aux autres

produits similaires issus d’autres régiohisdli, 2009).

En 2015, le chiffre d’affaires des produits soig;me d’identification de la qualité et
de l'origine (SIQO) est estimé a environ 25 milliard’euros, dont environ 20 milliards
d’euros pour les vins et eaux-de-vie. La Francpatie 126 IGP enregistrée dont 1,2 milliard
d’euros de chiffre d’affaires a la 1ére mise enahan(2010 - 2012)NAO, 2015).

Conscient des avantages des produits certifiedVlilestere de I'Agriculture du
Développement Rural (MADR) et travers le Plan nealale développement agricole (PNDA)
et plus tard la politique du renouveau rural, @&matun certain nombre de produits a

valoriser via la politique de la labellisation gesduits agricoles et agroalimentaire.

Inscrite dans la loi d’orientation agricole de 2p@Bpremiere indication géographique
a eté attribuée en 2016 a la figue séchée de BMéoiche. Le constat est que la mise en
place du projet de labellisation de la figue sedf@éni Maouche a duré plusieurs années, ce
gui nous a poussé a nous demandgiejles peuvent étre les motivations d’adoptionsiigne

IG de la figue séche de Béni Maouchgar les producteurs locaux?

Afin de répondre a cette question nous avons éag Hypothése a savoir ;
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H1/ L’existence d’'un cadre réglementaire définissanpriocessus de certification I1G
est une protection pour les producteurs
H2/ La construction sociale de la qualité est une damdde la réussite d’'un projet de

labellisation.

Pour répondre a notre question confirmer ou infirmes hypotheses nous avons
structuré notre travail comme en trois chapitreisagété basé sur I'étude bibliographique et

sur I'enquéte réalisée auprés producteurs de U figche de Béni Maouche :

» le premier chapitre intitulé « La qualité spécifique et produits de terroir » ou
nous définissons les concepts : qualité, qualigeifigue, produit terroir, indication
géographique, les différents signes officiels djore et enfin I'importance et les
avantages de la protection et la valorisation dedupts terroirs.

» Le second chapitre « produits de terroir en Algérie> se portera sur la conception
des produits de terroir en Algérie a travers latetejuridiques confirmant la premiéere
hypothese.

» Le troisieme chapitre nous allons tenter de confirmer la deuxieme hyms®hé

travers |IEtude du projet certification IG a Béni Maouche
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Chapitre | : la qualité spécifique et produits teroir.

Introduction :

La qualité est un objectif depuis que les besoas acbnsommateurs ont été intégrés
dans la boucle de décision et elle devient urtaldle outil stratégique et offensif pour faire
face aux nouveaux enjeux de I'entrepr(€attan, 2006).Elle est actuellement considérée
comme un des leviers principaux avec lesquels umemise peut augmenter sa position
concurrentielle globale. La qualité est devenuergssle pour s'assurer que les produits d'une
entreprise satisfont les besoins des clients étqeedque soit leur domaine d’activité ou leur
taille. Ce constat requiere ainsi de la part ddseprises une maitrise et une amélioration
guasi continue de I'ensemble de leurs processagafigarantir la performance attendue et la

satisfaction de leurs clients pour assurer levend@té et compétitivité.
.1 La qualité des produits alimentaires :
1.1.1 Définition et caractéristiques de la qualité:

Le mot «qualité » est de plus en plus utilisé dans les entrepripes ce soit dans le
secteur alimentaire, industriel ou méme dans leesedes services. La notion de qualité est
apparue avec le contréle des produits visant anethuinombre de leurs défauts. Cette notion
a évolué avec le temps et a étendu son champatiactdrs les phases de conception,
production, installation, marketing, aprés-ventesetitien logistique Lopez, 2006). En
particulier dans le monde industriel, cette notshcomplexe et peut se voir assigner un sens

différent suivant les personnes et les entitésidénsegReeves, 1994).

La norme NF X 50 -120NF X 50 1992] définit la qualité comme étant : «
'ensemble des caractéristiques d’'une entité quidaferent I'aptitude a satisfaire des besoins
exprimés et implicites ». Cette définition est dententgénérique il faut préciser la qualité
« de quoi » (d’'un produit, d’'un processus, d'urviey, ...) et aussi les besoins « de qui » (un
utilisateur, un consommateur, un chef de projetLe).terme qualité ne peut donc pas étre
défini dans I'absolu mais toujours relativementu&lque chose et pour une entité donnée. En
effet, le terme « qualité » regroupe plusieurs etspen fonction du besoin ou de la phase
abordégChoveé, 1992), (Dominique, 2003), (1ISO8402, 1995).

* Pour un client ou pour un utilisateur : la qualité est I'aptitude d’'un produit ou d’un

service a satisfaire les besoins de ses utilissiteur
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* Pour la production : la qualité d'un systeme de production résidesdsn aptitude a
produire au moindre colt et dans un court délai mresluits satisfaisant les besoins des

consommateurs,

» Pour I'entreprise ou une organisation: la qualité consiste en la mise en ceuvre d'une

politique qui tend a la mobilisation permanentdaid son personnel pour améliorer :
- la qualité de ses produits et services,

- I'efficacité de son fonctionnement,

- la pertinence et la cohérence de ses objectifs.

Dans le méme sende dictionnaire de I'APICS (Accord des Droits de Propriété
Intellectuelle Commerce) a proposéne définition plus complétede la qualité selon
différents points de vue de la qualité « conformaiiébesoin ou aptitude a I'emplo{APICS,
1992):

* Une qualité transcendée est un idéal, une camdite I'excellence,

* L'approche « produit » de la qualité est fondéelas attributs du produit,

* L'approche « utilisateur » de la qualité esptiude a I'emploi,

* L'approche « production » de la qualité est lafoanité au besoin,

 L'approche « valeur » de la qualité est le detie&cellence pour un prix acceptable.

Cette qualité a été définie sur sa partie math@uati(statistique), de facon plus
conceptuelle et globale comme inversement propurétle a la variabilité. L'accroissement
de la qualité s'obtient donc par la réduction d¢eceariabilité. Le but des méthodologies et
méthodes qualité est ainsi de réduire la varigbdlitr des caractéristiques clés essentielles a la

satisfaction du client.

La norme 1SO9000:2000(1SO9000, 2000)de son c6té donnene définition de la
gualité « aptitude d’'un ensemble de caractéristiqueshsgques a satisfaire des exigences ».
Elle précise de plus que « le terme Qualité n'em$ ptilisé pour exprimer un degré
d’excellence dans un sens comparatif... non plas da sens quantitatif pour des évaluations

techniques...
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.2 La qualité spécifique :
1.2.1 Définition empirique de la qualitéspécifique :

Selon R.Salais et M.Storper (1990, 199 produit standard qui est fabriqué selon
une technologie connue et diffusée, ne donne liaucan avantage dans la concurrence... un
produit spécifique est fabriqué selon une technelag un savoir-faire spécifiques qui

n‘appartiennent qu’a I'entreprise qui le fabrique.

Les politiques de spécifications, a I'époque der leréation, n’avaient pas pour
I'objectif de réguler le développement économigae I qualité, mais de protéger certains
micro-secteurs d’activités : c’était le cas des d[gtions d’Origine et celui des Labels

Agricoles.

Depuis plusieurs décennies, la concurrence dedadgrindustrie agro-alimentaire a
incité les artisans et les petites industries armen place des stratégies institutionnelles de
résistance fondées en partie sur la décence deal#égdes produits. C’est ainsi que sont
apparu des dispositifs réglementaires qui spétitleas qualités non obligatoires et définissent
des produits différents des produits standardsteCaientation a donné progressivement
naissance a ce qu'on a coutume d’appeler aujourtlles signes de qualité" B. Sylvander
(1991, 1992, 1994) et B. Sylvander et Melet (1993)

1.2.2 Focus sur le territoire, le terroir et les produits de terroir :
1.2.2.1 Définition :

Tableau N°1 : Définition de territoire, terroir et produits de terroir :

Définition
Territoire | « Une portion continue ou nom de I'espace géoggaghdont les limites sont
définies..... un territoire présente trois carastéues propres : un espace borné

aux limites plus en moins définies, géré et appéoprun sentiment ou ure
conscience d'appartenance de la part des habjtdi@sistence d’'une forme
d’autorité sociale, politique ou administrative des régles d’organisation et de
fonctionnement ».Benoit M., et al. 2006)

Terroir Le terroir est un concept d’'usage ancien en Fradidkcilement traduit dans
d’autres langues que le francais, ce concept eptogén differemment selon les
champs d’application Ajt Kadi et Bulhet, 2010).
Plusieurs définitions ont été avancée par les btleewrs de ce domaing,
Néanmoins, la définition la plus claire est cellepgmsée par les chercheurs|de
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'INRA et 'INAO en Novembre 200%un terroir est un espace géographique

délimité ou une communauté humaine a construitoamscde I'histoire un savo

intellectuel collectif de production fondé sur usteme d’interactions entre yn

milieu physique et biologique; et un ensemble atefars humains dans lequel

itinéraires sociotechniques mis en jeu révelent ariginalité, conferent unge

typicité et engendrent une réputation pour un piaxtiginaire de ce terroi

Produits

de terroir

Selon Ricard (1994) cité p&ort-F et Rastoin J.L (200, les produits du terroi
se caractérisent par une réelle originalité li@endlieu local comprenant le
caractéres physiques du terroir et des contraogefabrication importantes. L
produit est spécifique de l'aire géographique dbmist originaire et il appara

impossible aux intervenants d'autres régions deicfabr exactement le méme

produit.

Selon L.Berard et P.Marchenay (2000), les prodlitserroir croisent I'espace,
temps et reposent sur des savoirs et des prafgugyes, ils se situent en un |

et ont une histoire. En d’autre termes, ces predsiihscrivent de facon plus en

moins marqués dans une culture.

Un produit du terroir, est un produit issu d’'unriteire donné et résulte d’u
ensemble d’interactions entre les communautés meawai(savoirs faire
culture...) et 'espace géographique (sol, climassoairces naturelles...) qui |
conferent une typicité. Ces produits qui sont un parginalisés durant les trer
glorieuses, vont connaitre un retour et un sucqegsales différentes crisg
alimentairesLe terroir sera donc synonyme de garantie et de quig pour les
consommateurs, ce concept sera utilisé pour apai$equiétude des
consommateurs quant a leur sécurité alimentairar Pmtéger les produits d

terroir de leur succes et des différentes contoefagdes signes officiels de quall

et d'origine ont été mis en placéS. Legrand, M. Bourgeois, K. Blanc J
Guerra, 2010).

Ces outils ont permis non seulement la protectierces produits mais ils o
contribué au développement économique et sociatdesnunautés humaines
de leurs territoires.

1.2.2.2 Le territoire dans les démarches qualité :

es

'_"('Dm_‘

e
eu

Tous les principaux signes de ne sont pas liés angnage territorial, ils peuvent étre

indépendants de l'origine, mais garantir une ¢éatiscrite dans un document agrée. La loi

d’orientation agricole de janvier 2006 classe lesdpits en troiscatégories (Laurent,

2008) :

1. les signes d’identification de la qualité et deitjme :

> les signes avec un ancrage territorial : les agpefis d’origine contrélée (AOC) sont

issues d'une démarche collective liée a un termb@imité; les indications
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géographiques protégées (IGP). Quant a elles, lgag a une aire géographique
limitée.

> les signes de qualité liée a la tradition, comnsesf@écialités traditionnelles garanties
(STG).

> les signes de qualité supérieure comme les labelsgydRk (LR) qui garantissent des
caractéristiques spécifiques définies par une @adéchnique.

> les signes de qualité environnementale comme €aljure biologique (AB), dont les
produits sont issus d’'un mode de production garaatis intrants chimiques de
synthese, sans OGM et sans ionisation.

2. Les mentions valorisantes : «<montagne», «prodays;y «fermier», «produits de la
ferme», «vins des pays»... elles sont suivies de diae zde production ou du
département

3. La démarche de certification (CCP) : «Elle attei#s caractéristiques de production,
de transformation ou de conditionnement spécifiqu@ssignées dans un cahier de
charges validé par le ministere de [I'agricultur@anss revendiquer une qualité

Supérieure.
1.2.3 Les signes officiels de I'origine de la quaé :
1.2.3.1 Définition de label :

Selon Larousse de (2010) «le mot label (mot ang&iguettes) est défini comme :
Une marque distinctive (spéciale) créée par un isghdorofessionnel et apposée sur un
produit destiné a la vente pour en certifier I'oney en garantir la qualité et la conformité

avec les normes de fabrication»
1.2.3.2 Définition de label agricole :

C’est une marque collective qui s’applique aux pitedagricoles, attestant que le
produit qui en bénéficie possede un ensemblendistie qualité et de caractéristiques

spécifiques.

L’expression «label agricole» ou le mot «labelbapgliquant a un de ces produits ne
peuvent étre utilisé que si le produit satisfax aonditions d’homologation définies par un

décret pris en application de la présence loi.
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L'utilisation frauduleuse d’'un label agricole ou thot label s’appliquant aux produits
agricoles ou d’origine agricole, sera punie desgeprévues par l'article de la loi dflaout

1905(G. Noel et E. Willaert, 2007).
1.2.3.3 La présentation des différents signes d'agine et de qualité :

Les signes officiels d’identification de la qual@é de 'origine-que nous désignerons
ci-apres I'acronyme SIQO — permettent en effetrderce la valeur ajouté tout en long de
la chaine alimentaire. lls encouragent la variété et la diversification ldegproduction. Ils
protégent les bassins de production traditionné&gorisent le savoir-faire des entreprises et
permettent aux producteurs de commercialiser dexdugs différenciés ayant des
caractéristiques clairement identifiables. lls dinent un excellent instrument favorisant

'accés au marché, notamment pour les entreprisela daille modest¢M. Marcel et D.

Cinieri, 2015)

1.2.3.3.1 Appellation d’origine contrélée (AOC) et appellation d’origine protégée
(AOP) :

L’AOC (signe francais) ou [I'AOP (appellation
européenne) désigne un produit dont toutes lepegtale

fabrication — la production, la transformation ‘édboration —

sont réalisées selon un savoir-faire reconnu daasnéme zone

géographique, qui donne ses caractéristiques aluipr&lle est

9définie de maniére tres précise dans le code mirale la

peche maritime.

Les appellations d’origine, définies en 1919 dansdcteur des vins et spiritueux, sont
devenues «controlées» en 1935 décret- loi Caplec lavcréation de linstitut national de
I'origine et de qualité (INAO). Cet institut s’egér la suite vu confier la gestion de tous les

types de produits alimentaires a partir de 1990.

L’AOC s’appuie sur les notions de délimitation et térroir qui ont préfiguré la
construction d’une notion d'«origine» liée a laitjfg liée au terroir englobant des conditions

de production distincte de la notion géographigee«dorovenance »M. Marcel et D.

Cinieri, 2015)
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1.2.3.3.2 Indication géographique protégée (IGP) :

L’indication géographique protégée (IGP) désigne un
produit dont les caractéristiques sont liées aw gi€ographique

dans lequel se déroule au moins sa production ou sa

transformation selon les conditions bien déternsné&est un
signe européen créé en 1992 qui protége le nonmatluip dans
toute I'Union européenn@l. Marcel et D. Cinieri, 2015).

Tableau N°2 : Définition des IGP et des AOP (Défition de I'Union Européen).

AOP : Appellation d’Origine Protégée IGP : Indication Géographique Protégée

1%

Nom d’une aire géographique (lieu, région) qui sedtsigner un produit agricole ou ung

denrée alimentaire

Dont la qualité ou les caractéres sont dusDont une qualité déterminée, la réputation|ou
essentiellement ou exclusivement au miliewne caractéristique peut étre attribuée a cette
géographique comprenant les facteurs origine géographique.

naturels et humain

Et dont la production, et la transformation |eEt dont la production et/ou la transformation
I'élaboration ont lieu dans l'aire et/ou I'élaboration ont lieu dans l'aire

géographique délimitée géographique délimitée.

Source : (Ait Kadi et Brulhelt, 2010)
1.2.3.3.3 Label Rouge (LR) :

Le label rouge, signe francais, désigne des predjuit,

=

> par leurs conditions particulieres de production de
Gl €55,

fabrication, ont un niveau dgialité supérieurepar rapport aux

———

autres produits courants similaires

Apres une premiere crise de croissance en 19%4idulture a connu une nouvelle crise au
début des années 1960, liee a I'essor de la prioduicidustrielle. Les professionnels qui ne
s'étaient pas engagés sur la voie de l'industatibie ont mis en place des productions

spécifiques.
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Le label rouge est fortement mis en avant pariliéses qui I'utilisent a la faveur d’'un
logo créé en 1973 tres aisément reconnaissablabkeérouge a parfaitement fonctionné dans
des filieres ou une certaine intensification deptaduction a pu étre atteinte et ou les
technologies spécifigues assurent une différengectibe et mesurable sur le produit.
Principalement en terme organoleptiqive Marcel et D. Cinieri, 2015).

1.2.3.3.4 Spécialité traditionnelle garantie (STG)

La spécialité traditionnelle garantie (STG) est signe
de qualité européen créé en 1992 qui protége uopettee
traditionnelle. Sa qualité est liee a une pratitpaelitionnelle
d’'un mode de production, de transformation ou #lisation de

matiéres ou ingrédients traditionnellement utilisémns

'élaboration d'une denrée alimentairg(M. Marcel et
D.Cinieri, 2015)

[.2.3.3.5- L’agriculture biologique (AB) :

La logique de [Iagriculture biologique et un peu

différente. Il s’agit de certifier un processus pgeduction

[ respectueux de I'environnement et du bien-étre ah@hnon un
AB produit.
AGRICULTURE - . . .
BIOLOGIQUE Officiellement reconnue par les pouvoirs publicnfrais par la

loi d’orientation agricole de 1980, I'agriculturélmgique a fait
'objet de cahier des charges nationaux régies lpadroit

européen a partir de 1991.

Depuis 1e1¢" janvier 2009, les opérateurs européens de I'dtwieu biologique
disposent d’'une nouvelle réglementation harmondaes le cadre du réglement (CN) n°
834/2007 du Conseil du 28juin 2007. Les regles eptadrent le mode de production
biologique sont les mémes dans tout I'Europe, &tpiduits importés sont soumis a des
exigences équivalentedl. Marcel et D. Cinieri, 2015).

Ainsi, le label favorise la concurrence principag mais paradoxalement cela est

permis par une intervention étatique.

10
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Les produits de terroir sont au centre d'un nouveaudele de développement a base

territoriale. Ce modéle s’est imposé dans les payspéens, grace a une forte demande des

consommateurs a la recherche de qualité et d’atitiiénCes produits sont protégés par des

labels qui conferent une protection et une sitmatie rente. Face a un marché en forte

croissance, la place des produits algériens datéusa pose avec acuit@g.. Hadjou et F.
Cheriet, 2013)

1.3 Indications géographiques IGP :

Le tableau ci-dessous présente certains caractireSIGP, dans lequel on trouve la

définition, I'objectif de dénomination et la ceitiition en IGP.

Tableau N°3: Présentation de certaines caractéristiques de I'lGRdéfinition, objectif de

dénomination et certification)

Référence

IGP

Définition

(G. llicali,
2009)

Les indications géographiques peuvent étre défiametant que noms g

signes qui désignent la qualité spécifique d’'undpip attribué au liey

géographique dont ce dernier est issu. La « qusiéeifique » se réfer

aux caractéristiques particulieres du produit oage d'un lieu

géographique donné par rapport aux autres prodintslaires issus

d’autres régions.

Les indications géographiques protégées sontadsislans des cas ou

caractéristiques spécifiqgues du produit peuverd ébtenues méme gsi

celui-ci est produit/fabriqué dans une région oujree son territoire

d’origine

(M. Geuze,
2009

L’Accord sur les aspects des droits de propriéidlactuelle qui touchen
au commerce, de 1994 @ccord sur les ADPIC »), comprend ung
section relative a la protection des indicationsggéphiques (chapitre |
section 3). L’article 22.1 de cet accord contientéfinition suivante «
Aux fins du présent accord, on entend par indioatigéographiques d¢
indications qui servent a identifier un produit com étant originaire d
territoire d’'un Membre [de I'Organisation mondiad& commerce], ol
d’'une région ou d’une localité de ce territoirensldes cas ou une qualit

réputation ou autre caractéristigue déterminée chdyit peut étre

e

es

—+

D

D
w

=
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attribuée essentiellement a cette origine géoggaetb

Objectif de la

dénomination

Giovannucci
et al., 2009)

L’enregistrement d’une dénomination vise a lui asswne protectior
contre les usurpations :

La protection d'une dénomination repose sur despodifons
réglementaires propres aux appellations d'origimeaex indications
géographiques que l'on retrouve a I'échelle nalmna&uropéenne ¢
internationale. Elle s’appuie également sur le¢egegénérales relatives
la tromperie, la lutte contre les fraudes, la corence déloyale et |
parasitisme (lequel consiste a profiter de la nétérou de la réputatio
attachée aux AOP ou IGP sans se soumettre aux mégéss et

contraintes).

ot

(4%

La

certification

(G. llicali,
2009)

Tout produit (agricole, minier, artisanal ou indied} qui correspond au

définitions et conditions peut étre certifié par eunindication
géographique.

La certification des indications géographiques ajgmbd une protectiof
aux producteurs et aux consommateurs. Car le canstenr est assult
de la qualité et des caractéristiques spécifiquepraduit qu'’il achete
grace a cette certification pendant que le productgagne de Ig
compétitivité grace aux préférences du consommapegamt a la qualité €

les caractéristiques spécifiques de celui-ci.

-

é

—_

Importance

économique

(FAO,
2017)

126 IGP enregistrée en France (année2015)
Secteur viticole : 74 vins IGP enregistré en Frasoé 1/3 de I3
production viticole francaise et 2 IGP cidres ers&gs en France.

1,2 milliard d’euros de chiffre d’affaires a la #anise en marché (201(

2012)

1.3.1 Les produits sous indications géographiques :

Le développement du systéme des indications gébigpags est avantageux pour les

territoires, les collectivités, les consommatedre® producteurs. Ces atouts ne s’arrétent pas

seulement a la défense communautaire du nom dwiprazhtre les imitations et les fausses

indications. La standardisation de la qualité deslpits a des niveaux élevés une meilleure

12
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visibilité du produit. Les consommateurs sont infés et ont leur liberté de choix ; cette

gualification produit garantit une plus value auggucteurs.A. Scudeller, 2009).

Les indications géographiques expliqguent au consateun que le produit est originaire
d'un lieu géographique donné et possede des sptisfiliées a ce territoire uniguement.
Elles sont ainsi des outils stratégiques utilisésirpsoutenir le développement local et
national. Elles apportent un pouvoir supplémentaita dynamique de la commercialisation
du produit typique et générent un développemema@oique au niveau local et national par
ce droit de propriété anonyme inhérent dans lareaiu produit.(G. llicali, 2009). Pour
résumer, nous pouvons dire que les indications rgpbggues sont porteurs des messages

economiques, sociaux et culturels :

Qualité durable et tracable du produit,
Valeur ajoutée,

Le développement local,
Différenciation du marché,

Protection du consommateur,

Apport au tourisme,

AN N N N N

Blocage de I'utilisation générique du produit.

Le tableau résume les principaux avantages ownvgeoents des IG pour les partenaires

commerciaux ;

13
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Le tableau N°4: Les principaux avantages ou inconvéents des IG pour les partenaires

commerciaux (Giovannucci et al., 2009)

Avantages et inconvénients possibles ¢ I1G

Avantages pour le consommateur Avantages pour le ppriétaire

Quialité supérieure et produits uniques Prix producteur plus élevés

disponibles et encouragés

Transmet des messages et minimise les “fr&tsotection de la tradition locale et des

de recherche” pratiques culturales

Responsabilité du producteur ou du fabricamifférentiation et exclusivité

plus facile a établir et a garantir (tracabilité

Peut permettre de préserver les valeurs | Externalités locales positives telles
locales (culturales, traditionnelles, 'amélioration de I'emploi, le développement
environnementales) par le biais de rural, la gouvernance, etc.

mécanismes du marché

Inconvénients pour le consommateur Inconvénients pw le propriétaire

L’exclusivité peut entrainer une hausse desCodts de production plus élevés

codts

Risque de faire reculer I'innovation et le | Risque de faire reculer I'innovation

progres

Les systémes d’'IG publics entrainent une | Risque fort d’exiger d’avantage de
augmentation des co(ts publics de la gouvernance locale, un renforcement des
gouvernance capacités institutionnelles et une

augmentation des co0ts

Risque de diminution de la concurrence et| La protection juridique privée est plus cherne

d’augmentation du protectionnisme

Les avantages des indications géographiques sais @our tous les acteurs du
systeme agroalimentaire. Pour cette raison, lesli#pipns sont choisies par les producteurs,
car elles sont considérées comme un outil de magket de différenciation. Les difficultés
liées aux aspects techniques et au parcours adratifisle notification et d’enregistrement
des indications géographiques sont généralemerd estimées par les producteu(s.
Scudeller, 2009)
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1.3.2 Cahier des Charges :

Document qui décrit les attributs spécifiques dadpit IG/AO en lien avec son origine

géographique et le savoir faire, au travers dedscidption du produit et de son mode

d’obtention, fournissant les exigences en termesndeles de production mais aussi de

transformation, conditionnement, étiquetage, etéccahier des charges est I'élément principal

de la demande de reconnaissance.

Tableau N°5: Présentation de certains caractéristiques de Cahierdes charges

(Définition, Utilisation, Fonctions et formulaire) (J.-P. Boutonnet et al ., 2016) :

Définition

Un cahier des charges est un document qui défirqublité spécifique d’un produit.
inclut la description

 de chaque étape du processus de production

* de la matiere premiere au produit final

* et des principales caractéristiques du produit

Utilisation

Il peut étre utilisé comme partie d’'un contrat etidournisseur (=individuel), ou pour

une certification (= collective) (marque de cectilion, ou IG)

Dans le cas de la certification (= collective),st’en instrument de 'hnomogénéisatipn

de la production pour arriver a un produit finalré qualité minimale définie.
Son montage requiert la participation et I'accoedtaus les acteurs d’une filiére, a

d’établir des régles communes, partagées et re&gsepar tous.

Au sengqualiticien, c’est un référentiel (liste d’exigences) = padiecontrat de vents.

Au sens propriété intellectuelle, c’est un reglement technique (usage de

dénomination réserveé a ceux qui respectent le CxCazptent le contréle)

Fonction

» Confiance interne et externe

— Interne : socle minimum commun a tous les praaust
— Externe : transparence pour les utilisateurs

* Communication

— Un signe crédible (le nom de I'lG)

— Une facon de mettre en évidence les pratiqueproesicteurs

n

 Le demandeur.

* Nom du produit.
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Formulaire » Délimitation de I'aire géographique.
 Eléments prouvant que le produit est originaire |ldére géographique
(FAO, 2010) concernée.
» Eléments justifiant le lien existant entre la qiéalet les caractéristiques du

produit avec I'origine géographique.

» Description du produit.

» Description de la méthode d’obtention du produit.

Conclusion :

La valorisation des produits du terroir par lealade labellisation sous IG joue un role
important dans le développement local et duralder lprotection permet d’assurer des
emplois stables et de limiter rural, ainsi la léibation permet de garantir la qualité,
sauvegarder la typicité et les savoir faire locaéxessaire a leurs production. La mise en

place d’'une IG peut avoir un impact positif suplan social ainsi sur le plan économique.

Dans le cas particulier des Indications Géogra@sqiG), ce sont les acteurs de la
filiere eux-mémes qui définissent les regles d'esdgs IG via le cahier des charges (CdC).

Ce dernier est validé par les organismes certiifiga (OC).
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Chapitre 1l : Produits de terroir en Algérie.

Introduction :

L’Algérie, vue sa position géographique, et sortdiie qui sont caractérisés par le
passage de divers civilisation, renferme des pialéés considérables en matiére de produits
de terroir. Des potentialités qui peuvent servidéveloppement et la création de richesse,

pour limiter et freiner le contexte de dépendankze@anne pétroliére.

Nous allons voir tout au long de ce chapitre laception des produits de terroirs en Algérie

a travers notamment les textes juridiques.
II.1 Potentialités de I'Algérie en produits de teroir :

Conscient du potentiel agricole et forestier exisiet a développer, le Ministére de
I'Agriculture du Développement Rural(MADR) et tragde Plan National de Développement
Agricole (PNDA) et plus tard la politique du ren@aw rural, a retenu un certain nombre de
produits a valoriser via la politigue de la laksdlion des produits agricoles et
agroalimentaires dont I'olivier, I'agrume, le figuij le pécher, le cerisier, comme on peut le
voir sur la cartédMADR, 2015).
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Carte des potentialités de labellisation des produits de terroir en algerie
WA@—E

EL BAYADH

OUARGLA
GHARDAIA

LEGENDE
O Pécher s Cerisier @ Grenadier Neuflier ¥ Agrume
@® Olivier < Vigne % Figuier Abricotier

Source : MADR, 2015
Figure N° 1 : Carte des potentialités de labelligeon des produits de terroir en Algérie.

Dans le domaine agro alimentaire, des produitsstoamés tels le beurre d’origine
ovine de Mehara (El Bayadh), huile de Lentisque,rvez, Rouina, Dhan, Harchaya,
couscous, entretiennent I'attention des industrélgles institutions concerné@®LGEX,
2010).

D’autres produits forestiers ne sont pas mis aatéc on trouve les produits de
cueillette comme les plantes aromatiques et mé&sn(thym, coriandre ,jasmin, orange
amere, geéranium, sauge bleue, capre, menthe ,lavaadvage ...) et autre produits

principalement le bois, la production de liggahli ,2009).

Une diversité qui peut étre un avantage et unenalti¢e pour le développement en

cas d’'une bonne exploitatigkebaili, 2014).
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II.2 La qualité spécifique en Algérie :

Le souci de la qualité et de l'origine des prodailisnentaires en Algérie est bien ancré
dans le cadre législatif. En effet, les lois tmaitda qualité des produits alimentaires
notamment spécifique et liée a l'aire géographigaedatent pas d’aujourd’hui. Les textes
définissant la qualité générique des produits albaiees sont décrits a travers les lois et

décrets relatifs a :

v La protection des consommateurs.

v La protection de I'environnement.

v' La normalisation et la qualité des produits.
v Les appellations d’origine.

[1.2.1 L'Ordonnance relative aux Appellations d’origine: en matiere d’indication
géographique et appellation d’origine seule I'ondmmce 76-65 du 16/07/1976 définit les
aires geographiques de la production des vins sudlisation VAOG:(vins d’appellation

d’origine garantie) dont :

Les coteaux du Dahra.
Les coteaux de Tlemcen.
Les coteaux de Mascara.
Les coteaux du Zaccar.
Les monts de Tessala.
Ain Bessam-Bouira.
Médéa.

O O O O O o o

11.2.1.1 Définition des appellations d’origine :
D’aprés I'ordonnance n°® 76-65 du 16/07/76 :

On entend par " appellation d'origine” une dénotimnmagéographique d'un pays,
d'une région, d'une partie de région, d'une laealit d'un lieu - dit servant a désigner un
produit qui en est originaire et dont la qualitélesi caractéristiques sont dues exclusivement
ou essentiellement au milieu géographique compteleanfacteurs naturels et les facteurs
humains. Est également considérée comme dénomingéographique, une dénomination
qui sans étre celle d'un pays, d'une région, dyantee de région, d'une localité ou d'un lieu -

dit, se réfere a une aire géographique détermimédirzs de certains produi{ért. 1).
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Les appellations d'origine sont créées a liniteatdes départements ministériels
compétents, en coordination, le cas échéant, agecaltres départements ministériels
intéressés et a la demande de toute personnegpbysu morale qui exerce une activité de

producteur dans l'aire géographique considékée 2).
11.2.1.2 Application des appellations d’origine :

Elles sont applicables aux produits dont les oémlibu caractéristiques sont
déterminées, selon leur mode de production ouehtion, par des textes a caractére legislatif
ou réglementaire, pris a linitiative des départetmeministériels et sur demande des

institutions ou personngart. 2)

Les appellations d'origine étrangeres ne pourrtme énregistrées comme telles au
sens de la présente ordonnance, que dans le cadrEapblication des conventions
internationales auxquelles la République algériatgmocratique et populaire serait partie et,

sous réserve de réciprocité, dans les pays merdbsedites conventior{ért. 6).
[1.2.1.3 La demande d’enregistrement :

La demande d'enregistrement d'une appellationgiteriest soumise au paiement d'une taxe
fixée par décrefArt. 9).

Elle peut étre déposée par toute institution légal® constituée et habilitée a cet
effet, toute personne physique ou morale qui exare activité de producteur dans l'aire
géographique considéréart. 10).

La demande d’enregistrement d’une appellation gind doit comportefArt. 11):

* |e nom et l'adresse du déposant ainsi que sontactiv

I'appellation d'origine concernée, ainsi qued'géographique y afférente

la liste des produits destinés a étre couvertsgtde appellation.

la mention du texte relatif & I'appellation et gmenant notamment :

% les caractéristiques propres des produits coupartBappellation d'origine.

+ les conditions d'utilisation de I'appellation tyane, notamment en ce qui concerne

le mode d'étiquetage défini dans un reglementlidation.
= etle cas échéant, la liste des utilisateurs eé®r
Apres réception de la demande d'enregistremesgrigce légalement compétent examine

si le déposant a qualité pour déposer la demandelattaxe réglementaire a été acquittée
(Art. 12).

20



Chapitre 1l : Produits de terroir en Algérie.

Le service légalement compétent impartit un dékai ddux mois au déposant pour

régulariser sa demandart.14):

a) si les indications requises n'ont pas été fesrau sont incomplétes.

bY

b) si les pieces justificatives remises a l'appei ld demande sont insuffisantes ou

incomplétes.

c) si l'appellation déposée ne couvre pas la tétdk I'aire géographique.

d) si les caractéristiques indiquées dans la deenaont insuffisantes.

e) si les produits désignés sur la demande nepseribus couverts par I'appellation.

Si la demande d'enregistrement satisfait aux egggee la présente ordonnance, le

service légalement compétent procede a son emayemt, sous la responsabilité du
déposant et a sa publicatiphrt. 16).

[1.2.1.4 L’enregistrement :

L'enregistrement d'une appellation d'origine a valalité de dix ans, a compter de la

date du dépbt de la demande.

Ce délai peut étre renouvelé indéfiniment, parquierid'égales durées, si le déposant

continue a satisfaire aux exigences fixées pardagmte ordonnance.

La demande de renouvellement est soumise aux ménmaslités que celles pour

I'enregistrement et est subordonnée au paiemeng thxe de renouvellemeitrt.17).

Le service légalement compétent tient un registes dppellations d'origine

enregistrées qui est mis gratuitement a la dispositu public.

Toute personne peut obtenir des copies ou extdaissenregistrements ou des documents

ayant permis ces derniers, moyennant paiement thxedixée a cet effgirt. 18).

A cOté de cette législation on trouve d'autresdexfui précisent les regles de protection

des consommateurs et de I'environnement ainsiedgsd relatives aux marques :

é La loi 89-02 du 07/02/1989relative aux reégles générales de la protectiom du
consommateur, avec des décrets exécutifs assaz slai diverses questions liées au

contrdle de la qualité des produits et a la réprasdes fraudes, la garantie des produits
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et des services, les conditions d’hygiene des pigdies additifs, 'auto contréle, les
laboratoires d’analyse, la métrologie Iégale ..c. et

Le décret exécutif 98-68 du 21 février 1998 portant création et statut de linstitut
national algérien de propriété industrielle (INAPI)

Le décret exécutif 98-69 du 21 février 1998 portant création et statut de l'institut
algérien de la normalisation (IANOR) ; avec comrttekaution principales : 'adoption
de marques de conformité aux normes algériennds ébels de qualité, ainsi que le
contrdle de leur usage dans le cadre de la |éigislan vigueur.

L’ordonnance 03-06 du 19 juillet 2003elative aux marques.

La loi 03-10 du 19 juillet 2003relative a la protection de I'environnement dansddre
du développement durable.

La loi 04-04 du 23 juin 2004relative a la normalisation.

Le décret exécutif 05-466 du 6 décembre 20Q%ortant création, organisationoet
fonctionnement de I'organisme algérien d’accréitatc ALGERAC ».

La loi 09-03 du 25 fevrier 2009relative a la protection du consommateur et la
répression des fraudes.

La loi 12-06 du 12 janvier 2012elative aux associations.

[1.2.2 Portant d’orientation agricole :

A noter que ce n'est qu’en 2008 que I'Algérie s'deté d’'une 10i(08-16 du 3 aodt

2008) qui protege et valorise les produits de terrGiette loi a pour objet de déterminer les

eéléments d'orientation de l'agriculture nationaledermettant de participer a améliorer la

sécurité alimentaire du pays, de valoriser sestifmme économiques, environnementales et

sociales, en favorisant l'accroissement de sa ibatibn aux efforts du développement

economique, ainsi que le développement durableadedulture en particulier et du monde

rural en générale. Cette loi a travers la poleige labellisation précise dans ses articles :

Art. 32 : précise la valorisation et la promotion des prtsl@gricoles et des produits

d’origine agricole, il est institué un systeme delifé qui permet :

de les distinguer par leurs qualités.

d’attester des conditions particuliéres de leudpobion et/ou de leur fabrication et ce,
notamment en matiere d’agriculture biologique.

de définir des mécanismes de tracabilité prouvangagantissant leur origine ou
terroir.
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» d’attester que leur production et/ou leur fabiaat été opérée selon les savoir-faire

et les modes de production qui leur sont associés.

Art. 33 : Le systeme de qualité des produits agricoles ougihe agricole, institué par les

dispositions de I'article 32 ci-dessus, comporte :

» des labels agricoles.

» des appellations d'origine et des indications gaplgigues.

» des prescriptions permettant de déclarer le camctle produits d’agriculture
biologique.

» des mécanismes d’évaluation de la conformité agbemgents techniques ainsi qu.aux
labels, aux appellations d’origine, et aux presmis relatives aux produits d’agriculture
biologique.

» des mécanismes permettant leur tracabilité. LeéBystde qualité des produits

agricoles ou d’origine agricole est fixé par vadglementaire.

11.2.3 Portant transfert de crédits au budget de fonctionement du ministere de
I'intérieur et des collectivités locales :

Le décretexécutif 13-260 du 7 juillet 2013 a pour objet deerf le systeme de qualité

des produits agricoles ou d’origine agricolet(1).
[1.2.3.1 Objectif de décretexécutif 13-260 du 7 juillet 2013 :

Le présent décret a pour objectif de:
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La
promotion
des terroirs
et des
savoir-faire
locaux

l

La mise en ceuvre
d’un mécanisme
de reconnaissance
pour I'octroi de
signes de qualité
et de protection
des produits
agricoles ou
d’origine agricole

La sensibilisation
du
consommateur
pour l"utilisation
des produits
alimentaire de
qualité

l

La lutte contre
toute tromperie ou
falsification des
produits agricoles
ou d’origine
agricole sur les
marchés nationaux
et internationaux

Le
développement
des économies
territoriales

Figure N°2: les objectifs de Décret exécutif 13-264u 7 juillet 2013

Il inclut dans son contenu la définition des sigdestinctifs de qualité des produits

agricoles ou d’origine agricole qui sont : Appebtatd’origine (AO), Indication géographique

(IG), Label agricole, Agriculture biologique « AB, %t contient aussi I'Organisation du

systeme national de labellisation qui est orgariséin comité national de labellisation, un

secrétariat permanent, des sous—comités spéciatises organismes de certification.

11.2.3.2 Présentation des articles de décret exédul3-260 du 7 juillet 2013 :

11.2.3.2.1 Dispositions générales :

reconnaissance par les signes distinctifs suiy@msz2) :

- 'appellation d'origine (AO) ;
- l'indication géographique (IG) ;
- I'agriculture biologique (AB) ;

- les labels agricoles de qualite.

Il est entendu par systéme de qualité des prodgiisoles ou d'origine agricole, leur
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Selon l'article3, au sens du présent décret, il est entendu :

e Logo : sans préjudice des dispositions reglementairesvigueur, le logo est la
représentation graphique qui sert a identifier denigre unique un produit ayant bénéficié

d'un des signes distinctifs prévus par les dispostdu présent décret.

e Appellation d'Origine (AO) : dénomination géographique d'une région ou d'onalité,
servant a désigner un produit qui en est origingtirdont la qualité, la réputation ou les autres
caractéristiques sont dus exclusivement ou esfienient au milieu géographique
comprenant des facteurs humains et des facteunsretsatet dont la production, la
transformation et la préparation ont lieu dansd'geographique délimitée en conformité avec

un cahier des charges d'appellation d'origine.

eIndication Géographique (IG) : dénomination servant a identifier un produit coenétant
originaire d'un territoire, d'une région ou d'upediité, lorsqu'une qualité, une réputation ou
toute autre caracteéristique déterminée dudit ptquieut étre attribuée essentiellement a cette
origine géographique et que la production et/ouwdasformation et/ou la préparation ont lieu
dans l'aire géographique ainsi délimitée en conitéravec un cahier des charges d'indication

géographique.

e Agriculture Biologique ~ AB : signe accordé aux produits répondant a des tionslide
production biologique, prohibant les produits chlijogs de synthése et assurant la protection

de I'environnement en conformité avec un cahierctiasges d'agriculture biologique.

e Label Agricole de Qualité: signe d'identification matérialisé par un logo gtteste que le
produit posséde des qualités et des caractéristigpécifiques préalablement fixées par un

cahier des charges de label agricole.

e Reconnaissance acte juridique par lequel il est reconnu a undpit agricole ou d'origine
agricole une qualité ou une indication d'origineg@iographique définie par des cahiers des
charges approuvés de facon conforme aux reglereanigjueur et permettant une protection

de ces produits par lI'apposition de signes distact

e Aire Géographique : la région ou est réputée l'indication géograpeigu I'appellation
d'origine et/ou a lieu la production et/ou se Immait les facteurs naturels et humains qui

donnent au produit ses caractéristiques.
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11.2.3.3 Organisation du systeme national de labea#lation

Le systeme national de labellisation est organisénecomité national de labellisation,
un secrétariat permanent, des sous-comités spésatit des organismes de certification
(Art. 4).

[1.2.3.3.1Comité nationale de labellisation :

Art. 5. |l est institué aupres du ministre chargé deitagiure un comité national de
labellisation regroupant les représentants d'adnations publiques, d'institutions
techniques, ainsi que les représentants d'agnosltele producteurs, de transformateurs, de

distributeurs, d'artisans et de consommateurgyréisadésigné « le comité ».
[1.2.3.3.1.a La composition de comité
Art. 6. Le comité est composé des membres suivants :

* Pour les institutions administratives publiques:
v" un (1) représentant du ministre chargé de I'agtiogy président.
un (1) représentant du ministre des finances.
un (1) représentant du ministre chargé du commerce.
un (1) représentant du ministre chargé de la péche.
un (1) représentant du ministre chargé de |'enviearent.
un (1) représentant du ministre chargé de la petiteoyenne entreprise.
un ((1) représentant du ministre chargé de la retleescientifique.

un (1) représentant du ministre chargé de la altur

AN NNV N N NN

un (1) représentant du ministre chargeé de l'arisan

* Pour la profession :
v un (1) représentant de la chambre nationale didgrie.
v deux (2) représentants de conseils interprofessisragricoles.
v deux (2) représentants d'associations ouvrant [gowromotion de produits

agricoles ou d'origine agricole.
* Pour les organismes techniques, scientifiques etprésentatifs :

v un (1) représentant de I'organisme chargé de [arigté intellectuelle.

v un (1) représentant de I'organisme chargé de aal@mation.
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v un (1) représentant de I'organisme chargé de éditation (ALGERAC).

v un (1) représentant du centre algérien chargé dtrade, de la qualité et de

I'emballage.

v un (1) représentant de I'organisme chargé de kerele (INRAA).

v un (1) représentant de la chambre algérienne dunesoe et de l'industrie.

v un (1) représentant de la chambre algériennesiast.

v un (1) représentant de I'association de la pratectes consommateurs.

11.2.3.3.1.b Le r6le du comité (Art. 8) :

>

>
>

d'ceuvrer a l'utilisation, a la promotion et au oeoément du systeme de
reconnaissance de la qualité des produits agriaaled'origine agricole et de
proposer au ministre chargé de l'agriculture taumisure ou action visant
I'amélioration et I'efficacité de ce systeme.

de superviser |'élaboration des cahiers des chagds délibérer en vue de
leur validation.

de recevoir et de traiter les demandes de recaarais de la qualité.

de proposer un systeme de contréle des signendiifgtiaccordés et de veiller
a son suivi.

d'examiner les demandes d'agrément des organisrestidication.

d'examiner les recours qui lui sont transmis.

11.2.3.3.2 Le secrétariat permanent

- Il est créé auprés du comité, un secrétariat geemt dont l|'organisation et le

fonctionnement sont fixés par arrété du ministrargé de I'agricultur@Art. 10).

11.2.3.3.2.a Le rble de secrétariat permanent (Artll) :

Sous l'autorité du président du comité, le sedeétpermanent est chargé de :

> préparer les réunions du comité et des sous-cosptsalisés.

> la tenue du registre des reconnaissances.

> dresser les rapports et procés-verbaux des réumionsomité et des sous-

comités spécialisés.
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11.2.3.3.3Les sous-comités spécialisés

Pour chaque filiere de produit soumis a la labaiiis, il est créé aupres du comité, un

sous-comité spécialisé, compdsét. 12) :

- d'un (1) représentant de l'administration duistéme de I'agriculture et du développement
rural concernée par le produit devant étre lakellis

- de deux (2) représentants des instituts techaigpécialisés de la filiere concernée.

- de deux (2) experts scientifiques relevant ditust nationaux de recherche scientifique dans
le domaine concerné par le produit devant faitgétod'une labellisation.

- de deux (2) représentants d'associations de pireahs de la filiere concernée.
- de deux (2) représentants de chambre d'agrieulteiwilaya concernée.

- d'un (1) représentant d'associations de proteck#s consommateurs.
[1.2.3.3.3.a Le rOle dse sous-comités specialisés:

Le sous-comité spécialisé est chargé d'élaborercdésers des charges et de les
soumettre pour validation au comité. A ce titreest habilité a faire et/ou a confier a tout
institut de recherche, expert, bureau d'Etude ditéenoncernée par la connaissance du
produit soumis a labellisation, I'étude de touteaspcaracteristique, aire de production, ou
données chimiques et/ou organoleptiques a I'effdadneilleure formulation des clauses du
cahier des chargeAit. 13).

11.2.3.3.4 L’'organisme de certification:

L'organisme de certification est une personne haa@ droit algérien, répondant a des
conditions d'impartialité, d'indépendance et demé&@nce pour exercer les vérifications et les
contrbles requis aux fins d'attestation de la conii®@ de produits agricoles ou d'origine
agricole aux spécifications des cahiers des charges!'octroi du ou des signes distinctifs de

gualité prévus par le systéme national de labébisgArt. 15).

L'organisme de certification ne doit étre ni praguec, ni transformateur, ni
importateur et ni commercant de produits relevantadfiliére dans laquelle il intervient en
cette qualit¢Art. 16).
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L'organisme de certification doit faire I'objet wkuaccréditation auprés d'ALGERAC

avant de demander son agrément au ministre charbgggiculturg/Art. 17).
[1.2.3.3.4.a Le r0le de I'organisme certificateur Art. 18) :

L'organisme de certification est agréé par arrétémihistre chargé de l'agriculture,
publié au Journal officiel.

Les conditions, protocoles, modalités, et procé&ld® vérification de la qualité des
produits soumis a la certification de I'organismecdrtification ainsi que les lieux et moments

de son contrdle sont fixés par le cahier des clsdige 19)
[1.2.3.4 Fonctionnement du systéme national de labisation :
Le systeme national de labellisation est baséAsr 20) :

e L ’élaboration, la validation et le recours excfusdes cahiers des charges pour la définition
de l'ensemble du référentiel de caractérisationpohduit agricole ou d'origine agricole
concerné et des procédures de vérification deréocwmité au cahier des charges ;
e La validation de la conformité du produit agricala d'origine agricole au cahier des
charges concerné par des organismes de droitggivémmés ~ organismes de certification ;
e La reconnaissance, a l'issue de cette procédure
* Du droit a apposer sur le produit un logo exm l'indication géographique,
I'appellation d'origine, le caractére de produit'dgriculture biologique ou la qualité du
produit ;
* D'une protection du produit et du logo contrateocontrefagcon ou utilisation du logo

a des fins frauduleuses.
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Conclusion :

L’Algérie enregistre un retard flagrant en terméadication géographique puisque a
ce jour une minorité seulement de produits béraict’'une indication dont principalement
les vins bien que le succes des (VAOG) algérierseplus que mitigé puisque la renommée
de ces VAOG n’a jamais dépasse les frontieres maltés.(Lamara, 2014)

La mise en place de décret exécutif 13-260 du WefuR013 permet en effet
d’organiser le system national de labellisationrdawalorisation des produits de terroir, bien
conscient que I'absence d’organisme de certificatadentira toute procédure de valorisation
des produits.

La qualité spécifique en Algérie est une constoacinstitutionnelle et de volonté

politique.
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Chapitre 1Il : Etude de cas

Introduction :

On part de I'idée que la certification des proddigsterroir a travers le signe Indication
Géographique peut étre une solution pour valotseualité des produits agricoles algériens
sur le marché extérieur. En efféd difficulté d’accéder au marché international caisé par
I'absence de la reconnaissance officielle de giralitest-a-dire les produits ne disposent pas
d’outils de protection, ni de signes officiels dealité. {H. llbert, 2005).

L’exemple du projet certification IG de la figuecbké de Béni Maouche nous
permettra de voir les facteurs socioéconomiquespguivent faire aboutir la démarche de

valorisation d’un produit agricole.

Pour cela nous partons de I'évaluation du marchériexir de la figue séchée et la

place de la figue séchée valorisé |G Béni Maouche.
[1l.1 Importance économique de la figue :

111.1.1 Evolution de la Production et de la superfcie mondiale de la figue :

A I'échelle mondiale, la Turquie est classée premi@ducteur en 2014, avec une
superficie d’environ 49 464 ha et une productiomustiie d’environ 300 282 T avec un
rendement annuel moyen de 6,06 T/ha. Cela repee2686 de la production mondiale. Elle
est suivie de I'Egypte, I'Algérie et puis le Marot!Algérie quant a elle cumule une
production de 128 620 T sur une superficie de &ltgDet avec une moyenne de rendement
de 2,89 T/ha.

Les USA et le Brésil ont un rendement remarquabld@,6 T/ha et 9,90 T/ha avec
une production 30 300 T et 28 053 tonnes sur uperiaie 2 833 ha et 2 808 ha.

Le tableau suivant montre la répartition des sugied (ha), des productions (tonnes)
et des rendements (T/ha) des principaux pays ptedrs de la figue fraiche dans le monde
(2014) :
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Tableau N° 6: Répartition des superficies (ha) degproductions (tonnes) et des
rendements (T/ha) des principaux pays producteurs @ la figue fraiche dans le monde
(2014).

Rang Région %Production| Production Superficie Rendement
mondiale (T) (ha)
(T/ha)

1 Turquie 26,39 300 282 49 464 6,07
2 Egypte 15,47 176 105 28 501 6,17
3 Algérie 11,30 128 620 44 395 2,89
4 Maroc 11,12 126 554 54 771 2,31
5 Iran 6,38 72 672 25 166 2,88
6 Syrie 3,10 35 301 9433 3,74
7 Espagne 2,53 28 896 12 575 2,29
8 USA 2,66 30 300 2833 10,69
9 Brésil 2,46 28 053 2 808 9,90
Monde 100 1137730 364 108 3,12

Source :FAOSTAT, 2017
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Figure N° 3 : Répartition de la production de la fgue fraiche (%) :

B Turquie M Egypte

M Algérie  ® Maroc

266 2,46
M Iran I Syrie
2,53
31 l Espagne [ USA
6,38

[ Brésil . autres

Source : établie a partir des données de tableauf 8.

La figure présente les 9 pays grands producteufigyde. Leur production représente
81% de la production mondiale estimée a 1 137 #3th@s. La grande majorité de ces pays
reléeve de I'espace méditerranéen. Parmi ces 9 graratucteurs, 4 pays dont la Turquie,
I'Egypte, I'Algérie et le Maroc fournissent 731 56lonnes de volume en figues, qui
représente 64,30 de la production mondiale.

Figure N°4: La répartition mondiale de la superficie relative au figuier.

H Turquie
H Egypte
m Algérie
H Maroc
M lran

l Syrie

l Espagne
m USA

i« Brésil

o autres

0,77
0,78

3,45

Source :établie a partir des données de tableau N°6.
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La culture du figuier occupe une superficie de 98 ha (FAOSTAT, 2017).
L’Algérie présente un potentiel de production noégligeable. Représentant 12% de la
superficie mondiale, I'Algérie est placée la tréime du classement mondiale en terme de

superficie.
[11.1.2 Commerce mondiale de la figue seche:

Le commerce de la figue séche est dominé pauiqule, les Etats-Unis d’Amérique
et I'lran. La Turquie, en tant que plus grand padur, fournit plus de moitié des

exportations en figue séche (Voir Tableau).

Tableau N° 7 : Commerce mondiale de la figue secRk€13.

Importation de la figue seche 2013 Exportation dealfigue séche 2013
Pays Quantité (T) Pays Quantité(T)
France 9 529 Turquie 76 268
Inde 9198 USA 4 586
Allemagne 8 662 Grece 3 305
USA 7043 Espagne 3083
ltalie 4 425 France 889
Canada 2214 Iran 734
Monde 84 468 Monde 110 048

Source: FAOSTAT, 2017

Les pays importateurs relévent des continents éergpaméricain et asiatique. L'on y
observe 3 grands groupes remarquables dont leiplpsrtant comprend I'Allemagne, la
France et I'lnde (27 389 T) avec 32,42% du volunandiale. Le second groupe concerne

I'ltalie et les USA (11 468 T) qui importent 13,5%é la quantité mondiale.

Quant a la Turquie, c’est le premier pays expaoutaé@ec 76 268 tonnes représentant
69,30% des exportations mondiales, suivi par led,U&spagne et la Gréce qui exportent a
hauteur de 9,97%.
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Figure N°5: Volume des importations et des exportans de la figue seche 2013
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Source :établie a partir des données du tableau N°7.
[11.2 Importance du secteur de figuier en Algeérie:

[11.2.1 La superficie du figuier en Algérie :

La majorité de la production est fournie par legions de montagne (Bejaia 22%,
Tizi-Ouzou 10% et Sétif 9%) qui détiennent respertient : 25%, 13% et 11% de la
superficie et 16%, 14% et 9% de I'effectif totaksdmbres. L'Algérie détient 12,19 % de la

superficie mondiale (2014).

Ces trois wilayas regroupent 49% de la superfiotalé occupé par le figuier et
fournissent 41% de la production totale (données Ministere de [I'Agriculture et

Développement Rural, 2016)
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Annat

s Bel

Figure N°6 : la superficie de figuier occupé en d’lgérie en 2014 (MADR, 2014)
[11.2.2 La production de la figue en Algérie :
[11.2.2.1 Principales régions productrices de figus :

La culture du figuier en Algérie occupe 39 830 &ayiron 6,9 % des plantations
fruitieres. Le figuier est classé en quatrieme @laprés l'olivier (33%), le palmier (20%) et
I'agrume (9,1%). La production totale des figuesestimée a 606 900 Qx, dont plus de 80 %
est consommeée a l'état frais, le reste de la ptimtuest soumis au séchadga. Ferradji et
al., 2011).

La carte géographique (Figure N°7) montre les jgpades wilayas productrices de figues en

Algérie :
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Figure N°7 : Principales wilayas productrices de fiues en Algérie en 2014

Source : (MADR, 2014)

[11.2.2.2 Evolution de la production et de la consmmation de figues :

Evaluation de la production et de la consommaties fijues en Algérie est présentée

dans le tableau suivant :
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Tableau N° 8 : Evaluation de la production et de la&aonsommation de figues en Algérie :

Chapitre Ill : Etude de cas

Année Production

Totale | variation | Consommée en frajs Soumise all  Figues séches

(%) séchage
gX % gx % gx %

2003 632 660 - 522 100 82,5 110560 17,5 41 460 5 37,
2004 649 400 +16 740 582 4Q0 89,1 67000 10,3 P5 818,5
2005 | 697990 +48590 598 740 85,7 99250 14,2 49 B650
2006 919 270| +221280 783 140 85,2 136 110 14,8 7180 | 37,2
2007 | 638830| -280440 551 360 86,3 87470 1B,7 3865417
2008 787 350 +148 520 666 982 84,7 120 368 15,3 9980 | 42,3
2009 838 006| +50656 745 853 89 92 153 11 37 384 ,5 |40
2010 | 838006 +399624 958840 77,5 278790 22,5 7100 39,7
2011 | 1201870 -35760 | 951 330 79 250540 20,8 92910 371
2012 | 1100580 -101290 | 964 812 87,6 135768 12|3 57297 42,2

Source :FAOSTAT, 2017

Le tableau ci-dessus présente les productionsigi@ssfaussi bien en frais que séches

sur une période de 10 années (2003-2012). La ptioduen frais comporte deux périodes

remarquables. La premiére de 2003 a 2006, ou lduption enregistre une augmentation

d’'une moyenne de 95 537 gx/an. La seconde pénada production augmente en volume
en 2007 de 638 830 gx a plus de 1 000 000 de gquira 2012. Cette période est particuliére

en raison de I'entré en pleine production des jsweegers a partir de 201MADR, 2017)

La production de figues séches est irréguliere, m#l dépasse pas les 50% du volume

soumis au séchage, elle oscille en moyenne enttawnminima de 37.1% et maxima de

42.3%.
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[11.2.3 Evaluation des importations et des exportabns des figues séches:

La figure suivante résume I'évaluation des impootet et des exportations des figues
seches en Algeérie.

Figure N°8 : Importation et exportation de la figue seche en Algérie en tonnes (2005 —
2012) :

700

600

\585
500

400 \
= |mportations

300 \ 0 Exportations
\ /Hw
200 \/
130 \
100 100

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Source: FAOSTAT, 2017

Cette regression en chute libre des importationsfigue seche (96.58%) serait
probablement d’'une part due a un regain d’intéegtcdnsommateur et des commercants
algériens pour la figue séche locale. D’autre pkas, importations de figue séches ne

produiraient plus les profits escomptés par lesonapeurs.

L’Algérie et malgré son potentiel naturel n’écoydas sa production sur le marché
international, elle présente une balance commeraiggative pour ce produit, malgré les
guantités produites non négligeables (128 620T (H#R Les raisons de cette situation est
sans doute causeé par I'absence de la reconnaisstilceglle de qualitgHélene llbert, Juin
2009 et il apparait que des efforts institutionnelgngose pour moderniser la filiere a tous
les niveaux, conduite des vergers, séchage et Egbales fruits, création d’'une image de
marque et promotion des exportatighskhiali, 2006)
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[11.3 La certification IG a travers le projet de la figue séche de Béni Maouche :

Pour aborder la perception et les motivations dxdidas de I'lG, nous nous sommes
intéressés au cas de la certification |G de lagfide Béni Maouche. Ce choix se justifie par le
fait que la région et le produit ont été retenus lpaMADR en 2006 dans le projet la

valorisation des produits agricoles. Les acteursiampliqués dans ce projet sont :

. Le Ministere d’Agriculture de Développement RudiADR)

. La Direction des Services Agricoles de la wilayzBegaia (DSA)

. La subdivision de daira de Seddouk

. L’Institue technique de I'Arboriculture fruitiere de la vigne (ITAFV)
. La Chambre Agricole de la wilaya de Bejaia (CA)

. L’Association Communale de Béni Maouche.
Le role de ces acteurs quant a lui est définiaeetrs la loi d’orientation agricole 2008.

La mise en place du projet de la certification defigue seche de Béni Maouche a duré

plusieurs années, la figure ci-apres présentadges essentielles du projet.

Figure N° 9 : La mise en place de I'lG a Béni Maoute.

.-cléture des
-organisation

. ; 3 projets de
-Lancement  des journées

-Décret exécutif 13-

: des 3 projets techniques jumelage.
-Loi08-16 du 260 du 7 juillet , . |
-Avant 03 aout 2008 2013 Objectif est de prlotes © -installation -validation
projet ' jumelage CNL du dossier d
de lois  Portant fixer le systéme de u dossier de
orientation A - -élaboration Ia
. qualité des produits de cdC
ag“COle. agric0|es ou labellisation

S€ dorigine agricole. ‘98
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MADR (Inspection générale) sur les 3 projets pdote

Bien que des efforts institutionnels ont été mispéace a travers les textes juridiques, la
certification IG quant a elle ressort des projesccompagnement menés par I'UE et le
MADR et financé par I'Union européenne dans lereatd la politigue de voisinage européen

et de I'accord d’association UE-Algérie.

L’'essentiel de ces travaux concerne I'animatioateliers de travaux et de séminaires, la
réalisation d’expertises et de formation sur terraiéchange d’expérience entre les
producteurs du nord et du sud de la méditerranigsi la concrétisation de la certification est

passée par les étapes suivantes :

* 12/10/2014 Séminaire de lancement des 3 jumelages sur laigealimentaire, la
protection et la labellisation des projets agrisobel d’origine agricole (programme
DIVECO UP 3A)

e 17 au 19/11/2014 programmation des activités de formation dansatre du projet
pilote « figue séche », siege INRAA D.G.

e 01 au 05/12/2014 :organisation des leres journées techniques dégla séche
(Maison de la culture de Béjaia)mission d’experts (01 au 04/02/2014)

e 09 au 11/02/20152eme mission d’experts activite A.A.2.3 « structudes
professionnels »

» 23 au 25/03/20153eme mission d’experts : activité A.4.2.

e 25 au 27/05/2015 4eme mission d’experts, activité A.4.3 « accompagent du
montagne de dossiers de reconnaissance et réddetofiches de vulgarisation, des
cahiers de charges ».

» 30/07/2015 :Installation de comité National de labellisation siege MADR par
Monsieur le Ministre de I'Agriculture du Développent Rural et de la Péche, en
présence des représentants des 03 Wilaya concepaééds projet de pilot.

* 07-08 et 09/09/201%eme mission d’experts, activité A 4.3 portant aggagnement
du montagne de dossiers de reconnaissance etioéddes fiches de vulgarisation,
des cahiers de charge.

e 27 au 02/10/2015 voyage d’étude en Italie qui a vu la participataes producteurs
de la figue et des encadrants techniques de la [d8Aa chambre d’agriculture, de
I'TAFV et des cadres du Ministre de I'agriculturdy Développement Rural et de la

péche. La visite d'étude avait pour objet I'échandes expériences sur le
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développement de la figue seche, notamment en s$erdee réglementation et
d’organisation des acteurs pour I'obtention d’ugnsi de reconnaissance.

» 26-27 et28/10/2015 :6°™ mission activité A 4.3 portant accompagnement du
montagne de dossiers de reconnaissance et réddesofiches de vulgarisation, des
cahiers de charge.

« 13-14-15 et 16/12/20157°™ mission activité A 4.3 portant accompagnementade |
montagne de dossiers de reconnaissance et deigatgar, des cahiers de charge.

e 25-26 et 27/01/2016 Réunion du Comité de Pilotage du projet de junelay
niveau de willaya de Bejaia.

« 14-15 et 16/03/2016 8°™ mission, formation des conseillers technique atg&o
(CTA)

« 26-27 et 28/04/2016 9™ mission, formation sur la dégustation de la figaehe.

« 08-09-10 et 11/05/20161C° ™ mission ; appui a I'élaboration des plans de é@atr

e 10-11-12 et 13/07/201611°°mission, sensibilisation des acteurs.

» 19/07/2016 Séminaire de cloture des trois projets de jumelage

[11.3.1 Présentation du produit :

Le produit,figue séchée de Béni Maouche, est obtemartir des fruits séchés de
I'espéce Ficus carica L. et dont les variétés concernées somaamriout, Aberkane,
Azendjeret qui est destiné a la consommation directe.

Figure N°10 : La variété Ta3mriwth ( Taamariout)
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Figure N°12 : La variété Ajanjar (AZendjer)
[11.3.1.1 La dénomination :
Amazigh:Tazart n’Ath Maouche
to %o OF
otCosC
Arabe 1 sma i ilad) ol

Francais « Figue seche de Béni Maouche » « Figeleesde AithMaouche »
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Beni Maouche est située au sud de la wilaya deid@egde est au milieu d’'une grande aire de
production de figue séche. Elle dispose d’'un gnawadché hebdomadaire et organise chaque
année une « Féte de la figue séche ». La traditionendre cette figue a travers une foire
locale a permis de commercialiser cette figuesdaudénomination « Figue séche de Béni

Maouche ».
[11.3.1.2 La notoriété de la figue :

En plus des résultats remarquables en terme déégatble productivité que donne la
variété Taamriout, donne dans la vallée de la Scarmmet le Guergour et en particulier dans
le douar des Béni Maouche (Mauri 1942 et RebouB),9&s producteurs en collaboration
avec les autorités locales ont réussi a promowedte variété a travers de nombreuses fbires
locales organisées pour célébrer les saisons deédalte et annoncer ainsi sa

commercialisation.

[11.3.2 Présentation du territoire I1G :

La superficie actuelle du figuier au niveau de llaya de Béjaia est estimée a 10 302
ha pour 986 811 figuiers en rapport pour une dértet 92 figuiers/ha. 08 communes sur 52,
détiennent 55% des superficies, dont 4 communesa daubdivision de I'agriculture de
Seddouk (Amalou, M’cisna, Beni-Maouche et Bouhametp4 communes de la subdivision

d’Amizour (Berbacha, Béni-Dijellil,Feraoun, Kendira)

*Le maintien du figuier et ce gu'il véhicule comroglture, savoir faire et histoire, s’'inscrit en

droite ligne avec la préservation du renouvealcalgriet rural.

Le territoire de production de la figde Béni Maouche sous IG dépasse les limites
administratives de commune de Béni Maouche, ibsalise a l'altitude supérieure a 400 m

dans les communes suivantes :
éWilaya de Bejaiareprésentée par 11 communes :

Beni Maouche, M’'Cisna, Seddouk, Amalou, BouhamzeaniBDjelilil, Barbacha, Feraoun,

Kendira, Timezrit, Semaoun.

! La commune de Béni Maouche en collaboration avedabitant a réussi & ce jour d’organiser 14 féels
figue et ce depuis 24 octobre 1996
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éWilaya de Sétifreprésentée par 10 communes ;
Beni Ourtilane, Beni Chebana, Ain Legradj, Beni Mbu.Bouandas, Ait Noual M’zada,
Ait Tizi, Boussellam, Tala Ifacéne, Draa Kebila.

Les caprifiguiers sont généralement des variété\Nisekourth et Berzel. lls peuvent étre

cultivés en dehors de la zone délimitée.
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Figure N° 13: L’aire géographique des communes (1tommunes de Bejaia et 10

communes de Sétif) produisant des figues ou l'altile est supérieure a 400 m.

[11.3.3 Présentation du territoire IG de la figue €ché a travers la commune de Béni

Maouche :

La commune de Béni Maouche est située a 80 km dtosest du chef-lieu de la
wilaya de Bejaia. Elle s’étend sur une Superfiotale de 9486 ha dont 5310 ha de Superficie
Agricole Utile, soit un rapport SAU / ST de 56%leHlegroupe 28 villages, distants de 2 a 20

km de chef-lieu de la commune.
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Figure N° 14 : la localisation géographique de laconmune Béni Maouche

Seddouk M’cisna&is Djellil Ferraoun

Amalou Beni Mouhli

El Main (Bordj-Bou-Arreridj) BéniOuatilen&étif) Beni Chebana (Sétif)

[11.3.3.1 Surface agricole :

Tableau N° 9 : Répartition des superficies au nivaade la commune de Béni Maouche

(2016).

Superficie (ha) %
Superficie Agricole Utile (SAU) 5310 56
Superficie Agricole Irrigué (SAI) 82 0,86
Superficie des foréts 1044 11
Superficie Totale 9486

Source :APC de Beni Maouche, 2017

Selon les données du tableau, la commune dispose3® ha de surface agricole
utile, soit (56%) du total communal, 4176 ha (44¥grésentent les parcours de foret, et les

terres improductives.
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111.3.3.2 Productions Végétales :

Le tableau ci-dessous montre la répartition degedicies selon différentes
spéculations de la commune Béni Maouche (2016)

Tableau N° 10 : Répartition des superficies selotes différentes spéculations de la

commune Béni Maouche (2016) :

Spéculation Superficie (ha) superficie(%)
Oléiculture 3022 64,82
Figuiculture 1006 21,57
Pépins Noyaux 170 3,64
Viticulture 1 0,02

Céréaliculture 140 3

Légumes secs 12 0,25
Cultures fourrageres 231 4,95
Cultures maraichéres 80 1,71
Totale 4662 100

Source :APC de Béni Maouche, 2017

Le tableau ci-dessus montre la répartition degigpes selon différents spéculations
de la commune Béni Maouche année 2016, I'oléicalast classé la premiere avec 64,82% et
35460 gx de production, la figuiculture en secomdca21,57%. viticulture, céréaliculture,
culture fourrageres, cultures maraicheres, pépayaux, légumes secs représentent presque

le méme pourcentage 13,61.
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Figure N°15: La répartition des superficies selon différents sfculations de la

commune Béni Maouche (2016)
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De méme, I'élevage occupe une place importanteorktitue la principale source revenue

pour quasi-totalité des agriculteurs de la comn{bogin, ovin, apiculture, caprins)
I11.3.4 Le figuier a Béni Maouche :

La culture de figuier a BENI MAOUCHE remonte a uggoque trés lointaine. Les
nombreux vestiges de vergers indiquent gu’ellermaaine période florescence, sa superficie

étais probablement le quadruple, ou le quintupleelle d’aujourd’hui.

Lorsqu'on évoque l'agriculture a Béni Maouche, ca getient I'attention c’est
evidemment la culture du figuier, avec tout ce He'es€hicule en termes de richesse
économique, sociale, culturelle, artisanale et agique. Jadis, la figue était le noyau
économique de la communauté paysanne. D’'une valgutive considérable, elle a permis

€galement, a ses paysans de survivre a la famnaatdas années de disette.
[11.3.4.1 L’évolution des superficies du figuier aBéni Maouche :

Pour les figuiers en masse, les superficies augmelisiblement a faible variation

pour se stabiliser a 1006 hectares durant les Biates années. Cette augmentation

correspond aux nouvelles plantations.

La majorité écrasante des figuiers sont en rappertjui veut dire que I'ensemble des

vergers sont en production. Comme nous le montigbleau suivant :
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Tableau N°11: Evaluations des superficies des figuiers aBéniMaohe:

Figuiers en masse
Superficie| variation | Nombre| Densité | Figuiers | Totale | Figuiersen
totale (ha) de moyenne| isolés | figuiers rapport
Année -
figuiers | par ha
2) (1+2)
1)
2013/2014 1004 - 136 050 135 190d 137950 135 300
2014/2015 1005 +1 136 200 135 190( 138100 135 300
2015/2016 1006 +1 136 500 135 190( 1384100 135 600

Source: DSA wilaya de Bejaia, 2017 (subdivision de Smdd 2017)

[11.3.4.2 Evolution de la production de la figue fraiche et séche a Béni Maouche :

Le tableau ci-dessous présente I'évolution desymtiehs de figues sur une période
de 3 ans. Les écarts entre les années sont mmpprtants pour étre le seul fait des
agricultures. Méme les arrachages des vieux vengergaient pu causer d’aussi grandes
fluctuations dans les volumes qui ont variés d’'unima d’'un 11000 gx a un extréme de
19200 gx. Ce sont les conséquences conjointesléies eimatiques (sécheresse, vents etc.)
et des incendies dues aux négligences des agrisiltgui n’éliminent pas les herbes seches

qui sont les résidus des cultures intercalaireseiudes vergers durant la belle saison.
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Tableau N° 12: Evolution de la production de la figue fraiche et &che.

Ul

annees Production
(1)Production | Ecarts/an | Consommer | (2)Destinée| (% : | (3)Figue | (% : | Rendement
totale (gx) en frais (x) | asécher | 2/1) | seche | 3/2) gx/ha
(ax)
(ax) (ax)
2013/2014 11 800 - 4000 7800 66 2600 38 11,75
2014/2015 31 000 +19200 11000 20000 64 10000 50 30,8}
2015/2016 20 000 -11000 5000 15000 75 4500 30 19,88

Source: DSA wilaya de Bejaia, 2017 (subdivision de Sedd@017)

La reprise fulgurante de la production de figu@mh4/2015 est caracteéristique du fort
pouvoir du figuier a se régénérer en tant que espastique certes, auquel doit s’'ajouter

I'entrée en plein production des jeunes figuiers..

Contrairement a la consommation élevée de figushies en Algérie a 80% (données
de tableau N°13) on observe a Béni Maouche desanwde consommation beaucoup plus

faibles de I'ordre de 25% a 35% en générale.

Les quantités destinées au séchage sont trés anpest elles représentent entre 64%
a 75% de la production frais, c’est dire I'importanaccordée par la population a la figue
seche, produit une bonne tenue au séchage et @néergation. La production des figues
séchés proprement dite varie quant a elle de 36@9&soit environ 1/3 du volume en figue
fraiches. Quant au rendement ils demeurent fafd2gx/ha) et rarement moyens (30 gx/ha)
conséquence bien évidemment de plusieurs facteons plus important demeure les

conditions climatiques.

La région Béni Maouche occupe la premiere placesd#a plupart de compagnes

enregistrées, en termes de production de la figoleesau niveau de la wilaya de Bejaia.
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[11.4 Présentation des résultats de I'enquéte :

Notre  échantilon est composé de 30 producteurs bresn de
I'association « producteur de la figue séché s@us ket porteur du projet de la certification
IG Béni Maouche. Ces producteurs représentent 3@%6adhérents a la certification IG, et
leur superficie cumule 173 ha de la SAU de Béni ithe. La sélection des producteurs a été
faite apres un tirage au sort sans remise dessfisigaalétiques des agriculteurs ayant plus de
1lha de figuier.

Il est important de signaler qu'on a effectué ades entretiens avec d’autres acteurs
institutionnels, notamment avec ; ''TAFV, 'INRAa DSA, la CAW de la wilaya de Béjaia,
ceci afin de collecter d’autres informations et poemdre leurs relations avec les producteurs

et les acteurs de la filiere.
[11.4.1 Profil des exploitants:

Définir le profil des producteurs nous permet ditiiger les liens directs permettant
d’influencer la gestion et la concrétisation d'umjpt innovant tel la certification IG d'un

produit retenu par les politiques comme un prodeiterroif.

[1l.4.1.a L’age des exploitants :

M 30-50 ans
W 50-70 ans
70-90 ans

Figure N°16 :L'age des exploitants.

Source: Résultats de I'enquéte Avril 2017.

2 La notion produit de terroir est mentionnée démdoi d’orientation 2008 Art. 4 qui se dispose ke

préservation des spécificités agricoles localesaddrisation des terroirs et dans I'Art. 32 « dé&ficir des
mécanismes de tracabilité pouvant et garantissanorrigine ou terroir ».
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Les résultats de I'enquéte révélent que la pomrigidbrteuse du projet de certification
IG a un age de 30 ans et plus et dont 53% d’enixeoat un age entre50 et 70 ans. Cette
tranche d’age avancée peut étre attribuée d’urtedpléattachement des producteurs de Béni

Maouche a cette activité agricole et aux limitesttdactivité pour la population jeune.

[11.4.1.b Type d’emplois des exploitations de la fjue :

M SAISONNIER

53% PERMANANT

Figure N°17 : Type d’emplois des exploitants de lague.
Source :Résultats de I'enquéte Avril 2017.

Le statut de I'activité de la production de la #gseche est mitigé ou on constate que
seulement 53% de I'échantillon occupe cette aétigit plein temps et la considére comme un
métier a part entier. Les autres producteurs epieésentent 47% de I'’échantillon occupent

cette activité a mi-temps et la considérent commeamplément de revenu.

I11.4.1.c Niveau de formation :

M aucun niveau

M primaire
moyen
secondaire

M universitaire

Figure N°18 : Présentation des niveaux de formatiodes producteurs

Source :Résultats de I'enquéte Avril 2017.
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M formation IG M formation agricol aucune formation

78%

Figure N°19 : les formations des exploitants dangldomaine agricole.
Source :Résultats de I'enquéte Avril 2017.
Selon les deux figures N°18 et N°19 :

L‘activité de la production des figues séchés mgexpas un niveau de formation
particulier ce qui est en effet confirmer par lésultats de notre enquéte ou 30% des
producteurs ont un niveau moyen. Il est aussiéssant de voir que 33% des producteurs ont

cependant des niveaux secondaires et supérieurs.

Concernant les formations spécifiques, il est &mqgtie seul 13% de la population
étudiée a suivi une formation dans le domaine algricEt que 9% d’entre eux ont eu le
privilege de suivre une formation sur la valorisatde la qualité des produits de terroirs et la

mise en place de l'indication géographique.
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[11.4.1.d Les motivations pour le métier agriculteu :

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
MOYEN DU SURVIE TRAVAIL DE PLUS PROTECTION DE

TRADITION

Figure N°20 : Les motivations pour le métier agriclteur.
Source: Résultats de I'enquéte Avril 2017.

50% des producteurs de I'échantillon considéremt lgumétier d’agriculteur est un héritage
gui se maintien et se justifie comme un moyen deisulans la région vu ses caractéristiques

plutdt qu’un choix professionnel.

40% quant a eux justifient leurs motivations pas deguments pécuniaires, ainsi la vente des

figues séchées leur permet de compléter leurs vsvamuels.

Seulement 10% des producteurs avance que le cleocette activité est fait pour maintenir
cette tradition dans la région.

[11.4.2 Identification des exploitations :
[11.4.2.a Le statut juridique des exploitations :

Toutes les exploitations enquétées relevent dutsiaidique privé. Situées sur les collines
les exploitations sont un héritage familial de pemex fils, ou trés peu d’investissement en
matiére de réseaux d’irrigation ou de nouvellestalgons est réalisé.

Les jeunes plantations présentent 30% des vergecsume production plus ou moins
bonne, les veilles plantations représentent 60% awxe production faible, dont 10% ne sont
que des vestiges.

Ces terres ne sont pas irriguées, et le figuievieoses besoins en eau grace aux pluies

et a la neige.

54



[11.4.2 b Occupation des terres :

Chapitre IlI : Etude de cas

Sont occupées principalement par 'olivier avec 42%e figuier avec 33%.

M OLIVIER
M FIGUIER
AUTRES

Figure N°21 :Les principales cultures.

Source: Résultats de I'enquéte Avril 2017

Tableau N°13 : Répartition de superficies exploitée et les superficies I1G :

1-5 ha

6-10

ha

11-15
ha

TOT

Superficie des exploitations 58 ha 88ha 27ha 173 hé
Rapport superficie des exploitations / total des$ 33.52%| 50.87%| 15,61% | 100%
superficies

Superficies 1G 20,5ha | 29,5ha| 13ha 63ha
% IG 32,54%| 46,83%| 20,63% | 100%

Source: Résultats de I'enquéte Avril 2017.
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Les superficies des exploitations sont répartisraensuit ; 33,52 % des exploitations
ont une superficie de moins de 5h, suivi par 15.68E% superficies exploités ayant entre 11
et 15 ha et enfin 50,87% des exploitations ontauperficie entre 6 et 10ha.

~

Les exploitions certifiées IG quant a elles repnémet 63 ha et concernent
essentiellement les exploitations ayant une superie moins de 10ha, ou il apparait que les
propriétaires des grandes exploitations ayant ehtreet 15 ha restent méfiant quant aux
apports de ce projet de valorisation de la qualitésachant que leurs exploitations sont plus

occupés par les oliviers.

Les superficies certifiées |G concernent uniqueniestsurfaces occupées par les
variétés : Tamerout, Aberkan, Azenjer.

[11.4.2.c La part des produits commercialisé par rgport aux productions :

Les résultats de I'enquéte révélent que I'essedéslproductions est commercialisé a un taux
de 78% pour l'olivier et a 72% pour le figuier. G#sffres confirment I'importance
économique de I'activité agricole dont la produetées figues pour la population locale.

90.00%
80.00%

70.00%

60.00%

50.00%
40.00%

30.00%
20.00%
10.00%

0.00%
olivier figuier autres

Figure N°22 : La commercialisation des principalesultures.

Source: Résultats de I'enquéte Avril 2017
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[11.4.2.d La place de I'élevage et production animége :

L’élevage ovin occupe une place importante chezpleslucteurs de Béni Maouche avec
43%, et de bovin avec 37%.

WovIN
MBOVIN

APPICULURE
M AUTRES

Figure N°23 : Les principales productions animales

Source: Résultats de I'enquéte Avril 2017

[11.4.3 La valorisation de la figue :

[11.4.3.a Signification du produit de terroir:

Signification de produit de terroir

M tradition
M patrimoine
culture
savoir-faire
M pas d connaissance

13%
17%

Figure N°24 : Les différentes significations de prduit terroir.

Source: Résultats de I'enquéte Avril 2017.
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Les producteurs de la figue de BM ne sont pas fierdifits & la notion produit de
terroir, 63% de notre population étudiée assoctetée notion plusieurs synonyme dont la
tradition 23%, patrimoine cité a I'ordre 20%, ldtate 17% et le savoir-faire 13%. La notion
de l'aire géographique n’est pas évoquée. Ceper¥&atde notre échantillon avancent qu’ils

n'ont aucune connaissance de cette notion.

[11.4.3.b les motivations d’adoption de I'lG :

100%

90%

80%

70%

63%

60% -

50%

40% -

30% -
20%
20% -

10%

0% -
économiques sociales environnemental

Figure N°25 : Les différentes motivations pour l'adption d’lG ..

Source: Résultats de I'enquéte Avril 2017.

Les motivations principales sont bien d’ordre sbéid'ordre de 87% suivi par les
motivations économique et environnemental a I'oalrd53% et 20%

Ses motivations sociales sont représentées pastérbde pérenniser I'activité dans la
région avec tous ce qu’elle induit en termes d'@geaet d’organisation sociale et de
solidarité. Quant aux motivations économiques sefie manifestent par elles la valorisation
du produit sur le marché mondial.

[11.4.3.c Les craintes d’adoption d'lG :

Les exploitants n'ont pas de craintes particuligresr label IG. Cette souplesse d’adoption
de I'lG revient en premier lieu au travail de séiisation et de vulgarisation réalisé par les

autorités locales dont I'association des produsteur
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[11.4.3.d Délais de réflexion pour I'adoption de IG :

Tableau N°14 : La répartition des exploitants seloflannée de réflexion et d’engagement
allG:

Année Nombre d'exploitants Pourcentage (%) Année d’engagement

2009 4 14% 0
2012 7 23% 0
2013 6 20% 0
2014 7 23% 7
2015 3 10% 5
2016 3 10% 18
Le total 30 100% 30

M DEPUIS 2009
M DEPUIS 2012
DEPUIS 2013
DEPUIS 2014
M DEPUIS 2015
W DEPUIS 2016

20%

Figure N°26 : L’année de réflexion des exploitanta IG

Source: Résultats de I'enquéte
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Bien que le projet de la labellisation de la figiee BM a été lancé en 2006, nous
constatons que a partir de 2009 les producteursnamoent a s’intéresser sérieusement au
label qualité IG. Cette année coincide avec latm® de l'association communale des

producteurs de la figue qui avait I'objectif de tgorde le projet de la labellisation.

66% des producteurs enquétés datent leurs engagam@mojet entre 2013 et 2014,
en effet 'aboutissement de l'effort institutionnal travers I'adoption du décret de 2013
constitue un facteur non négligeable si ce n’egprilgcipale pour la construction collective du

label qualité 1G.

M année 2014
M année 2015
année 2016

Figure N°27 : La répatrtition des exploitants selofannée d’engagement a IG
Source: Résultats de I'enquéte Avril 2017

Cependant et comme tous les projets qui tardemt @ettre en ceuvre, on constate
moins d’adhérent entre 2014 et 2015, cette sitnaB@&xplique par un sentiment de
désintéressement vu le retard qu’a accusé le caisit@ labellisation pour I'adoption et la

validation du logo IG.
[11.4.3.e Facteurs d’aide a la décision d’adoptiord’lG :

Les membres de l'association ont joués un rélera@t@nt pour 'adoption d’'IG a
travers la sensibilisation des agriculteurs surdssiltats économiques et sociaux qui peuvent
étre dégagés de la valorisation de la figue sédbé@M. Ce rble s’est matérialisé par le biais
de 'organisation annuelle de la féte de la figu€amimation des séminaires et des journées

d’échange pour informer les producteurs de la régio
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L’intérét de débouché reste pour 50% de la pomrattudiée le principal facteur d’adoption
de lIndication Géographique. D’autres facteurstsaunssi cités avec moins d’intérét tel

technique 24%, sociale 12%.

M technique

M sociale
marché

M subvention

Figure N°28 : Les facteurs d’aide a la décision d@option d’'IG.

Source: résultats de I'enquéte.

[11.4.4 les acteurs de la filiere IG Figue BM :
[11.4.4.a Organisme accompagnateur :

Les organismes locaux représentés par I'associatioomunale et les institutions étatiques de
recherche et d’exécution se sont vu joué chacurmrdlm afin d’aboutir le projet de la

labellisation ainsi :

« Association communale

- ITARV
- DSA
- CAW

[11.4.4.b Les sujets abordés ;

Les sujets abordés par les adhérents du projet deertification de la figue BM
révelent leurs inquiétudes vis-a-vis d’une innawatiEn effet, le respect des clauses du cahier
des charges leur demande plus d’'implication damselehniques de production et de respect

des délais pour I'application des bonnes pratigieeproduction. Cet engagement de leur part

61



Chapitre 1Il : Etude de cas

exige en contrepartie la garantie d’'un marché ends de quantité et de rémunération d’'ou le
facteur débouché ou marché revient a chaque échawge les producteurs et entre

producteurs et association.

L’'aspect technique est le deuxiéme élément d’échange entre les predtscet les
autres acteurs, vu gu'’il implique des dépensesléommtaires et des pratiqgues nouvelles que
les producteurs n’ont pas forcement I'habitude pligjier. Tels celles liées a la conservation

et I'entreposage de produit dans des bonnes consliti

M marché

M technique
réglemntaire

M subventions

Figure N°29: Les sujets abordés par les organisma@scompagnateurs
Source : Résultats de I'enquéte 2017
[11.4.4.c Nouvelles pratiques :

La certification de la figue séchée de béni Maouslest accompagnée par I'exécution de

certaines pratiques agricoles tels :

- le suivi du calendrier agricole imposé par lesituts agricoles ;
-la caprification obligatoire ;

-I'utilisation des claies industrielles ;

-la séparation des variétes.

- le séchage a 'ombre
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On précise que ces exigences ne sont pas considéodéeme nouvelles ou innovantes,
cependant elles restent indispensables pour assareolume de production et une qualité
recherchée.

[11.4.4.d L’aspect réglementaire :

M BONNE
M INDIFFERENTE
[ MAUVAISE

Figure N°30 : Appréciation du cadre réglementaire
Source : Résultats de I'enquéte 2017

La connaissance de la Iégislation réglementantttfication IG est plutot négligée
par 43% des producteurs, cependant 40% de notem#@in confirme qu'il a pris le temps
de la consulter et suit toute évolution dans ces.s€et intérét s’explique par le fait que les
producteurs de la figue sous IG cherchent une ¢iote et une reconnaissance
institutionnelle.

I11.4.4.e Raisons de réussite

M politique locale

M partenaire sensible
subventions
existance de marché

M statut social

Figure N°31: Raisons de la réussite d'IG dans la gton.  Source :résultats de I'enquéte.
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L'une des raisons de la réussite de I'adoption did&hs la région, selon 44% des
producteurs de la figue, est I'existence des paintes sociaux économiques sensibilisés a
cette démarche de valorisation des produits. Lasbmnes de I'association qui représentent le
collectif des producteurs et a qui on a attribédaboration du cahier des charges avec les
institutions techniques constituent un déterminacbntournable de la réussite du projet

certification I1G.

La garantie d’'un marché rémunérateur n’a pas |1&8%6 des producteurs indifférents

a la démarche de la certification.
11.4.4.f Ro6le de 'APC :

Les collectivités locales représentées par I'APCniBdMaouche a joué un role

d’accompagnement a travers la mise a dispositisrpdgeurs du projet :

« un siege social qui est devenu un lieu d’échangéeeseignement.
- Les moyens technigues et humains pour la promal®rda figue séchée de Béni
Maouche a travers I'organisation des fétes deglaefi

[11.4.4.9 Les besoins dans le cadre d'1G

M APPUIS TECHNIQUES
B FORMATION

APPUIS ADMINISTRATFS
M INFORMATION

Figure N°32 : Les besoins dans le cadre d’IG.
Source: fait par nous méme a partir des données de rotjeéte.

Dans le cadre de la certification 1G, 44% des adpecirs expriment le besoin en
appuis technique et en formation (29% de I'’éailan) pour mener et pérenniser ce

processus de certification.

64



Chapitre 1Il : Etude de cas

1.5 Interprétation des résultats :

L’'analyse factorielle nous permet de révéler letermelations entre les caracteres ; les

motivations d’adoption de IG, le profil des expéwits et les caractéristiques des exploitations.

Variables (axes F1 et F2 : 43,65 %)

0,75
oliviers
0,5 SAU IGP
figuier
0,25 prim colége for-igp-non
l'age
analph

3
o for-oui-agri
w 0
=
& /’/
('
for-igp-oui IGP-soci
-0,25 for-non-agri o univers
IGP-enviro
-0,5
0,75
-1
-1 -0,75 -0,5 -0,25 0 1

F1 (28,03 %)

Figure N° 33 : Représentation des résultats de I'guéte selon I'analyse factorielle.
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A l'aide de cette représentation graphique, ongmérer des groupes d’individus, homogenes

vis-a-vis de I'ensemble des caractéres de la maivaou nous distinguons :

* Un groupe des motivations socio-environnementades Padoption de I'lG ;

* Un groupe de motivation économique pour I'adoptier’lG.

Ces deux groupes mettent en relief des approximapar rapport au profil de I'exploitant et

les caractéristiques de I'exploitation.
Ainsi ;

1. Le groupe des motivations socio-environnementadeseprésenté principalement par
des producteurs moins agés, ayant un niveau deafanmuniversitaire ou secondaire,
et bénéficiant de formation dans le domaine ageicdll est intéressant aussi de
signaler que ce groupe occupe de petites explmigte dépassant pas les 10 ha. Bien
gue ce dernier n'a pas bénéficié de formation $ipéei dans la démarche certification
IG, son délai de réflexion pour adhérer au progeladhellisation est court.

2. Le groupe de motivation économique pour 'adoptien’IG quant a lui est représenté
par les producteurs les plus agés ayant un niveatomination primaire. Ce sont
principalement les porteurs du projet vu qu’ils doénéficié d’'une formation
spécifique sur la démarche de certification IGhezcqui le temps de réflexion pour
'adhésion au projet de labellisation est plutdhgo Ce sont des producteurs qui

occupent des exploitations avec des superficiesipiportantes

Ainsi nous pouvons avancer que la démarche cetiific Indication Géographique de la
figue Béni Maouche au niveau local releve de degped de motivation a savoir les
motivations sociaux-environnementales et les mbotxa économiques. Ces motivations

dépendent principalement du profil des productetides caractéristiques de I'exploitation.
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Conclusion :

L’exemple du projet certification 1G Béni Maouchenéirme une fois de plus le
caractére de la construction sociale de la qualdiation géographique. On retient aussi que
la certification IG n’a pu avoir le jour qu'apréadoption de la loi portant sur la valorisation
des produits agricole de 2013. Cet effort institutiel s’est accompagné dans la région de
production de la figue séchée par la création a&sbtciation des producteurs de la figue qui
avait pour role de construire, avec la populatmrale et les institutions techniques, la qualité
spécifique et a travers la délimitation du teirdode la production, la caractérisation des

variétés et ’'hnarmonisation des savoirs faires.

La notion de la protection du territoire de la protibn et la garantie de débouchés
constituent pour les producteurs de la figue detas déterminants pour 'engagement dans

un processus de valorisation de la qualité.
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Conclusion Générale.

Conclusion Générale :

En accord avec l'idée de plusieurs recherches titigres, qui considére que les
produits de terroirs sont le résultat d'une comisioia harmonieuse entre un milieu naturel,
des hommes et leurs savoir-faire depuis des sjdaléigue seche de Béni Maouche labélisée
sous le signe IG constitue une des nombreusestdacee I'identité socioéconomique et

culturelle de la population de cette région.

Pour évaluer les motivations de l'adoption du staddIG et comprendre le
mécanisme de la mise en place de cette certificaj@graphique nous avons, en premier
lieu, basé notre recherche sur les ressourcesibfphiques existantes relatives a notre sujet,
en second lieu, nous avons réalisé une enquétésadps producteurs de la figue séche de

Béni Maouche labélisée sous le signe IG.

La valorisation des produits du terroir par le datelabellisation sous IG joue un role
important dans le développement local et durable.sfgne repose sur un engagement

volontaire des professionnels et des agricultéluest le résultat d’'une démarche collective.

Notre étude nous apporte la confirmation que lditguspécifique en Algérie est aussi
I'aboutissement d’'une construction institutionnedted’'une volonté politique. Pour la réussite
de ce projet ces éléments sont indispensablesidesoktructures organisationnelles et
institutionnelles, une participation équitable gesducteurs de la région et un cadre juridique
effective.

Et bien que ce processus est encore a son délAlgére, les réglementations et les
institutions se mettent peu a peu en place et jyado de la loi d’orientation agricole 2008 et
du décret exécutif 2013 fixant le systeme de qdialiés produits agricoles ou d’origine
agricole viennent confirmer les efforts de notreygo@our batir sur le plan juridique et

réglementaire un systeme de labellisation géoggaehi

Les motivations d’'adoption de signe IG se résument motivations socio-
environnementales et économiques dépendent priampat du profil des producteurs et des

caractéristiques de I'exploitation.
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Annexes



Annexe 1:- Plan général de controle

et

Indiquer les principaux points a contréler par lesganismes de certification et
de contréle qui sont indispensables a la certifmatde l'origine du produit :
vérification de I'élaboration dans l'aire, variétés races spécifiques, principales
caractéristiques du produit (couleur, acidité, taue sucre par exemple),
principales pratiques culturales, pratigues d'élgea ou méthodes de
transformation ou de conditionnement déterminaptag les caractéristiques ou
la réputation du produit..
Ces points résultent normalement directement démeits fournis dans les
sections C - Description du produit, D - Descriptide la méthode d'obtention et
E - Liens entres caractéristiques et aire géogrgphi
Points a contréler types d’opérateur valeur cible éthade d’évaluation
Elaboration dans Figuiculteur verger situé dans les| sur plan ou sur place
'aire : limites administratives
de l'une des
Production du fruit communes de l'aire
géographique et a une
altitude supérieure a
400 m.
Elaboration dans Figuiculteur aires de séchage situgesur place
|'aire : dans les limites
administratives de
Séchage 'une des communes
de l'aire géographique
et & une altitude
supérieure a 400 m.
Variété Figuiculteur Taamriout, AberkaneSur place : les arbres
Azendjer. les fruits
visuel, documentaire
gustatif
Conditionneur Taamriout, Aberkane, fruits




Azendjer.

visuel, documentaire
gustatif
Caractéristiques duconditionneur
produit figuiculteur
peau « fine et souple sensoriel
chair « abondante et riche emensoriel
akene
aucun « absence de toutanalyse en laboratoire
substance ajoutée
humidité « <30 % labo
Pratiques culturales | Figuiculteur
densité des arbres « < 200 arbres / ha mesure téqueé
caprification « obligatoire visuel sur l'arbre et/
sur le fruit
transport des fruits « dans des nasses ou | visuel
apres récolte caisses a parois rigides
d’une capacité < 20 kg
Pratigues de séchage| Figuiculteur
conduite du séchage « sur claies en matériauxisuel

naturel

non contaminants

Pas de contact direct
entre le sol et la figue

en monocouche

Les claies sont mises
I'abri le soir.

visuel

visuel

visuel
a

Annexe 2 :
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Association des Figuiculteurs
de la commune de Beni
Maouche

DECLARATION D’IDENTIFICATION

Ce document est a transmettre a I'institut Technique d’Arboriculture Fruitiére et de la Vigne (ITAFV) —
Coordonnées a préciser — aprés avoir été complété par le producteur ou 'opérateur

Coordonnées du producteur ou de 'opérateur

NOM (OU FaISON SOCIAIE) & ... . .t e e e e e e et e e e e e e e e e e e

PIOIOIMY & 1rervveisrerscorssarsi siss s:stoneressssin iy srorasaisiiarsicera s, sirs-assxosasoEasoroocain siba/o1s ocoimfasio.noie-isie miosmsosaroxsiass, apse srsenisel s misse, shoi 3518 one A28 & 08 S8 6 008

A S S & ittt i e

COMIMUIIR : ... ... crorerworsis o crore mssaraeiasam o srar siais i oraa-misrace s siie s siete siasaietemeinie siojais/iosiaincasa o asaie aseie s amsareiiein . sisin :sspsmsosmro-sinies Sials meblasbialala’s & 6105 Sie 4758

NNVTHBIYEL 5 e crsire re it o ot s oo i i o s s s oo o oo, S o o tumfin ST S A SR ALTEA s STEIRATRR S S e .

ALTBESEI MG T ... . o ciose mrscoreinsioisionermisgoisiapeissa: simss o aiopszersssoe o sope sisionoissais/sisanss s 5ol ' S orAlaria S e alo6 o STaveToeitals &/ 518 SHads WAoo Tomnro S Rl s A

Activité du producteur ou de 'opérateur

Culture de la figue : []

Séchage des figues [ ]

Pour les producteurs, description du verger

Nombre de parcelles concernées :

Nombre de sujets par variété :

Emplacement de la parcelle Surface
(commune, lieu-dit ou de la
coordonnées GPS) parcelle

Taamriout,

Aberkane

Azendjer

Autre(s)
variété(s)

Autre(s)
espéces(s)
(Olivier,
amandier,...)
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Pour bénéficier de la dénomination « Figue Séche de Beni Maouche », je m'engage a :

o respecter les conditions de production fixées par le cahier des charges,

o realiser les autocontrbles et se soumettre aux contréles prévus par le plan de
contréle,

o participer aux frais liés aux contréles susmentionnés (aprés la période transitoire
prévue par le décret exécutif n°® 13-260 du 7 juillet 2013),

o accepter de figurer sur la liste des opérateurs habilités,

o informer ''TAFV en cas de nouvelle plantation ou d’arrachage d'une parcelle listée
dans la présente déclaration d’identification.

Je certifie que ma déclaration comporte pages (annexes comprises)

Fait, le :

Nom du producteur ou de I'opérateur :

Signature :

Cette déclaration d’identification peut étre dénoncée sur simple courrier adressé a I'l'TAFV.

Déclaration regue par Le: Déclaration transmise Le:
I'TAFV par 'I'TAFV [au
secrétariat] du CNL
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Arrété du 29 Dhou El Kaidda 1437 correspondant au
ler septembre 2016 modifiant Parrété du 7 Rabie
El Aouel 1435 correspondant au 9 janvier 2014
portant nomination des membres du conseil

d’administration de I"office national
interprofessionnel du lait et des produits
laitiers (ONIL).

Yar arrétd du 29 Dhou El Kadda 1437 correspondant au
ler septembre 2016, "arrété du 7 Rabie El Aoucl 1435
correspondant au 9 janvier 2014, modifié. portant
nomination des membres du conscil dadministration de
I"office national interprofessionnel du lait et des produits
laitiers (ONIL), cst modifié comme suil -

« Chénf Benhabiles, représentant du ministre de
I"agriculture. du développement rural et de la péche,
président

Laadjal Doubi Bounoua. président de la chambre
nationale de "agriculture ».

ks i D s S o

Arrété du 20 Dhou El Hidja 1437 correspondant au 22
septembre 2016 portant attribution do signe
distinctif de reconnaissance de la qualité du
produit agricole en indication géographique de la
« Figue séche de Béni Maouche ».

Le ministre de Magriculture, du développement rural ct
de la péche.

Vu le décret présidentiel n® 15-125 du 25 Rajab 1436
correspondant au 14 mai 2015 modifié. portant
nominanon des membres du Gouvernement |

Vu le décret exécutif n® 90-12 du ler janvier 1990,
modifié et complété, fixant les attributions du ministre de
'agriculture |

Vu lc décret exécutif n® 13-260 du 28 Chafibane 1434
correspondant au 7 juiller 2013 fixant le systeme de
qualilé des produits agricoles ou d'origine agricole ;

Vu l'arrété du 6 Rabic El Aouel 1436 correspondant au
28 décembre 2014 fixant la liste nominative des membres
du comité national de [abellisation .

Vu l'amrété du 27 Rajab 1437 correspondant au 5 mai
2016 portant dispositions relatives au fonctionnement et i
l'organisation du systeéme de qualité des produits agricoles
ou d'origine agricolc ;

Vu l'arrété du 27 Rajab 1437 correspondant au 5 mai
2016 fixant les régles relatives A la procédure de
reconnaissance des appellanons d'origine, des indications
géographiques ¢t des labels agricoles de qualité |

%

Arréte :

Arucle ler. — En applicason decs dispositions de
l'article 30 du décret exécutif n™ 13-260 du 28 Chaibanc
1434 correspondant au 7 juillet 2013 fixant le systéme de
qualité des produits agricoles ou d'ongine agricole, le
présent arrété a pour objet Mattribution du signe distinctif
de reconnaissance de la qualité du produit agricole en
indication géographique de la « Figuc séche de Bém
Maouche », obtenu sclon les conditions fixées dans le
cahier des charges du produit.

Art. 2. — L'indication géographique est aunbuée au
produit agricole « Figue sdche de Béni Maouche »
demandée par « l'association des figuiculicurs de la
commune de Bém Maouche ».

Art. 3. — L'association, citée a l'article 2 ci-dessus, doit
préscrver la dénomination attnbuée au produit.

A ce tiue, elle :

— assure la veille inhérente a la protecuon du signe
concerné ainsi que les droits de propriété intellectuelle qui
lui sont directement liés (surveillance du marché, saisine
des autorités de contrdle, action judiciaire ... ) :

— exerce les activités de promotion et d'information
envers le public et les consommateurs ;

— initie les actions visant & garantir la conformité du
produit aux clauses de son cehier des charges telles que
définies par le plan de contréle

— fournit des conseils & tous les acteurs concernés par
le cahier des charges .

— participe aux actvilés de contrble du respect du
calier des charges

Art. 4. — le présent ammélé scra publié au Journal
officrel de la République algérienne démocratique et
populaire.

Fait & Alger, le 20 Dhou El Hidja 1437 correspondant
au 22 septembre 2016,

Abdessclam CHELGHOUM

e A s ey ot

Arrété de 20 Dhou El Hidja 1437 carrespondant au 22
septembre 2016 portant attribution du signe
distinctif de reconnaissance de la qualité du
produit agricole en indication géographique de la
« Datte Deglet Nour de Tolga ».

Le ministre de 'agriculture, du développement rural et
de la péche.

Vu le décret présidentiel n® 15-125 du 25 Rajab 1436
correspondant  au 14 mai 2015, modifié, portant
nomination des membres du Gouvernement |,

Vu le décret exécutif n® 90-12 du ler janvier 1990,
modifié et complété, fixant les auributions du ministre de
l'agriculture ;

s

,*'




Résumeé :

On entend par indications géographiques des indisatqui identifient un produit
comme provenant du territoire d’'une partie ou d'uggion ou localité de ce territoire,
lorsqu’une qualité donnée, la réputation ou d'autearactéristiques du produit sont
essentiellement attribuables a son origine géogmaphLa certification en IG permet de créer
une plus-value économique et commerciale : 'ac@s marchés européens, un avantage
concurrentiel, une valeur ajoutée supplémentaing e produit; ainsi que la protection de

savoir-faire et des traditions.
MOTS CLES :

Produits de terroir, qualité spécifique, label,itadion géographique, Figue seche de Béni

Maouche.

Summary:

Geographical indications are indications which tdgra product as coming from the territory
of a part or region or locality of that territoryhere a given quality, reputation or other
characteristics of the product are essentiallyibaitable to its geographic origin. Gl
certification creates economic and commercial adddde: access to European markets, a
competitive advantage, additional added value Her groduct; as well as the protection of

know-how and traditions.
KEYWORDS :

Local products, specific quality, label, Geograghiadication, Dry fig of Beni Maouche.



