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  كلمة شكر
 

وفق كل "الشكر ƅ سبحانه وتعالى أولا الذي أنعم علينا بنعمة العقل والدين والقائل في محكم التنزيل  
  ".ذي علم كل ذي علم عليم

نحمده كثيرا على تيسيره لنا في عملنا هذا وتسخيره لنا كل الأسباب لاكتمال هذا العمل ونصلي ونسلم 
  .على سيدʭ المصطفى محمد صلى الله عله وسلم

لة التي وجهتنا وأرشدتنا طي" عبد الدايم سميرة"الدكتورة  ‘ بداية نتقدم ʪلشكر الخالص لأستاذتنا المشرفة
  .را للعلم علما يقتدي به كل طالب علمخساعدة جزاها الله خيرا وأدامها ذفترات العمل، والتي لم تبخل علينا ʪلم

نتقدم ʪلشكر والتقدير كذلك لكل أساتذة كلية الحقوق والعلوم السياسية جامعة مولود معمري المحترمين 
  .شكل خاصبشكل عام، وأساتذة لجنة المناقشة كل ʪسمه وكل بمقامه ب

بعيد ولو من قريب أو  من ما لا يفوتنا توجيه جزيل الشكر والامتنان لكل من ساندʭ وساعدʭ أʮ كانك
ʪلكلمة الطيبة لإتمام هذا العمل المتواضع والبسيط، والذي نتمناه إضافة علمية ولو بسيطة للرصيد المعرفي في هذا 

  اĐال



 
 

  إهداء 
ولا يطيب النهار إلا بطاعتك، ولا تطيب الجنة إلا برؤيتك، إلى من ي لا يطيب الليل إلا بشكرك، لاهإ

  .سلمʭ ونبينا محمد صلى اɍّ عليه و أدى الرسالة وبلغ الأمانة ونصح الأمة إلى سيد

 دعواēا سر توفيقي ونجاحي وسندإلى من غرست في نفسي اسمي معاني الحب والعطاء، إلى من كانت 
  ...أʭر طريقي

أهديك هذه المذكرة عربون حب كل انجاز أخطه، إلى أمي الغالية جل راحتي، وفرحت لإلى من سهرت لأ
جزاك الله عني خير الجزاء وأطال الله في  لي أوفيك حقك، فأنت الحافز الأول والداعم الأوفى رغم أني لن وامتنان

  .عمرك

ر والعمل، إلى سندي إلى من علمي أن الطموح لا حدود له، إلى من كان لي قدوة في القوة، والإصرا
  .جزاك الله خيرا وأدامك فخرا. وفخري، إلى أبي العزيز أهديك هذه المذكرة تقديرا لجهودك وتضحياتك

  .الذي يدفعني إلى الأمامه، أنتم العزوة والقوة، والدافع إلى إخوتي الأعزاء كل ʪسم

والمواقف، من تقاسمنا معا إلى جميع زملائي الذين عرفتهم طوال مشواري الدراسي إلى شركاء الدرب 
  .ساعات الجد والانجاز، لكم مني كل الشكر على الدعم والتعاون أهديكم هذه المذكرة عرفاʭ واعتزازا بكم

والعلوم السياسية ساتذتي ودكاترتي في كلية الحقوق كما أهدي عملي وثمرة مشواري الجامعي إلى كل أ
  فة بشكل خاص،جامعة تيزي وزو بشكل عام، وإلى أستاذتي المشر 

  .في الأخير لكم مني جميعا كل المحبة والتقدير

  

  

  

  حياةفطوم 



 
 

                                               

 

  إهداء 
، وأن أعمل صالحا ربّ أوزعني أن أشكر نعمتك التي أنعمت علي وعلى والديّ "

  ".دخلني برحمتك في عبادك الصالحينأترضاه، و 

الكريمين أعزّهما الله وʪرك في عمريهما وحفظهما لي  ، والديّ ن يسعدهما نجاحيإلى م
  .نور وعزة وافتخار

  .إلى من ترعرعت معهم أختي نسرين وأخي محمد حفظهما الله

وم السياسية، جامعة مولود إلى عائلة بختاوي، ʪني، وكل طلبة كلية الحقوق والعل
  .معمري

  

  

عبد الرحمانبوساكو 



 
 

  

  الʙʶʯʳʸاتأهʤ قائʸة 

  

  دون بلʙ الʛʷʻ: ن.ب.د

  صفʴة :ص
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  :مقʗمة

 ʛʰʱعǽ ،ةॽنʨاته القانॽآلǼ هاʱحʺاي ʧʺʹȄه الأصلي وॼاحʸن لʨها القانʴʻʺǽ ةʜʽم Șʴال

وȃʺقʱʹى هʚا الȘʴ تʨʱلʙ لȐʙ صاحॼه ॽʀʺة تʖʶʻ لʚمʱه الʺالॽة أو الʺعȄʨʻة، Ǽاعॼʱارها ॽʀʺة 

غʛʽ أن هʚا الأخʛʽ قǽ ʥ . ʙعʛʰʱ الȘʴ اسʲʯʱارا ʨʵǽله وȄقʛره وॽʺʴȄه القانʨن مʴʱʶقة له، لʚل

ʛʽل الغʰق ʧوعة مʛʷʺال ʛʽاوزات غʳʱاءات والʙʱالاع ʧم ʙيʙض للعʛعʱي،  ʦأه ʧا ؗان مʚوه

ʛʹǼورة  الʺلॽؔة الفȄʛؔة حقʨق ى تʸاعʙ مʢالʖ الʺʙʰعʧʽ وأصʴاب الأسॼاب الʱي أدت إل

ॽى دولʱة وحॽʻʡعات وȄʛʷت ʧة  ةسॽامʜغة الإلॼʸق ذات الʨة حقǽصارمة تعʺل على حʺا

ملʱʽؔهʦ الفȄʛؔة مʧ ؗل الʳʱاوزات الʱي قʙ تʱعʛض لها ʻʺǼاسॼة اسʙʵʱامها خاصة في مʳال 

ȑادʸʱالاق ȋاʷʻمʺارسة ال ʙʻة عॽلʴʺاق الʨالأس Ȍॽʷʻوت ȑارʳʱاول الʙʱغلالها في الʱاس .  

لʺʨʵلة للأشʵاص مقابل إبʙاعاتهʦ تʲʺʱل حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة في مʨʺʳع الʴقʨق ا

فهي تʺʻح للʺʙʰع حقا شاملا Ǽاسʙʵʱام نʱاج فʛؔه لفʛʱة مʙʴدة مʧ الʜمʧ إلى جانʖ . الفȄʛؔة

الȘʴ في مʻع الآخʧȄʛ مʧ اسʙʵʱامها دون رضا أصʴابها أو سابȘ إذن مʻهʦ وذلʨʡ ʥل 

  .فʛʱة الʴʺاǽة

ʦʶقʻه تʚالأو  ه Șعلʱي ،ʧʽʺʶة إلى قȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨة حقॽة الأدبॽؔق الʺلʨقʴǼ ل

والفॽʻة والȑʚ بʙوره ʦʹǽ حقʨق الʺʕلف والʴقʨق الʺʳاورة، أما الȘʷ الʲاني ʦʹॽɾ حقʨق 

 ،والعلامة الʳʱارȄة ،بʛاءة الاخʛʱاع االʺلॽؔة الʻʸاॽɺة والʳʱارȄة والʱي تʙʻرج في إʡاره

 لخإ......وتॽʺʶة الʺʷʻأ ،والʛسʨم والʻʺاذج الʻʸاॽɺة

ائȑʛ على غʛار نʛʤائه مʧ الȄʛʷʱعات الʺقارنة على تʨفʛʽ وسائل عʺل الʺʛʷع الʜʳ إذ 

قانʨنॽة لʴʺاǽة هʚه الʴقʨق، وذلʥ مʧ خلال تॽʻʰه مʨʺʳعة مʧ الʨʸʻص والآلॽات القانʨنॽة 

وقʙ أرفȘ الʱي تؔفل الʴʺاǽة الفعالة لؔل عʻاصʛ الʺلॽؔة الفȄʛؔة أدبॽة ؗانʗ أو صʻاॽɺة، 

وؗل ذلʥ بهʙف  ،ى ضʺان تȘʽʰʢ القʨانʧʽ الʺʚʵʱةهʯʽات تॽʺॽʤʻة تʶهʛ علهʚه الʨʸʻص 

ȑʙتع ȑاجهة أʨق  على مʨحق  ʧʽعʙʰʺال.  
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فالʨʸʻص القانʨنॽة الʵاصة Ǽالʺلॽؔة الفȄʛؔة سʨاء تلʥ الʺʱعلقة ʴǼʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة  

ʻʸة، الॽة الأدبॽؔة الʺلǽة أو حʺاॽɺال اȞؗل أش ʧابها مʴة أصǽلها إلى حʺاʺʳف في مʙته

لʱي قʙ يʱعʛضʨن لها مʧ قʰل الغʛʽ، والȑʚ سʕʽثʛ لا مʴالة لʝॽ فقȌ الʱعȑʙ والقʛصʻة ا

على أصʴاب الʴقʨق وȂنʺا على الʟʵʷ الʺʱʶهلǼ ،ʥʺعʻى أن حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة وȂن 

 ʥلʚؗ ة فهيॽɺاʙرة الإبʙع القॽʳʷاع، وتʙالإب ʦه تقاسॼجʨʺǼ ȑʛʳǽ ȑʚل الأساس الʲʺت ʗكان

وضʺان الʶلامة الॽʴʸة، إذ مʧ مʤاهʛ حʺاǽة تعʜȄʜ شعʨر الʺʱʶهلǼ ʥالʲقة والأمان 

الʺʱʶهلʥ مʧ خلال الʴقʨق الفȄʛؔة العʺل على الʱقلʽل مʧ ؗل أشȞال الʱʹلʽل، فʴʺاǽة هʚه 

Șʴال ʖة صاحǽفه حʺاʙق هʨقʴؗل  ،ال ʧم ʥهلʱʶʺة الǽعلى حʺا ʛاشॼم ʛله أث ʥإلا أن ذل

ʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة دورا أنʨاع الغʞ والʱʹلʽل عʧ مʙʸر الʺʱʻج ودرجة جʨدته، وتلعʖ حق

هاما في هʚا الʺʳال، فʺʲلا حʺاǽة العلامة مʧ الʱقلʙʽ وسʽلة لإرشاد الʺʱʶهلʥ لاقʻʱاء سلع 

  .ذات جʨدة عالॽة

قʨانʧʽ الʺلॽؔة الفȄʛؔة نʙʳ أنها لا تʟʻ صʛاحة على اسʱفادة الʺʱʶهلʥ مʧ لǼاسʱقʛائʻا 

 ʧا مॽʻʺاجه ضʱʻʱاس ʧȞʺǽ ʥأن ذل ʛʽق، غʨه حقʚة هǽاف وضع حʺاʙلاص أهʵʱخلال اس

حʺايʱها مʧ  خلال مʧ تॽʁʴقها ʧ جهة، والآثار الʺʛʤʱʻة والʺʛجʨهʚه الʨʸʻص القانʨنॽة م

 Ȑʛجهة أخ .  

إن مʨضʨع حʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʧ خلال الʴʺاǽة الʺقʛرة لʴقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة مʨضʨع 

ضʨع له أǼعاده نʛʤا لʨʸʵصʱʽه Ǽاعॼʱاره ʝʺǽ الʴʸة والʶلامة العامةـ فهʨ مʨ  وذلʥ هام

 ʦʤمع ʧʢخلال تف ʧة مॽʺه الأهʚلى هʳʱة، وتॽɺاʺʱى الاجʱة وحǽادʸʱة، الاقॽنʨالقان

الȄʛʷʱعات الॽʻʡʨة والاتفاॽʀات الʙولॽة الʵاصة بهʚا الʺʳال إلى وضع نʨʸص قانʨنॽة 

ضʺʗʻ مʧ خلالها حʺاǽة حقʨق الʺʙʰعʧʽ مʧ جهة وحʺاǽة حقʨق الʺʱʶهلʥ مʧ جهة 

لǽ ȑʚعʙ مʨʴر أساسॽا في الʺعاملات الاقʸʱادǽة، تʙخله مʧ شأنه أن أخȐʛ، هʚا الأخʛʽ ا
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تʧʽʶʴ العʛض سʨاء  ، ؗʺا أن وجʨده ǽعʺل علىالʨʶق  الʱي قʙ تʺǽ ʝʹع حʙا للاخʱلالات

  .مʧ حʘʽ الʶعʛ أو مʧ حʘʽ جʨدة الʺʱʻج

لʚلʥ فʴʺاǽة الʺʱʶهلʥ تʨʱʶجʖ الاعʱʺاد على آلॽات وقائॽة قʰل الآلॽات العلاجॽة وهʚا 

ا جʙʶه الʺʛʷع الʜʳائȑʛ مʧ خلال سʧ قانʨن حʺاǽة الʺʱʶهلʥ وقʺع الغʞ ؗʹʺان لʻʱفʚʽ م

مʧ  مʧ خلال فʛضه على الʺʱعامل الاقʸʱادȑ مʨʺʳعة ، وذلʥقʨانʧʽ الʺلॽؔة الفȄʛؔة

Ǽالإضافة إلى أن الʤʻام القانʨني في مʳال حʺاǽة الʴقʨق . للʺʱʶهلʥ  حʺاǽة الالʜʱامات

 ʛؔة الفॽؔالʺلǼ علقةʱʺلة بهاالʸة ذات الॽʻʡʨعات الȄʛʷʱال ʧسانة مʛت ʧʺʹʱي ʛائʜʳة في الȄ .

ʗشʺل ʧوا اي ȏادॼʺلف الʱʵممʛʳي تʱة الॽام  الأساسȞة،  لأحȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨهاك حقʱان

حʘʽ جʙʶت وعالʗʳ هʚه الأحȞام اتʳاه الʺʛʷع الʜʳائȑʛ نʨʴ تʦȄʛʳ أفعال الʱقلʙʽ والقʛصʻة 

 اʱʵلفة، وॽȃان الʺʳالات مʴل الʱقلʙʽ والقʛصʻة الʺعاقʖ علʽهفي الʺلॽؔة الفȄʛؔة ʨʸǼرها الʺ

ان الʵاصة ȄʛʳǼʺة الʱقلʙʽ في الʺلॽؔة  مʧ جهة، ومʧ جهة أخȐʛ أبʛزت تلʥ الأحȞام الأرؗ

ʧ آثار خʛʽʢة الفȄʛؔة تʺاشॽا مع الॽʰʢعة القانʨنॽة الʺʨʢʱرة لهʚه الȄʛʳʺة، وما يʦʳʻ عʻها م

تʻʰى القانʨن الʜʳائȑʛ عʙة هʯʽات سʨاء إدارȄة ؗانʗ  ؗʺاالʺʱʶهلʥ،  قʙ تʺʴʸǼ ʝة وسلامة

أم قʹائॽة خʨل لها مهʺة حʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة، والǼ ȑʙʸʱعʜم لؔل الاعʙʱاءات 

ʧʽؔهلʱʶʺال ʧʽل بʽلʤʱوال ʝॼاث اللʙشأنها إح ʧي مʱها والʽاقعة علʨال.  

  :تʳʱلى أهʺॽة الʺʨضʨع مʧ عʙة جʨانʖ أهʺها مʧ هʻا

مʨضʨع قʦǽʙ جʙيʙ، معʻى ذلʥ الʺʱʶهلʥ مʧ خلال الʺلॽؔة الفȄʛؔة مʨضʨع حʺاǽة  -

كلʺا تقʙم الʜمʧ أصॼح مʨضʨع الʱقلʙʽ قǽʙʺا إلا أن خʨʸصॽة الʺʨضʨع جعله مʙʴʱʶثا على 

الʙوام نʛʤا لʨʢʱر ʛʡق الاعʙʱاء على حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة مʧ خلال تʙʳد وعʛʸنة 

الʨسائل الʛقʺॽة، وهʻا  إلىالʨسائل الʱقلǽʙʽة  مʧ ،القʛصʻةالʨسائل الʺʱʶعʺلة في الʱقلʙʽ و 

 .تʛʰز خʨʢرة الʱقلʨؗ ʙʽنه يʱʺاشى ʛʡدǽا مع الʱقʙم الʨʻؔʱلʨجي والʱقʻي
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رات فॽʻة تʺʻȞهʦ مʧ تʺʛس الʺقلʙيʧ والʺقʛصʧʽʻ وامʱلاكهʦ لʛʰʵات عالॽة ومها -

هʱ  ʦعȑʙال ʛؗة دون تȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨعلى حق ȑلأʛآثʥوذل ، ʢد تʨخلال وج ʧتام م Șاب

ʙيء الأصلي والʺقلʷال ʧʽب . 

تʨسع الغʞ الʳʱارǼ ȑاسʱعʺال العلامات على سلع مقلʙة مʛتʢॼة ʳʺǼال الʺلॽؔة  -

ʥهلʱʶʺالǼ ةʛʹʺة والȄʛؔة .الفॽنʨراسة القانʙم الʜلʱʶة خاصة تॽʺع أهʨضʨʺح الʻʺǽ مʺا.  

Ȅʛة مʴاولة اكʷʱاف مȐʙ فاعلॽة الʨʸʻص الʜʳائȄʛة الʺʛتʢॼة Ǽالʺلॽؔة الفؔ -

 .والاسʱهلاك في تʴقȘʽ الʱʻائج الʺʛجʨة مʻها

  .ʨʺǼضʨع الʺلॽؔة الفȄʛؔة لإدراك الآثار الʶلॽʰة الʻاجʺة على الʱقلʙʽ لʙولاهʱʺام ا -

غʛʽ أنه ونʛʤا لاتʶاع الʺʨضʨع حاولʻا دراسʱه وتʴلʽله مʧ خلال تʙʴيʙ أهʺॽة حʺاǽة 

،ʥهلʱʶʺة الǽة ودورها في ضʺان حʺاॽɺاʻʸة الॽؔق الʺلʨاءة  حقʛʰعلى ال ʜʽ ʛؗʱال ʦت ʙوق

والعلامات الʳʱارȄة ʨʺʻؗذجʧʽ هامʧʽ عʧ حقʨق الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، وأيʧ تʦ تʴلʽل الʺʨضʨع 

أساسا على الʺʻهج الʴʱلʽلي مʧ حلال تʴلʽل الʨʸʻص القانʨنॽة الʵاصة مʧ خلال الاعʱʺاد 

ʺؗ ،ʥهلʱʶʺة الǽلاص دورها في حʺاʵʱة واسॽɺاʻʸة الॽؔق الʺلʨة حقǽاʺʴǼ ادʺʱالاع ʦا ت

 ʅȄʛاء تعʢورة وصف أو إعʛض ʖلʢʱي تʱالات الʴصفي في الʨهج الʻʺاءا على الʻʲʱاس

  :إشȞالॽة أساسॽة مفادها مʙʴد لʺفاʦॽʂ الʙراسة، ؗل ذلʥ مʧ خلال ʛʡح 

ʸॻɼا تʰʸʯل مʴاعي وجهʦد الʙʵʸع الʚʱائȏʙ مʥ أجل ضʸان حʸاǻة قانʦنॻة فعلॻة 

  ʦق الʸلॻؒة الʶʹاॻɸة؟وفعالة للʯʴʸهلʣ مʥ خلال حʸاǻة حق

ʶع قʨضʨʺال ʖانʨل جȞǼ ةʡة والإحاॽالȞه الإشʚة على هǼف الإجاʙراسة إلى بهʙا الʻʺ

 ،ʧʽلʸفʦت ʧة  أيȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨة حقǽحʺا ʧؗل م ʧʽب ʛأثʱوال ʛʽأثʱال ʖانʨهار جʤʱاس

نॽة للآلॽات القانʨ تʦ بॽان الʙور الفعال    كʺا ،)أولفʶل ( الʺʱʶهلʥوضʺان أمʧ وسلامة 

.)ثانيفʶل (Ȅةʱʶهلʥ في تȄʛʷعات الʺلॽؔة الفʛؔ الإدارȄة والقʹائॽة في مʳال حʺاǽة الʺ
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 ʙʸقȄو ،ʥهلʱʶʺالǼ ة والʺاسةȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨاقعة على حقʨاءات الʙʱالاع ʗعʨʻت
سلʨك أو فعل أو عʺل أو حʽلة أو غʞ أو خʙاع Ǽالاعʙʱاء في مفهʨم القانʨن ؗل تʛʸف أو 

 ȑأ ʙʽقلʱاني بʳأو ال ȑʙعʱʺم الʨقǽ ة، ؗأنॽɺʛش ʛʽقة غȄʛʢǼ قʨقʴه الʚهاك هʱشأنه ان ʧم
حȘ أو قʛصʱʻه دون الʨʸʴل على رخʸة مॼʶقة مʧ صاحॼه، خاصة ॽɾʺا يʱعلǼ Șالʺʶاس 

 ʛʰخ ȑن ذوʨسʛʺʱم بها مʨقǽ يʱة والॽʻقʱاعات الʙاعات والإبʛʱالاخǼ ʨا هʚ ة ومهارات عالॽة، وؗ
 ʙʽقلʱة، الʻصʛا لʺʺارسة القॼʸح فʹاء خॼأص ȑʚال العلامات الʳʺة لॼʶʻالǼ الʴال

 . خاصة Ǽعʙ انفʱاح الʨʶق الॽʻʡʨة لʙخʨل الʺʳʱʻات الأجॽʰʻة...والʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة
    ʲʯʱق الاسʨقʴالǼ ʝʺǽ ȑʚة والʻصʛوالق ʙʽقلʱل في الʲʺʱʺامي الʛك الإجʨلʶة إن الȄار

الʺʛʱتॼة عʧ الʴʺاǽة القانʨنॽة للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة لǽ ʦقʛʸʱ أثʛه على أصʴاب الʴقʨق 

فʖʶʴ، بل تعȐʙ مفعʨله إلى الʺʱʶهلʥ مʧ خلال عʙة آثار سلॽʰة ناجʺة عʻه، زادت شʙة 

ʧʽؔهلʱʶʺر الʨفي جʺه ʙʶʳʺع الʺʱʳʺان الॽؗ ʗʶما مʙʻه الآثار عʚه.  

ʨانʧʽ الʵاصة Ǽالʺʱʶهلʥ اهʱʺامها أكʛʲ إلى هʚا ما اسʙʱعى ضʛورة تʨجॽه معʦʤ الق

حʺاǽة هʚا الأخǼ ʛʽاعॼʱاره الʛʢف الʹʅॽɻ في الʙورة الاقʸʱادǽة، وهʨ ما ǽفʛʶ إلʜامॽة 

 الʺʱعاملالʟʻ فʽها على ضʛورة حʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʧ ؗل الʳʱاوزات الʱي قʙ يلʳأ إلʽها 

، وتعʛʰʱ قʨانʧʽ الʺلॽؔة الʺʴلॽة قسʨاالأالاقʸʱادȑ عʙʻ عʛضه لʺʱʵلف سلع وخʙمات في 

ʥذل Șʽقʴʱة لॽɺاʶة الॽنʨات القانॽالآل ʦأه ʧة مȄʛؔالف . 

على هʚا الأساس تʧʽʰ وجʨد علاقة وʙʽʡة تʳʺع بʧʽ الʨʸʻص القانʨنॽة الʵاصة 

 ʥهلʱʶʺة الǽة وحʺاȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨة حقǽاʺʴǼ)أول ʖʲॺه العلاقه، )مʚةʳॽʱت نʙلʨات ت 

مʖʲॺ (على هʚه الʴقʨق مʧ قʛصʻة وتقلʙʽ على الʺʱʶهلʥ  جʶامة تأثʛʽ الʛʳائʦ الʨاقعة

  ).ثاني
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 :الʖʲॺʸ الأول

ʣهلʯʴʸة الǻاʸʲة لॻانة فعلʸة وضॻنʦة قانॻة آلȂʙؒة الفॻؒلʸق الʦحق.  

لا ʧȞʺǽ تʴقȘʽ حʺاǽة للʺʱʶهلʥ دون وجʨد ارتॼاȋ مॼاشʛ بʻʽه وʧʽȃ حقʨق الʺلॽؔة 

ʵات والʳʱʻʺالǼ Ȍॼتʛق تʨقʴه الʚة، إذ أن هȄʛؔمي، الفʨل يȞʷǼ ادʛهلؔها الأفʱʶǽ يʱمات الʙ

 ʛاشॼل مȞʷǼ ʛثʕة، تॽɺاʻة أو صॽʻة أو فॽأدب ʗاء ؗانʨاعها سʨل أنȞǼ ةȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨقʴف

ومʧ ثʦ فإن أȑ انʱهاك لهʚه الʴقʨق مʲل الʱقلʙʽ . على جʨدة وسلامة ما ǽعʛض في الʨʶق 

Ǽ اʙيʙا تهʹǽل أȞʷǽ ابها بلʴأصǼ رʛʹال Șʴة، لا يلʻصʛه، فعلى والقʶنف ʥهلʱʶʺة للॼʶʻال

سʽʰل الʺʲال يʕدȑ الʱعȑʙ على الʴقʨق الأدبॽة والفॽʻة إلى نʛʷ مȐʨʱʴ مقلǽ ʙʹعف الʚوق 

العام ومȐʨʱʶ الʲقافة الʺʢلʨب، في حʧʽ أن الʱعȑʙ على الʴقʨق الʻʸاॽɺة قʙ يʕدȑ إلى 

ض صʴة مʺا قʙ يʕدȑ إلى تعʛ  ،تʙاول مʳʱʻات غʛʽ أصلॽة وعʛضها في الأسʨاق الʺʴلॽة

ʛʢʵه إلى الʱوسلام ʥهلʱʶʺال. 

على هʚا الأساس تعʛʰʱ حقʨق الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة خاصة ما تعلȘ مʻها Ǽالʛʰاءة 

، )مʠلʔ أول(والعلامة الʳʱارȄة ضʺان هام ʙʻʱʶǽ علॽه الʺʱʶهلʥ لʹʺان جʨدة مʢʱلॼاته 

مʠلʔ (لʥالʺʱʶه مʺا أدȐ إلى خلȘ تلازم قانʨني وعʺلي بʧʽ حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة وحʺاǽة

  ).ثاني

 :الʠʸلʔ الأول

  مʗخل حʦل الʸفهʦم والأهॻʸة: والʯʴʸهلʣ حقʦق الʸلॻؒة الفȂʙؒة

 ʖجʨʺǼ هاʺॽʤʻʱب ȑʛائʜʳع الʛʷʺعة، قام الʨʻʱدة ومʙعʱة مȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨإن حق

قʨانʧʽ الʺلॽؔة الفȄʛؔة والʱي أشارت إلʽها إجʺالا أنها مʨʺʳعة مʧ الʴقʨق الʺʛتʢॼة بʻاتج 

ॼالعقل ال Șʴها الʰح صاحʻʺي تʱة الʜʽʺʺة والعلامات والأسʺاء الʙيʙʳات الʛؔʱʰʺال ʧم ȑʛʷ

 ʦأه ʧة مॽɺاʻʸة أو الȄارʳʱاع والعلامة الʛʱاءة الاخʛب ʛʰʱؔارها، وتعʱغلالها واحʱفي اس
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Ȅا لʸاحʰها، وتʴقȘ ضʺانا له في حʺاǽة إبʙاعه مʧ أȑ العʻاصʛ الʱي تʹʺʧ حقا اسʲʯʱار 

ȃوعة، وʛʷم ʛʽة غʶافʻخلال ردع ؗل م ʧم ʥهلʱʶʺة للǽحʺا ʧʺʹة تʛاشॼم ʛʽقة غȄʛʢ

  .الʛʸʱفات غʛʽ الʺʛʷوعة مʧ تقلʙʽ وقʛصʻة، وȃالʱالي تʹʺʧ له الأمʧ والʶلامة 

قʰل الغʨص في تʴلʽل أهʦ الʱأثʛʽات والآثار القانʨنॽة لʴʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة 

ʥهلʱʶʺة الǽعلى حʺا، ʂار مفاʡورة وضع إʛض ʛم الأمʜلʱʶǽ لةʲʺʱʺراسة الʙات الʛʽغʱʺي لʺॽ

أهʺॽة ؗل عʛʸʻ مع تʙʴيʙ  ).فʙع ثاني(، وʛȃاءة الاخʛʱاع )فʙع أول(في العلامة الʳʱارȄة 

ʥهلʱʶʺة الǽودوره الفعال في حʺا.  

 :الفʙع الأول

  العلامة الʱʯارȂة بʥʻ الʸفهʦم والأهॻʸة

لʛʷوȋ لؔي نʱعʛف على مفهʨم العلامة لابʙ مʧ تعȄʛفها والʛʢʱق إلى أهʦ ا

فʽها حʱى تʤʴى Ǽالʴʺاǽة القانʨنॽة وتʹʺʧ حʺاǽة  أن تʨʱفʖʳǽ  ʛ الʱي الʺʨضॽɺʨة

ʥهلʱʶʺال. 

 : تعʃȂʙ العلامة: أولا

هي إشارة أو دلالة تʙʵʱʶم لʜʽʽʺʱ سلع أو خʙمات معʻʽة، على سلع أو خʙمات 

 مʺاثلة، إذ ʨʳǽز أن تʱألف ʨʸǼرة خاصة مʧ ؗلʺة، أو حʛف أو عʙد أو رسʦ أو صʨرة أو

ʛʲان أو أكʨالأل ʧلة مʽȞʷن أو تʨات . شعار أو لȄل حاوȞل شʲة مʙʶʳن إشارة مʨؔت ʙوق

  .)1( تغلॽفه أو الʺʱʻج

                                                           

تʟʸʵ قانʨن،  حʺالي سʺʛʽ، حʺاǽة الʺʱʶهلʥ في تȄʛʷعات الʺلॽؔة الفȄʛؔة، أʛʡوحة لʽʻل شهادة دʨʱؗراه في العلʨم، -1
  .51، ص 2015لعلʨم الॽʶاسॽة جامعة الʜʳائʛ، فʛع الʺلॽؔة الفȄʛؔة، ؗلॽة الʴقʨق وا
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الʺʱعلȘ  03/06رقʦ  الأمʛمʧ  02لقʙ عʛف الʺʛʷع الʜʳائȑʛ العلامة في الʺادة 

ʺاء كل الʛمʨز القابلة للʽʲʺʱل الʢʵي لاسॽʺا الؔلʺات Ǽʺا فʽها الأس: "Ǽأنها  )Ǽ )1العلامات

الاشʵاص، والأحʛف، والأرقام والʛسʨمات أو الʨʸر والاشȞال الʺʺʜʽة للʶلع أو تʨضʰʽها، 

ʺʱعʺل ؗلها لʱʶي تʱة، الॼ ʛؗدها أو مʛفʺǼ انʨوالألʽسلع ʜʽ  عي أوॽʰʡ ʟʵمات شʙأو خ

وللعلامة دور ʛʽʰؗ في جʚب العʺلاء مʺا يʕدȑ إلى  ،"خʙمات غʛʽه معȑʨʻ عʧ سلع أو

ʱʻʺائع والʹॼرواج ال ʧȞʺʱي ʘʽʴǼ ،ائعʹॼات والʳʱʻʺر الʙʸد مʙʴه فهي تॽات، وعلʳ

الʺʱʶهلȞǼ ʥل سهʨلة مʧ الʱعʛف علʽها، وتʺʜʽʽها عʧ غʛʽها مʧ الʺʳʱʻات الʺʺاثلة لها، مʺا 

  .)2(والإعلانॽة يʕدȑ إلى زرع الʲقة في نفʝ الʺʱʶهلǼ ʥالإضافة إلى وॽʣفʱها الإعلامॽة

 ʙʱر الʙʸة إلى مȄارʳʱالعلامة ال ʛʽʷة تॽɺاʻʸج، أما العلامة الʱʻʺلل ȑارʳʱاول ال

الʻʸع، أما علامة الʙʵمة فهي الʶʺة الʱي  مʙʸر فهي تʛʽʷ إلى مʙʸر الإنʱاج أو

وتعʛʰʱ علامة الʶلعة أو الʙʵمة . تʱʶعʺلها مʕسʶة تقʙم خʙمات معʻʽة، فʛدǽة أو جʺاॽɺة

  . )3( 03/06مʧ الأمʛ  3إلʜامॽة لؔل سلعة أو خʙمة مقʙمة حʖʶ الʺادة 

 Ǽالʴʺاǽة القانʨنॽة إذ وحʱى تʱʺʱع العلامة تʳارȄة ؗانʗ أم صʻاॽɺة أم علامة خʙمة

ʖʳǽ أن تʨʱفʛ فʽها مʨʺʳعة مʧ الʛʷوȋ الʺʨضॽɺʨة والȞʷلॽة حʖʶ ما هʨ مʨʸʻص علॽه 

 ʛالعلامات 03/06في الأمǼ Șعلʱʺال . 

  :شʙوȉ حʸاǻة العلامة-1

أو صʻاॽɺة أو علامة خʙمة ضʛورة ȋʛʱʷǽ القانʨن لʴʸة العلامة سʨاء ؗانʗ تʳارȄة 

الʱي تʹفي على العلامة ʡاǼعا رسʺॽا، و  تʨفʛ جʺلة مʧ الʛʷوȋ الʺʨضॽɺʨة وأخȐʛ شȞلॽة

                                                           

يʨلʨʽ 23بʱارȄخ  ، صادر4عʙد ر.الʺʱعلǼ Șالعلامات، ج 2003يʨلʨʽ  19الʺʕرخ  03/06رقʦ  الأمʛمʧ  02الʺادة  -1
2003.   

2-  ʙʽقلʱة، الȄʛؔة الفॽؔالʺل Șاء على حʙʱة، الاعǽة زواني نادȄم الإدارʨق والعلʨقʴة الॽؗل ،ʛʽʱʶة، رسالة ماجʻصʛوالق
 ،ʛائʜʳ50/51 ص ص ،2003جامعة ال.   

   .51، ص الʺʛجع نفʶه زواني نادǽة، -3
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أȑ تʳعلها في قالʖ معʛʱف Ǽه قانʨنا، وȃالʱالي تʱʶفʙʽ مʧ الʴʺاǽة القانʨنॽة الؔاملة، مʺا 

مʨʱʻجا أصلॽا ولʝॽ يʻعʝȞ ذلʥ إʳǽابॽا على حʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʧ الغʞ والʱʹلʽل Ǽإقʻʱائه 

لʺʱʶهلʥ مʧ أجل اقʻʱاء مʨʱʻجات لمقلʙا، ومʧ ثʦ تȞʷل هʚه الʴʺاǽة ضʺان مʴʻه الʺʛʷع 

  .سلॽʺة

خʟ الʺʛʷع الʜʳائȑʛ العلامة سʨاء ؗانʗ تʳارȄة أو صʻاॽɺة أو علامة خʙمة  

 ʛالأم ʖجʨʺǼ هاʽص علʨʸʻʺة الॽنʨة القانǽاʺʴالǼ ىʤʴى تʱح ȋوʛʷال ʧعة مʨʺʳʺǼ

03/06 ʠعǼ ،ةॽلȞش ȋوʛش ʛعʹها الآخȃة وॽɺʨضʨم ȋوʛʷه الʚه. 

  :الʙʵوȉ الʦʸضॻɸʦة-أ

حʱى يʦʱ قʨʰل تʽʳʶل العلامة، ʖʳǽ أن تʨʱʶفي شʛوʡا تʱعلʨʺǼ Șضʨع العلامة في 

 الʜʳائȑʛ  إذ فʛض الʺʛʷع ،حʙ ذاتها وذلʥ مʛاعاة لقلة وعي الʺʱʶهلʥ وسهʨلة خʙاعه

ʺʱها في العلامات لʛافʨت ʖʳǽ ةॽɺʨضʨا مʡوʛشʽʜʽ  ابهةʷʺها الʛʽغ ʧمات عʙʵلع والʶال

 الʺʛʷع حاولاتʶامها Ǽالʙʳة وعʙم مʵالفʱها لʤʻام العام والأداب العامة، ومʧ ثʦ ؗ ،لها

 ȑʛائʜʳدوجة  الʜʺة الǽاʺʴال ʛʽفʨة تǽجهة و حʺا ʧالعلامة م ʥللʺال Ȑʛجهة أخ ʧم ʥهلʱʶʺل.  

 : تʲʺʱل هʚه الʛʷوȋ في الآتي

 : أن تʦؒن العلامة جʗيʗة_

ʻي ʦل ʧاجه مʱʻʱاس ʧȞʺǽ ʧؔل  ،ȋʛʷا الʚاحة على هʛص ȑʛائʜʳع الʛʷʺال ʟ

 يʦʱ، إذ أنه لا ʧȞʺǽ حʺاǽة علامة تʳارȄة الʶارȄة في هʚا الʺʳال الʨʸʻص القانʨنॽة

ʛائʜʳغلالها في الʱف اسʛʡ ʧة مȄارʳة ت ʛؗأو ش ʛع تاجʻʸابهة أو  أو  لʷاعة مʹǼ عॽب

ة مʷʱابهة، فاسʱغلال ذات العلامة الʺʱʶغلة ʜʽ خʙماته أو تʳهʜʽات معʽʻʽاسʱغلالها في تʺ

في بॽع أو صʻع Ǽʹاعة مʷابهة يʕدȑ إلى الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة بʧʽ الʺʧʽʳʱʻ أو الʳʱار 

 ،ʧʽʱȄارʳʱأو ال ʧʽʱاعʻʸال ʧʽأتʷʻʺال ʧʽب Ȍخل ʧغلال ذات العلامة مʱثه اسʙʴǽ ما ʖʰʶǼ
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ǽ ةॽنʨة القانॽاحʻال ʧلها مʽʳʶت ʧȞʺȄلح العلامة وʸةولؔي تʙيʙن جʨؔأن ت ʖʳ،  ى أنهʻعʺǼ

  .)1(لȘʰʶǽ ʦ للغʛʽ أن اكʖʶʱ حقʨقا علʽها

ضʛار ʴǼقʨق علامة مʳʶلة ʺʶاس أو الإفʴʸة العلامة ʖʳǽ أن تʻʰى على عʙم ال

" نʙʳها تʟʻ على أنه  06 /03مʧ الأمʛ رقǼ07/9  ʦالʛجʨع لʟʻ الʺادة  إذ ،ساǼقا

لامة ؗانʗ مʴل ʡلʖ الʽʳʶʱل أو تʻʲʱʶى مʧ الʽʳʶʱل رمʨز الʺʢاǼقة أو الʺʷابهة لع

الʽʳʶʱل ʷǽʺل سلعا أو خʙمات مʢاǼقة أو مʷابهة لʱلʥ الʱي سʳلʗ مʧ أجلها علامة 

 ".الʻʸع أو العلامة الʳʱارȄة إذ ؗان هʚا الاسʱعʺال ʙʴǽث لʶॼا

فالʙʳة الʺقʨʸدة هʻا لʗʶॽ الʙʳة الʺʢلقة في خلȘ وابʱؔار العلامة ؗʺا هʨ الʷأن في 

ʱاءة الاخʛام بʤن Șʽʰʢʱة في الʙʳال Ȍفق ʨد هʨʸنʺا الʺقȂة، وॽɺاʻʸاذج الʺʻم والʨسʛاع والʛ

على ذات الʶلعة، أȑ الʙʳة الॽʰʶʻة الʱي تʺʻع اللʝॼ أو الʱʹلʽل في مʙʸر الʺʳʱʻات أو 

ʜ خʙمة معʻʽة أو ʽجʙيʙة على الʛغʦ مʧ سȘʰ اسʙʵʱامها لʽʺʱ العلامة تعʛʰʱإذ . )2( الॼʹائع

ʙʵʱالʺا الاسʡ ʧʽج معʱʻع مʨن ʧلف عʱʵǽ ʛج آخʱʻʺǼ أو Ȑʛمة أخʙʵǼ Șعلʱي ʙيʙʳام ال

 الʹʛورȄةالʙعامة  اسʻʱادا على أنا العلامات الʳʱارȄة هي ʲʺǼاǼةالʺʱʻج أو الʙʵمة الأولى، 

  .)3( لʜʱوʙȄ الʙورة الʳʱارȄة ʳʱʻʺǼات جʙيʙة

 : ألا تʦؒن العلامة مʳالفة لʹʢام العام والآداب العامة_

ʱار الʱʵǽ في أنʱȞǽ اد لاʙعʱاردة في الʨات الʺʶال ʧʽب ʧانع علامة مʸأو ال ʛاج

لا . )4( بل يॼʻغي زȄادة على ذلʥ أن تʨؔن العلامة الʺʱʵارة ذات ʡاǼع مʛʷوع. القانʨني

                                                           

1-  ،ʛʽʺجع الحʺالي سʛʺصال ،Șابʶ58.   
الʙراسة لʽʻل ʱȄʛȞǼي آمال، حʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʧ الغʞ الʳʱارȑ في مʳال العلامات في الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ، مʛؗʚة نهاǽة  -2

 ʦغانʱʶم ،ʝǽادǼ ʧب ʙʽʺʴال ʙʰة، جامعة عॽاسॽʶم الʨق والعلʨقʴة الॽؗل ،ʛʱ28، ص 2023شهادة الʺاس.   
3- ،ʛʽʺجعال حʺالي سʛʺ هʶ58، صنف.   
أيʗ شعلال لॽاس، حʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة مʧ جȄʛʺة الʱقلʙʽ، مʛؗʚة لʽʻل شهادة الʺاجʛʽʱʶ في القانʨن، ؗلॽة  -4

  .38، ص 2016والعلʨم الॽʶاسॽة، جامعة مʨلʨد معʺȑʛ، تȑʜʽ وزو، الʴقʨق 
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الॽʴاء ʣاهʛة أدبॽة لا تʛتȌॼ إلا Ǽالʺʱʳʺع عامة، والʺʱʶهلʥ إذ  حॽاة الʺʱʳʺع ʙʵǽش بها

ʗعة إذا ؗانʨʻʺن العلامة مʨؔت ʥلʚȃام العام والآداب العامة والأخلاق  خاصة، وʤʻالفة للʵم

الʙʽʺʴة، ؗالعلامات الʵلॽعة أو العلامات الʱي تॼɺ ʧʺʹʱارات لا تلائʦ الʤʻام العام 

ʞॽɻǽ ȑʚي الʻيʙأو ال ȑادʸʱاعي أو الاقʺʱه الاجॽɾ ʥهلʱʶʺ1( ال(. 

 :أن تʦؒن العلامة مʚʻʸة_

  ʗʻʺʹالʺادة ت ȋʛʷا الʚ02ه  ʛالأم ʧ03/06م ʹʱʺن العلامات في الʨقان ʧʺ

والʺʛʷع الʜʳائȑʛ عʙʻما فʛض هʚا ..." الʱي تʱʶعʺل ؗلها لʜʽʽʺʱ سلع أو خʙمات"...قʨلها 

الȋʛʷ إنʺا قʙʸ مʧ خلاله أن تʨؔن العلامة مʺʜʽة بʚاتها مʧ خلال تلʥ الʛمʨز الʙاخلة في 

ʺʱعلها قادرة للʳǽ ها مʺاʰʽ ʛؗتʽʙل ʝॼل لʨʸع حʻʺالعلامات ل ʧها مʛʽغ ʧع ʜʽʥهلʱʶʺال Ȑ 
)2(. 

ǽقǼ ʙʸالʢاǼع الʺʺʜʽ للعلامة أن يʚʵʱ الʱاجʛ أو الʸانع أو مقʙم الʙʵمة شȞلا مʺʜʽة 

 Ȍه وسʱمʙه أو خʳʱʻف على مʛعʱال ʧر مʨهʺʳال ʧȞʺة خاصة تॽه ذاتʱعل لعلامʳǽ

 ʧن، ومʨʶافʻʺار الʳʱضها الʛعǽ يʱعة والॽʰʢال ʝنف ʧي هي مʱمات الʙʵات أو الʳʱʻʺال

قʙيʛ ما إذا ؗانʗ للعلامة ذاتॽة خاصة مʜʽʺʱة عʧ غʛʽها وذلǼ ʥالʛʤʻ إلʽها أجل ذلʖʳǽ ʥ ت

ʖ مʻها، إذ لʗʶॽ  العʛʰة Ǽاحʨʱاء  ʛؗʱي تʱال ʛاصʻالع  ʧم ʛʸʻعها لا إلى ؗل عʨʺʳفي م

العلامة على الʛʴوف أو الʛمʨز أو الʨʸر الʱي تȄʨʱʴها علامة أخȐʛ،  بل العʛʰة Ǽالʨʸرة 

 ʧع في ذهॼʢʻي تʱزالعامة الʨمʛوف والʛʴر والʨʸال ʖʽ ʛؗʱة لʳॽʱن ʥهلʱʶʺعʹها  مع الǼ

ʠعॼ3(ال(.  

  

                                                           

1-  ،ʛʽʺجع الحʺالي سʛʺصال ،Șابʶ59 .   
   .ʶ24ابȘ، صالʺʛجع ال ʱȄʛȞǼي أمال، -2
   .ʶ37ابȘ، صالʺʛجع اليʗ شعلال لॽاس، أ -3
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 : الʙʵوȉ الȜʵلॻة- ب

تʲʺʱل الʛʷوȋ الȞʷلॽة الʨاجʖ تʨفʛها في العلامة لإضفاء الʴʺاǽة القانʨنॽة علʽها، 

ॽʀام صاحʖ الȘʴ علʽها ʢǼائفة مʧ الإجʛاءات الإدارȄة الʺʨʸʻص علʽها ʨʺǼجʖ أحȞام 

 ʛأم 03/06الأم ʥاءات وذلʛه الإجʚل هʲʺʱة، تॽɺاʻʸة الॽؔللʺل ȑʛائʜʳي الʻʡʨال ʙام الʺعه

 Șثائʨال ʧعة مʨʺʳالإضافة إلى مǼ ل العلامةʽʳʶت ʖلʡ ʧʺʹʱاع ملف يʙاء إيʛفي إج

اللازمة لعʺلॽة الʽʳʶʱل ورسʨم الʽʳʶʱل، أما الإجʛاء الʲاني فʲʺʱʽل في تʽʳʶل العلامة في 

مʱى تأكʙ مʧ  الʻʡʨي للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة الʺعهʙعʺلॽة Ǽقʨم بها مʙيʛ هʨ  فهʛس خاص و

Ǽالإضافة إلى تʨفʛ العلامة الʺʛاد  ،ʺل الʨثائȘ اللازمة والʺʢلȃʨةؗتʨفʛ ملف الإيʙاع على 

تʽʳʶلها على الʛʷوȋ الʺʨضॽɺʨة الʶالف ذʛؗها، أما إجʛاء الʛʷʻ فʲʺʱʽل في نʛʷ العلامة 

Ȟلॽة في العلامة تʺʱعʗ هʚه فʺʱى تʨفʛت الʛʷوȋ الʺʨضॽɺʨة والʷ. في جʙȄʛة خاصة

ʴالǼ ʛʽالأخ ʛرة لها في الأمʛة الʺقǽ03/06ʺا.     

 أهॻʸة العلامة Ǻالʹॺʴة للʯʴʸهلʣ : ثانॻا

للعلامة الʳʱارȄة أهʺॽة Ǽالغة Ǽالॼʶʻة للʺʱʶهلʥ، وتʤهʛ هʚه الأهʺॽة جلॽا مʧ خلال    

 :نقʧʽʱʢ أساسʧʽʱʽ هʺا

1-ɽʳتॻʣهلʯʴʸة للॺʴʹالǺ ʖʲॺال ʃॻتؒال ʞ : 

ʶم تʙج وعʱʻʺر الʙʸم ʙيʙʴه على تʙاعʶق وتʨʶʱة الॽعʺل ʥهلʱʶʺهل العلامة على ال

إثارة الʵلȌ في ذهʻه بʧʽ الʶلع، فهي تعʺل على جʚب الانॼʱاه إلى الʶلع أو الʙʵمة الʙʳيʙة 

الʺʱʶهلʥ الʨقʗ الʱʶǽ ȑʚغʛقه في الʘʴॼ عʧ الʺʱʻج  وʻȃاء ولاء لها، فهي تʨفʛ على

  .)1( عʱادة والʺʨثʨق بها مॼاشʛةǼالʚهاب إلى العلامة الʺ

 

                                                           

1- ʽات نॼلʢʱم ʧʺة ضʛؗʚم ،ʥهلʱʶʺة الǽها في حʺاʛة وأثȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨار، حقʱʵة مʙȄʛفي ك ʛʱل شهادة الʺاس
   . 24، ص 2016الʴقʨق، تʟʸʵ قانʨن أعʺال، ؗلॽة الʴقʨق والعلʨم الॽʶاسॽة جامعة زȄان عاشʨر الʳلفة، 
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2-ʣهلʯʴʸة للॺʴʹالǺ انةʸالعلامة ض : 

 ʧها، مʽإل ʧʽؔهلʱʶʺب العʺلاء والʚأجل ج ʧات مʳʱʻʺال ʜʽʽʺف العلامة إلى تʙته

خلال ما تʕدǽه مʧ خʙمات في سهʨلة الʱعʛف على ما ǽفʹلʨنه مǼ ʧʹائع وسلع وخʙمات، 

ʙ جʨدة الʺʳʱʻات والʶلع والʙʵمات ا ʕؗها العلامة وتعʺل على إزالة ؗل كʺا تʽإل ʜمʛي تʱل

غʺʨض أو شʥ لȐʙ الʺʱʶهلʷǽ ʘʽʴǼ ،ʥعʛ هʚا الأخǼ ʛʽالاʻʯʺʡان للʶلع الʱي تʴʺل 

العلامة الʱي ǽفʹلها، فالعلامة في مʳال الأجهʜة الإلʛʱؔونॽة مʲلا تʨصف Ǽأنها أداة لʹʺان 

لʺʱʶهلʥ مʛتȌॼ بॼعʠ ،  لهʚا تȐʛ اʽلعʢلʱلالʨʳدة، ومʕشʛ على قلة تعʛض الʺʳʱʻات 

، DELL. TBM. HPالعلامات الʱي لها تارȄخ مʜʽʺʱ في تʨʻؔلʨجॽا الʨʴاسʖʽ مʲل علامة 

 .)1( فʽها عʝȞ الʺʳʱʻات ذات العلامة الأسȄʨʽة الʱي هي دون الʨʳدة الʺʢلȃʨة والʺʛغʨب

 :الفʙع الʰاني

  بʙاءة الاخʙʯاع بʥʻ الʸفهʦم والأهॻʸة

حȞام الʵاصة بʛʰاءة الاخʛʱاع في الأمʛ نʟ الʺʛʷع الʜʳائȑʛ على الأ    

ʦاءة  )2(03/07رقʛʰة الǽحʺا ȋوʛʷǼ Șها ما تعلʻة مॽنʨام القانȞالأح ʧائفة مʡ ʧʺʹت ȑʚال

ʚا الآلॽات القانʨنॽة الʺʨʵلة لʸاحʖ الȘʴ الأصلي ل ʙفع أȑ اعʙʱاء قǽ ʙقع ومʙة حʺايʱها وؗ

   .على بʛاءته

 : تعʃȂʙ الʙʮاءة: أولا

 ʛؔالف ʨاع هʛʱاد حل الاخʳǽإ ʧا مॽه عʺلʻȞʺي تʱع والʛʱʵʺها الʽصل إلʨʱي يʱة ال

لʺȞʷلة معʻʽة في مʳال الʨʻؔʱلʨجॽا، فهʨ ؗل جʙيʙ في مʳال العلʦ قابل للاسʱغلال سʨاء 

                                                           

1-  ،ʛʽʺجع الحʺالي سʛʺص ال Șابʶ53.   
2- ʦرق ʛرخ في 03/07 أمʕʺ19، ال  ʨʽلʨع2003يʱʺاع، ج، الʛʱاءة إخʛʰب Șد .لʙ23صادر في  44ر، ع  ʨʽلʨ2003ي.   
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ولقʙ عʛفه . )1( كان معلقا ʳʱʻʺǼات صʻاॽɺة جʙيʙة أو بʨسائل مʙʵʱʶمة أو بهʺا معا

 2 الʺادة د حل لʺȞʷل مʙʴد في مʳال الʱقॽʻةالʺʛʷوع الʜʳائǼ ȑʛأنه فʛؔة تʶʺح عʺلॽا Ǽإʳǽا

 ʛالأم ʧه. 03/07مॽة  فإن  وعلॽة العقلʴȄʛالق ʧي ناتج عʻج عقلي وذهʱʻʺؗ اعʛʱالاخ

 ȋʛʱʷǽ ʧؔن، ولʨام القانȞا وفقا لأحॽغلاله مالʱفي اس Șʴال ʛʽا الأخʚح لهʻʺǽ هॼاحʸل

تقʦǽʙ الʢلʖ للʳهة  لॼʸॽح هʚا الȘʴ حʳة على الؔافة الॽʁام Ǽإجʛاءات شȞلॽة تʲʺʱل في

الʺʸʱʵة للʽʳʶʱل وȂذا ما تʦ ذلʥ حʸل الʺʛʱʵع على سʙʻ أو وثॽقة تʶʺى بʛʰاءة الاخʛʱاع، 

Brevet d'invention  عॽʢʱʶǽ عʛʱʵʺة للʸʱʵʺة الʢلʶها الʴʻʺشهادة ت ʧارة عॼɺ وهي

 ȑʛائʜʳام الʤʻف في الʛة تعʢلʶه الʚا، وهॽه مالʻفادة مʱاعه والاسʛʱة اخǽها حʺاʰجʨʺǼ

 .)Ǽ )2الʺعهʙ الʻʡʨي للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة

 :تʲʺʱل الʛʷوȋ الʺʨضॽɺʨة في الأتي: ʙʵوȉ الʦʸضॻɸʦة لʸʲاǻة الʙʮاءةال-1

يʛجع اشʛʱاȋ الʙʳة في الاخʛʱاع لʺʻح الʛʰاءة علॽه إلى أن الʙولة لا  :شȉʙ الʗʱة-أ

 Șع حʛʱʵʺل الʨʵاعه، ولاتʛʱغلال اخʱؔار اسʱة الق تʹفي احǽاʺʴال Șʴا الʚة إلا على هॽنʨان

في الʙʴود الʱي ǽقʙم هʚا الʺʛʱʵع خʙمة للʺʱʳʺع عʺʨما والʺʱʶهلʥ خʨʸصا، تʲʺʱل هʚه 

الʙʵمة في إفادته مʧ اخʛʱاع جʙيʙ لȘʰʶǽ ʦ نʛʷه أو الإعلان عʻه، وʨʱȃافʛ الʙʳة الʺʢلقة في 

خʛʱاع الاخʛʱاع ʧȞʺǽ للʺʱʶهلʥ تʻʰي هʚا الʺʱʻج أو الʱأخʛ في تॽʻʰه، لʚلʥ تعʛʰʱ الʙʳة في الا

  . )3( مʧ بʧʽ أهʦ العʨامل الʺʕثʛة في قʛار الʺʱʶهلʥ في تʻʰي أو عʙم تʻʰي الʺʱʻج

وقʙ نʟ الʺʛʷع الʜʳائȑʛ على وجʨب ʨؗن الاخʛʱاع جʙيʙ في نʟ الʺادة الʛاǼعة    

 ʛالأم ʧاع على أنه 03/07مʛʱاءة الاخʛʰب Șعلʱʺرجا  ":الʙم ʧȞǽ ʦإذا ل ʙيʙاع جʛʱالاخ ʛʰʱعǽ

ॽʻة وتʧʺʹʱ هʚه الʴالة ؗل ما وضع في مʻʱاول الʳʺهʨر عȘȄʛʡ ʧ وصف في حالة الʱق

                                                           

   .ʛʺ37جع سابȘ، صالاني نادǽة، زو  -1
   .40 -39 ص ، صالʺʛجع نفʶهزواني نادǽة،  -2
3-  ،ʛʽʺصالحʺالي س ،Șجع سابʛʺ63.  
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كʱابي أو شفȑʨ، أو اسʱعʺال أȑ وسʽلة أخȐʛ عʛʰ العالʦ وذلʥ قʰل يʨم إيʙاع الʴʺاǽة أو 

، فاشʛʱاȋ أن ʨȞǽن الاخʛʱاع جʙيǽ ʙعʻي أنه غʛʽ معʛوف مʧ قʰل "تارȄخ مʢالॼة الأولȄʨة

 .)ʨʷʻʺ)1رات أو الʙورȄاتالʳʺهʨر سʨاء بʨسائل الإعلام أو ال

أن تʨؔن الفʛؔة قابلة للȘʽʰʢʱ  و مʹʺʨن هʚا الȋʛʷ: القابلॻة للȖʻʮʠʯ الʶʹاعي- ب

 ʛʰʱعǽ ȑأ ،ʥلʚسائل اللازمة لʨال ʛفʨد تʛʳʺǼ ازهاʳصانع إن ȑاول أʻʱاعي، وفي مʻʸال

 ʧع مʨن ȑام في أʙʵʱع أو الاسʻʸلا للǼعه قاʨضʨع إذا ؗان مॽʻʸʱلا لǼاع قاʛʱالاخ

ʻʸ6الʺادة . (اعةال ʧم ʛ2()03/07 الأم(. 

 :عʗم الʗʮيهॻة والʦʠʳة الابʯؒارȂة-ج

 أȑ لا تʨؔن الفʛؔة الʺʛʱʵعة بʙيهॽة تʛʢʵ على Ǽال أȑ إنʶان، وʢʱȄلʖ الأمʛ أن 

، ولا ʨȞǽن ناجʺا جʙيʙ في مʳال صʻاعي معʧʽعʧ نʷاȋ ابʱؔارȑ  ناجح الاخʛʱاع ʨȞǽن 

 . .)3()03/07مʧ  5م (بʙاهة مʧ الʴالة الʱقॽʻة 

 أهॻʸة الʙʮاءة Ǻالʹॺʴة للʯʴʸهلʣ: ثانॻا

ʛاصʻفي ثلاث ع ʥهلʱʶʺة للॼʶʻالǼ اءةʛʰة الॽʺأه ʧʺؔت: 

Ǽفʹل الاخʛʱاعات زادت الʶلع وأصʗʴॼ الأسʨاق مʨʶॽرة ومʤʱʻʺة، : تʦفʙʻ الʴلع-1

فلʛʲؔة الإنʱاج أهʺॽة ʛʽʰؗة للʺʱʶهلʥ على اعॼʱار أن ؗل إنʱاج ǽعʛض في الʨʶق الʺقʨʸد Ǽه 

فʛʲؔة الإنʱاج ǽعʨد Ǽالفائʙة على الʺʱʶهلʥ وتʙȄʜ مʧ رفاهʱʽه و  ،لʙرجة الأولى للʺʱʶهلǼʥا

 .)4(تʨʢره بʱقʙم الʻʸاعة ॽɾه

                                                           

   .ʶ24ابȘ، ص الʺʛجع الأيʗ شعلال لॽاس،  -1
   .ʶ41ابȘ، ص الʺʛجع الزواني نادǽة،  -2
ʨمات ولʱʺʱع الʛʰاءة Ǽالʴʺاǽة يʱلʜم ضʛورة تʙʳر الاشارة أنه وتفادǽا لʛؔʱار الʺعل .41، ص نفʶهʺʛجع الزواني نادǽة،  -3

 ʟʴل وفʽʳʶاع وتʙاي ʧها في العلامات مʽص علʨʸʻʺال ʥتل ʧنها عʨʺʹلف في مʱʵة لاتॽلȞʷال ȋوʛʷال ʧائفة مʡ ʛفʨت
ʛʷون.  

   .ʶ22ابȘ، ص الʺʛجع الكʙȄʛة الʺʱʵار،  -  4
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كʛʲة الاخʛʱاعات تعʺل على جʨدة الʺʱʻج ووفʛة الإنʱاج وهʚا : تʞॻɽʳ الأسعار -2

ʨع يʻعʝȞ على سعʛ الʺʳʱʻات الʺʛتʢॼة Ǽالاخʛʱاعات، وʤȄهʛ ذلʥ جلॽا مʲلا عʙʻ وق

 ʧق مʨحق ȑون دفع أʙانا بʳاع مʛʱغلال الاخʱان اسȞالإمǼ حॼʸॽɾ العام ʥاع في الʺلʛʱالاخ

  .)1(الʺʱʻج  سعʛ شأنها الʺʶاهʺة في ارتفاع

الاخʛʱاع أو ǼالأحȐʛ ارتॼاȋ الʛʰاءة ʱʻʺǼج ما ǽعʻي Ǽالʹʛورة جʨدة  :الʴلع جʦدة -3

ʛʱاع الȑʚ تʨʱفॽɾ ʛه شʛوȋ هʚا الʺʱʻج أو الʶلعة، على اعॼʱار أن الʛʰاءة تʺʻح للاخ

لا تʨʱفॽɾ ʛه الʛʷوȋ  الȑʚ على الاخʛʱاعهʚه الʴʺاǽة تʺʻح لا مʨضॽɺʨة معʻʽة، ؗʺا 

القانʨنॽة أو سȘʰ مʻح الʛʰاءة علॽه، وهʚا حʱى لا ǽقع الʺʱʶهلʥ في الʱʹلʽل Ǽأن مʱʻج ما 

  .)2(الاخʛʱاع  مʴʺي بʛʰاءة

 :الʠʸلʔ الʰاني

  حʸاǻة الʯʴʸهلʣو  ةالʸلॻؒة الفȂʙؒ حʸاǻة حقʦق لازم القانʦني بʯ ʥʻال

 ʦن رقʨاردة في القانʨص الʨʸʻخلال ال ʧم ʥهلʱʶʺة الǽحʺا ʦʱ3(09/03ت(  Șعلʱʺال

ʴǼʺاǽة الʺʱʶهلʥ وقʺع الغʞ، الȑʚ أكॽɾ ʙه الʺʛʷع على ضʛورة ॽʀام الʺʙʱخل Ǽʹʺان 

  .مʢاǼقة الʺʳʱʻات والʙʵمات الʺعʛوضة للاسʱهلاك

    Ǽ ʥهلʱʶʺال ȋاॼل ارتʲʺʱȄمات وʙʵلع والʶخلال ال ʧة مȄʛؔة الفॽؔالʺل ʛاصʻع

الʺʨسʨمة Ǽعلامات أصʴاب الʴقʨق، لʚلʥ وجʖ تʨفʛʽ أجʨد الʶلع وأفʹل الʙʵمات الʱي 

ʥهلʱʶʺة للǽقاʨة والǽاʺʴل الȞʷت.  

                                                           

1-  ،ʛʽʺجعالحʺالي سʛʺ Ș62، ص ساب.   
2  -  ،ʛʽʺجعالحʺالي سʛʺ هʶ62، ص نف.  
3- ʛأم  ʦرخ في  03/ 09رقʕʺ25ال  ȑʛفॽɾ2009 ةǽاʺʴǼ Șعلʱʺج ال ،ʞوقʺع الغ ʥهلʱʶʺد  ر. الʙ08صادر في  15ع 

   .2009مارس 
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فإلʜام الʺʢاǼقة للʶلع والʺʨʸʻص علॽه في الأحȞام القانʨنॽة هʨ إرادة صʴȄʛة     

مʧ الʶلع الʺغʨʷشة ) فʙع أول(اعʙʱاء على الʺʱʶهلʥ  بهʙف قʺع أȑ الʜʳائȑʛ  للʺʛʷع

والʺقلʙة وذلʥ مʧ خلال مʴاولʱه تʺʧʽȞ الʺʱʶهلʥ الاسʱفادة قʙر الإمȞان مʧ ؗل الأحȞام 

 .)فʙع ثاني(القانʨنॽة الʨاردة في تȄʛʷعات الʺلॽؔة الفȄʛؔة 

 :الفʙع الأول

  ʸʲاǻة الʯʴʸهلʣ كأساس ل 09/03رقʤ القانʦن  أحȜام

تȘʽʰʢ أحȞام هʚا القانʨن على ؗل سلعة " على  09/03مʧ القانʨن  02 نʗʸ الʺادة

أو خʙمة معʛوضة للاسʱهلاك، وعلى ؗل مʙʱخل في جʺॽع مʛاحل عʺلॽة العʛض 

يʱعʧʽ تʙʴيʙ مفاʦॽʂ ؗل مʧ الʺʙʱخل والʺʱʶهلॽ  ʥةعلاقة الاسʱهلاكاللʙʴʱيʙ  ،"للاسʱهلاك

 .Ǽاعॼʱارهʦ أعʺʙة هʚه العلاقة والʺʱʻج

  :هʦم الʗʯʸخلمف-أولا 

مʧ القانʨن رقʦ   08في الفقʛة  03عʛف الʺʛʷع الʜʳائȑʛ الʺʙʱخل ʨʺǼجʖ الʺادة 

كل شॽʰʡ ʟʵعي أو معȑʨʻ يʙʱخل في "الʺʱعلʴǼ Șʺاǽة الʺʱʶهلʥ وقʺع الغʞ أنه  09/03

في حʧʽ أʡلȘ الʺʛʷع على الʺʙʱخل مʢʸلح عʨن " عʺلॽة عʛض الʺʳʱʻات للاسʱهلاك 

الʺʱعلǼ Șالقʨاعʙ الʺॼʢقة على  )1(04/02مʧ القانʨن رقʦ  03/2اقʸʱادȑ حʖʶ الʺادة 

كل مʱʻج أو تاجʛ أو حʛفي، أو مقʙم خʙمات أǽا ؗانʗ " الʺʺارسات الʳʱارȄة حʘʽ عʛفه ب

 ʝي تأسʱة الǽالغا Șʽقʴت ʙʸقǼ ȑي العادʻار الʺهʡه في الإʡاʷارس نʺǽ ةॽنʨه القانʱصف

  ".مʧ أجلها

                                                           

1  - ʛر  أم ʦرخ في  04/02قʕʺان  23الʨة، ج2004جȄارʳʱقة على الʺʺارسات الॼʢʺال ʙاعʨد للقʙʴʺد .، الʙ41ر، ع ،
  . 2004جȄʨلॽة 27صادر في 
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الʺʱعلǼ Șʹʺان  )1(90/266الʺʛسʨم الʻʱفȑʚʽ  مʧ 2وسʺاه Ǽالʺʛʱʴف ʨʺǼجʖ الʺادة 

مʱʻج أو صانع أو وسȌॽ أو حʛفي أو تاجʛ أو مʨʱʶرد "الʺʳʱʻات والʙʵمات حʘʽ عʛفه أنه 

أو مʨزع أو على العʺʨم ؗل مʙʱخل ضʺʧ إʡار مهʱʻه في عʺلॽة عʛض الʙʵمة 

  .09/03نʵʱʶلʟ أن الʺʛʷع قʙ وسع مʧ نʢاق الʺʙʱخلʧʽ في القانʨن ". للاسʱهلاك

  :مفهʦم الʯʴʸهلʣ-ثانॻا

الʺʱʶهلʥ في الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ مʧ خلال عʙة نʨʸص قانʨنॽة حʘʽ تʻاول  ǽعʛف

كل شǼ" : ʟʵأنه 09/03مʧ القانʨن رقʦ  02/ 03الʺʛʷع تعʅȄʛ الʺʱʶهلʥ في الʺادة 

ॽʰʡعي أو معǽ ȑʨʻقʻʱي Ǽʺقابل أو مʳانا سلعة أو خʙمة مʨجهة للاسʱعʺال الʻهائي مʧ أجل 

  ".مʱؔفل Ǽهحʨʽان اجاته الॽʸʵʷة أو تلॽʰة حاجات شʟʵ آخʛ أو تلॽʰة ح

كل شʟʵ " فعʛف الʺʱʶهلʥ على أنه  04/02مʧ القانʨن رقʦ  03/03أما الʺادة 

ॽʰʡعي أو معǽ ȑʨʻقʻʱي سلعا قʙمʗ للॽʰع أو ʱʶǽفʙʽ مʧ خʙمات عʛضʗ ومʛʳدة مʧ ؗل 

  ".ʡاǼع مهʻي

 ʦن رقʨفي القان ʥهلʱʶʺال ʅȄʛخلال تع ʧم  09/03مʨى الʺفهʻʰت ʙع قʛʷʺن الʨȞǽ

مʧ الʺʛسʨم الʻʱفȑʚʽ  2/9الʹȘʽ للʺʱʶهلʥ وألغى ضʺॽʻا مفهʨم الʺʱʶهلʥ في الʺادة 

ʦ2(90/39رق( ʞدة وقʺع الغʨʳة الǼقاʛب Șعلʱʺه . الʚخلال ه ʧم ʥهلʱʶʺف الʛع ʘʽح

ائي كل شǽ ʟʵقʻʱي بʧʺʲ او مʳانا مʨʱʻج أو خʙمة معʻʽة لاسʱعʺال الʨسȌॽ أو الʻه"الʺʨاد 

  . 3"لʙʶ حاجاته الॽʸʵʷة أو حاجة شʟʵ أخʛ أو حʨʽان يʱؔفل Ǽه

  

                                                           

1- ʱم الʨسʛʺال ʦرق ȑʚʽفʻ90 /266 رخ فيʕʺ15، ال  ʛʰʺʱʰمات، ا1990سʙʵجات والʨʱʻʺان الʺʹǼ Șعلʱʺد  ر،.ج ،لʙع
   .1990سʻة  صادر ، 41
2-  ʦرق ȑʚʽفʻʱم الʨسʛʺرخ في 39/ 90الʕʺ10، ال  ʛايʛʰ1990ف Șعلʱʺج، ال ،ʞدة وقʺع الغʨʳة الǼقاʛد ر، .بʙ06ع ،

   .1990فʛʰايʛ  14الʸادرة بʱارȄخ 
3  
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1-ʣهلʯʴʸصفة ال ʗيʗʲت ʙʻمعاي  

  :الʯʴʸهلʣ شʝʳ يʯعاقʗ مʥ أجل إشॺاع حاجاته الॻʶʳʵة أو العائلॻة/ أ

يʱعʧʽ لاكʶʱاب صفة الʺʱʶهلʥ أن ʨȞǽن الغʛض مʧ الʨʸʴل على الʶلعة أو     

أو العائلॽة أو حاجات مʧ يʱؔفل Ǽه ʛʷǼ ؗان أو  الʙʵمة هʨ إشॼاع الʴاجॽات الॽʸʵʷة

  .ولʝॽ لأغʛاض تʳارȄة )1( حʨʽان

لأن الʺʱʶهلʥ مʧ يلʰي  لا ʖʶʱȞǽ صفة الʺʱʶهلʥ مǽ ʧقʻʱي مʳʱʻا لأغʛاض تʳارȄة 

حاجاته الॽʸʵʷة دون الʺهॽʻة، وʨȞȄن ذلʥ لʺا ȑʛʱʷǽ الʺʱʶهلʥ غʚاءه أو أجهʜة مʜʻلॽة 

ʻʽتأم ʖʱʱȞǽ عالج أوǽ ه أوʱʽʰلالʲم ʛافʶǽ ي  )2( ا أوʻʱقǽ ʧؗل م ȑʛائʜʳع الʛʷʺال ʙعॼʱاس ʙوق

ʥهلʱʶʺة الǽن حʺاʨة على أساس قانǽاʺʴال ʧض مʛالغ ʥذل ʛʽمات لغʙʵلع والʶ3( ال( 

  .)4( والʴʺاǽة لا تقʛʸʱ على الʺقʻʱي بل تʺʙʱ لʷʱʺل الʺʱʶفʙʽ والʺʱʶعʺل لʱلʥ الʺقॽʻʱات

  ا أو ʸǺقابلاقʯʹاء الʯʴʸهلʣ للʴلعة أو الʗʳمة مʱان- ب

    ʛʤʻال ʠغǼ ȑʨʻعي أو الʺعॽʰʢال ʟʵʷلل ʥهلʱʶʺصفة ال ȑʛائʜʳع الʛʷʺح الʻم

عʧ الȄʛʢقة الʱي حʸل بها على الʶلعة أو الʙʵمة سʨاء ؗان ذلǼ ʥالʺقابل أو بʙون مقابل، 

 ʖها صاحʸʸʵǽ يʱا الǽاʙل الهʲانا مʳمة مʙʵلعة أو الʶي على الʻʱل الʺقʸفإذا ح

إن هʚه الʺʳانॽة للʶلعة أو الʙʵمة لا تعʻي إعفاء مقʙمها مʧ الʜʱاماته العلامة لȃʜائʻه، ف

                                                           

الʺʱعلʴǼ Șʺاǽة الʺʱʶهلʥ وقʺع الغʞ، مʛؗʚة  09/03الʸادق، حʺاǽة الʺʱʶهلʥ في ʣل القانʨن الʙʳيʙ رقʦ  صॽاد - 1 
  .39، ص 2013، 01لʽʻل شهادة الʺاجʛʽʱʶ في العلʨم القانʨنॽة والإدارȄة، تʟʸʵ قانʨن الأعʺال، جامعة قʻʽʢʻʶة 

ʱعلʴǼ Șʺاǽة الʺʱʶهلʥ وقʺع الغʞ، مʛؗʚة لʽʻل الʺ 09/03مʻال بʨروح، ضʺانات حʺاǽة الʺʱʶهلʥ في ʣل قانʨن  -2
 ʛائʜʳة، جامعة الʶافʻʺوال ʥهلʱʶʺة الǽن حʺاʨع قانʛف ،ʛʽʱʶق 1شهادة الʺاجʨقʴة الॽ15، ص 2015، 2014، ؗل.  

بʧ قȄʨة الʺʱʵار، دور العلامة في حʺاǽة الʺʱʶهلʥ، دراسة مقارنة، أʛʡوحة دʨʱؗراه علʨم في الʴقʨق، فʛع القانʨن 3
   .15، ص 2017، 2016، 1جامعة الʜʳائȑʛ الʵاص، 

راوȄة مʢʺاʡي، حʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʧ الغʞ الʳʱارȑ في مʳال العلامات في الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ، أʛʡوحة لʽʻل شهادة  -4
، 2021عʺال، ؗلॽة الʴقʨق والعلʨم الॽʶاسॽة، جامعة عʙʰ الʙʽʺʴ بǼ ʧادʝǽ مʱʶغانʦأ ʨʱؗʙراه في الʴقʨق تʟʸʵ قانʨن ال

  115ص
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قʙ وسع مʧ دائʛة الʴʺاǽة حʧʽ اعʛʰʱ الʟʵʷ  الʜʳائȑʛ  القانʨنॽة نʨʴ الʺʱʶهلʥ فالʺʛʷع

رغʦ أن الأصل في  )1(يʱʺʱع أǽʹا ʸǼفة الʺʱʶهلʥ) مʳانا(الǽ ȑʚقʻʱي الʶلعة بʙون مقابل 

Ǽʺعʻى ؗل ʛʡف مʧ أʛʡاف العقʙ  )2(دلॽة، و عقʨد معاوضةعقʨد الاسʱهلاك أنها عقʨد تॼا

  .لʺا ǽعॽʢه سʨاء الʺʙʱخل أو الʺʱʶهلǽ ʥأخʚ مقاǼلا

  :مʝʶʳʯ في مʱال الʸعاملة شʝʳ غʙʻالʯʴʸهلʣ -ج

لا ǽقʙʸ في الʟʸʵʱ في الʺعاملة دراǽة الʺʱʶهلʥ الॽʸʵʷة Ǽالʺعلʨمات     

ʱفي ام ʟʸʵʱبها ال ʙʸقǽ نʺاȂج، وʱʻʺالǼ علقةʱʺي أو الʻʱج الʺقʱʻʺالǼ ة لها علاقةʻهان مه

الʺʛاد اقʻʱاؤه، وȃالʱالي ǽعʛʰʱ مʱʶهلؔا الʺهʻي الȑʚ يʛʰم عقʙ اسʱهلاك مʧ أجل سॽارة 

 .شॽʸʵة، غʛʽ مʸʸʵة لʺهʱʻه

  .نʠاق تȖʻʮʠ الأحȜام الʳاصة ʸʲǺاǻة الʯʴʸهلʣ: لʰاثا

قانʨن على تȘʰʢ أحȞام هʚا ال"على  09/03مʧ القانʨن رقʦ  02تʟʻ الʺادة      

كل سلعة أو خʙمة معʛوضة للاسʱهلاك Ǽʺقابل أو مʳانا وعلى ؗل مʙʱخل وفي جʺॽع 

  "مʛاحل عʺلॽة العʛض للاسʱهلاك

 ȑʚفالʺʱʻج الǽ ȑʚقॽʻʱه الʺʱʶهلʥ للاسʱعʺال الʻهائي هʨ مʨضʨع الʜʱام الʴʺاǽة ال   

ʴʻال همǼ ʧيʙʺخل الʙʱʺاجهة الʨفا دائʺا في مʛʡ هʱفʸǼ ʥهلʱʶʺع للʛʷʺا الʚة وهǽاʺʴ جʱʻʺال

 .قʨȞǽ ʙن إما سلعة أو خʙمة

  :الʴلعة ʦʸؕضʦع للاسʯهلاك-1

الʺʱعلʴǼ Șʺاǽة الʺʱʶهلʥ في الفقʛة  09/03تʻاول الʺʛʷع الʜʳائȑʛ في القانʨن     

ؗل سلعة أو  هʨ الʺʱʻج"الʶلعة والʙʵمة في نفʝ الʨقʗ حʘʽ صʛح  03مʧ الʺادة  10

                                                           

1- ʰʢʺان الʨة، ديȄارʳʱال ʧʽانʨالق Șة وفॽɺاʻʸة الॽؔالʺل ،ȑلاوʱالف ʧʽʶل حʽʺج ʛʽʺس ،ʛائʜʳة، الॽɻامʳعات الʨ1988 ،
   .8ص
2- ʽʺس ،ȑلاوʱالف ʧʽʶل حʽʺح ʛهʶجع نفʛʺ20 ص، ال.   
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مʧ نفʝ الʺادة فعʛفʗ  18أما الفقʛة " بل أو مʳاناخʙمة ʧȞʺǽ أن ʨȞǽن مʨضʨع تʻازل Ǽʺقا

  "لʻʱازل عʻه Ǽʺقابل أو مʳانالكل شيء مادȑ قابل "الʶلعة على أنها 

 ʙʱʺنʺا تȂة وǽʚا ؗالأغȄرʨف ʥهلʱʶي تʱاد الʨʺعلى ال ʛʸʱلع لا تقʶأن ال ʟلʵʱʶن

  . والॽʶارات أǽʹا مʲل الآلاتالʺعʺʛة  لʷʱʺل الʶلع الʱي تʱʶعʺل عʙة مʛات ؗالʺلاʝǼ والʶلع

وقʙ حʛʸ الʺʛʷع الʜʳائȑʛ مفهʨم الʶلعة على الأشॽاء الʺادǽة، ما ǽعʻي أنه اسʻʲʱى 

الأمʨال الʺعȄʨʻة أن تʨؔن مʴلا للاسʱهلاك مʲل بʛاءة الاخʛʱاع والعلامات، ولعل العلة في 

 ʛʽعلها غʳǽ سة ماʨʶʴم ʛʽة غȄʨʻعة معॽʰʡ نها ذاتʨؗ الʨه الأمʚعة هॽʰʢجع لʛت ʥذل

  .)1( لأسالʖʽ الʛقاǼة والʺʢاǼقة القانʨنॽة والʱفʞॽʱ الʱي تʢʱلʖ وجʨدا مادǽا لॽʰʢʱقها ملائʺة

 ʦن رقʨفي القان ȑʛائʜʳع الʛʷʺلا على  09/03الʨقʻلعة مʶن الʨؔأن ت ȋʛʱʷǽ ʦل

 ʦرق ȑʚʽفʻʱم الʨسʛʺلعة  90/39خلاف الʶف الʛع ȑʚال ʞة وقʺع الغॽɺʨʻة الॼʀاʛʺǼ Șعلʱʺال

  )2("قʨل مادʧȞʺǽ ȑ أن ʨȞǽن مʨضʨع علامات مادǽةكل شيء مʻ"على أنها 

ل سلعة قʙʸها ) العقار أو الʺʧȞʶ(بʚلʥ تʷʺل الʶلع أǽʹا الأمʨال العقارȄة  وؗ

  .الʺʛʷع لʵʱʹع للʴʺاǽة الʵاصة الʱي ǽقʛرها قانʨن الاسʱهلاك

  :الʗʳمة ʦʸؕضʦع الاسʯهلاك-2

مʧ القانʨن رقʦ  03مʧ الʺادة  17عʛف الʺʛʷع الʜʳائȑʛ الʙʵمة في الفقʛة    

لʨ ؗان هʚا    كل عʺل مقʙم غʛʽ تʶلʦॽ الʶلعة و"الʺʱعلʴǼ Șʺاǽة الʺʱʶهلǼ ʥأنها  09/03

    .الʶʱلʦॽ تاǼعا أو مʙعʺا للʙʵمة الʺقʙمة

     ʦرق ʛة  03/06أما الأمʛمة في الفقʙʵف الʛع ʙالعلامات فقǼ Șعلʱʺ05ال  ʧم

 90/39ي حʧʽ تʛʢق الʺʛسʨم الʻʱفȑʚʽ رقʦ ف" : كل أداء له ॽʀʺة اقʸʱادǽة"Ǽأنها  2الʺادة 

كل مʳهʨد ǽقʙم : "05/ 02الʺʱعلȘ بʛقاǼة الॽɺʨʻة وقʺع الغʞ إلى تعʅȄʛ الʶلعة في الʺادة 

  ."ما عʙا تʶلʦॽ مʱʻج ولʨ ؗان هʚا الʶʱلʦॽ ملʴقا Ǽالʺʳهʨد الʺقʙم أو دعʺا له
                                                           

   .ʛʺ48جع سابȘ، ص الصॽاد الʸادق،  -1
   .54، صنفʶهʺʛجع الصॽاد الʸادق،  -2
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 :الفʙع الʰاني

  فȂʙؒةاسʯفادة الʯʴʸهلʣ مʥ قʦانʥʻ حʸاǻة حقʦق الʸلॻؒة ال

    ʧخل ؗان مʙʱʺوال ʥهلʱʶʺال ʧʽازن بʨʱلال الʱز اخʛأف ȑʚال ȑارʳʱسع الʨʱا للʛʤن

 ʗʸن ʘʽح ،ʛʽا الأخʚاجه هʱʴǽ ما ʛʽفʨمع ت ʥهلʱʶʺي الʺʴات تॽر آلʨهʣ ȑورʛʹال

تعʛʰʱ ؗل سلعة معʛوضة على نʛʤ الʳʺهʨر معʛوضة "  04/02مʧ القانʨن  15الʺادة 

تأدǽة خʙمة بʙون مʛʰر شʛعي إذا ؗانʗ الʶلعة معʛوضة  للॽʰع، وʻʺȄع رفʠ بॽع سلعة أو

مʧ نفʝ القانʨن على العقȃʨة الʺقʛرة  35ونʗʸ الʺادة " للॽʰع أو ؗانʗ الʙʵمة مʨʱفʛة

  .15لʺʵالفة أحȞام الʺادة 

إن ما ʜʽʺǽ قʨانʧʽ الʺلॽؔة الفȄʛؔة نʨʸصها الʛادعة الʱي تʱʺʱع بها على اعॼʱار أن    

 ʛآم ʙاعʨصها قʨʸن ʦʤمع ʧها مʽاء فʜʳال ʛʸʻع ʛافʨت ʧع ʛʰي تعʱها، والʱالفʵز مʨʳǽ ة لا

خلال مʱʵلف العقȃʨات الʱي تȄʨʱʴها، وهʨ الʳǽ ȑʚعل تلʥ الʨʸʻص تʱʺʱع Ǽالʴʺاǽة، لأن 

ȑادʸʱام العام الاقʤʻة الǽلة في حʺاʲʺʱʺة والǽاʺʴالǼ ةॼالʢة العامة مʴلʸʺال،  ʙʱʺǽ ȑʚوال

لʺʕسʶات ل الʱاǼعةالʺلॽؔة الفȄʛؔة  حʺاǽة حقʨق  ة فيإلى حʺاǽة الʺʸلʴة الʵاصة الʺʲʺʱل

 ʧقها مʨقʴامها لʙʵʱاس ʙʻة عʻʯʺʢعلها مʳة تȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨقʴالʺالؔة ل Ȑʛغʸوال Ȑʛʰؔال

الʻاحॽة العʺلॽة تॽʳʷعا للاسʲʱʺار والʺʻافʶة الʺʛʷوعة مʧ جهة، وحʺاǽة مʸلʴة عامة 

 ʙʴث Ǽالॼʶʻة لاسʙʵʱام حقʨق الʺلॽؔةأخȐʛ هي مʸلʴة الʺʱʶهلʥ مʧ ؗل الʳʱاوزات الʱي ت

  .)1(مʧ قʰل أصʴابها عʙʻ الʱعȑʙ علʽها مʧ قʰل الغʛʽ الفȄʛؔة

  

  

  
                                                           

ʜ الʙراسات العॽȃʛة للʛʷʻ فʛج عاشʨر مʨʺʴد محمد ال -1 ʛؗة، مȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨهاك حقʱوان ȑارʳʱال ʞة الغʴافȞم ،ȑلفاوʵ
 ،ʛʸع، مȄزʨʱ235، ص2022وال.    
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  :لامة الʱʯʹʸات الʦʸجهة للاسʯهلاكدور علامة الʠʸاǺقة في ضʸان أمʥ وس-أولا

تʨؔن الʺʳʱʻات الʱي " :الʺʱعلǼ Șالʱقʝॽʽ على )1(04/04مʧ القانʨن  22نʗʸ الʺادة 

إجॼارȑ  )2( لأشʵاص أو الʨʽʴانات والॼʻاتات الॽʯʽʰة مʨضʨع إشهادتʺǼ ʝأمʧ وصʴة ا

، فالإعلام والʺʢاǼقة، والأمʧ والʹʺان وخاصة الʺʢاǼقة مع الʺॼادȏ الأساسॽة الʱي "للʺʢاǼقة

ʙʱʶǽل علॽه  تقʨم علʽها رॼɼة الʺʛʷع في حʺاǽة الʺʱʶهلʥ، والʧʺʹǽ ȑʚ سلامة الʺʱʻج وأمʻه

ʱي تعʛʰʱ مʧ أهʦ الالʜʱامات الʱي فʛضها الʺʛʷع على عاتȘ علامة الʺʢاǼقة وال مʧ خلال

  .الʺʙʱخل

1-ʣهلʯʴʸة الǻاʸقة على حǺاʠʸالǺ العلامة ʔام صاحʚʯال ʙأث:  

سॽɻا مʧ الʺʛʷع لʨʱفʛʽ الʴʺاǽة للʺʱʶهلʥ ألقى على عاتȘ الʺʙʱخل الالʜʱام    

ॽɻȄʛة وتॽʺॽʤʻة حʘʽ تʵʹع علامة الʺʢاǼقة إلى معايʛʽ وأحȞام تǼ .ʷالʺʢاǼقة للʺʳʱʻات

تʺʻح مʧ قʰل الʺعهʙ الʻʡʨي للʱقʝॽʽ، أيǽ ʧقʨم هʚا الʺعهǼ ʙاخॽʱار الʺʳʱʻات أو الʙʵمات 

الʺʛشʴة لʴʺل العلامة Ǽعʙ فʸʴه لها، والʱأكʙ مʧ أن الʸانع أو مقʙم الʙʵمات قادر 

ز وتʛʰ  )3( وȃاسʛʺʱار على صʻع الʺʳʱʻات وتقʦǽʙ الʙʵمات بʻفʝ الʨʳدة الʺʨʱفʛة في العʻʽة

في ضʺان حقʨق الʺʱʶهلʥ، سʨاء مʧ خلال إعلامه أو سلامʱه أو  الʺʢاǼقة أهʺॽة علامة

  .جʨدة الʺʳʱʻات بʨاسʢة الʸʵائʟ الʱي تʜʽʺʱ بها الʺʨاصفات الॽʁاسॽةتʙʴيʙ أمʻه أو 

تلعʖ الʺʨاصفات والʺقايʝॽ الʱي تʢʱلʰها الʺʢاǼقة، دورا Ǽالغ الأهʺॽة في حʺاǽة 

الʺʨاصفات والʺقايʝॽ، ؗأدوات رقاǼة تʶاعʙ ؗافة الʺʱعاملʧʽ  الʺʱʶهلʥ، حʘʽ تʙʵʱʶم هʚه

                                                           

 27، صادرة في 41ر، عʙد.، الʺʱعلǼ Șالʱقʝॽʽ، ج2004جʨان  23، الʺʕرخ في 04/ 04مʧ القانʨن رقʦ  22الʺادة  -1
  .2004جʨان 

العʺلॽة الʱي ǽعʛʱف بها  :"على أنهاالʺʢاǼقة الʺʱعلǼ Șالʱقʝॽʽ  04/04مʧ القانʨن رقʦ  09في فقʛتها  02تعʛف الʺادة  -2
    ."بʨاسʢة شهادة للʺʢاǼقة أو علامة للʺʢاǼقة Ǽأن مʳʱʻا ما ʢǽابȘ الʺʨاصفات أو اللʨائح الفॽʻة ؗʺا هي مʙʴدة في القانʨن 

3- ɺاʻʸة الॽؔق الʺلʨخلال حق ʧم ʥهلʱʶʺة الǽاقة، حʺاʛح فǼراه في راʨʱؗʙل شهادة الʽʻوحة لʛʡأ ،ȑʛائʜʳع الȄʛʷʱة في الॽ
  .207، ص 2021- 2020ماȑ قالʺة،  8العلʨم القانʨنॽة والإدارȄة، قانʨن أعʺال، ؗلॽة الʴقʨق والعلʨم الॽʶاسॽة، جامعة 
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للʱأكʙ مʧ سلامة الʶلع والʙʵمات الʺعʛوضة ) سʨاء الʺʱʶهلʧʽؔ أو الʺʙʱخلʧʽ(في الʨʶق 

إذ لʦ تȘʰʢ الʺʨاصفات القانʨنॽة على الʶلع الʺعʛوضة ف )1( لʛʷوȋ الʨʳدة والʺʱانة والʶلامة

 ʧم Șقʴʱاءات للʛاك إجʻه ʧؔت ʦغل أو لʱʶة تॽɺاʻʸة والȄارʳʱات ال ʛؗʷها، فالʱقǼاʢم

  .)2( الʨضع وتقلʙ الʶلع وتʨؔن مʳʱʻاتها رديʯة

  :Ǻالʯʴʸهلʣ اللاحقةʓʴʸول عʥ الأضʙار دور العلامة في تʗʲيʗ ال-2

تʲʺʱل وʣائف العلامة في تʺʜʽʽ الʺʳʱʻات والʙʵمات الʺʷʱابهة وॽȃان مʙʸرها    

ي رمʜ ثقة الʺʱʶهلʥ، ؗʺا أن العلامة لها وॽʣفة جʨهȄʛة والإشارة إلى جʨدتها أو نʨعʱʽها، وه

 ʗقʴي ألʱات الʳʱʻʺال ʧولة عʕʶʺهة الʳال ʙيʙʴت ʧه مʻȞʺلأنها أداة ت ʥهلʱʶʺة للॼʶʻالǼ

إذا ؗانʗ تلʥ الʺʳʱʻات مغʨʷشة أو مقلʙة، لʚلʥ القانʨن يلʜم الʺʙʱخل بʨضع  )3(أضʛارا Ǽه 

ʥهلʱʶʺة للǽالعلامة حʺا،  ʧȞʺǽ خلالها ʧعة مǼاʱه مॽهل علʶǽ لعة مʺاʶر الʙʸفة مʛمع

 . الʺقلʙ أو الʳاني على الأضʛار والأخʢار الʱي لʴقǼ ʗه

 :الʖʲॺʸ الʰاني

 ȏارʱʯاعي أو الʹʶج الʦʯʹʸاردة على الʦال ʗʻقلʯال ʙاهʢم 

ʟʵʷن لʨها القانʴʻʺǽ ةʛاشॼة مʢة هي سلॽɺاʻʸة الॽؔالʺل ʧʽخلالها، مع ʧع مʱʺʱي 

Ǽ ارʲʯʱالاس Șʴاعي ا مؗل  علىʻار صʲʯʱق اسʨفها الفقه على أنها حقʛع ʙه، وقʛؔف ʧج عʱʻي

وتʳارȑ تʨʵل صاحʰها أن ʱʶǽأثʛ قʰل الؔافة Ǽاسʱغلال ابʱؔار جʙيʙ، أو اسʱغلال علامة 

مʸلʴة في نॼʶة : مʺʜʽة، ومʧ هʚه الʺʢʻلقات فهي تʛتʖ لʸاحʰها نʨعʧʽ مʧ الʺʸالح

                                                           

   .209، صالʺʛجع الʶابȘراǼح فʛاقة،  -1
مʱلة الʲقʦق والعلʦم ، "ʱهلʥ حʖʶ الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ مʤاهʛ العلاقة بʧʽ الʱقʝॽʽ وحʺاǽة الʺʶ"بʧ مॼارك ماǽة،  -2

   .165، ص 2014العʙد الأول، ؗلॽة الʴقʨق، جامعة ॼɺاس لغʛور، خʷʻلة، ॽɾفȑʛ ، الॻʴاسॻة
   .219، ص نفʶهʺʛجع الراǼح فʛاقة،  -3
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 العلامة أو عȘȄʛʡ ʧ اسʱغلال الاخʛʱاع مʸلʴة في الاسʱفادة مʻه مالॽاو اخʛʱاعه إلॽه، 

  .تʳارȄا

 Ȏة، والʺلاحʜʽʺانات مॽما بȂة، وʙيʙؔارات جʱإما اب ʨة هॽɺاʻʸة الॽؔق الʺلʨل حقʴوم

ʜʽʺة دون تॽɺاʻʸة الॽؔالات الʺلʳؗافة م ʝʺǽ ʙʽقلʱا أن ا .أن الʻʺخاصة إذا عل ʦل ʙʽقلʱل

بل  ،ȞʷǼل تام أو جʜئي في مʤاهʛه ǽعʙ ذلʥ الʷʻاȋ الʛʴفي الǽ ȑʚعʺل على مʴاكاة الʺʨʱʻج

صعʖ مʧ مهʺة هʚا ما  .أضʴي نʤاما صʻاॽɺا مʱؔاملا له ألॽة إنʱاجॽة، ووʣائفه الॽʁȄʨʶʱة

  . تʨسع وتʨʻع هلان مʳالله الȑʙʸʱ  وأقʺع 

وعلى هʚا الأساس سʛʢʱʻق في هʚا الʺʘʴॼ إلى جʛائʦ الʱقلʙʽ والقʛصʻة في تȄʛʷعات 

وأهʦ الʛʳائʦ الالʛʱؔونॽة الʱي تʺʝ الʺʱʶهلʥ مʧ خلال هʚه  ،)مʠلʔ الأول(الʺلॽؔة الفȄʛؔة 

 ).مʠلʔ الʰاني(الʴقʨق 

 :الʠʸلʔ الأول

  جʙائʤ الʯقلʗʻ والقʙصʹة في تȂʙʵعات الʸلॻؒة الفȂʙؒة

إن تقلʙʽ عʻاصʛ الʺلॽؔة الفȄʛؔة وخاصة عʻاصʛ الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة وقʛصʱʻها      

ؔʱق في احʨقʴاب الʴاء صارخ على أصʙʱاع ʨعلامة ه ʗاء ؗانʨس ʦاعاتهʙغلال إبʱار اس

 .أو بʛاءة اخʛʱاع

     ʛʰعȄة، وǽʙʽقلʱة الʯʽʰا في الʙًʽق تقلʨقʴاقع على الʨاء الʙʱا الاعʚه ʧع ʛʰعǽ ʘʽح

عʻه في الʯʽʰة الʛقʺॽة Ǽالقʛصʻة، هʚا الاعʙʱاء ألقى ʤǼلاله على الʺʱʶهلʥ لأن ؗل الॼʹائع 

فʺعʻاه انه لا تʨʱافʛ على الʺʨاصفات الʱقॽʻة اللازمة والʙʵمات تʨجه إلॽه، فإن ؗانʗ مقلʙة 

 .لʴʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʺا تلȘʴ ضʛرًا Ǽأمʻه وسلامʱه
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    سʴʻاول في هʚا الʺʢلʖ تʻاول أعʺال الʱقلʙʽ الʺʛʳمة في قʨانʧʽ الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة 

فʙع (ثʦ نʛʢʱق إلى جʛائʦ أعʺال القʛصʻة الʺʛʳمة في قʨانʧʽ الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة ، )فʙع أول(

 ).ثاني

 :الفʙع الأول

  أعʸال الʯقلʗʻ الʦاقعة على العلامة الʱʯارȂة

وصف الʺʛʷع الʜʳائȑʛ أعʺال الاعʙʱاء الʱي تقع على عʻاصʛ الʺلॽؔة الفȄʛؔة Ǽأنها 

 ȘʴǼ ʥلʚؗ فهي ماسة ʦث ʧالأصلي، وم Șʴاب الʴة لأصȄارʷʱق الاسʨقʴالǼ ماس ʙʽتقل

ʧة والأمʴʸفي ال ʥهلʱʶʺال.  

ʣ ʗامʻت ʙولق ʛاصʻع عॽʺج ʗʶم ʘʽة، حʛʽع في الآونة الأخȄʛل سȞʷǼ ʙʽقلʱة الʛاه

 ʨة هȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨعلى حق ȑʙعʱلأن ال ،ʥهلʱʶʺا على الॼسل ʛة مʺا أثȄʛؔة الفॽؔالʺل

Ǽالʹʛورة تعʙ على حȘ الʺʱʶهلʥ، لʚلʥ حʛص الʺʛʷع الʜʳائȑʛ على سʧ قʨانʧʽ صارمة 

ʽانʨقǼ هاʻم Șاء ما تعلʨال سʳʺا الʚوقʺع في ه ʥهلʱʶʺة الǽحʺا ʧʽانʨة أو قȄʛؔة الفॽؔالʺل ʧ

ʥهلʱʶʺة الǽوحʺا ȑʙعʱʺدع الʛة لॽنʨة قانॽؗآل ʥؗل ذل ،ʞالغ . 

الʺʱعلȘ  09/03مʧ القانʨن  03إذ عʛف الʺʛʷع الʜʳائȑʛ الʺʱʶهلʨʺǼ ʥجʖ الʺادة 

ɾ ،ʥهلʱʶʺرة للʛة الʺقǽاʺʴانه آنفا، أما الॽب Șʰا سʺؗ ʞوقʺع الغ ʥهلʱʶʺة الǽاʺʴǼ بها ʙʸقॽ

ضʺان الʴقʨق، وهʚا الʹʺان يʴʱقȘ مʧ خلال القانʨن Ǽاعॼʱاره مʨʺʳعة مʧ القʨاعʙ العامة 

الʱي تʻʶها الʶلʢة الॽɻȄʛʷʱة في الʺʱʳʺع لʦॽʤʻʱ العلاقات الʺʨʻʱعة بʧʽ الأفʛاد حفاʣا على 

ʦهʻʽالة بʙوالع ʧة للأمǽورعا ،ʦهʻم ʙق ؗل واحʨ1 ( حق(.  

  هلʣ في قانʦن العلاماتالʙʱائʤ الʸاسة Ǻالʯʴʸ: أولا

                                                           

   . ʛ33، صدار الفʛؔ الʳامعي، مʸ، 2008خالʙ مʺʙوح ابʛاʦॽʂ، حʺاǽة الʺʱʶهلʥ في العقʙ الإلʛʱؔوني، ॼʡعة  -1
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 ʥهلʱʶʺة الǽإلى حʺا ʙʱʺت ȑʛائʜʳع الʛʷʺها له الʴʻي مʱالعلامة ال ʖة صاحǽإن حʺا 

أǽʹا، لأن الʶلع الʺقلʙة مʨجهة Ǽالʹʛورة للʺʱʶهلʥ مʧ خلال الʙʱاول الʳʱارȑ، بهʙف 

وقʙ  .اقʻʱائها واسʱهلاكها، وان ؗانʗ لا تʨʱفʛ على شʛوȋ صॽʴة فقʙ تلȘʴ أضʛار جॽʶʺة

  .تʻاول الʺʛʷع الʜʳائȑʛ الʱقلʙʽ مʧ حʘʽ تʙʴيʙ مفهʨمه وصʨره وأحȞامه

1-ʗʻقلʯم الʦمفه: 

مʧ القانʨن الʺʱعلǼ Șالعلامات في الأمʛ رقʦ  26نʟ  الʺʛʷع الʜʳائȑʛ في الʺادة 

ǽعʙ جʴʻة تقلʙʽ علامة مʳʶلة ؗل عʺل ʝʺǽ ''الأفعال الʱي تعʛʰʱ تقلʙʽا  على،06/03

أما فقهॽا فقʙ عʛفه  ،'' مة قام Ǽه الغʛʽ خʛقا لʴقʨق صاحʖ العلامةǼالʴقʨق الاسʷʱارȄة لعلا

خʦʱ أو دمغة أو علامة مȄʜفة للأشॽاء الʴॽʴʸة، أȑ مʷابهة لها في '' Ǽعʠ الفقهاء أنه

شȞلها سʨاء ؗان الاصʻʢاع مʱقʻا أو غʛʽ مʱقʧ، ولȋʛʱʷǽ ʧؔ أن ʨȞǽن ؗاॽɾا لʙʵاع 

                                                                                          )1(الʳʺهʨر

تʷاǼه بʧʽ العلامة غʛʽ الʺʛʷوعة والعلامة الأصلॽة ''الॼعʠ الآخʛ على انه  هكʺا عʛف

أو هʨ اتʵاذ علامة تॼʷه في مʨʺʳعها العلامة الأصلॽة ،  يʕدȑ إلى تʹلʽل الʳʺهʨرȞʷǼل 

 (2)''.ه على أنها العلامة الأصلॽةمʺا قʙ يʕدȑ إلى تʹلʽل الʳʺهʨر أو خʙاع

أنه نقل لعلامة مʳʶلة أو نقل الأجʜاء '' وهʻاك مǽ ʧعʛف تقلʙʽ العلامة الʳʱارȄة على

 ʘʽʴǼ عةʻʢʸʺعها العلامة الʨʺʳه في مॼʷة أو وضع علامة تॽة للعلامة الأصلॽالأساس

   )ʧȞʺǽ.'')-3 للعلامة الʙʳيʙة ان تʹلل الʺʱʶهلʻʣ ʥا مʻه أنها العلامة الأصلॽة

  :معايʙʻ تقʗيʙ تقلʗʻ العلامة-1

                                                           

دراسة وضॽɻة تʴلʽلॽة، مقال مʨʷʻر في الʺʨقع،   جʴʻة تقلʙʽ العلامة الʳʱارȄة في القانʨن الʜʳائȑʛ، سعȑʙʽ صالح، -1
http://droit. Univ-alger.dz    

2-  ،ȑلفاوʵد الʨʺʴر محمد مʨج عاشʛجع الفʛʺهʶ11، صنف.   
       ॻاء للʗراسات القانʦنॻة الʱʸلʗمʱلة ض، "ةحʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʧ تقلʙʽ العلامة الʳʱارȄ"صʛاح خʨالف،  -3
   .59، ص 2020.1.العʗد2
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لا  )1(إن العʛʰة في تʨفʛ الʱقلʙʽ هي Ǽأوجه الॼʷه بʧʽ الʷيء الʺقلʙ والʷيء الॽʴʸح 

ʥهلʱʶʺه الǼ عʙʵʻما ي ʨه هॼʷار في أوجه الॽɻʺلاف، وأن الʱأوجه الاخǼ.  

ȑجل العادʛال ʛيʙتق ʨار هॽɻʺن الʨȞǽ ʧʽʱالعلام ʧʽه بǼاʷʱال ʛيʙتق ʙʻال ،ع ȑأ ʥهلʱʶʺ

 ʟʴة الفॽالغ في عʺلॼي ȑʚاذق الʴال ʥهلʱʶʺال ʝॽاه ولॼʱالان Ȍسʨʱص ومʛʴال Ȍسʨʱʺال

ولا الʺʱʶهلʥ الʺهʺل الȑʛʱʷǽ ȑʚ دون أن ȑʛʳǽ أȑ فʟʴ أو  ،الʙقȘʽ في سلعة قʰل شʛائها

ولʝॽ مʧ الʹʛورȑ أن ʨȞǽن الʱقلʙʽ تاما، فالعʛʰة في الʷʱاǼه Ǽالʛʤʻ العام  ،)2( تʙقȘʽ علʽها

 ʨʺʳʺاتلॽئʜʳل والʽفاصʱلا في ال ʧʽʱع العلام.  

2-ʗʻقلʯر الʦص:  

 26حʖʶ ما يʛاه في الʺادة  إن الʺʛʷع الʜʳائȑʛ قʙ وسع مʧ نʢاق الʱقلʙʽ فالʺقʨʸد

 ʛالأم ʧالعلامات  06/03مǼ Șعلʱʺال" ʥق مالʨقʴǼ اسʶف أو مʛʸالعلامة ؗل ت ʙʽتقل ʙعǽ

  .)3("العلامة

Ȟال مʻها ما تعʛف ʛʳǼائʦ الاعʙʱاء الʺॼاشʛ والاعʙʱاء على العلامة يʚʵʱ عʙة أش  

لأنه ʝʺǽ ذاتॽة العلامة، أȑ مʨضʨع الʴʺاǽة والʺʲʺʱل في الاعʙʱاء على الȘʴ في العلامة 

الʳʱارȄة Ǽالʱقلʙʽ، وجʛائʦ أخȐʛ غʛʽ الʺॼاشʛة على ذاتॽة العلامة أو ما ǽعʛف Ǽالاعʙʱاء على 

  .ॽʀʺة العلامة

  :مة Ǻالʯقلʗʻالاعʗʯاء على الȖʲ في العلا- 2-1   

 ʧأيʜاء إلى جʙʱا الاعʚع هʛفʱȄو :  

  

  
                                                           

1-  ʨج عاشʛف ȑلفاوʵد الʨʺʴجع ال. ر محمد مʛʺهʶ101ص . نف .   
    .07ص . ʶابȘاالʺʛجع ال. سعȑʙ صالح  -  2
3  -  ʨقʴي الʰلʴرات الʨʷʻة، دراسة مقارنة، مȄارʳʱني للعلامة الʨالقان ʦॽʤʻʱال ،ʨʽابʛان بʶنان غʙة، عॽʀ،انʻʰ2012 ل ،
   .48ص
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  :تقلʗʻ العلامة الʱʯارȂة Ǻالʹقل) أ

   Șʰʡ رةʨة صʙح العلامة الʺقلॼʸت ʘʽʴǼ ،قا وتاماǼاʢه نقل العلامة نقلا مǼ ʙʸقǽ

أو أن ʨȞǽن الʱقلʙʽ  )1( الأصل عʧ العلامة الॽʁॽʁʴة الʺʳʶلة، ʘʽʴǼ لا ʧȞʺǽ تفʛقʱها عʻها

ʛʸʻهار العʣإǼ ةʙيʙة ونقله إلى علامة جʻʽعلامة مع ʧالأساسي م . ʙʽة في تقلʛʰوالع

العʻاصʛ الʺॽʺʴة الʱي يʦʱ إيʙاعها ȞʷǼل قانʨني سʨاء ؗانʗ اسʺॽة أو أشȞال ورمʨز، أما إذا 

ʙʽقلʱد الʨجʨل بʨال للقʳمهʺة فلا م ʛʽغ ʛاصʻعلى ع ʙʽقلʱ2( وقع ال(           .  

  :ॻʮهتقلʗʻ العلامة الʱʯارȂة Ǻالʵʯ) ب

في الʺʤهʛ  ةبهاʱʷهʨ أن ʨȞǽن الʷʱاǼه بʧʽ العلامة الأصلॽة الʺʳʶلة والعلامة الʺ

العام مʺا يʕدȑ إلى احʱʺال وقʨع الʳʺهʨر في الʵلȌ بʻʽهʺا، فॽʰʷʱه العلامة لʝॽ إلا وضع 

Ǽعلامة أخʸǽ ʘʽʴǼ ،Ȑʛعʖ الʱفʛقة بʧʽ ؗل  ةمʨʺʳععلامة مʷابهة أو قॼȄʛة الॼʷه في 

 .)ʧ )3 لʝॼ أو خلȌ بʻʽهʺا ǽʹلل جʺهʨر الʺʱʶهلʧʽؔمʻهʺا لʺا يʨجʙ م

  :الاعʗʯاء على الȖʲ في العلامة الʱʯارȂة Ǻالاسʯعʸال -)2

  :اسʯعʸال علامة مقلʗة-أ

الʺقʨʸد Ǽالاسʱعʺال هʨ الॽʁام بʷʻاȋ معʧʽ مʱʶغلا العلامة مʨضʨع الʱقلʙʽ، بهʙف 

ة الʺقلʙة الȄʛʳʺة بʨضع علامة مقلʙة ، تقع هʚه )4( جʚب الȃʜائʧ مʧ خلال اسʱعʺال الʺارؗ

على الʺʳʱʻات قʰل عʛضها للॽʰع أو اسʱعʺالها في معʛض عام دون قʙʸ الॽʰع ودون 

وضعها على مʨʱʻجات معʻى ذلʥ إذا اقʛʸʱ الاسʱعʺال على وضع في الʛʷʻات أو 

                                                           

   .84، صالʶابʛʺ Șجعال، ʨبʛانʰعʙنان غʶان  -1
   .ʶ8ابȘ، صالʺʛجع السعȑʙ صالح،  -2
    .841-840ص  ʶابȘ، صالعʙنان غʶان بʛانʨʰ، مʛجع  -3
ة الʳʱارȄة علامة فارقة أم مʺʜʽة، دراسة في القانʨن الʺقارن،  -4 ، 2010، الॼʢعة الأولى، ن. د. ب نʦॽɻ مॼɽغʖ، الʺارؗ

   .303ص
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الإعلانات أو إسʱعʺال العلامة في أداء أǽة وॽʣفة أخȑʛ للعلامة الʳʱارȄة ʨȞǽن ؗاॽɾا لʨقʨع 

  .)1( الȄʛʳʺة هʚه

هʨ مʨضʨع علامة مقلʙة على الʺʳʱʻات قʰل عʛضها للॽʰع أو اسʱعʺال العلامة في 

اعʛʰʱ هʚا الفعل جȄʛʺة في القانʨن . معʛفة عام دون عقʙ الॽʰع ودون وضعها على الʺʳʱʻات

الʜʳائȑʛ ومعاقʖ علॽه لان مʧ شأنه إلʴاق الʹʛر ʴǼقʨق صاحʖ العلامة الȑʚ قام 

بʧʽ الʶلع والʙʵمات ......از له مʻع الغʛʽ مʧ اسʱعʺال علامʱه لأغʛاض بʽʳʶʱلها لʚلʥ ج

  .  )2( الʳʺهʨر لʱʹلʽل

اعʛʰʱ الʺʛʷع الʜʳائȑʛ في قانʨن العلامات أن فعل اسʱعʺال علامة مقلʙة جȄʛʺة 

ǽعاقʖ علʽها القانʨن ولʦ يʟʻ على ذلʥ صʛاحة، إلا انه ǽعʛʰʱ فعلا معاॼʀا علॽه قانʨنॽا إذا 

فهॽʀ ʨام صاحʖ العلامة بʽʳʶʱل العلامة . لإقʛار ʴǼقʨق صاحʖ العلامةمʧ شانه ا

واكʖʶʱ صفة الȘʴ في العلامة بʽʳʶʱل العلامة واكʖʶʱ صفة الȘʴ في العلامة جاز له 

 ʛʽعة الغǼاʱه مʻȞʺǽ ه ؗʺاʻم ʟॽخʛة دون تȄارʳاض تʛه لأغʱعʺال علامʱاس ʧم ʛʽع الغʻم

ʙإح ʨعʺال العلامة هʱاس ʧف مʙرمادام الهʨهʺʳمات تقلل الʙلع وخʶال ʧʽب Ȍاث خل. 

3(- ʙʻة للغ ʦؕلʸة مȂارʱفي علامة ت Ȗʲاء على الʗʯالاع:  

أॽʀ ȑام شʟʵ بʨضع علامة حॽʁॽʁة على الʺʳʱʻات غʛʽ أن هʚه العلامة     

ة للغʛʽ، وتʚʵʱ هʚه الȄʛʳʺة صʨرا مʨʻʱعة أǽʹا، ؗان ǽقʨم الʺغʖʸʱ بʜʻع العلامة  ʨؗمʺل

ʳʱʻاته وȄقʨم بॽʰعها أو يʜʻع الʢॼاقات الʺلʸقة على الʺʳʱʻات الأصلॽة وȄʹعها على م

وȄʹعها على مʳʱʻاته و نʨؔن إزاء هʚه الʴʻʳة في الغالʖ عʙʻما ǽقʨم الʳاني Ǽاسʱعʺال 

زجاجات تʴʺل علامة حॽʁॽʁة و ǽقʨم بʱعʱʯʰها ʱʻʺǼج غʛʽ الʺʱʻج الأصلي، ؗʺا هʨ في 

                                                           

1-  ،ʨʰانʛان بʶنان غʙجع العʛʺȘابʶ852، صال.   
2-  ،ʨʰانʛان بʶنان غʙجع العʛʺهʶ852، صنف.   
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جʺهʨر الʺʱʶهلʧʽؔ و الاسʱفادة مʧ الʶʺعة  قارورات الʺʛʷوȃات الغازȄة، و ذلॽɽǼ ʥة تقلʽل

  .)1( الʱي تȑʨʢʻ علʽها العلامة

 :الفʙع الʰاني

  الʙʱائʤ الʸاسة Ǻالʯʴʸهلʣ في قانʦن بʙاءة الاخʙʯاع

     ʧاهʛال ʛʸاع، لان العʛʱاءة الاخʛب ʖة صاحǽاʺʴاد لʙʱهي ام ʥهلʱʶʺة الǽإن حʺا

ي الʱقلʙʽ ومʺارسʱه لهʚه العʺلॽات أصॼح ॽɾه الʺقلʙ شʸʵا مʸʸʵʱا ǽʺلʥ قʙرات عالॽة ف

الʺʱʶهلʥ وʝʺȄ خاصة حقʨق صاحʖ على الغʛʽ مʛʷوعة يʻعʝȞ سلॼا على الʻʸاعة، و 

  .الʛʰاءة

  :مفهʦم تقلʗʻ الʙʮاءة-1

 ʨون هʙا أم لا، بʻقʱع مʻʸا الʚاء ؗان هʨاءة سʛʰل الʴم ʛؔʱʰʺيء الʷع الʻʸǼ امॽʁال

 ʚأخǼ إلا ʥذل ʦʱاءة، ولا يʛʰال ʥافقة مالʨم ʘʽʴǼ قاتهاॽʰʢاع، وتʛʱة للاخॽات الأساسʜʽʺʺال

ن الاخʛʱاع الʺقلʙ هʨ في الॽʁʴقة الاخʛʱاع أʳǽعل الأشʵاص الॽɻॽʰʢة تقع في وهʦ مفاده 

الʺʸʴʱل ʷǼأنه على بʛاءة الاخʛʱاع، إذن هʨ الفعل الʺعاكʝ للابʱؔار أو الʛȄʨʢʱ على 

ʙيʙʳʱ2( ال( ʷʱاس Șاء على حʙʱؗل اع ʨاع هʛʱالاخ ʙʽاعوتقلʛʱغلال الاخʱاسǼ ȑار. 

  :صʦر تقلʗʻ الʙʮاءة-1-2

  :تقلʗʻ الʯʹʸج مʦضʦع الاخʙʯاع -)أ

                                                           

  .9ص  ʶابȘالʺʛجع السعȑʙʽ صالح،  -1
2-  ،ʅȄʛش ʧيʙر الʨة نॽʻه" ȑʛائʜʳع الȄʛʷʱاع في الʛʱاءة الاخʛʰة لॽائʜʳة الǽاʺʴة، "الॻʹراسات الأمʗة لॻȁʙلة العʱʸد الʙالع ،

   .93 ص الʰلʙʽة، ،، جامعة لʨنʶي علي2020، الأول
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على أنه ʻʺǽع الغʛʽ مʧ الॽʁام ʻʸǼاعة  03/07مʧ الأمʛ رقʦ  11نʗʸ الʺادة 

 ʥاض دون رضا مالʛه الأغʚاده لهʛʽʱع أو اسॽʰضه للʛعه، أو عॽعʺاله، أو بʱج أو اسʱʻʺال

  .الʴقʨق 

 ʛؔن الفʨؔأن ت ʙأن لا ب ʖʳȄة وॽيهʙن بʨؔمها ولا تʙʵʱها أو اسʛʷن Șʰʶǽ ʦة لʙيʙʳة ال

تʨؔن الفʛؔة قابلة للȘʽʰʢʱ في الʻʸاعة فʦʱʽ الʱقلʙʽ أما في الʺʱʻج مʨضʨع الاخʛʱاع فهʻا 

تȘȄʨʶ أو حॽازة الʺʱʻج الʺʴʺي Ǽالʛʰاءة أو اسʱعʺاله أو إخفائه بॽعه أو عʛضه أو إدخاله 

  .)1( للʛʱاب الʻʡʨي ǽعʙ تقلʙʽا

ǽعʙ تقلʙʽ الʺʨʱʻج مʨضʨع الʛʰاءة وهʨ مʨʴر الاعʙʱاء على الاخʛʱاع الȑʚ يʨلʙ مʶاسا 

  .)Ǽ )2الʺʱʶهلʥ ولʝॽ تقلʙʽ الʨاقع على الʛʰاءة في حʙ ذاتها

  :تقلȂʙʟ ʗʻقة صʹع مʦضʦع الاخʙʯاع -)ب

 ʙʽقلʱا فالǽعʺلا ماد ʛʰʱعॽɾ اعʛʱع الاخʨضʨع مʻقة صȄʛʡ لة أوʽسʨب Șعلʱم ʙʽقلʱا الʚه

يʲʺʱل في الȄʛʢقة و لا يȋʛʷʱ أن ʨȞǽن الʺʨʱʻج قʙ صʻع مʧ قʰل و تʦ اسʱعʺاله و لا  إذن

يهʦ أن ʨȞǽن مʧ ارتʰؔها تاجॽɾ ʛعʛʰʱ هʚا الʟʵʷ مʛتॼؔا للʱقلʙʽ الʺعاقʖ علॽه مʛʡ ʧف 

القʨانʧʽ الʙاخلॽة و الاتفاॽʀات الʙولॽة الʱي تهʴǼ ʦʱʺاǽة الاخʛʱاعات، فالʱقلʙʽ مʛتʖؔ إلا في 

  )3( إذا ؗان الاخʛʱاع مॽʺʴا بʛʰاءة الاخʛʱاعحالة ما 

                                                           

الʤʻام القانʨني لʺȞافʴة الʱقلʙʽ في الʜʳائʘʴǼ ،ʛ لʽʻل شهادة ماجʛʽʱʶ في القانʨن، فʛع قانʨن  سعʙودȑ سʻʽȞة، -1
    .16، ص 2011الʺʕسʶات، 

2-  ،ʛʽʺجع الحʺالي سʛʺال،Șابʶ 286 ص.   
  .16 ص ʶابȘ،الʺʛجع السعʙودȑ سʻʽȞة،  -3
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إذن يʴʱقȘ الʱقلʛʳʺǼ ʙʽد اسʙʵʱام الȄʛʢقة أو الʨسʽلة للʨصʨل إلى الʳॽʱʻة الʻʸاॽɺة 

الʙʳيʙة الʱي تʨؔن مʨضʨع الʛʰاءة، ولا يهʦ إن ارتʰؔها تاجʛ او غʛʽ تاجॽɾ ،ʛعʙ هʚا 

  . )1( الʟʵʷ مʛتॼؔا للʱقلʙʽ الʺعاقʖ علॽه

  :اشʙ والʯقلʗʻ غʙʻ الॺʸاشʙالʯقلʗʻ الॺʸ) ج

تقلʙʽا " ʷǽʺل الʱقلʙʽ الʺॼاشʛ لاخʛʱاع الʱقلǼ ʙʽالʻقل إما ؗلॽا أو جʜئॽا والʱقلʙʽ الؔلي

كاملا، نقل ؗل عʻاصʛ الاخʛʱاع أȑ وجʨد تʺاثل تام وتʢابȘ مʢلȘ يʧʽʰ الʺʱʻج الأصلي 

ʙج الʺقلʱʻʺالا". وال ʛاصʻع ʠعǼ قلʻن بʨȞǽ اعʛʱئي للاخʜʳال ʙʽقلʱة أما الॽʁǼ اع دونʛʱخ

العʻاصʛ الأخȐʛ على إلا تʨؔن العʻاصʛ الʺقلʙة مألʨفة لȐʙ الʳʺهʨر أو معʛوفة في 

 ʛاشॼم ʛʽالغ ʙʽقلʱر أما الʨهʺʳلل الʹǽ ʙʽقلʱالأول، وال ʧʽه بǼاʷد تʨوج ȋʛʱʷȄو ،Șابʶال

 ʛاصʻع ʧم ʛʲأو أك ʛʸʻالع ʙʽتقل ʧʺʹʱأو ي ʙج مقلʨʱʻعʺال مʱل في اسʲʺʱاع يʛʱللاخ

ʱاع الأصليالاخʛ )2( .  

2-ʗʻقلʯابهة للʵʸال الʸالأع:  

ǽقʙʸ بها ؗل جȄʛʺة شʽʰهة ȄʛʳǼʺة الʱقلʙʽ الأصلॽة الʺعاقʖ علʽها قانʨنا بʻفʝ جȄʛʺة 

 ʟʻفي ال ȑʛائʜʳع الʛʷʺه الǼ حʛما ص ʖʶح ʙʽقلʱ62ال  ʛالأم ʧ03/07م  Șعلʱʺال

 ȑʛائʜʳاع الʛʱاءة للاخʛʰالǼ ":ب ʖعاقǽ يʱة الȃʨالعق ʝفʻب ʖعاقǽ إخفاء ʙʺعʱي ʧؗل م ،ʙها الʺقل

الʷيء الʺقلʙ أو إخفاء عʙة أشॽاء مقلʙة أو بॽعها أو ǽعʛضها للॽʰع أو يʙخلها إلى الʛʱاب 

  ."الʻʡʨي

  

                                                           

 ص ،ʛʷʻ2001، الʜʳائʛ، لراوȑ صالح، الؔامل في القانʨن الʳʱارȑ الʜʳائȑʛ، القʦʶ الʲاني، ابʧ خلʙون لفʛحة ز  -1
176.   

ʨʱؗراه في الʴقʨق، تʟʸʵ قانʨن أسॽا بʨرجॼʽة، الʤʻام القانʨني لʛʰاءة الاخʛʱاع، دراسة مقارنة، أʛʡوحة لʽʻل شهادة د -2
   192، قالʺة ص2022 قالʺة، ،1954ماȑ  8عʺال، ؗلॽة الʴقʨق والعلʨم الॽʶاسॽة، جامعة أ 
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  :جʸȂʙة إخفاء أشॻاء مقلʗة-2-1

تʲʺʱل هʚه الȄʛʳʺة في إخفاء مʱʻج مقلʙ لʺʱʻج أصلي مʴʺي بʛʰاءة الاخʛʱاع و ǽعʻي 

مʸʴʱل علॽه مʧ جȄʛʺة ساǼقة هي جȄʛʺة الʱقلʙʽ الأصلॽة و  ذلʥ أن هʚا الʺʱʻج في الॽʁʴقة

مʧ قانʨن العقȃʨات  387هʚه الȄʛʳʺة مʲال عʧ جȄʛʺة الإخفاء الʺʨʸʻص علʽها في الʺادة 

الʜʳائȑʛ لاشʛʱاكهʺا في مʴل الإخفاء و الȑʚ هʨ مʸʴʱل مʧ فعل الʦȄʛʳʱ و تفʛʱض هʚه 

لʙ بل قʨȞǽ ʙن مʧ الغʛʽ، و هʲʺǼ ʨاǼة الȄʛʳʺة في الʟʵʷ الʺʵفي أن لا ʨȞǽن نفʶه الʺق

وȄعʛʰʱ إخفاء الʷيء الʺقلʙ مʧ الأعʺال الʺʛتʢॼة Ǽالʱقلʙʽ، و هʚا العʺل  )1(شʥȄʛ للʳاني

  .)ǽ )2فʛʱض حॽازة الʺʳʱʻات الʺقلʙة أو مʨاد تʷʺل على اخʛʱاع مقلʙ و مʧ ثʺة إخفاؤها

  :جʸȂʙة بॻع الʯʹʸج الʸقلʗ، أو عʙضه للॻʮع 2-2

 ʛʷʺف الʱȞǽ ʦل ʛʰʱأن اعǼ ةȄارʳʱة والॽɺاʻʸة الॽؔق الʺلʨقʴه لʱفي حʺاي ȑʛائʜʳع ال

تقلʙʽها جȄʛʺة جʻائॽة تʨʱʶجʖ الʜʳاء الʻʳائي، وȂنʺا أضاف إلى جȄʛʺة الʱقلʙʽ جȄʛʺة عʛض 

وȄقʙʸ بॽʰع  )3( أو بॽع أشॽاء مقلʙة إذا ؗان هʚا الॼائع أو العارض ǽعلʦ أن هʚه الأشॽاء مقلʙة

 )4(لȑʚ يʛاد مʧ خلاله الاتʳار Ǽالʶلع الʺقلʙة، سʨاء قام Ǽه تاجʛ أم لاالʷيء الʺقلʙ العʺل ا

 ʦاء تʨس ȑʙنق ʧʺمقابل ث ȑʛʱʷʺة إلى الʙاد الʺقلʨʺة الॽؔمل ʙنقل الʺقل ʨة هʙاء مقلॽع أشॽو ب

  . )5(الॽʰع جʜافا أو Ǽالعʻʽة أو Ǽالȃʛʳʱة

في الʺʴل وȄقǼ ʙʸالعʛض وضع الʺʳʱʻات مʨضʨع الʱقلʙʽ أمام الȃʜائʨؗ ʧضعها 

الʳʱارȑ، أو إرسال عʻʽات مʻها إلى الʳʱار أو الʺʱʶهلʧʽؔ تʺهʙʽا لॽʰعها وهʚا يهʙف جʚب 

                                                           

، 01، الʺʳلʙ الʛاǼع، عʙد، مʱلة الʗراسات القانʦنॻة"جʴʻة تقلʙʽ بʛاءة اخʛʱاع في الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ "ناصʛ مʨسى،  -1
2018.  

2-  ،ȑلاوʱالف ʧʶل حʽʺج ʛʽʺجع السʛʺصال ،Șابʶ1.  
  .ʶ293ابȘ، صالʺʛجع الناصʛ مʨسى،  -3
  .171، صالʻفʶهʺʛجع الʛʽʺ ،ȑ جʺʽل حʧʶ الفʱلاو س -4
  .240، صالʻفʶهʺʛجع الناصʛ مʨسى،  -5
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ʧʽؔهلʱʶʺع أم )1( الॽʰفعلا ال Șقʴاء تʨات سʳʱʻʺض الʛد عʛʳʺǼ ضʛة العʺȄʛج Șقʴʱوت ،

  .لا

 :الʠʸلʔ الʰاني

  .الʙʱائʤ الالʙʯؒونॻة الʸاسة Ǻالʯʴʸهلʣ في العلامة

ي الȄʛʶع الʷǽ ȑʚهʙه العالʦ، تʱقʙم أǽʹا أسالʖʽ الʱعȑʙ على مع الʱقʙم الʨʻؔʱلʨج

 ،ʗنʛʱل الانʲة مʲيʙʴات الॽʻقʱم الʙʵʱʶت ʗʴॼأص ʘʽر، حʨʢʱة وتȄʛؔة الفॽؔالʺل ʛاصʻع

الʨʴاسʖʽ لارتؔاب جʛائʦ انʱهاك حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة، ولعل أبʛز هʚه الʛʳائʦ القʛصʻة 

ȑʚاء الʙʱا الاعʚة للعلامة، وهॽونʛʱؔالال ʥهلʱʶʺل الʽي في تʹلʰلʶه الʛأث ʦرغ ʖعʸǽ.  

 :الفʙع الأول

  الʸلॻؒة الʶʹاॻɸة مʱال القʙصʹة الʙʱمॻة في مفهʦم

 ʗفʛة وعॽونʛʱؔارة الالʳʱت الʛʷʱما انʙعǼ ʥهلʱʶʺة مهʺة للॽونʛʱؔإن العلامة الال

الʳʱارȄة رواجا واسعا عʛʰ مʨاقع الانʛʱنʗ، والعلامة الالʛʱؔونॽة الʳʱارȄة ؗʺʽʲلʱها العلامة 

العادǽة تعʙ دلʽل للʺʱʶهلʥ للʱعʛف على مʙʸر الʺʨʱʻجات ؗʺا إن العلامة تʵلʣ Șاهʛة 

نفॽʶة تʶاعʙ الʺʱʶهلʥ في اخॽʱار الʶلع الʱي يʙȄʛ اقʻʱاءها مʧ بʧʽ الʦؔ الهائل الʺعʛوض 

  .الʛʱؔونॽا

والعلامة تʵفʠ تؔالʘʴǼ ʅॽ الʺʱʶهلʧʽؔ عʧ الʶلع الʺʢلȃʨة فلʨ افʛʱضʻا عʙم 

  .علامات لʨʱجʖ على الʺʱʶهلʥ تʚوق ؗل الʺʳʱʻات في ؗل مʛة يʙȄʛ اقʻʱاء سلعةوجʨب 

إذن العلامة تعʛʰʱ هȄʨة أو ʢǼاقة تعॽɿȄʛة تʛسخ الʲقة في ذهʧ الʺʱʶهلʥ حʨل 

ʥهلʱʶʺلامة الʶة لǽدة حʺاʨʳضʺان لل ʛʰʱة وتعʻʽات معʳʱʻم.  

                                                           

1-  ،ȑلاوʱالف ʧʶل حʽʺج ʛʽʺجع السʛʺصال ،Șابʶ172.  
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  :مفهʦم القʙصʹة: أولا

أن ǽقʨم شʟʵ أو مʛʷوع لا " لʛʱؔونيالʨʢʶ الا"و أǽقǼ ʙʸالقʛصʻة الالʛʱؔونॽة 

على  علامة تʳارȄة بʽʳʶʱل هʚه العلامة في صʨرة عʨʻان الʛʱؔونيالʱʺǽلʥ أȑ حȘ على 

ضʛار Ǽʺالʥ هʚه العلامة أو Ǽقʙʸ إعادة بॽع العʨʻان شȞॼة الانʛʱنʗ وذلǼ ʥقʙʸ الإ

  .)1( الالʛʱؔوني إلى هʚا الʺالʥ مʛة أخȐʛ بʧʺʲ مغالي ॽɾه

 ʛʱؔالال ʨʢʶجهات : ونيفال Ȑʙني لʨل قانȞʷǼ ونيʛʱؔقع الʨم ʦل اسʽʳʶت ʨه

ʹʱي ʘʽʴǼ ،ات ʛؗʷاص أو الʵالأش ʠعǼ فʛʡ ʧة، مʸʱʵʺل الʽʳʶʱقع الʨʺال ʦاس ʧʺ

ة أخȐʛ الالʛʱؔوني هʚا الإ ʛؗأو ش ʟʵش ʦاسǼ لةʳʶة قائʺة مȄارʳاء على علامة تʙʱع

 ʨʺال ʦع اسॽإعادة ب ʙʸقǼ العلامة أو ʥالʺǼ ارʛالإض ʙʸقǼ ʥوذل ʥوني إلى الʺالʛʱؔقع الال

  .)2( الأصلي للعلامة ʶǼعʛ مॼالغ ॽɾه

  صʦر القʙصʹة: الفʙع الʰاني                                

إن الاعʙʱاء على العلامة الʳʱارȄة الالʛʱؔونॽة Ǽالقʛصʻة تʨʻعʗ صʨره وازدادت مع 

  .لى هʚه العلامةتʨʢر الانʛʱنʗ ؗالاعʙʱاءات على الʙومʧʽ أو الʺʨاقع الالʛʱؔونॽة ع

  

  

الاعʗʯاء على الȖʲ في العلامة بʻʱʴʯل اسʤ مʦقع الʙʯؒوني مʠʯابȖ مع : أولا

  :علامة تʱارȂة

                                                           

1-  ،ʛʷʻة للʙيʙʳامعة الʳوني، دار الʛʱؔان الالʨʻالعǼ هاʱفي علاق ʗʽنʛʱالان ʛʰة عȄارʳʱة العلامة الǽام، حʺاʻمحمد غ ʅȄʛش
،ʛʸ102، ص2007م.    

، الʺʳلʙ مʱلة الأسʯاذ الॺاحʖ لʗراسات القانʦنॻة و الॻʴاسॻة، "القʛصʻة الالʛʱؔونॽة للعلامة الʳʱارȄة"ʴǼاش نʛʽʸة،  -2
  .186، ص 2018الʱاسع، الأول، العʙد
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ات  ʛؗʷة للʙرة العائʨهʷة مȄارʳمع علامة ت Șابʢʱوني مʛʱؔقع الʨم ʦل اسʽʳʶت ʨه

 Ȑʛʰؔة الȄارʳʱأسʺ ،ال ʧازل عʻʱالǼ امॽʁاجل ال ʧة مʛʽʰؗ الغॼʺǼ ةॼالʢʺال ʥذل ʧض مʛاء الغ

،قʨȞǽ ʙن تʽʳʶل اسʦ الʺʨقع ȑʨʱʴǽ  )1(الʺʨاقع الالʛʱؔونॽة الʺȄʨʱʴة على علاماتهʦ الʳʱارȄة

ة مʻافʶة  ʛؗʷة ل ʨؗة مʺلȄارʳتعʺلان أعلى علامة ت ʧʽʱʶافʻʱم ʧʽʱ ʛؗش ʧʽب ʧة م ʛؗام شॽʀ و

في مʳال واحʙ أو تقʙم ؗل مʻهʺا Ǽʹائع و مʳʱʻات واحʙة، بʽʳʶʱل العلامة الʳʱارȄة العائʙة 

ة الأخȐʛ ؗاسʦ مʨقع حارمة إǽاها مʧ تʽʳʶل اسʦ مʨقع ȑʨʱʴǽ على علامʱها لل ʛؗʷ

ة على شʛاء اسʦ الʺʨقع ) 2(الʳʱارȄة ʛؗʷار الॼلإج.  

ʥلʚل ʟʸʵʺاقع الʨʺي في الʻاد العلʜʺقع في الʨʺال ʦع اسॽʰت ʙ3( وق( .  

الاعʗʯاء على الȖʲ في العلامة بʻʱʴʯل اسʤ مʦقع الʙʯؒوني مʵʯاǺه مع : ثانॻا

  :لامة تʱارȂةع

هॽʀ ʨام الʟʵʷ بʽʳʶʱل اسʦ مʨقع شॽʰه أو مʱʺاثل إلى حʛʽʰؗ ʙ لʝॽ مʢʱابȘ مع 

العلامة الʳʱارȄة، وذلʥ عȘȄʛʡ ʧ إدخال تعʙيل ʅॽɿʡ على حʛوف العلامة الʳʱارȄة الʱي 

ة وʳʶȄلها ؗاسʦ مʨقع ʛؗʷة للʙة العائȄارʳʱقع أو إضافة ؗلʺة للعلامة الʨم ʦلها ؗاسʳʶǽ )4(  

                                                           

  .ʶ190ابȘ، صالʺʛجع الʴǼاش نʛʽʸة،  -1
2-  ،ȑارʨى الهʶॽɺ ʦॽʂاʛة إبʜʺان حʨوني"صفʛʱؔان الالʨʻاء العʙʱاع ʧة مȄارʳʱة العلامة الǽلة ، "حʺاʱة، مʙعاصʸال ʙʶم

  279، ص2021 ،544العʙد
  .190 ص، الʶابʛʺȘجع الʴǼاش نʛʽʸة،  -3
4-  ،ȑارʨى الهʶॽɺ ʦॽʂاʛة إبʜʺان حʨجع الصفʛʺال ،Șابʶ281 ص.  
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  Șʴال ʖصاح ʧʽȞʺت ʨة هȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨقʴة لॽنʨة القانǽاʺʴال ʧف الأساسي مʙاله

مʧ الانفʛاد Ǽاسʱغلال ملʱʽؔه، إلا أنه ʧȞʺǽ مʧ خلال هʚه الʙراسة تʨضॽح مفهʨم هʚه 

ʥهلʱʶʺا الʹǽل أʺʷॽة لǽاʺʴلأ. ال ʥذل ʙة قȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨقʴǼ ʝʺة تʺȄʛج ȑن ارتؔاب أ

تʕثʛ سلॼا على الʺʱʶهلʥ، مʧ خȌ تॽʀʨعه في الʙʵاع والʱأثʛʽ على اخॽʱاراته وعʙم قʙرته 

 إǽقاععلى الʜʽʽʺʱ بʧʽ الʺʳʱʻات الأصلॽة الʱي تʱʺʱع Ǽالʴʺاǽة القانʨنॽة، وهʨ ما يʕدȑ إلى 

ʱʻʺقة الॽʁل حʨل حʽلʹʱوال ʞفي الغ ʥهلʱʶʺهالॽمة إلʙمة الʺقʙʵج أو ال.  

    ʥهلʱʶʺة الǽحʺا ʧʽقة بॽوث ʙاك علاقة جʻح أن هʹʱقة، يॽʁʴه الʚه ʧلاقا مʢان

وحʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة مʧ الʻاحॽة العʺلॽة، وʧȞʺȄ دعʦ هʚه العلاقة مʧ الʻاحॽة 

 )لمʖʲॺ أو( القانʨنॽة مʧ خلال الإʡار الʺʕسʶاتي الʶǽ ȑʚهʛ على تʨفʛʽ هʚه الʴʺاǽة

 ʧة مȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨقʴة لǽحʺا ȑʛائʜʳع الʛʷʺها الʛي أقʱة الॽة القʹائǽاʺʴالإضافة إلى الǼ

  ).مʖʲॺ ثاني( الȘʴ الأصلي، وحʺاǽة للʺʱʶهلʥ أǽʹا أصʴابخلال حʺاǽة حقʨق 

 :الʖʲॺʸ الأول

  الإʟار الʓʸسʴاتي لʸʲاǻة الʯʴʸهلʣ في تȂʙʵعات الʸلॻؒة الفȂʙؒة

هام الأساسॽة للʳʺارك إلى جانʖ الʺهام الأخȐʛ، حǽ ʘʽعʛʰʱ حʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʧ الʺ 

ʨفʣʨولة  مʙق الʨعلى ضʺان  حق ʛهʶخلال ال ʧم ʥي، وذلʻʡʨاد الʸʱارك حʺاة الاقʺʳال

وتȘʽʰʢ قʨانʻʽها في حالة نقل الॼʹائع، إذ تʵʹع جʺॽع الॼʹائع الʺʨʱʶردة أو الʺعاد 

ॽة، وهʨ ما  ʛؗʺʳة الॼʀاʛʺة الॽادها إلى عʺلʛʽʱته الʺادة اسʙارك  51أكʺʳن الʨقان ʧم
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الʜʳائȑʛ، لʚلʥ تعʛʰʱ إدارة الʳʺارك مʧ أهʦ الʺʕسʶات الʱي تʹʢلع ʴǼʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة 

ʥهلʱʶʺة الǽة وحʺاȄʛؔأول( الف ʔلʠم ( ʛهʶهʺة الʺǼ ȑʛائʜʳي الʻʡʨال ʙلع الʺعهʢʹǽ كʺا

احʖ الȘʴ لʨʱفʛ على حʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة، هʚه الʴʺاǽة الʱي تعʙت حʺاǽة ص

ʥهلʱʶʺة للॽنʨة قانǽثاني( حʺا ʔلʠم.(   

 :الʠʸلʔ الأول

دور إدارة الʸʱارك في حʸاǻة الʯʴʸهلʣ مʥ تقلʗʻ الʱʯʹʸات الॻʸʲʸة 

 ʦʸǺجʔ حقʦق الʸلॻؒة الفȂʙؒة

أصʣ ʗʴॼاهʛة الʱقلʙʽ هاجʝ يʕرق أصʴاب حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة والʙول الʻامॽة     

 ʧفة مʙهʱʶقا مʨس ʙي تعʱة الॽʴن ضʨنʨȞǽ ʧيʚال ʧʽؔهلʱʶʺوال ʛʽʺʹي الʺǽʙار عʳʱف الʛʡ

سلع مغʨʷشة، والʱي لا يʨʱقف ضʛرها على اسʜʻʱاف أمʨال الʺʱʶهلʥ فʖʶʴ بل على 

صʱʴه ومʤهʛه، وʨȞȄن الأمʛ أكʛʲ خʨʢرة إذا تعلȘ بॼعʠ الʺʳʱʻات ذات الأهʺॽة الȄʨʽʴة 

 Șعلʱارها تॼʱاعǼ ةॽلانʙʽʸات الʛʹʴʱʶʺة والȄل الأدوʲاتهمॽان وحʶة الإنʴʸǼ.  

      ʝǼة ؗالʺلاȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨة حقǽاʺʴǼ لةʨʺʷعلى سلع م ʖʸʻي ʙʽقلʱولأن ال

والʶاعات والʺʨʳهʛات والأحǽʚة ومʱʵلف الأجهʜة الʱي تʵʹع للʙʱاول الʳʱارȑ على نʢاق 

ʦ دولي وذلʥ عȘȄʛʡ ʧ الاسʛʽʱاد والʙʸʱيʛـ، اسʱلʜم الأمʛ ضʛورة إقʛار آلॽات قانʨنॽة تʙع

سعي الʙول إلى الʙʴ مʣ ʧاهʛة الʱقلʙʽ والʺʲʺʱلة في الʙʱابʛʽ الʙʴودǽة الʱي تʚʵʱها سلʢات 

الʳʺارك والʱي تهʙف إلى مʻع دخʨل الʺʳʱʻات والʶلع الʺقلʙة للقʨʻات الʳʱارȄة الʵاصة 

وقʙ تʦ تʝȄʛؔ الأساس القانʨني لهʚه الآلॽات في الȄʛʷʱعات الॽʻʡʨة Ǽʺا فʽها . Ǽالʙولة

الʜʳائȑʛ مʧ خلال قʨانʧʽ الʺلॽؔة الفȄʛؔة وقانʨن الʳʺارك والقʨانʧʽ الʵاصة ʴǼʺاǽة الȄʛʷʱع 

 ʥهلʱʶʺع (الʙة  )ولأفʙلع الʺقلʶة الȃارʴارك في مʺʳات واسعة لإدارة الॽصلاح ʗʴʻي مʱال

مʱى انعقʙ اخʸʱاصها مʧ خلال الاعʱʺاد على مʨʺʳعة مʧ الآلॽات القانʨنॽة لʺʺارسة هʚه 



الآليات القانونية لحماية المستهلك في تشريعات الملكية الفكرية                                                             : ثانيالفصل ال

40 
 

 هʚه الʸلاحॽات الʱي تʙʶʳʱ على أرض الʨاقع مʧ خلال عʙة صʨر )انيثفʙع ( الʸلاحॽة

  )الʰالʖفʙع (

 :الفʙع الأول

ي ʙؕʸʱخل الʗʯني للʦالأساس القان  

حʱى تʧȞʺʱ إدارة الʳʺارك مʧ الॽʁام Ǽʺهامها على أكʺل وجه وتʺاشॽا مع الʺʙʳʱʶات 

ʚا على مȐʨʱʶ   الʺʶʱارعة تʦ إسʙʴʱاث تغʛʽات على مȐʨʱʶ الهȞॽل الॽʤʻʱʺى لها وؗ

ʙʽقلʱألة الʶم ʗاولʻة تॽنʨص قانʨʸإدراج ن ʦاضعة لها، إذ تʵة الॽنʨص القانʨʸʻ1(ال( . ʧاي

ي مʛʷوعʱʽه في قانʨن الʳʺارك والقʨانʧʽ الʺʱعلقة Ǽالʺلॽؔة الʻʸاॽɺة  ʛؗʺʳخل الʙʱال ʙʳǽ

ʥهلʱʶʺة الǽاʺʴǼ علقةʱʺا الʚ  .وؗ

ي ʦʸǺجʔ قانʦالأساس القانʦني للʯ: أولا ʙؕʸʱخل الʗاركʸʱن ال  

ي لʴʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة أساسه القانʨني ʨʺǼجʖ الʺادة  ʛؗʺʳخل الʙʱال ʖʶʱȞǽ

مʛȞر مʧ قانʨن الʳʺارك في القʦʶ الʺʱعلʴǼ Șʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة والʱي  22و22

  )2( 07/ 79والǽ ȑʚعʙل وʦʺʱȄ القانʨن رقʦ  17/04مʧ القانʨن الʙʳيʙ  9عʙلʗ في الʺادة 

 ʧʺʹʱʺارك الʺʳن الʨقان.  

ʛʤʴǽ اسʛʽʱاد ؗل الॼʹائع الʱي تʴʺل بॽانات مȃʨʱȞة أو أǽة إشارة على الʺʳʱʻات  إذ

نفʶها أو على الأغلفة أو الʻʸاديȘ أو الأحʜمة أو الأʛʣف أو الأشʛفة أو الʺلʸقات الʱي 

،ȑʛائʜأ جʷʻارج هي ذات مʵال ʧة مॽاعة الآتʹॼأن الǼ حيʨشأنها أن ت ʧا  مʚإذ جاء ه

ʙيل شاملا ؗل عʻاصʛ الʺلॽؔة الأدبॽة والفॽʻة والʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، وȃالʱالي تʦ تʙارك الʱع

                                                           

ॽة لʴقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة مʧ الʱقلʙʽ في القانʨن الʜʳائʨ" ȑʛتي Ȅʛؗʺة، ك -1 ʛؗʺʳة الǽاʺʴراسات ، "الʗث والʦʲॺة الʙلة دائʱم
  .95، ص ، جامعة أحʺʙ بʨقʛة بʨمʛداس2024جʦان - ʦنॻة والॻʴاسॻة، الʱʸلʗ الʰامʥ العʗد الʰانيالقان

2-  ʦن رقʨان عام 79/07قانॼɻرخ في شʕʺ1399، ال  Șافʨʺة  21الʻس ʨʽلʨ1979يʳن الʨقان ʧʺʹʱʺة، ، الȄʛائʜʳارك الʺ
 ʦن رقʨقان ʖجʨʺǼ ʦʺʱʺل والʙالأولى عام 04-17الʺع Ȑرخ في جʺادʕل 1438، م Șافʨʺ16، ال  ʛايʛʰر، .، ج2017ف

  .2017فʛʰايʛ  19صادرة في،  11العʙد
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 Ȑʛق دون الأخʨقʴال ʠعǼ على ʟن ȑʚال Șابʶن الʨد في القانʨجʨʺال ʟقʻأما الʺادة . ال

22 ʟʻʱن فʨالقان ʝنف ʧر مʛȞة «: مʺʤل الأنȞǼ اصةʵاءات الʻʲʱالاس ʧع ʛʤʻال ʠغǼ

ॽة الʺʨؗʚرة أعلاه، ʛؗʺʳرة على  الʨʤʴʺة أو الʙائع الʺقلʹॼال ʥلʚؗ ةʺʤه الأنʚه ʧي مʻʲʱʶت

أساس اعॼʱارات مʱعلقة Ǽالأخلاق أو الʤʻام العام أو الأمʧ العʺʨمي أو الʤʻافة والʴʸة 

العʺʨمʧʽʱʽ، أو على اعॼʱارات بȄʛʢॽة أو مʱعلقة Ǽأمʛاض الॼʻاتات أو الʵاصة ʴǼʺاǽة 

ʽلفʕʺق الʨع وحقॽʻʸʱاءات وعلامة الʛʰال ʙها أو بلʱʽʺؗ ʗع مهʺا ؗانॼʢق إعادة الʨوحق ʧ

  .مʯʷʻها أو مʙʸرها أو بلʙ اتʳاهها

ي Ǽعʠ عʻاصʛ الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة  ʛؗʺʳام الʤʻال ʧى مʻʲʱاس ʟʻا الʚأن ه Ȏلاحǽ

أنها غʛʽ معॽʻة بʚلʥ، فهل هʚا سهʨ مʧ الʺʛʷع أو  مʧ بʻʽها الʛسʨم والʻʺاذج الʻʸاॽɺة وؗ

ʸي الॼʹائع الʺقلʙة أو الʺʨʤʴرة على اعॼʱارات مʱعلقة تعʺʙ مʻه، لاسॽʺا أن الǽ ʟʻق

Ǽالأخلاق والʤʻام العام، وȃالʱالي فالʺʳʱʻات الʱي تʴʺي رسʨما قʙ تʨؔن مʻاॽɾة لهʚه الأخلاق 

والʤʻام العام، وهي معॽʻة مॼاشʛة بهʚا الإقʸاء لأنه مʧ الʛʷوȋ الʺʨضॽɺʨة لʴʺاǽة هʚه 

  .)1( لهʚا الȋʛʷ الʛسʨم والʻʺاذج الʻʸاॽɺة عʙم مʵالفʱها

مʧ قانʨن الʳʺارك على إقʸاء الॼʹائع الʺقلʙة مʧ الأنʤʺة  116كʺا نʗʸ الʺادة  

ॽة الاقʸʱادǽة عʙʻ تʨافʛ إحȐʙ الاعॼʱارات الʺʨؗʚرة في الʺادة الʺʱعلقة Ǽالأخلاق  ʛؗʺʳال

Ǽ علقةʱة أو مȄʛʢॽارات بॼʱة، أو لاعॽمʨʺة العʴʸمي والʨʺالع ʧام العام والأمʤʻاضأوالʛم 

نفʝ القانʨن  126الॼʻاتات وحʺاǽة بʛاءة الاخʛʱاع وعلامة الॽʻʸʱع، ؗʺا نʗʸ أǽʹا الʺادة 

ي والʱي تʴʺل علامات  ʛؗʺʳر الʨʰام العʤن ʧفادة مʱالاس ʧاة مʸائع الʺقʹॼعلى قائʺة ال

تʳارȄة مقلʙة، فʨجʨد مʲل هʚا الʟʻ مʧ شأنه أن ʶǽهل على إدارة الʳʺارك عʺلॽة الʱعʛف 

                                                           

  .ʶ96ابȘ، ص الʺʛجع الكʨتي Ȅʛؗʺة،  -1



الآليات القانونية لحماية المستهلك في تشريعات الملكية الفكرية                                                             : ثانيالفصل ال

42 
 

ذات العلامة الʳʱارȄة الʺقلʙة الʱي تʨؔن مʴل الʛʤʴ مʧ أجل إǽقافها والʜʳʴ على الॼʹائع 

  .)1(علʽها في الأسʨاق الʺʴلॽة

  

ي ʦʸǺجʔ قانʦن الʯʴʸهلʣ: ثانॻا ʙؕʸʱخل الʗʯني للʦالأساس القان:  

الʺʱعلȘ  09/03الʺʱعلʴǼ Șʺاǽة الʺʱʶهلʥ، جاء قانʨن  89/02 رقǼ ʦعʙ إلغاء القانʨن 

، أيʧ تʦ تʝȄʛؔ الʙور )2(18/09ʺع الغʞ الʺعʙل والʺʦʺʱ لقانʨن ʴǼʺاǽة الʺʱʶهلʥ وق

ʥȜʸǻ .....«: مʧ القانʨن الʶابȘ الʛؗʚ على 53الʴʺائي لإدارة الʳʺارك إذ نʗʸ الʺادة 

  »....لʱʯʹʸات الʦʯʴʸردة عʹʗ الʗʲوداللأعʦان الʸʴاح Ǻالʗخʦل الʙʵʸوȉ أو رفʞ دخʦل 

لʳʺارك العʛاقʽل الʱي تعʛʱض رقابʱها على نلاحȎ مʧ هʚه الʺادة أنها جʗʰʻ إدارة ا  

 ʦة تǼقاʛالǼ لفةȞʺاعات الʢلف القʱʵخلات مع مʙʱؗل ال ȑأجل تفاد ʧود ومʙʴال Ȑʨʱʶم

وȃهʚه الʸفة، ʧȞʺǽ للأعʨان الॽʁام بʛفॼɾ ،».... ʠعʙ ما ؗانʗ تʟʻ على 53تعʙيل الʺادة 

أيʧ تʦ اسʙʰʱال ॼɺارة       »....الʙخʨل الʺʕقʗ أو الʻهائي للʺʳʱʻات الʺʨʱʶردة عʙʻ الʙʴود

 " ʗقʕʺل الʨخʙال ʠل"ب " رفʨخʙال ʠ3("رف(  

ي ʦʸǺجʔ: ثالʰا ʙؕʸʱخل الʗʯني للʦة الأساس القانॻɸاʹʶة الॻؒلʸن الʦقان  

ॽة عʻاصʛ الȄʛʳʺة الʺʱعلقة بʱقلʙʽ الॼʹائع، حʘʽ تʙʻʱʶ إدارة  ʛؗʺʳعات الȄʛʷʱد الʙʴت

،  )4(98/68لʙة الى الʺʛسʨم الʻʱفȑʚʽ رقʦ الʳʺارك في تʙʴيʙ عʻاصʛ الʦȄʛʳʱ للॼʹائع الʺق

 الȑʚ هʚا الʺعهʙ. الʱي تʙʴد مهام الʺعهʙ الʻʡʨي للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة 07وȃالأخʟ الʺادة 

                                                           

  .ʶ16ابȘ، ص الʺʛجع الخʨʻس خʳǽʙة،  -1
2-  ʛأم ʦرخ في  18/09رقʕ10م  ʨʽنʨالʺ، 2018ي ʥهلʱʶʺة الǽاʺʴǼ Șعلʱʺل الʙوالʺع ʦن رقʨالقان ʦʺʱ09/03  رخʕʺال

  .2018جʨان  13، صادر بʱارȄخ 35ر،عʙد.،جʛ2009 فʛʰاي 23في 
  .17، صنفʶهʺʛجع الخʨʻس خʳǽʙة،  -3
4-  ʦرق ȑʚʽفʻʱم الʨسʛʺخ 98/68لȄارʱادر بʸ23، ال  ʛابʛʰة ، 1998فॽؔللʺل ȑʛائʜʳي الʻʡʨال ʙاء الʺعهʷإن ʧʺʹʱي

  .1998جȄʨلॽة  08بʱارȄخ  صادر ،47ر، عʙد.، جالفȄʛؔة وʙʴȄد قانʨنه الأساسي 
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ǽعʺل على تʛʣ ʧʽʶʴوف اسʛʱاد الʱقॽʻات الأجॽʰʻة الى الʜʳائʛ مʧ خلال الʴʱلʽل والʛقاǼة، 

  .Ǽالإضافة الي تʽʸʴل إتاوات حقʨق الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة

ʧȞʺǽ تʴقȘʽ هʚه الʺهام دون تʙخل إدارة الʳʺارك الʱي لها صلاحॽات على الʙʴود، لا 

وفي هʚا الॽʶاق، تʛʽʷ الʺادة . مʺا ʶǽهʦ في تʶهʽل عʺل الʺعهʙ الʻʡʨي للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة

56  ʦرق ʛالأم ʧاع 03/07مʛʱاءة اخʛʰعلقة بʱʺق الʨقʴالǼ اسʶم ȑص و  الى أن أʨʸʻʺال

  .معاقʖ علʽها قانʨنا ǽعʙ جȄʛʺة ت القانʨن مʧ ذا 11علॽه في الʺادة 

على أن الاسʛʱاد Ǽغʛض الॽʰع أو العʛض للॽʰع لأȑ مʱʻج أو  11/1وتʟʻ الʺادة 

  .على الʛʰاءةتʱعلǼ Șالاخʛʱاع معǽ ʧʽعʙ تعǽʙا Ȅʛʡقة صʻاॽɺة 

لʹʺان  إلʜامॽايʱعلǼ Șالاسʛʽʱاد، فإن تʙخل إدارة الʳʺارك ॼʸǽح  الأمʛ أنلʚلǼ ʥʺا 

 ʨالق ȘʽʰʢةتȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨة حقǽوحʺا ʧʽ1( ان(.  

 :الفʙع الʰاني

ʜالغ ʥم ʣهلʯʴʸة الǻاʸوح ʗʻقلʯة الʙاهʡ ةʲافȜي في م ʙؕʸʱخل الʗʯر الʦص 

الʺʙʴد لॽɿॽؔات تȘʽʰʢ  2002جȄʨلॽة  ॼʡ15قا لقʛرا الʸادر عʧ وزʛȄ الʺالॽة في 

جهة الʙʱاول الʳʱارȑ مʧ قانʨن الʳʺارك حʙدت Ȅʛʡقʧʽʱ لʙʱخل إدارة الʳʺارك لʺʨا 22الʺادة 

  :للʶلع الʺقلʙة وهي

 بʹاء على ʟلʔ مʥ صاحʔ الȖʲ الʗʯخلأولا 

 ʙʽقلʱة الʴافȞʺǼ لفةȞʺة الॽɺʛة الفȄʛيʙʺم للʙقʱنا أن يʨل قانʳʶʺال Șʴال ʖان صاحȞإمǼ

ȃʨʱȞة مʹȄʛعǼ اركʺʳة العامة للȄʛيʙʺال Ȑʨʱʶةعلى م  Șʴال ʖخلالها انه صاح ʧم ʗʰʲي

ॽة للʶلع الʺʱʴʺل انʱهاكها لʴقʨق الʺʳʶل وʙȄعʨ مʧ خلاله ʛؗʺʳة الॽالعʺل Șʽعلʱب ʥلʚؗ ا

                                                           

1- ʻةخʳǽʙس خʨ،ةʜȄʨار لʢॽجع ال ، بʛʺصال ،Șابʶ 18-17ص.  
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والʱي قʙ تʕثʛ على الʺʱʶهلʥ في حالة خʛوجها إلى . )1( الʺلॽؔة الفȄʛؔة أو الʳʱارȄة

مʧ  4/1وʙʳȄ هʚا الإجʛاء أساسه القانʨني في الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ ضʺʧ الʺادة . الأسʨاق

 .ʺارك الʜʳائȑʛ مʧ قانʨن الʳ 22القʛار الॽʰʢʱقي للʺادة 

 :إذ ʖʳǽ أن ʨȞǽن هʚا الʢلʖ الʺقʙم مȃʨʱȞا في شȞل عȄʛفة تʷʺل على  

   وضع مȌʢʵ للॼʹائع لʧȞʺʱʱ إدارة الʳʺارك مʧ الʱعʛف علʽها-    

تقʦǽʙ بॽان يʗʰʲ أن مقʙم الʢلʖ هʨ صاحʖ الȘʴ على تلʥ الॼʹائع، تʨضॽح ؗل  -

  .ʵاذ قʛارهاالʺعلʨمات الʵاصة Ǽالʨقائع لʧȞʺʱʱ الʳʺارك مʧ ات

ʚا الʱارȄخ الʺʙʴد لʨصʨلها-   .تʙʴيʙ الʺȞان الȑʚ تʨجॽɾ ʙه الॼʹائع وؗ

- ʖلʢǼ Șʴال ʖام صاحॽʀ»ائعʹॼة ال ʛؗʺج Șʽل » تعلʺʴʱها، على آن يʽك فʨȞʷʺال

الʺʱʷؔي تعʠȄʨ الʟʵʷ مʧ الȐʨȞʷ عʧ الأضʛار الʺʱعلقة ǼالʱعلȘʽ غʛʽ الʺʛʰر لعʺلॽات 

ة ʛؗʺʳ2( ال(.  

 القانʦن  الʗʯخل Ǻقʦة: ثانॻا

    ȘȄʛʡ ʧة عȄارʳʱة الॽؔق الʺلʨقʴة لॽ ʛؗʺʳة الʳن الʺعالʨؔالات تʴال ʖفي أغل

ʡلॼات تʛʴر مʛʡ ʧف مالʥ الȘʴ، لʙʴǽ ʧؔث أثʻاء الʺʛاॼʀة العادǽة لأعʨان مʸالح 

 ʥذل ʛة، على إثʙحي أنها مقلʨات تʛشʕʺال ʠعǼ لʺʴائع تʹȃسلع و Ȏارك، أن تلاحʺʳال

ʻة مʱʵلفة إلى حʧʽ إثॼات العǼ ʝȞإǼلاغ صاحʖ الʺلॽؔة لॽقʙم تقʨم إدارة الʳʺارك Ǽʺعاي

 ʦǽʙه تقॽض علʛفǽ ة، ؗʺاȞهʱʻة وأنها مॽؔق الʺلʨحق ʖل على أنه صاحʙي تʱال Șثائʨال

 .الʺعلʨمات الʹʛورȄة ؗالاسʱعانة ʛʽʰʵǼ تقʻي للʷؔف عʧ الʶلع الʺقلʙة أم لا

                                                           

  . ʶ22ابȘ، صالʺʛجع الخʨʻس خʳǽʙة، بʢॽار لʜȄʨة،  -1
  .ʶ104ابȘ ص الʺʛجع الايʗ شعلال لॽاس،  -2
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في حالة وجʨد شʥ أو لʝॼ  وʖʳȄ الإشارة إلى أن إدارة الʳʺارك تʙʱخل Ǽقʨة القانʨن 

في الʶلع الʺقلʙة، أو عʙم احʨʱائها على الʺʨاصفات القانʨنॽة الʺʢلȃʨة، وهʚا الʙʱخل ʨȞǽن 

ففي حالة وجʨد تعȑʙ . دون اللʨʳء إلى تقʡ ʦǽʙلʖ خʢي مʛʡ ʧف صاحʖ الʺلॽؔة الفȄʛؔة

 ʨجʨب Șʴال ʖإعلام صاحǼ اركʺʳالح الʸم مʨة تقȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨد سلعة واضح على حق

مʷابهة تʴʺل تغʛʽات ॽɿʡفة مʧ شأنها أن تʵلȘ اللʝॼ في ذهʧ الʺʱʶهلǼ ʥأن الʶلع 

ʱل الȞأش ʧم ʛل أخȞش ȑة، أو أॽأصلʙع ʙعǼ امǽارك ثلاثة أʺʳإدارة ال ʛʤʱʻت ʥذل ʙعȃو ،ȑ

Șʴال ʖاحʸسʺي لʛالإعلام ال،  Șثائʨة الȄʛؔة الفॽؔالʺل ʖم صاحʙقǽ ʦوفي حالة إذ ل

ʱʽؔه لॽɺʨʻة الʶلع الʺʨʱʶردة والʺʢʢʵات الʨʱضॽʴॽة للفʛق بʧʽ الʺʢلȃʨة لإʣهار مل

الʶلعʧʽʱ، وȃعʙ انʱهاء الʺʙة الʺقʛرة ʨȞǽن ǼإمȞان مʸالح الʳʺارك إما مʸادرة الʶلعة 

  .)1("رفع الʴʱفȎ"الʺʱʴʺل انʱهاكها أو 

ʖالʰع الʙالف: 

شʙوȉ انعقاد الاخʶʯاص لإدارة الʸʱارك لʸʹع الʴلع الʸقلʗة مʥ الʗʯاول 

 لʱʯارȏ وحʸاǻة الʯʴʸهلʣا

Ǽاعॼʱار أن الʶلع والʙʵمات عادة ما تʨؔن مʨʺʷلة ʴǼʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة    

 ȘȄʛʡ ʧها عʽاء علʙʱنا، فإن الاعʨدة قانʙʴʺة الॽɺʨضʨʺة والॽلȞʷال ȋوʛʷال ʗفʨʱى اسʱم

 ʙأجل وضع ح ʧخل مʙʱال Șارك حʺʳل لإدارة الʨʵǽ ʙʽقلʱاالʙلع الʺقلʶه الʚاول هʙʱا لȄارʳة ت

  :ولا يʦʱ هʚا الʙʱخل إلا بʨʱافʛ الʛʷوȋ الʱالॽة

  ة ʸʲǺاǻة قʦانʥʻ الʸلॻؒة الفȂʙؒةأن تʦؒن الʴلع مʦʸʵل-أولا

                                                           

عʺʛ يʨسف عʙʰ الله، الإʡار القانʨني والʺʕسʶاتي لʺȞافʴة الʱقلʙʽ والقʛصʻة الالʛʱؔونॽة، أʛʡوحة للʨʸʴل على  -1
 ص ص ،2022- 2021، 2ه في العلʨم، في القانʨن الʵاص، ؗلॽة الʴقʨق والعلʨم الॽʶاسॽة جامعة وهʛان شهادة الʨʱؗʙرا 

72-73.  



الآليات القانونية لحماية المستهلك في تشريعات الملكية الفكرية                                                             : ثانيالفصل ال

46 
 

الʺʱعلǼ Șالقʨاعʙ العامة  04/02مʧ القانʨن رقʦ  3/2إذا ؗان الʺʱʶهلʥ حʖʶ الʺادة 

 ʗ للॽʰعشॽʰʡ ʟʵعي أو معǽ ȑʨʻقʻʱي سلعا قʙم )1( الʺॼʢقة على الʺʺارسات الʳʱارȄة

مʧ  03كل ʡاǼع مهʻي، وهʚؗ ʨلʥ حʖʶ الʺادة  ʱʶǽفʙʽ مʧ خʙمات مʛʳدة مʧ أو الʺॼʢقة 

 ʦن رقʨ09/03القان  ȑʨʻعي أو معॽʰʡ ʟʵؗل ش ʞوقʺع الغ ʥهلʱʶʺة الǽاʺʴǼ Șعلʱʺال

ǽقʻʱي Ǽʺقابل أو مʳانا سلعة أو خʙمة مʨجهة للاسʱعʺال الʻهائي مʧ أجل تلॽʰة حاجʱه 

جات شʟʵ أخʛ أو حʨʽان مʱؔفل Ǽه، فإن هʚا ǽفʛʶ العلاقة الʺॼاشʛة الॽʸʵʷة أو تلॽʰة حا

بʧʽ الʺʱʶهلʥ والʶلع الʺॽʺʴة، إذ ؗلʺا تʙعʺʗ حʺاǽة هʚه الأخʛʽة مʧ أȑ تعȑʙ قʢǽ ʙالها 

كلʺا ؗان الʺʱʶهلʥ في مأمʧ مʧ أȑ ضʛر قʙ يلǼ Șʴه لʝॽ فقȌ مॽʀ ʧامه Ǽاقʻʱاء سلع 

ʨؗن أن Ǽعʠ هʚه الʶلع قʙ تȞʷل خʛʢا على  مغʨʷشة مع اعʱقاده أنها أصلॽة، ولʧؔ في

صʴة الʺʱʶهلʥ وحॽاته وأمʻه ؗالأدوȄة مʲلا، إذ لا ʧȞʺǽ لإدارة الʳʺارك الʙʱخل مʧ أجل 

حʛʤ هʚه الʶلع والʜʳʴ علʽها إلا إذا ؗان الʺʱʻج الأصلي يʱʺʱع Ǽالʴʺاǽة القانʨنॽة الʺقʛرة 

هʚه الʶلع لا تʱʶفʙʽ مʧ حʺاǽة تلقائॽة في القʨانʧʽ الʶارȄة في هʚا الʺʳال، والʺʙʰأ هʻا أن 

ʖʳǽ ʧؔفاء ولॽʱرة  إسʨʸǼ Șʴة الॽؔله ملʨʵي تʱة الॽلȞʷاءات الʛالإج ʧائفة مʡ مالؔها

  .  قانʨنॽة والاسʲʯʱار Ǽاسʱغلاله لʺʙة زمॽʻة مʙʴدة

وتʷʺل هʚه الإجʛاءات أساسا في إقʙام مالʥ الʶلعة على تقʡ ʦǽʙلʖ تʽʳʶل ملʱʽؔه    

ʛʱاعه لȐʙ الʺعهʙ الʻʡʨي الʜʳائȑʛ للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، والȑʚ يʱأكʙ بʙوره على سلعه أو اخ

مʧ اسʱفاء الʢلʖ لॽʺʳع الʛʷوȋ الȞʷلॽة الʺʢلȃʨة واسॽʱفاء الʶلعة مʴل الʢلʖ لॽʺʳع 

 ʛها في الأمʽص علʨʸʻʺة الॽɺʨضʨʺال ȋوʛʷ03/06ال  ʛالعلامات والأمǼ اصʵال

03/07 ʚه ʛفʶǽ ʙاع، وقʛʱاءة الاخʛʰاص بʵه الॼح صاحʻوم Șʴل الʽʳʶعلى ت ʟʴا الف

يʙون غʛʽه،  ȑ شهادة ملʱʽؔه وما تʛتॼه مʧ اسʲʯʱار ǼالȘʴ في اسʱغلاله وʛʡحه للʙʱاول الʳʱار 

ʜʽة الأساسॽة للʴʺاǽة وȃالʱالي رفع دعȐʨ الʱقلʙʽ أمام القʹاء أو مʺارسة  ʛؗال ʙعǽ لʽʳʶʱفال

                                                           

  .الʺʱعلǼ Șالقʨاعʙ الʺॼʢقة على الʺʺارسات الʳʱارȄة 04/03مʧ القانʨن رقʦ  3/2نʛʤ الʺادة أ -1
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الʺॽʺʴة، أو للʺʢالॼة ʻʺǼع الʺʱʻج  وسائل الإنفاذ الʺʱاحة عʙʻ الʱعȑʙ على الʶلع والʙʵمات

  .الʺقلʙ مʧ دخʨل القʨʻات الʳʱارȄة للʙولة عȘȄʛʡ ʧ الʙʸʱيʛ والاسʛʽʱاد

  :حʗوث الʯعȏʗ على الʴلعة أو الʗʳمة الʦʸʵʸلة Ǻالʸʲاǻة-ثانॻا

ʨʱʶǽجʖ لʺʺارسة إدارة الʳʺارك صلاحʱʽها في حʜʳ الʺʱʻج الʺقلʙ إضافة إلى    

ʙʴǽ أن ʛؗʚالف الʶال ȋʛʷال ȑʛائʜʳع الʛʷʺف الʛع ʙوثه، وقʙل حʺʱʴǽ فعلا أو ʙʽقلʱث ال

 ʥلʚب ʨة، وهॽنʨة القانǽاʺʴال ȋوʛفى شʨʱاس ȑʚال ȑʛؔالف ȘʴالǼ اسʶعلى أنه ؗل م ʙʽقلʱال

شʺل ؗل الʱعǽʙات الʱي قʙ تʖʸʻ على الʴقʨق الاسʲʯʱارȄة الʱي Ȟǽفلها القانʨن لʺالʥ الʺʱʻج 

مʧ القʛار الʸادر عʧ وزارة  ॽɾ22ʺا اعʛʰʱت الʺادة  الȑʚ اسʨʱفى شʛوȋ الʴʺاǽة الʺʢلȃʨة،

أن الʱقلʙʽ هʨ مʶاس ʴǼقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة الʺॽʺʴة قانʨنا وذʛؗت  )1(2002الʺالॽة في 

  :Ǽعʠ الأمʲلة عʧ هʚه الʶلع الʺقلʙة 

الʶلع Ǽʺا في ذلʥ تʨضʰʽها والʱي تʴʺل بʙون تʛخʟॽ علامة صʻع أو علامة -

ة صʻع أو علامة تʳارȄة مʳʶلة قانʨنا، وȃالॼʶʻة لʻفʝ الʶلع أو تʳارȄة تʨؔن مʺاثلة لعلام

الʱي لا ʧȞʺǽ الʜʽʽʺʱ بʻʽها ॽɾʺا يʱعلʤʺǼ Șهʛها الأساسي لهʚه العلامة الʻʸاॽɺة أو الʳʱارȄة 

  .والʱي تʺʴǼ ʝقʨق صاحʖ العلامة الʺعॽʻة

د ॽʀام مʛʳ  الʺॽʺʴة قانʨناوȃالʱالي ǽعʛʰʱ اعʙʱاء عȘȄʛʡ ʧ الʱقلʙʽ على الاخʛʱاعات 

الغʛʽ بʙون مʨافقة صاحʖ الʛʰاءة ʻʸǼع أو اسʙʵʱام أو الॽʰع أو العʛض للॽʰع أو اسʛʽʱاد 

هʚا الʺʱʻج لغʛض الॽʰع أو العʛض للॽʰع أو الاسʙʵʱام، أما الاخʛʱاعات الʺʱعلقة ȄʛʢǼقة 

صʻع الʺʱʻج ʷॽɾʺل الاعʙʱاء علʽها ॽʀام الغʛʽ وʙȃون تʛخʟॽ مʧ صاحʰها Ǽالاسʙʵʱام 

ʢع أو الفعلي لॽʰع أو الॽʰض للʛام أو العʙʵʱاقه الاسʢخل في نʙȄة وॽʺʴʺع الʻʸقة الȄʛ

                                                           

Ǽاسʛʽʱاد الʶلع  الʳʺارك الʺʱعلॽȘات تȘʽʰʢ قانʨن الʺʙʴد لʛ15/07/2002 ɿॽؔار صادر عʧ وزʛȄ الʺالॽة في ق -1
  .18/08/2002، صادر في 56ر عʙد .الʺȄʜفة، ج
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لهʚه الأغʛاض على الأقل الʺʱʻج الȑʚ يʦʱ الʨʸʴل علॽه مॼاشʛة بهʚه الȄʛʢقة  )1( الاسʛʽʱاد

  .الʺʛʰأة 

  

  

   

  

 :الʠʸلʔ الʰاني

دور الʸعهʗ الॻʹʟʦة الʚʱائȂʙة الʳاصة ʸʲǺاǻة حقʦق الʸلॻؒة الʶʹاॻɸة 

  .قانʦنॻة لʸʲاǻة الʯʴʸهلʣكآلॻة 

ǽقǼ ʙʸالʺعاهʙ الॽʻʡʨة الʵاصة ʴǼʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة الʺعهʙ الʻʡʨي 

 ʨʺǼ98/69جʖ الʺʛسʨم الʻʱفȑʚʽ رقʦ الȑʚ تʦ إنʷاؤه  INAPIالʜʳائȑʛ للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة 

الȑʚ تʦ وضعه تʗʴ إشʛاف وزارة الʻʸاعة هʚا الʺعهʙ .21/02/1998الʸادر في 

سʲʱʺار ؗʺʕسʶة عامة ذات ʡاǼع صʻاعي وتʳارȑ تʱʺʱع Ǽالॽʸʵʷة الʺعȄʨʻة وتॽʳʷع الا

ل لهȞॽلʱه  02والاسʱقلال الʺالي حʖʶ نʟ الʺادة  مʧ الʺʛسʨم الʶالف الʛؗʚ، ولقʙ أوؗ

العʙيʙ مʧ الاخʸʱاصات الʱي لا تʛʸʴʻ في الʶهʛ على ضʺان حʺاǽة فعلॽة  الإدارȄة

تعʙت هʚه الʴʺاǽة لʷʱʺل حʺاǽة الʺʱʶهلʥ  وقانʨنॽة لʴقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة فʖʶʴ بل

Ǽالاضافة إلى الʺعهʙ الʻʡʨي للʱقʝॽʽ الȑʚ اسʙʴʱثه الʺʛʷع الʜʳائȑʛ ؗهʯʽة  )أولفʙع (أǽʹا

وॽʻʡة للʱقʝॽʽ تʶʺى Ǽالʺعهʙ الʻʡʨي الʜʳائȑʛ للʱقʝॽʽ وهʨ مʕسʶة عʺʨمॽة ذات ʡاǼع 

ʧʺʹȄ تॼعات الʙʵمات صʻاعي وتʳارȑ يʱʺʱع Ǽالॽʸʵʷة الʺعȄʨʻة والاسʱقلال الʺادȑ و 

                                                           

1-  ʝȃʛة تॽʀء اتفاʨة، دراسة في ضॽɺاʻʸة الॽؔق الʺلʨة حقǽاʺʴة لॽولʙات الॽر الآلʨʢت ،ȑوʙب ʖلʢʺال ʙʰلال عǼ
  .133، ص2006والاتفاॽʀات الʶاǼقة لها، دار الʻهʹة العॽȃʛة، القاهʛة،
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 ʦرق ȑʚʽفʻʱم الʨسʛʺالǼ Șʴالعامة الʺل ȋوʛʷال ʛʱات دفॽʹʱة لʺقॽمʨʺا 11/20العʺؗ ،

ʵǽʹع للقʨاعʙ الʺॼʢقة على الإدارة في علاقʱه مع الʙولة وللقʨاعʙ الʳʱارȄة في علاقʱه مع 

ʛʽع ثاني(الغʙف(.  

 :الفʙع الأول

  .الʸعهʗ الʟʦʹي الʚʱائȏʙ للʸلॻؒة الʶʹاॻɸة 

على مʨʺʳعة مʧ الأحȞام  98/69ع الʺʛʷع الʜʳائȑʛ مʧ خلال الʺʛسʨم وق  

ʚا  القانʨنॽة الʱي تʙʴد الإʡار الʻʱفȑʚʽ للʺعهʙ الʻʡʨي الʜʳائȑʛ للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة وؗ

 ʧم ʝي أسʱة الǽاʺʴال Șʽقʴأجل ت ʧاكله مॽʂ لفʱʵʺلة لʨʵʺات الॽلاحʸات والʢلʶال

ʙا الʺعهʚالʺادة . )1(أجلها ه ʗʸم 10إذ ن ʙالʺعه ʛʽعلى أن س ʛؗʚالف الʶم الʨسʛʺال ʧ

  .ʨȞǽن بʨاسʢة مʙيʛ عام ومʳلʝ إدارة

  للʸعهʗ الʟʦʹي الʚʱائȏʙ للʸلॻؒة الʶʹاॻɸة الʤॻʢʹʯ الإدارȏ -أولا

  :يʲʺʱل هʚا الʦॽʤʻʱ في الأتي

  :الʗʸيʙ العام-1

  ʙالʺعه ʛيʙالإدارة ي ʝلʳة مʙاعʶʺǼ عام ʛيʙة مॽɺاʻʸة الॽؔللʺل ȑʛائʜʳي الʻʡʨال.  

 ʖجʨʺǼ هʻʽʽتع ʦʱني، يʨله القانʲʺوم ʙالعام للʺعه ʛʽʶال ʧول عʕʶʺال ʨالعام ه ʛيʙʺفال

ʛʲأو أك ʙاعʶعام م ʛيʙم ʥه في ذلʙاعʶȄصي، وʨال ʛȄزʨال ʧاح مʛʱاءا على اقʻم بʨسʛم 
لة له  98/69مʧ الʺʛسʨم رقʟʻ20  ʦ الʺادة لوهʚا اسʻʱادا : )2( ʨؗʺالʺهام ال ʦأه ʧوم

  :ما يلي 21حʖʶ نʟ الʺادة 

  .تʦॽʤʻ عʺلॽة جʺع الʺعلʨمات الʺʱعلقة Ǽالʺلॽؔة الʻʸاॽɺة ومعالʱʳها وتʴلʽلها-
                                                           

  79، صالʺʛجع الʶابȘ كʙȄʛة الʺʱʵار، -1
  .ʶ97ابȘ، صالʺʛجع الأيʗ شعلال لॽاس،  -2



الآليات القانونية لحماية المستهلك في تشريعات الملكية الفكرية                                                             : ثانيالفصل ال

50 
 

  .اقʛʱاح الʦॽʤʻʱ الʙاخلي للʺعهʙ والʶهʛ على الʴفاȍ على أملاكه-

  .تʴفʜʽ اجʱʺاعات مʳلʝ الإدارة وتʻفʚʽ نʱائج مʙاولاته-

  .)1( تإعʙاد الʺʜʽانॽة الʱقʙيȄʛة للʺعهʙ، وȂبʛام الʸفقات والاتفاॽʀا-

  :مʱلʛ إدارة الʸعهʗ الʟʦʹي الʚʱائȏʙ للʸلॻؒة الʶʹاॻɸة-2

   ʸة الॽؔللʺل ȑʛائʜʳي الʻʡʨال ʙإدارة الʺعه ʝلʳم ʦʹǽ وزراء ʧع ʧʽلʲʺة مॽɺاʻ

الʺالॽة، الفلاحة، الʕʷون الʵارجॽة والʴʸة العʺʨمॽة والʙفاع الʻʡʨي والʘʴॼ الʳʱارة و 

  .العلʺي

ئʶॽه في دورة عادǽة مʛتʧʽ في الʻʶة، وʟʱʵȄ حʱʳǽ ʘʽʺع بʻاءا على اسʙʱعاء مʧ ر 

  :Ǽʺا يلي

   .سʛʽه العام، ونʤامه الʙاخليتʦॽʤʻ الʺعهʙ و -

  .الإʡلاع على سʛʽ الʺعهʙ، وȂصʙار الʛأȑ في الʛʰامج العامة-

-ʙمة للʺعهʙا الʺقǽصاʨات والʯʽل الهʨʰة، وقॽة والʺالॼاسʴʺال ʦॽʤʻ2( ت(.  

ʸلॻؒة الʶʹاॻɸة في حʸاǻة الʯʴʸهلʣ دور الʸعهʗ الʟʦʹي الʚʱائȏʙ لل: ثانॻا

  مʥ خلال حʸاǻة حقʦق الʸلॻؒة الʶʹاॻɸة

حʺاǽة عʻاصʛ الʺلॽؔة  يلعʖ الʺعهʙ الʻʡʨي الʜʳائȑʛ للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة دورا هاما في

وذلʥ إزاء تʸاعʙ عʺلॽات الʱقلʙʽ الʱي ...) علامات، اخʛʱاعات، ورسʨمات(الʻʸاॽɺة 

                                                           

  .ʶ118ابȘ، ص الʺʛجع الزواني نادǽة،  -1
  .118، ص الʶابʛʺȘجع الزواني نادǽة،  -2
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إذ يʱʻج مʧ حʺاǽة هʚه الʴقʨق حʺاǽة غʛʽ مॼاشʛة . )1( عʛفʱها الʺʳʱʻات والʶلع الȄʨʽʴة

ʥهلʱʶʺلل.  

دور الʸعهʗ الʟʦʹي الʚʱائȏʙ للʸلॻؒة الʶʹاॻɸة في حʸاǻة حقʦق الʸلॻؒة -1

  :الʶʹاॻɸة

ولؔي تʴʹى حقʨق الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة Ǽالʴʺاǽة لابʙ مʧ الʨʹʵع لإجʛاءات قانʨنॽة    

الإيʙاع، الʽʳʶʱل، الʛʷʻ وهي شʛوʡا  نʗʸ علʽها قʨانʧʽ الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة والʺʲʺʱلة في

ʙʽقلʱة والʻصʛالق ʧم Șʴة أصل الǽاʺʴ2( هامة ل( . ȑʛائʜʳي الʻʡʨال ʙل للʺعهʨʵǽ إذ لا

 Șʴالأصلي لل ʥم الʺالʜʱة إلا إذا الॽɺاʻʸة الॽؔق الʺلʨة حقǽة حʺاʢة سلॽɺاʻʸة الॽؔللʺل

ȋوʛʷه الʚه ʛʽفʨʱب.  

دارȄة الʺʱعلقة Ǽإرسال ملف يʧʺʹʱ ؗل فالإيʙاع ؗʺا سȘʰ بॽانه هʨ العʺلॽة الإ   

الॽʰانات الʵاصة Ǽعʛʸʻ مʧ عʻاصʛ الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة ؗالʛʰاءة أو العلامة أو الʛسʦ أو 

 )3( إلى إدارة الʽʳʶʱل على مȐʨʱʶ الʺعهʙ الʻʡʨي للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة.... الʨʺʻذج الʻʸاعي

لأصلي للȘʴ أو مʧ آلʗ وذلʥ مʧ خلال تقʦǽʙ الʢلʖ الʨʳǽ ȑʚز تقǽʙʺه مʛʡ ʧف الʺالʥ ا

 له الʴقʨق وذلʥ بهʙف ضʺان الʴʺاǽة القانʨنॽة للعʛʸʻ الʺʛاد حʺايʱه واكʶʱاب حقʨق علॽه
. وهʚا ما ʧʺʹǽ الʴʺاǽة الॽɻॼʱة للʺʱʶهلʥ مʧ خلال الʺʳʱʻات الʺॽʺʴة بهʚه الʴقʨق  .)4(

 ʙالʺعه Ȑʨʱʶل على مʽʳʶʱإدارة ال ʙخلال تأك ʧم ʖلʢال ʟʴة فॽحلة ثانʛʺؗ ʦʱʽل ʧم

صلاحॽة الʢلʖ، وفʟʴ الʺلف مʧ حʘʽ اسॽʱفاءه للȞʷل القانʨني، وتʻهي إدارة الʽʳʶʱل 

  .إما Ǽقʨʰل الʢلʖ أو بʛفʹه

                                                           

  .118، ص نفʶهʺʛجع الزواني نادǽة،  -1
  .119ص. الʶابʛʺȘجع الزواني نادǽة،  -2
  .99ص  ،ʶابȘالʺʛجع الأيʗ شعلال لॽاس،  -3
  .119ص الʻفʶه،ʺʛجع النادǽة،  زواني -4
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ففي حالة قʨʰل الʢلʖ تقʨم الهʯʽة الʺʸʱʵة بʛȄʛʴʱ مʛʹʴ الإيʙاع الȑʚ يʗʰʲ تارʵȄه 

ॽʁॼة أو أسॽلȞʷة الॽʁॼام الأسʤن ʚأخ ʙق ȑʛائʜʳع الʛʷʺأن ال Ȏانه، والʺلاحȞاع ومʙة إي

لʦʱʽ . )1( كʺا ʨʳǽز له رفʡ ʠلʖ الإيʙاع في حالة عʙم اسॽʱفاءه للʛʷوȋ القانʨنॽة. الʢلॼات

الʛʷʻ هॼɺ ʨارة عʧ القʛار الʺʚʵʱ مʛʡ ʧف الʺʙيʱ ʛقال ؗʺʛحلة أخʛʽة إلى الʽʳʶʱل و الان

 العام للʺعهʙ الʻʡʨي للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة Ǽقʨʰل ʡلʖ الإيʙاع وȃالʱالي الانʱقال إلى مʛحلة

  .الʽʳʶʱل في فهʛس خاص ونʛʷه في الʛʷʻة الʛسʺॽة للإعلانات القانʨنॽة

على هʚا الأساس تʙʰأ مʙة الʴʺاǽة القانʨنॽة مع إمȞانॽة الʙʳʱيʙ وتعʛʰʱ الأسॽʁॼة     

  )2(  .في الإيʙاع الʙلʽل على إمȞانॽة الȘʴ على الʷيء الʺʴʺي

  الʯʴʸهلʣ تعȏʗ دور الʸعهʗ الʟʦʹي للʸلॻؒة الʶʹاॻɸة إلى حʸاǻة-2

إن الهʙف الأساسي مʧ وراء إنʷاء الʺعهʙ الʻʡʨي للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة هʨ حʺاǽة حقʨق 

ومʨاجهة ؗل الʳʱاوزات الʱي عʛفʱها هʚه الʴقʨق خلال الفʛʱات الʶاǼقة  الʻʸاॽɺة الʺلॽؔة

قʰل إنʷائه، خاصة Ǽعʙ تʜايʙ جʛائʦ الʱقلʙʽ في شʱى الʺʳالات الȄʨʽʴة الʺعʛوضة للاسʱهلاك 

ʱأدنى وال ʙح ʧʺʹǽ اما له أنʜا ؗان لʚه، لʱوسلام ʥهلʱʶʺة الʴعلى ص ʛاشॼم ʛي لها أث

فلؔي تʤʴى العلامة Ǽالʴʺاǽة لا بʙ مʧ خʹʨعها لإجʛاءات هامة للʴʺاǽة . )3( مʧ الʴʺاǽة

ʙʽقلʱال ʧ4( م( .  

     ʧة مǽة حʺاॽɺاʻʸة الॽؔللʺل ȑʛائʜʳي الʻʡʨال ʙالʺعه ʧʺʹǽ اءاتʛه الإجʚهȃو

 ʛʺإقامة خلال ال ʥلʚ ȑʜ في مʵالفة ʣاهʛة الʱقلʙʽ، وؗ ʛؗخل ؗفاعل مʙʱة والʛʺʱʶʺة الॼʀا

 ʧʺʹʱي لا تʱة، أو الʙلع الʺقلʶرة الʨʢʵǼ ʥهلʱʶʺة الॽɺʨʱة لॽʺة والعلॽɾقاʲات الʛاهʤʱال

                                                           

  .ʶ100ابȘ، ص الʺʛجع الأيʗ شعلال لॽاس،  -1
  .100، ص الʶابʛʺȘجع الأيʗ شعلال لॽاس،  -2
  .ʶ153ابȘ، ص الʺʛجع العʺʛ يʨسف عʙʰ الله،  -3
  .ʶ155ابȘ، صالʺʛجع الكʙȄʛة الʺʱʵار،  -4
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ʚلʥ نʛʷ ثقافة الʰʱلॽغ عʧ الʶلع والʺʳʱʻات الʺغʨʷشة أو . الʺʨاصفات القانʨنॽة الʺʢلȃʨة وؗ

  . )1( ارها الʶلॽʰة على صʴة وسلامة الإنʶان والʨʽʴانالʺقلʙة ومعʛفة آث

     ʧم ʥهلʱʶʺإلى ال ʙʱʺنʺا تȂة وॽɺاʻʸة الॽؔق الʺلʨحق Ȍل فقʺʷة لا تǽاʺʴه الʚفه

وضʺان حʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʧ الغʞ الʳʱارȑ . خلال ॽʀام هʚا الʺعهʴʺǼ ʙارȃة تقلʙʽ الʺʳʱʻات

ȘȄ تʽʳʶل هʚه الʴقʨق Ǽʺا يʟʻ ضʺان أصالة الʺʳʱʻات، وذلʥ عʚؗ  ʛʡ ʧالʥ مʧ خلال

 ʙي قʱة الʙلع الʺقلʶال ʧم ʥهلʱʶʺة الǽالي حʺاʱالȃو ʙʽقلʱع الʻفي م ʙاعʶǽ ن مʺاʨة القانॽعل

وهʚا ما ǽعʜȄʜ جʨدة الʺʳʱʻات ʴǼʺاǽة حقʨق . تʨؔن جʨدتها سʯʽة أو غʛʽ آمʻة على صʱʴه

. تʱʺاشى والʹʛورة الʱقॽʻة الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة مʧ خلال دعʦ القʙرة الإبʙاॽɺة والإبʱؔارȄة الʱي

يʕدȑ بʙوره ʚؗلʥ إلى تʧʽʶʴ جʨدة الʺʳʱʻات والʙʵمات الʺقʙمة للʺʱʶهلʥ  وهʚا ما

  . والاسʱفادة مʧ مʳʱʻات ذات جʨدة عالॽة وجʙ مʨʢʱرة

ʚؗلʥ للʺعهʙ دور مهʦ في تॽʀʛة وتॽʺʻة قʙرة الʺʕسʶة الʜʳائȄʛة لʶʱهʽل العلاقات   

ʛʽ الʺʛʷوعة، مع حʺاǽة وȂعلام الʳʺهʨر ضʙ الʺلاʶǼات الʳʱارȄة الॼعʙʽة عʧ الʺʻافʶة غ

. حʨل مʙʸر الʶلع والʙʵمات والʺʕسʶات الʺʜʳʻة الʱي مʧ شأنها أن تʨقعه في الʺغالʢة

Ǽʺعʻى تعʜȄʜ الʺʻافʶة العادلة مʺا ʧʺʹǽ بʯʽة تʻافॽʶة عادلة وʶȄاهʦ في دعʦ الابʱؔار 

لʰي احॽʱاجاتهʦ، ؗʺا ǽقʨم ȞʺǼافʴة وȂتاحة فʛصة للʺʱʶهلʧʽؔ للʨصʨل إلى مʳʱʻات جʙيʙة ت

الاسʱعʺال غʛʽ الʺʛʷوع والاسʱعʺال الʺॼاشʛ أو غʛʽ الʺॼاشʛ لʶلع ومʳʱʻات مʜورة 

 ومȄʨʢʻة على الغʞ أو الʱقلʙʽ، لʺا فʽها مʧ خʨʢرة على صʴة الإنʶان والʨʽʴان والॼʻاتات
)2(.  

ʰʱتع ʘʽʴǼ ،ال العلاماتʳفي م ʥهلʱʶʺة الǽا دور في حʺاʹǽة كʺا له أǽحʺا ʛ

الʴقʨق الʱي تʖʸʻ على الʷارات والعلامات الʱي تʱʶعʺل في تʺʜʽʽ الʺʳʱʻات والʺʕسʶات 

                                                           

  .ʶ155ابȘ، ص الʺʛجع العʺʛ يʨسف عʙʰ الله،  -1
  .153، ص الʶابʛʺȘجع ال، عʺʛ يʨسف عʙʰ الله -2
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الʻʸاॽɺة و الʳʱارȄة مʧ الأمʨر الʹʛورȄة الʱي ʱʶǽهʙفها الʺعهʙ وتعǼ ʝȞالإʳǽابॽة على 

كل مʧ قʢاع الأعʺال مʧ مʙʱخلʧʽ ومʱʶهلʧʽؔ وʚȃلʨȞǽ ʥن للʺعهʙ الʻʡʨي للʺلॽؔة 

ائي ʧʺȞǽ في الإجʛاءات الʱي اشȋʛʱ الʺʛʷع الʜʳائȑʛ اسʱفاءها عʙʻ إيʙاع الʻʸاॽɺة دور وق

العلامات وتʽʳʶلها ونʛʷها، ففي حالة عʙم اسॽʱفائها ǽقʨم الʺعهʙ بʛفʠ الʢلʖ ؗالإيʙاع 

الʵاص ʴǼالة مʵالفة العلامة للʤʻام العام أو مʷابهʱها لعلامة مʷهʨرة لأن قʨʰلها في هʚه 

  ع في الغʞ والʱʹلʽل الʳʱارȑ،الʴالة ʳǽعل الʺʱʶهلǽ ʥق

كʺا للʺعهʙ الʻʡʨي الʜʳائȑʛ للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة دور علاجي والȑʚ يʲʺʱل في حالة 

تʽʳʶل العلامة لȐʙ الʺعهʙ ثʦ يʧʽʰʱ أنها مʵالفة للʛʷوȋ القانʨنॽة ؗأن تʴʺل بʧʽ عʻاصʛها 

وʚȃلʥ فهي تȑʨʢʻ على تʹلʽل وخʙاع وغʞ .... تقلʙʽا أو نقȌ لʷعارات رسʺॽة أو دمغة

  .)1( يلغʽها الʺعهʙ أمام الʳهات الʺʱʵلفة

ʰع الʙانيالف: 

ʣهلʯʴʸة الǻاʸفي ح ʛॻʻقʯلل ȏʙائʚʱال ʗعهʸدور ال  

ǽقʨم هʚا الʺعهǼ ʙعʙة مهام ؗالʶهʛ على إعʙاد الʺʨاصفات الॽʻʡʨة ǼالȘʽʶʻʱ مع    

في  حǽ ʘʽعʺل هʚا الʺعهǼ ʙالʱعاون مع الأجهʜة الॽʻʡʨة الأخȐʛ . )2( مʱʵلف القʢاعات

الʜʳائʛ على تȘʽʰʢ الʺʨاصفات الॽʁاسॽة العالʺॽة الʱي تقʨم Ǽإعʙادها الʺʤʻʺة العالʺॽة 

ʝॽʽقʱة على  ،للʤافʴʺوال ʧة والأمʴʸات الॼلʢʱم Șʽقʴʱلة بʽة الؔفȄʛائʜʳاصفات الʨʺأو ال

  . )3( الʯʽʰة

                                                           

  .ʶ64ابȘ، صالʺʛجع الʱȄʛȞǼي أمال،  -1
  ،01، العʙد17الʺʳلʙ مʱلة معارف، ، "دور مʢاǼقة الʺʨʱʻجات في حʺاǽة الʺʱʶهلʥ"سعاد بلʨʴرابي، رॽȃعة صॼاʴǽي،  -2

  .88 ص، 2022جʨان 
3-  ،ʖʽʢش الʨقل" ȑʛائʜʳع الȄʛʷʱفي ال ʥهلʱʶʺة الǽفي حʺا ʝॽʽقʱة ، ال"دور الॻɸاʸʯراسات الاجʗة للॻʸǻلة الأكادʱʸ

  .179 ص 2017ؗلॽة الʴقʨق والعلʨم الॽʶاسॽة، جامعة حॼʽʶة بʧ بʨعلي، شلف، جʨان ، 18العʙد والإنʴانॻة، 
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الʱقʴǽ ʝॽʽʺي صʴة الʺʱʶهلʥ وʧʺʹȄ أمʻه، وʶȄهل اخॽʱاره للʺʳʱʻات  ،ومʻه

ʙʷʱد فʽها حʺاǽة لأمʻهʦ ، ولهʚا فإن الʺʱʶهلʴǽ ʥاول الǼ ʘʰʷʱالʨاصفات الॽʁاسॽة والالʺʢاǼقة

لأن مʧ أهʦ أهʙاف الʱقʝॽʽ تʧʽʶʴ جʨدة الʶلع والʙʵمات، والʨʳدة  )1( سلامʱهʦوصʱʴهʦ و 

 ʛاصʻنات والعʨȞʺال ʘʽح ʧة مॼاسʻوف مʛʣ ازها فيʳان ʦت ʙلعة قʶن الʨؔة أن تȃʨلʢʺال

مʻها عʙʻ الॽʻʸʱع أو الʱعʯʰة، Ǽالقʙر الʴǽ ȑʚقȘ لها الʸفات الʱي الʻافعة الʱي تʨؔʱن 

  .)ʱʶǽ )2هʙفها الʺʱʶهلʥ وʶȄعى إلʽها

تॽʀʛة الأʴǼاث و ǽعʺل الʺعهʙ الʻʡʨي للʱقʝॽʽ على رقاǼة اسʱعʺال الʺʨاصفات، 

والʳʱارب وتهʯʽة مʷʻآت الاخॼʱار الʹʛورȄة لإعʙاد الʺʨاصفات وضʺان تॽʰʢقها، إعʙاد 

 ؗل الʨثائȘ والʺعلʨمات الʺʸʱلة Ǽالʱقʝॽʽو الʺʨاصفات في مʻʱاول الʳʺهʨر وحفȎ ووضع 
)3(.  

فʛض الʺʛʷع الʜʳائȑʛ إلʜامॽة تʨفʛʽ الʺعلʨمات والʺʨاصفات والॽʰانات الʺʛتʢॼة 

  .Ǽالʶلعة تفادǽا للأضʛار الʱي قʙ تʺʝ صʴة الʺʱʶهلʥ وأمʻه وسلامʱه

لʺʱʶهلʥ في تلॽʰة رॼɼاته إضافة لʚلʥ يʱʹح جلॽا دور الʱقʝॽʽ في تॽʀʛة وعي ا    

إلى الهʙف الأساسي مʻه، وهʨ ضʺان مʢاǼقة الʺʳʱʻات للʺعايʛʽ الʺʢلȃʨة، فؔلʺا تʨفʛت 

ʥهلʱʶʺلل ʧة والأمǽاʺʴت الʛفʨج ؗلʺا تʱʻʺفي ال ʛʽه الʺعايʚف . )4( هʙقا هǼنا ساʛؗا ذʺ وؗ

ʽقʴا تʚ Ș الأهʙاف الʺʛʷوعة الʱقʝॽʽ هʨ تʧʽʶʴ جʨدة الʶلع والʙʵمات ونقل الʨʻؔʱلʨجॽا وؗ

 ȑʛائʜʳال ʙع الʺعهʛʷʺأ الʷأن ʥلʚقة، لǼاʢʺات الʳʱʻʺاره للॽʱهل اخʶȄو ،ʥهلʱʶʺة الǽوحʺا

 ȑʚʽفʻʱم الʨسʛʺى الʹʱقʺǼ ȑارʳاعي وتʻع صǼاʡ ة ذاتॽمʨʺة عʯʽؗه ʝॽʽقʱ98/69لل 

                                                           

1 ،ʖʽʢش الʨجع القلʛʺهʶ180 ص، نف.  
  .161 صʶابȘ، الʺʛجع البʧ مॼارك ماǽة،  -2
، الʱʸلة الʚʱائȂʙة "ʜائȑʛ و دورها في حʺاǽة الʺʱʶهلȄʛʥع الʳهʯʽات الʱقʝॽʽ في الʷʱ"الʛزقي قاسʺي، حʻʽʶة شʛون،  -3

  .82 ص، 2021جامعة ʛȞʶǼة الʜʳائʛ، دʛʰʺʶǽ ، 01، العʙد 02الʺʳلʙ  لقانʦن الأعʸال،
  .211 صʶابȘ الʺʛجع الراǼح فʛاقه،  -4
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حǽ ʘʽعʺل الʺعهʙ تʗʴ إشʛاف وزارة الʻʸاعة والʺʕسʶات الʸغʛʽة والʺʨʱسʢة وتॽʀʛة 

ʲʱهالاسǼ لفȞم ʨما ه ʧʽب ʧ1( ʺار، وم(:  

  .تʛʽʹʴ إشهار ونʛʷ الʺعايʛʽ الʜʳائȄʛة -

اعʱʺاد العلامات الʳʱارȄة الʺʢاǼقة للʺعايʛʽ الʜʳائȄʛة وتॽʺʶات ذات نॽɺʨة فʹلا  -

  .عʧ الإذن بʶʱلʦॽ تȄʛʸح Ǽاسʙʵʱام هʚه العلامات الʳʱارȄة، ومʛاॼʀة اسʙʵʱاماتها

للʙʴ مʧ عʺلॽات الغʞ والاحॽʱال عȘȄʛʡ ʧ  على رةالʺʨاصفة الॽʁاسॽة Ǽالقʙ إذ تʱʺʱع

ʥهلʱʶʺوسلامة ال ʧة وأمʴا على صʣخل حفاʙʱʺف الʛʡ ʧبها م ʙʽة القॽامʜإل.  

بهʚه الʸفة Ȟǽلف الʺعهǼ ʙإعʙاد الʺʨصفات الॽʻʡʨة ǼالȘʽʶʻʱ مع مʱʵلف القʢاعات 

ॽاخʛح تʻدة ومʨʳع الǼاʡة، وȄʛائʜʳاصفات الʨʺقة للǼاʢʺاد علامات الʺʱعʺال واعʱاس ʟ

علامات وʨʡاǼع ومʛاॼʀة اسʱعʺالها في الȄʛʷʱع الʺعʺʨل Ǽه، ؗل ذلʥ بهʙف حʺاǽة 

ʥهلʱʶʺال . ʝॽʽقʱال الʳة في مॽمʨʺقات العॽʁʴʱاء الʛجȂراسات وʙث والʨʴॼاز الʳإنǼ مʨقǽ كʺا

ʛهʶة  والॽولʙات الʯʽفي اله ʛائʜʳل الʽʲʺوضʺان ت ،ʝॽʽقʱي للʻʡʨنامج الʛʰال ʚʽفʻعلى ت

Ȅʨهʳهوالॽɾ فاʛʡ نʨؔي تʱال ʝॽʽقʱ2( ة لل(.  

  :الʖʲॺʸ الʰاني

  دعاوȏ حʸاǻة الʯʴʸهلʣ في تȂʙʵعات الʸلॻؒة الفȂʙؒة

 Șة حȄʛؔة الفॽؔعات الʺلȄʛʷفي ت ʥهلʱʶʺالǼ الʺاسة ʦائʛʳال ʧأ عʷʻولة في عقاب ايʙل

 ووسʽلʱها في ذلʥ إما رفع دعȐʨ عʺʨمॽة ʨؗنها تقام Ǽاسʦ الʺʱʳʺع، وقʙ ،الʺقلʙ والقʛصان

                                                           

  .212 ص، نفʶهʺʛجع الراǼح فʛاقه،  -1
  64 صʶابȘ، الʺʛجع الʱȄʛȞǼي أمال،  -2
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ǽʹار أحʙ أفʛاد الʺʱʳʺع ʸǼفʱه مʱʶهلʥ أو صاحʖ الȘʴ مʧ الʛʳائʦ الʺʨؗʚرة أعلاه، فʷʻʽأ 

 .)1( له الȘʴ في الʱعʠȄʨ عʧ الʹʛر الȑʚ أصاǼه ووسʽلʱه في ذلʥ الʙعȐʨ الʺʙنॽة

والʙعʨتʧʽ العʺʨمॽة والʺʙنॽة على الʨʴʻ الʺʨؗʚر أعلاه تʱʵلفان مʧ حʘʽ الʨʸʵم 

 Ȑʨعʙع، فالʨضʨʺوال ʖʰʶوال ʙʽقلʱال ʦائʛها إخلال جʰʰة العامة وسǼاॽʻها الʛاشॼة تॽمʨʺالع

مʠلǼ ) ʔأمʧ الʺʱʳʺع ومʸالʴه، ومʨضʨعها تقʛȄʛ سلʢة الʙولة في العقاب، والقʛصʻة

أما الʙعȐʨ الʺʙنॽة فهي ملʥ لʺʧ تʹʛر مʧ جʛاء الʱقلʙʽ، سʨاء ؗان مʱʶهلؔا أو  )أول

ʻاشئ عʧ جʛائʦ الʱقلʙʽ أو القʛصʻة صاحʖ حȘ وسʰʰها هʨ الʹʛر الʺادȑ أو الʺعȑʨʻ ال

ʠȄʨعʱور في الʛʹʺال Șح ʛȄʛعها تقʨضʨ2( وم( ،) ʔلʠثانيم.(  

  

 :الʠʸلʔ الأول

  الʸʲاǻة الʗʸنॻة للʯʴʸهلʣ في تȂʙʵعات الʸلॻؒة الفȂʙؒة

ʨʳǽز للʺʱʶهلʥ الʺʛʹʱر مʧ الʺʳʱʻات الʺقلʙة أو الʺقʛصʻة أن يʛفع دعȐʨ مʙنॽة 

 و الʺقلʙةʹʛر الȑʚ لǼ Șʴه مʧ هʚه الʺʨʱʻجات مʢالॼا ʴǼقه في الʱعʠȄʨ عʧ ال

لغʛʽ الʺʛʷوعة لأن الغاǽة أو لالʺقʛصʻة، وأن ʦॽʁǽ هʚه الʙعȐʨ على أساس دعȐʨ الʺʻافʶة 

 ʧʽوعة بʛʷʺال ʛʽة غʶافʻʺال ʦॽʤʻة هي تॽɺاʻʸة الॽؔالʺل ʛȄʛتق ʧف الأساسي مʙاله

لاث فʛوع أساسॽة  حʘʽ أصʴاب تلʥ الʴقʨق، وعلى هʚا الأساس سʻقʦʶ هʚا الʺʢلʖ إلى ث

إلى مفهʨم الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة،  ؗʺا نʛʢʱق إلى نʢاق هʚه  )أولفʙع (سʛʢʱʻق في 

 Ȑʨعʙع ثاني(الʙة )فʶافʻʺال Ȑʨدع ʧع ʖتʛʱي تʱإلى الآثار ال ʛʽق في الأخʛʢʱن ʧʽفي ح ،

  ).ثالʖ فʙع(لغʛʽ الʺʛʷوعة ل

                                                           

  .ʶ67ابȘ، ص الʺʛجع ال، كʙȄʛة مʱʵار -1
2-  ،ʛʽʺجع الحʺالي سʛʺص ال ،Șابʶ333.  
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  :الفʙع الأول

 غʙʻ الʙʵʸوعة مفهʦم دعȎʦ الʸʹافʴة

 :تعȂʙفها: أولا

الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة هي اتॼاع ʛʡق مʻاॽɾة للقʨانʧʽ والعادات ومॼادȏ الʛʷف 

والأمانة في الʺعاملات بʧʽ الأفʛاد، وقʙ جاء في قʛار مȞʴʺة الʻقʠ الʺȄʛʸة تعȄʛفها Ǽأنها 

ان " كل عʺل غʛʽ مʛʷوع قʙʸ إحʙاث لʝॼ بʧʽ مʷʻأتʧʽ أو إʳǽاد اضʛʢاب Ǽإحʙاهʺا، وؗ

للʝॼ انʚʳاب عʺل إحȐʙ الʺʷʻأتʧʽ للأخȐʛ أو صʛف عʺلاء الʺʷʻأة عʧ مʧ شأن هʚا ا

 Ȑʛ1( الأخ(. 

كʺا تعʛʰʱ دعȐʨ الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة دعॽʁǽ Ȑʨʺها الʺʛʹʱر نʳॽʱة الأعʺال أو 

الʨقائع الʺادǽة الʱي يʛتʰؔها شʟʵ معʧʽ والʱي لا تʨʱافȘ مع تʛʸفات الʟʵʷ الʺعʱاد، 

كʺا تعʛʰʱ أداة ضȌॼ اقʸʱادȑ تॼʱع . إلʜامه ǼالʱعʠȄʨ مʺا يʙل على سʨء نʱʽه وȃالʱالي

لʴʺاǽة الȘʴ في الʺʻافʶة لقʙرتها على مʨاكॼة الʨʢʱرات الʙʴيʲة للʷʻاʡات الاقʸʱادǽة 

ȑادʸʱام العام الاقʤʻة الʛؔقا لفॽʁʴ2( ت(.  

  الʙʵʸوعة  غʙʻ الأساس القانʦني لʗعȎʦ الʸʹافʴة: ثانॻا

ʛʷوعة لا تعʙو عʨؗ ʧنها دعȐʨ مʕʶولॽة دعȐʨ الʺʕʶولॽة في الʺʻافʶة غʛʽ الʺ

عادǽة أساسها الفعل الʹار، إذ Șʴǽ لؔل مʧ أصاǼه ضʛر ʖʰʶǼ الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة 

 Ȑʨفع دعʛأن يʱيʖلʢ خلالها ʧفي  م ʦساه ʧؗل م ʙر ضʛض ʧه مǼه عʺا أصاʹȄʨتع

انها  .حʙوث الʹʛر مʱى تʨفʛت أرؗ

                                                           

  .ʶ68ابȘ، ص الʺʛجع الكʙȄʛة مʱʵار،  -1
كعʞॽʰ فʙȄʛة، حʺاǽة الʺʱʶهلʥ في ʣل جʛائʦ الʱقلʙʽ، مʛؗʚة لʽʻل شهادة الʺاسʛʱ في القانʨن، تʟʸʵ قانʨن الأعʺال،  -2

 ʜʽت ȑʛʺد معʨلʨة جامعة مॽاسॽʶم الʨق والعلʨقʴة الॽوزو، كل ȑ2022 59، ص.  
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كل عʺل أǽا " )1( ن الʺʙني الʜʳائȑʛ مʧ القانʨ  124وʧȞʺȄ تأسʶॽها على أساس الʺادة 

ʠȄʨعʱالǼ وثهʙا في حॼʰؗان س ʧم مʜيل ،ʛʽر للغʛض ʖʰʶȄء، وʛʺه الॼؔتʛ2"كان ي.  

ان-ثالʰا   الʸʹافʴة غʙʻ الʙʵʸوعة دعȎʦ  أرؕ

رغʦ أنه ǽعʙ مʧ أدق . )3( لǽ ʦʹع الʺʛʷع الʜʳائȑʛ للʢʵأ تعȄʛفا: عʹʙʶ الʠʳأ-1

ان دعȐʨ الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة وأ على أنه الإخلال  غʛʽ أن الفقه عʛفهكʛʲها أهʺॽة، أرؗ

 ʛفʨغي تॼʻأ يʢاك خʻن هʨȞǽ ىʱه، وحǼ امॽʁال ʧول عʕʶʺادراك الǼ نʛʱني مقʨقان ʖاجʨب

 ʨالʺهʺة ه ʛاصʻالع ʠعǼن ؗأǽ عʺالʱواس ،ʧʽاديʸʱان الاقʨالأع ʧʽة بʶافʻاك مʻن هʨȞ

ولʙʴǽ ʦد قانʨن العلامات . Ȅةأسالʖʽ وʛʡق غʛʽ مʛʷوعة ومʵالفة للعادات والأعʛاف الʳʱار 

 ʦنʺا  06/03رقȂوعة، وʛʷʺال ʛʽة غʶافʻʺر أو حالات الʨاذج صʺʻم والʨسʛن الʨولا قان

 ʦن رقʨ04/02أوردها القان  ʟʻة إذ تȄارʳʱقة على الʺʺارسات الॼʢʺال ʙاعʨالقǼ Șعلʱʺال

القانʨن تعʛʰʱ مʺارسات تʳارȄة غʛʽ نȄʜهة في مفهʨم أحȞام هʚا  :"مʻه على 72الʺادة 

 :لاسॽʺا مʻها الʺʺارسات الʱي ǽقʨم مʧ خلالها العʨن الاجʱʺاعي Ǽʺا ǽأتي

تȄʨʷه سʺعة عʨن اقʸʱادȑ مʻافʝ بʛʷʻ معلʨمات سʯʽة تʺʝ شʟʵ أو مʳʱʻاته -1

 .أو خʙماته

تقلʙʽ العلامات الʺʺʜʽة لعʨن اقʸʱادȑ مʻافʝ أو تقلʙʽ مʳʱʻاته أو خʙماته أو -2

ʶؗ ʙʸه قǼ مʨقǽ ȑʚالإشهار ال ʧك وأوهام في ذهʨȞرع شʜه يॽن إلʨا العʚه ʧائȃز ʖ

ʥهلʱʶʺال. 

                                                           

  .ʶ94ابȘ، ص الʺʛجع الزواني نادǽة،  -1
2-  ʦرق ʛرخ في  75/58أمʕة  26مʻس ʛʰʺʱʰني، ج 1975سʙʺن الʨالقان ʧʺʹʱد .يʙخ 78ر، عȄارʱ30، صادر ب 

 ʛʰʺʱʰ1975س ʦن رقʨالقان ʖجʨʺǼ لʙرخ في  05/10، الʺعʕʺان  20الʨد .، ج2005جʙخ 44ر، عȄارʱ26، صادر ب 

ماȑ  13، صادر بʱارȄخ 31ر، عʙد .، ج2007ماȑ  13الʺʕرخ في  07/05والʺعʙل Ǽالقانʨن رقʦ  ،2005جʨان 

2007.   

  .70، ص الʶابʛʺȘجع الكʙȄʛة مʱʵار،  -3
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 .تقॽʻة أو تʳارȄة دون تʛخʟॽ مʧ صاحʰها اسʱغلال مهارة-3

4- Șعلʱʺع الȄʛʷʱخلافا لل ʝافʻم ȑادʸʱن اقʨمع ع ʧيʙعاقʱم ʧʽمʙʵʱʶاء مʛإغ

ʺʱعلقة والʺلاحȎ مʧ خلال هʚا الʟʻ أن الʨʸرة الʨحʙʽة الʱي أوردها الʺʛʷوع وال..."Ǽالعʙل

والʺʲʺʱلة في تقلʙʽ  04/02مʧ القانʨن  27مʧ الʺادة  Ǽ2العلامات الʳʱارȄة جاءت بها الفقʛة 

 ʙʸه قǼ مʨقǽ ȑʚاته أو الإشهار الʳʱʻم ʙʽأو تقل ʝافʻم ȑادʸʱن اقʨة لعʜʽʺʺالعلامات ال

ʥهلʱʶʺال ʧك أوهام في ذهʨȞرع شʜه يॽن إلʨا العʚه ʧائȃز ʖʶ1( ك(.  

ʧʽʻ في ʧ مادȑ وهʨ الʱعȑʙ ومॽʁاسه مʨضʨعي لا ذاتي،  وȄفʛʱض تʨفʛ رؗ الʢʵأ، رؗ

ʧ معȑʨʻ هʨ الإدراك، حʘʽ أن الʢʵأ الʺʛتʖؔ ضʙ الʺʱʶهلʨȞǽ ʥن بʱقلʙʽهʺا أو  ورؗ

اسʱغلالهʺا ȄʛʢǼقة غʛʽ شॽɺʛة مʧ أجل مʻافʶة مʨʰʷهة ʛʷʻؗ معلʨمات مʵالفة لॽʁʴقة 

 ʛʱمة أو الاخʙʵة أو علامة الȄارʳʱة أو الॽɺاʻʸاره العلامة الʛى أو إذاعة أسʺʴʺاع ال

الʻʸاॽɺة أو غʛʽ ذلʥ، والʱي يʛʱتʖ علʽها تʹلʽل الʳʺهʨر، وتعʨد للقاضي الʶلʢة في 

تقʙيʛ الفʸل الʺʨȞن للʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة ؗʺا ʧȞʺǽ إثॼات الأعʺال غʛʽ الʺʛʷوعة 

  .)2( الإثॼات ووسائل ȞǼافة الʛʢق 

الʺʛʷوعة فلا Ȟǽفي حʙوث  اسʻʱادا إلى دعȐʨ الʺʻافʶة غʛʽ :عʹʙʶ الʙʷر) ب

الʢʵأ، بل ʖʳǽ أن يʦʳʻ عʧ الʢʵأ ضʛر، وȄعʛʰʱ الʹʛر واقعة مادǽة تʵʹع في إثॼاتها 

 ȑʚر الʛʹال ʨه ʠȄʨعʱال ʖجʨʱʶǽ ȑʚر الʛʹوال ،ʧائʛة والقʻʽʰات ؗالॼلؔافة وسائل الإث

عال وقع فعلا أو سॽقع حʱʺا في الʺʱʶقʰل، ولا ʧȞʺǽ الʺʢالॼة ǼالʱعʠȄʨ إلا إذا أدت أف

الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة إلى إحʙاث ضʛر للʟʵʷ الʺʻافʝ الȑʚ وقع الاعʙʱاء على 

 ȑʨʻأو مع ȑن مادʨȞǽ ʙر قʛʹاعه والʛʱة أو اخȄارʳʱه الʱ3( علام(. 

                                                           

  .60_59 ص ص ،الʶابʛʺȘجع الكعʞॽʰ فʙȄʛة،  -1
  .ʶ70ابȘ، ص الʺʛجع الكʙȄʛة مʱʵار،  -2
  .61، ص الʶابʛʺȘجع الكعʞॽʰ فʙȄʛة،  -3
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أن يʗʰʲ الʺʛʹʱر  ،ȋʛʱʷǽ القانʨن حʱى تʨؔن دعȐʨ الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة قائʺة 

عʙʱاء خاصة Ǽالॼʶʻة للأضʛار الʺʱعلقة الاعʙʱاء Ǽالʱقلʙʽ أو القʛصʻة تʹʛره مʧ هʚا الا

 Ǽاسʱهلاك الॼʹائع الʱي تʴʺل حقʨق ملॽؔة فȄʛؔة مقلʙة، سʨاء ؗان الʹʛر مادǽا أو معȄʨʻا
أن ʢǽلʖ الʺʛʹʱر الʱعʠȄʨ عʺا أصاǼه مʧ ضʛر، لʚا هʻاك راȌǼ بʧʽ الʺʢالॼة . )1(

ʛر، وǼ ȋʛʱʷȄالʱعʠȄʨ ووقʨع الʹʛر ʘʽʴǼ لا ʨʳǽز الʺʢالॼة ǼالʱعʠȄʨ ما لʙʴǽ ʦث ض

أن ʨȞǽن هʚا الʹʛر مॼاشʛ وثابʗ ولا ȋʛʱʷǽ أن ʨȞǽن جॽʶʺا، وȄقع على الʺʛʹʱر عʖء 

 ȑʚر الʛʹات، والॼاته إلى ؗافة وسائل الإثॼع في إثʹʵǽ ʨا فهʚر لʛʹأ والʢʵات الॼإث

ʨʱʶǽجʖ الʱعʠȄʨ هʨ الȑʚ وقع فعلا أو سॽقع حʱʺا في الʺʱʶقʰل ولا أهʺॽة إن 

  .)2( أدبॽا  أو مادǽا  كان

وللʺʱʶهلʥ حȘ رفع دعȐʨ الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة وذلʥ مʲلا لʨ تفʧʢ إلى أن 

علامة ما تʷʱاǼه إلى حʛʽʰؗ ʙ مع علامة اعʱاد اقʻʱاء الʶلع والʙʵمات على أساسها، وأن 

ʧʽؔهلʱʶʺعامة ال Ȑʙل ʝॼوالل Ȍلʵث الʙʴǽ ʙه قǼاʷʱا الʚ3( ه(.  

على أساس الʺʻافʶة غȋʛʱʷǽ  ʛʽ لॽʁام الʺʕʶولॽة: عʹʙʶ العلاقة الॻʮʮʴة-ج

الʺʛʷوعة إثॼات وجʨد علاقة سॽʰʰة، وأن الʹʛر الʴاصل ؗان نʳॽʱة للʢʵأ، إذ لابʙ على 

 ʗʰʲة، أن يॽɺاʻʸة الॽؔق الʺلʨاب حقʴهلؔا أو أصʱʶاء ؗان مʨس ʙʽقلʱال ʧر مʛʹʱʺال

عȐʨ للʺȞʴʺة الʺʛفʨع أمامها الʙعȐʨ الʺʙنॽة وجʨد راʢǼة بʧʽ الʢʵأ والʹʛر، وʡالʺا أن د

الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة تʙʻʱʶ إلى نفʝ الأساس الȑʚ تقʨم علॽه دعȐʨ الʺʕʶولॽة الʱقȄʛʽʸة 

فإنها تقʨم إذ تʴقȘ الʹʛر نʳॽʱة الʢʵأ، وسʨاء تʨفʛت لȐʙ الʺقلʙ أو الʺʱعȑʙ الॽʻة الʯʽʶة 

ʛفʨʱي ʦ4( أم ل(. 

                                                           

1- ʛʽʺجع ال، حʺالي سʛʺص ال ،Șابʶ336.  
  .ʶ70ابȘ، ص الʺʛجع الكʙȄʛة مʱʵار،  -2
  .ʶ62ابȘ ص الʺʛجع الكعʞॽʰ فʙȄʛة،  -3
  .ʶ92ابȘ، ص الʺʛجع اليʗ شعلال لॽاس، أ -4
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الȑʚ ؗʺا ॽʢʱʶǽع الʺʙعي علॽه أن يʙفع الʺʕʶولॽة عʧ نفʶه Ǽإثॼات أن الʹʛر   

أصاب الʺʙعى لʝॽ له علاقة Ǽالʢʵأ الʸادر مʻه، ؗأن يǼ ʗʰʲأن الʹʛر حʙث نʳॽʱة 

  )1( .سʖʰ أجʰʻي مʲل القʨة القاهʛة

ʛʽة غʶافʻʺال Ȑʨإذا رفع دع ʥهلʱʶʺال ʟʵǽ اʺॽɾ رجة   أماʙالǼ ة لهǽاʺʴوعة فʛʷʺال

ȑʚ أصاǼه، Ǽعʙ الأولى لا بʙ مʧ عʙم إلʜامه Ǽإثॼات وجʨد علاقة سॽʰʰة بʧʽ الʢʵأ والʹʛر ال

 ʛʽغ ʙʽقلʱع أعʺال الʨة وقʺȞʴʺح للʹʱȄوعة وʛʷʺال ʛʽة غʶافʻʺال Ȑʨدع ȋوʛش ʛفʨʱأن ت

 ʧʺل ʠȄʨعʱالǼ ةʺȞʴʺل في أن تقʹي الʲʺʱة آثار تʙع ʛʽا الأخʚه ʧع ʖتʛʱوع، يʛʷʺال

 :أصǼ ʖʽالʹʛر ॽɾقʨم القاضي ب

- ʛʷʺال ʛʽة غʶافʻʺلة للȞʷʺال ʙʽقلʱقف أعʺال الʨب ʛوعةالأم .ʸات ومʳʱʻʺادرة ال

والǼ ʦȞʴالʱعʠȄʨ وʨȞȄن إما نقʙا فʱقʨم الʺȞʴʺة . Ȃتلافها، ʢǼال علامة الʺʱʻج الʺقلʙالʺقلʙة و 

ǼالʱعʠȄʨ عʧ ؗافة الأضʛار الʺادǽة والأدبॽة الʱي لʴقʗ الʺʙعي علॽه أǽا ؗان، أو عॽʻʽا 

 132ʺادة Ǽإزالة الʨضع غʛʽ الʺʛʷوع وȂعادة الʴال إلى ما ؗان علॽه، وهʚا ॼʡقا لʟʻ ال

   )2( .الʺʙني الʜʳائȑʛ  مʧ القانʨن  2الفقʛة 

2- Ȏʦعʗال ʙعʹاص 

 ȘʴالǼ ʖالʢʺال ʨعى وهʙʺن الʨȞǽ إما ʦوه Ȑʨعʙاف الʛʡفي أ Ȑʨعʙال ʛاصʻل عʲʺʱت

ʨȞǽن شॽʰʡ ʟʵعي  وقʙ  الʺعॽɺ Ȑʙʱه ولʴقه الʹʛر مʧ عʺل الʺʻافʶة غʛʽ مʛʷوعة

ʖؔتʛأو م ȑʙعʱʺال ʨه وهॽعى علʙوم ȑʨʻأو مع ʥهلʱʶأ مʢʵال . 

والعʛʸʻ الʲاني هʨ الʳهة القʹائॽة الʺʸʱʵة Ǽالʛʤʻ في الʙعȐʨ ولʙʴǽ ʦد الʺʛʷع 

الʜʳائȑʛ الʳهة الʺʸʱʵة Ǽالʛʤʻ في الʙعȐʨ مʧ خلال نʨʸص الʺلॽؔة الفȄʛؔة في حالة 
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الʱقلʙʽ والقʛصʻة صʛاحة بل أحالها ضʺॽʻا إلى قانʨن الإجʛاءات الʺʙنॽة أȑ تʛفع أمام 

   )1( .الʺʸʸʵʱة الʳʱارȄة  الʺȞʴʺة

  :نيالفʙع الʰا

  نʠاق دعȎʦ الʸʹافʴة غʙʻ الʙʵʸوعة

مʻح الʺʛʷع الʜʳائȑʛ الȘʴ في رفع دعȐʨ مʙنॽة ʖʰʶǼ الʺʶاس Ǽالعلامة الʳʱارȄة أو 

لا تقʛʸʱ . بʛاءة الاخʛʱاع حʱى في حال وجʨد خʛʢ وشʥॽ فقȌ دون وقʨع ضʛر فعلي

ʴالعلامة ف ʥوعة على مالʛʷʺال ʛʽة غʶافʻʺال Ȑʨر دعʛʹت ʟʵش ȑلأ ʧȞʺǽ بل ،ʖʶ

  )2( .مʧ الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة مʲل الʺʨزع أو الʺʙʵʱʶم القانʨني

 ʖأوج ʘʽه، حǼ ار اللاحقةʛالأض ʧع ʠȄʨعʱلل Ȑʨعʙه الʚرفع ه ʥهلʱʶʺلل ʧȞʺǽ إذ

تʺʝ الʙʵمة  ألاʺʱʶهلʥ وقʺع الغʴǼ ʞʺاǽة ال الʺʱعلȘ 09/03القانʨن الʺʛʷع الʜʳائȑʛ في 

 .ʸʺǼ ʥلʱʴه الʺادǽة وأن لا تʖʰʶ له ضʛرا معȄʨʻاالʺقʙمة للʺʱʶهل

مʻع الʺʛʷع الʜʳائȑʛ اسʱعʺال أȑ علامة لʶلع أو خʙمات وأȑ رسʦ أو نʺʨذج 

وعلॽه فإن . صʻاعي عʛʰ الإقلʦॽ الʻʡʨي إلا Ǽعʙ الʽʳʶʱل أو إيʙاع ʡلʖ الʽʳʶʱل ʷǼأنها

مة الʳʱارȄة والʛسʨم الʺʛʷع الʜʳائȑʛ اشȋʛʱ ضʛورة الʽʳʶʱل أو إيʙاع ʡلʖ الʽʳʶʱل للعلا

والʻʺاذج الʻʸاॽɺة حʱى تʱʺʱع Ǽالʴʺاǽة القانʨنॽة، ولا ʧȞʺǽ لʺالʥ علامة تʳارȄة أو رسʨم أو 

حقه دعȐʨ  نʺʨذج صʻاعي غʛʽ مʳʶل أن يʱʺʱع Ǽالʴʺاǽة القانʨنॽة، أو أن يʛفع في

  .)3( الʺʛʷوعة غʛʽ  الʺʻافʶة

  :ʰالʖالفʙع ال

                                                           

  .ʶ71ابȘ ص الʺʛجع الكʙȄʛة مʱʵار،  -1
   .ʶ57ابȘ، ص الʺʛجع الʞॽʰ فʙȄʛة، كع -2
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  آثار دعȎʦ الʸʹافʴة الغʙʻ الʙʵʸوعة

ن دعȐʨ الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة هي دعȐʨ تعॽʹȄʨة تهʙف إلى إǽقاف الʹʛر إ

كʺا تهʙف إلى إصلاح الʹʛر الʺادȑ والʺعȑʨʻ الʺلȘʴ ) أولا(الʻاجʦ عʧ الفعل الʹار 

 .الȘʴ صاحʖ أو أǽا ؗان مʱʶهلؔا )1().ثانॽا(Ǽالʹॽʴة 

تʛمي الى  إن هʙف الʙعȐʨ لʝॽ الʱعʠȄʨ عʧ الʹʛر Ǽقʙر ما :الأثʙ الʦقائي :أولا

 ʛȄʛة في تقȄʛʴال Șلʢة مʺȞʴʺف، فللʛʷاهة والʜʻال ʛʽمعاي Șوف ʧʽʶافʻʺك الʨسل ʖتأدي

الʜʳاء الʺقʛر للأفعال غʛʽ الʺʛʷوعة، فلها أن تأمʻʺǼ ʛع مʺارسة الʷʻاȋ الʻʱافʶي والؔف 

عʧ اسʛʺʱارʱȄه، ؗʺا ʨʳǽز لها أن تأمʛ بʛʷʻ الʦȞʴ الʸادر في الʙعȐʨ في الʴʸف 

ʺʨمॽة وذلʥ على نفقة مʛتʖؔ الفعل الʹار، ومʧ أجل دفع الʺʵالف عʧ الؔف والأماكʧ الع

 )2( .عʧ اسʛʺʱار الفعل غʛʽ الʺʛʷوع، فللʺȞʴʺة أن تʛفȘ الʦȞʴ الʸادر Ǽغʛامة تهʙيǽʙه

وʲʺʱȄل الأثʛ العلاجي في الʱعʘʽʴǼ ،ʠȄʨ يʛʱتʖ على : الأثʙ العلاجي للʗعȎʦ : ثانॻا

ʧ الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة ǼالʱعʠȄʨ هʚا الأخʛʽ إما هʚه الʙعȐʨ الʦȞʴ للʛʢف الʺʛʹʱر م

 )3( .أن ʨȞǽن نقʙا أم عʻʽا

ǽقʨم على إعادة الʴالة إلى ما ؗانʗ علॽه ساǼقا وقʙ يʚʵʱ عʙة : الʯعʞȂʦ العʻʹي-1

صʨر حॽʰʡ ʖʶعة الʷيء مʴل الاعʙʱاء، فإذا ؗان الأمʛ يʱعلȘ بʱقلʙʽ علامة مʧ شأنها 

Ǽاʷم ȑارʳت ʦعʺال اسʱاسǼ Ȍلʵع الʻʺاني لʲال ʦلات على اسǽʙإدخال تعǼ ةʺȞʴʺت الʛه، أم

اللʝॼ بʻʽهʺا، ؗالأمǼ ʛإضافة بॽان آخʛ ؗاسʺه الʸʵʷي، وȂذ ؗان اخʛʱاعا مقلʙا أمʛت 

  .مʸادرة الأشॽاء الʺقلʙة
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2-ȏʗالʹق ʞȂʦعʯده القاضي: الʙʴǽ اॽلغا مالʰن مʨȞǽ ا ماॼغال . ʠȄʨعʱا الʚه ʛيʙوتق

ل حالة، غʛʽ ان تقʙيʛه أسهل مʧ الʱعʠȄʨ الʺعʱʵǽ ȑʨʻلف حʛʣ ʖʶوف وملاʶǼات ؗ

لʸعȃʨة ॽʀاس هʚا الأخʛʽ عʺلॽا، غالॼا ما تʨؔن مॼالغ الʱعʠȄʨ مʵʻفʹة مقارنة Ǽالأرȃاح 

الʱي ʴǽققها الʺعȑʙʱ، وʕȄخʚ في الاعॼʱار عʙʻ الʱقʙيʛ مȐʙ حʛص الʺʛʹʱر على حقʨقه، 

ʜه الاجʱʺاعي، تأثʛʽ الاعʙʱاء على سʺعʱه، ʛؗامة  مʶرا وجʛʹ1( .ل(  

  

  

  

  :الʠʸلʔ الʰاني

 .الʸʲاǻة الʚʱائॻة للʯʴʸهلʣ في تȂʙʵعات الʸلॻؒة الفȂʙؒة

في حالة تʨافʛ جʴʻة الʱقلʙʽ والقʛصʻة في حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة، وفي حالة ما إذا أدت 

 الʺغʨʷشة،هʚه الʻʳح إلى إلʴاق أضʛار Ǽأصʴاب هʚه الʴقʨق والʺʱʶهلʥ لهʚه الʺʳʱʻات 

ان. ʜائॽةʧȞʺǽ رفع دعȐʨ ج جȄʛʺة  هʚه الأخʛʽة الʱي رʢȃها الʺʛʷع الʜʳائȑʛ بʨʱافʛ أرؗ

الʱقلʙʽ وذلʥ مʧ أجل تʨفʛʽ الʴʺاǽة القانʨنॽة لأصʴاب الȘʴ وللʺʱʶهلʥ على حʙ سʨاء، 

تʺʴʸǼ ʝة وأمʧ الʺʱʶهلʥ لهʚا لابʙ مʧ وجʨد  الʺعʛوضة للॽʰع كʨن الʱقلʙʽ في الʺʳʱʻات

ॽائʜʳة الǽاʺʴال ʧʺʹǽ نيʨام قانʤنʞاع والغʙʵل والʽلʤʱال ʧة له م.  

اسʻʱادا للʨʸʻص القانʨنॽة الʨاردة في قʨانʧʽ الʺلॽؔة الفȄʛؔة فإنʻا لا نʨؔن أمام جʴʻة 

إلا بʨʱفʛ شʛوȋ قانʨنॽة ʖʳǽ تʨفʛها لʥȄʛʴʱ الʙعȐʨ ) فʙع الأول(الʱقلǼ ʙʽʺفهʨمها القانʨني 

  ).الʰالʖ فʙع( لʦʱʽ تقʛȄʛ عقȃʨات على مʧ ارتʰؔها) فʙع الʰاني(الʜʳائॽة 
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  :الفʙع الأول

ʗʻقلʯال Ȏʦم دعʦمفه 

إن معʦʤ قʨانʧʽ الʺلॽؔة الفȄʛؔة لʦ تعʛف جȄʛʺة الʱقلʙʽ ولʻؔها اكʱفʗ بʙʴʱيʙ الأفعال 

الʺʱعلǼ Șالʛسʨم والʻʺاذج )1( 66/86مʛ الʱي تʨؔنها، فʙʴد الʺʛʷع الʜʳائȑʛ في الأ

لفȄʛؔة وتȞʷل بʚلʥ جʴʻة الʱقلʙʽ، الأفعال الʱي تعʛʰʱ تعǽʙات علي حقʨق الʺلॽؔة ا الʻʸاॽɺة

 ȑʛʸʺفها الفقه الʛا عʺʻʽق : (بʨحق ʧم Șعلى ح ʛاشॼم ʛʽأو غ ʛاشॼاء مʙʱأنها ؗل اعǼ

أȑ ؗل مʶاس ʴǼقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة مهʺا ؗان مʨضʨعها ونʨعها ʧȞʺǽ أن ) الʺلॽؔة الفȄʛؔة

Ȅʛؔة تȞʷل اعʙʱاء صارخ Ȟʷǽل فعلا مʧ أفعال الʱقلʙʽ، وعلॽه، فȄʛʳʺة تقلʙʽ حقʨق الʺلॽؔة الف

 Ȑʛجهة أخ ʧم ʥهلʱʶʺال Șʴجهة، ول ʧم Șʴال ʖاحʸل ȑʨʻالʺالي والʺع Șʴ2(.على ال(  

ان جʹʲة الʯقلʗʻ الʯي تȜʵل خʙʠا على الʯʴʸهلʣ: أولا  .أرؕ

     ȑʨʻوالʺع ȑعي والʺادʛʷال ʧ ʛؗل في الʲʺʱة تॽان أساس  .هʻاك ثلاث أرؗ

ʥ الʙʵعي-1 ʙؕإلا  :ال ʟʵة شॼʀمعا ʧȞʺǽ ة لاȃʨالعق ʥر تلʛقǽ نيʨقان ʟد نʨجʨب 

، وȃʺا أن قʨانʧʽ الʺلॽؔة الفȄʛؔة سʨاء تعلȘ الأمʛ "شॽɺʛة الʛʳائʦ والعقȃʨات" ॼʡقا لʺʙʰأ 

ʚا قʨانʧʽ الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة والʺʱعلقة . Ǽالʺلॽؔة الأدبॽة أو الفॽʻة أȑ حȘ الʺʕلف والفʻان وؗ

ʗʻʽȃة، وʺȄʛʳال ʗوضع ʙاعات قʛʱالعلامات والاخǼ ال ʥلʚة لها، لȄʨʻة والʺعǽالʺاد ʛاصʻع

 ʛʰʱتع"ʙʽقلʱة الʺȄʛج " ʛها في الأمʽعل ʖالعلامات 03/06معاقǼ Șعلʱʺال / ʛ03/07والأم 

 )3( .الʺʱعلȘ بʛʰاءة الاخʛʱاع

                                                           

1- ʛأم  ʦرخ في  86-66رقʕʺل  28الȄʛة، ج1966أبॽɺاʻʸاذج الʺʻم والʨسʛالǼ Șعلʱʺد .، الʙخ 35ر، العȄارʱادر بʸال ،
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2-ȏادʸال ʥ ʙؕمه  :الʛارتؔاب فعل جǼ ȑʙعʱʺام الॽʀ خلال ʧم ʧ ʛؗا الʚه Șقʴʱي

Ȑʙʱ أرȃاحا مʧ وراء اعʙʱاءه على هʚه الॽʁʺة القانʨن، وتقع الȄʛʳʺة حʱى ولʨ لʴǽ ʦقȘ الʺع

 . فʺʛʳد فعل الʱقلʙʽ يʛʱتʖ علॽه ضॽاع ثقة الʳʺهʨر

 Șعلʱا، ومॽنʨي قانʺʴم ʙʽقلʱض للʛتع ȑʚيء الʷن الʨȞǽ أن ʧ ʛؗا الʚفي ه ȋʛʱʷȄو

ʛاشॼاء فعلي مʙʱقع اعǽ وأن ʛʽالغ ʥلʺǼ ʛʽوغ ʛاشॼ1( .م(  

ʧ الʺادȑ في مʳال اسʱعʺال العلا ʛؗل الʲʺʱȄفي و ȑارʳʱال الʳʺة في الʙمات الʺقل

  .الفʛʱة الʱي تʺʙʱ مʧ لʤʴة تقلʙʽ العلامة أو تʜوʛȄها إلى لʤʴة بʙأ بॽعها أو عʛضها للॽʰع

 ȑʚل الʽلʹʱوال ʝॽلʙʱوال ʞخلال الغ ʧم ʥهلʱʶʺة على الʺȄʛʳه الʚه ʛʽلى تأثʳʱȄو

 )ǽ. )2قع ॽɾه جʛاء اسʱعʺال علامة مقلʙة

3 ( ȏʦʹعʸال ʥ ʙؕل ف: الʲʺʱي ȑʛائʜʳوع الʛʷʺأن الǼ لʨالق Șʰس ʘʽال حॽʱالاح ʙʸي ق

في  مقʛʱفة لȋʛʱʷǽ ʦ تʨفʛ قʙʸ جʻائي في جȄʛʺة تقلʙʽ العلامة على اعॼʱار أن الॽʻة الʯʽʶة

Ǽʺعʻى أن يʨʱفʛ القʙʸ الʻʳائي العام الȑʚ هʨ العلʦ والإدراك Ǽالʱقلʙʽ إلا أنه غʛʽ  )3( .الفاعل

ॽʁائي العام لʻʳال ʙʸا القʚكاف ه ʙʸه القॼجان ʛافʨʱأن ي ʧم ʙبل لاب ȑʨʻالʺع ʧ ʛؗام ال

  )4( .الʺʨضʨع لقاضي الʻʳائي الʵاص الǽ ȑʚعʨد تقʙيʛه

، 66مʧ الأمʛ  28إلى  23حʙدت الʺʨاد : الاعʗʯاءات الʦاقعة على الʯʴʸهلʣ: ثانॻا

 :الʶابȘ ذʛؗه الأفعال الʱي تعʛʰʱ تعǽʙا وهي 86

                                                           

  .ʶ73ابȘ، ص الʺʛجع الكʙȄʛة مʱʵار،  -1
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  .100، ص نفʶهʺʛجع لاʱȄʛȞǼي آمال،  -3
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ʙʽ في العʺل أو الفعل الǽ ȑʚقʨم Ǽه الغȄʛʳؗ ʛʽʺة الʱقل :جʸȂʙة تقلʗʻ والقʙصʹة-1

Ǽالاعʙʱاء على حȘ الاسʲʯʱار الȑʚ خʨله القانʨن لʸاحʖ الȘʴ والʨȞǽ ȑʚن Ǽالʱقلʙʽ أو بʻقل 

ʥهلʱʶʺال ʧء مʜكل أو ج . 

تʲʺʱل في واقعة بॽع مʳʱʻات مقلʙة : جʸȂʙة بॻع أو اشʙʯاء أو حॻازة أشॻاء مقلʗة-2

فالʺʛʷع ǽعاقʖ ؗل مʧ . لا أو تǼ ʦأقل مʧ الʶعʛ الॽʁʴقيسʨاء حقȘ أرȃاحا مʧ هʚا الॽʰع أم 

 ʧائع أو العارض أو مॼال ʦازتها مع علॽع أو حॽʰضها للʛأو ع ʙمقل ʦها رسʽاد علʨاع مǼ

  .اسʨʱرد أو نʵʶا مقلʙة الॼʹائع

3-Ȗح ʙʻغǺ اناتॻة وضع بʸȂʙج ʙان قॽʰأن واضع الǼ قادʱإلى الاع ȑدʕي ʥوذل ،

ʵʷم الʨقǽ جه ؗأنʨʱʻل مʳس ʥلʚب ȑدʕانات تॽب ʧات مʳʱʻʺعلى ال Șح ʛʽغǼ ضعʨب ʟ

  )1( .الʺȑʛʱʷ   خʙاع إلى

  

  :الفʙع الʰاني

 شʙوȉ مʸارسة الʗعȎʦ الʚʱائॻة

 ʧʺʹوت ،ʙʽقلʱوال ʞالغ ʧم ʥهلʱʶʺة الǽة أداة مهʺة في حʺاȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨل حقʲʺت

 ʴقʨق، يʱاحوعʙʻ وقʨع انʱهاك لهʚه ال .له الʨʸʴل على مʳʱʻات وخʙمات أصلॽة وأمʻة

ʧʽالفʵʺدع الʛة لॽنʨلة قانʽسʨؗ ةॽائʜʳال Ȑʨعʙء الى الʨʳة اللॽʻهات الʺعʳأو ال ʥهلʱʶʺلل .

 ʨة، وهॽائʛة والاجॽنʨالقان ȋوʛʷال ʧعة مʨʺʳم ʛفʨت ʖجʨʱʶت Ȑʨعʙه الʚان مʺارسة ه ʛʽغ

عȐʨ وتʙʴيʙ أʛʡاف الʙ ،)أولا(ما يʻʱاوله هʚا الفʛع مʧ خلال بॽان شʛوȋ الʽʳʶʱل والايʙاع 

 ).ثانॻا(

   :الʻʱʴʯل والإيʗاع: أولا
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 ʙȄʛي ȑʚيء الʷال ʧم  ʛʲة أو أكʵʶن ʦॽلʶʱب Șʴال ʖام صاحʜإل ʨاع هʙل و الإيʽʳʶʱال

حʺاǽة لإحȐʙ الهʯʽات الʺʸʱʵة قانʨنا بʚلʥ، و عʺلॽا، و هʨ تلʥ العʺلॽة الإدارȄة الʺʱعلقة 

الهʯʽة الʺʸʱʵة لʱقʨم Ǽعʙ  بʱقʦǽʙ ملف يʧʺʹʱ قائʺة الॽʰانات الʵاصة ǼالȘʴ الʻʸاعي إلى

قʨʰل الʢلʖ بʽʳʶʱله في قʛص خاص، و نʛʷه في الʛʷʻة الʛسʺॽة للإعلانات القانʨنॽة، و 

 ʙة، و قǽاʺʴالǼ عʱʺʱا للʡʛه شǼ امॽʁا إذا ؗان الȄارॼن اجʨȞǽ ʙل قʽʳʶʱر الإشارة إلى أن الʙʳت

مʛ في ذلʥ إلى الʤʻام ʨȞǽن اخॽʱارȄا عʙʻما لا ʨȞǽن الॽʁام Ǽه شʡʛا للʴʺاǽة،  و يʛجع الأ

القانʨني لؔل بلʙ فالʽʳʶʱل ʧȞʺǽ أن تعʛʰʱه الʳهة القʹائॽة الʺʸʱʵة قʻȄʛة على مʴʻه 

 .الʨقائع الʺʳʶلة

 Ȑʙل لʽʳʶʱلة في الʲʺʱʺة والॽلȞʷاءات الʛالإج ʧم ʙفلا ب ،ȑʛائʜʳع الȄʛʷʱة للॼʶʻالȃو

ʽʳʶʱل أو ما ǽعʛف الʺعهʙ الʻʡʨي للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، ومʧ ثʦ تʤهʛ أهʺॽة عʺلॽة ال

Ǽالإيʙاع، في عʙم قʨʰل الʙعȐʨ الʜʳائॽة عʙʻ الاعʙʱاء على العلامة أو الʛسʦ أو الʨʺʻذج أو 

 Ȑʨالي دعʱالǼ ة، وॽنʨة القانǽاʺʴالǼ عʱʺʱلل ȋʛش ʨدع، فهʨʺل أو الʳʶʺال ʛʽاع غʛʱالاخ

ʰها أن الʱقلʙʽ مȞفʨلة فقȌ لʸاحʖ الʴقʨق الʺʨدعة أما تلʥ غʛʽ الʺʳʶلة فلا Șʴǽ لʸاح

 .)1( يʱʺʱع إلا Ǽالʴʺاǽة الʺʙنॽة عȘȄʛʡ ʧ دعȐʨ الʺʻافʶة الʵاضعة للقانʨن الʺʙني

 ʘʽاع حʙالإي ʙعǼ اقعةʨالأفعال ال ʧاع عʙقة للإيǼاʶال ʙʽقلʱأفعال ال ʧʽب ʜʽʽʺʱال ʖʳǽ و

أن الأولى لا تʨʵل أȑ حȘ في رفع دعȐʨ جʜائॽة، و ǽقʹي Ǽعʙم قʨʰل الʙعȐʨ لانعʙام 

م صاحʖ الȘʴ بʛفعها قʰل مॼاشʛة إجʛاءات الʽʳʶʱل وȂتʺامها أو Ǽعʙ انʱهاء مʙة الفقه، إذا قا

الʽʳʶʱل دون تʙʴيʙه حʘʽ لا ǽعʙ الفاعل معǽʙʱا،  و لا ǽعʙ الفعل تقلʙʽ مʨȞن لȄʛʳʺة ، و 

إن ؗان ʸǽلح أساسا للʺʢالॼة ǼالʱعʠȄʨ الʺʙنى عȘȄʛʡ ʧ دعȐʨ الʺʻافʶة غʛʽ الʺʛʷوعة،  

                                                           

  .80-79ص  ʶابȘ، صالʺʛجع الايʗ شعلال لॽاس،  -1
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ʴال ʖاحʸل Șʴǽ أنه ȑفإن  أ ʥلاف ذلʵǼ ل وʽʳʶʱال ʦة في حالة علॽنʙم Ȑʨفع دعʛأن ي Ș

  )1(.الʜʳائॽة الأفعال الʨاقعة Ǽعʙ الإيʙاع تʨʵل لʸاحʰها الȘʴ في الʴʺاǽة

 أʙʟاف الʗعȎʦ الʚʱائॻة : ثانॻا

1.Ȗʲال ʔصاح:  Șʴǽ فالأصل أنه ʥهلʱʶʺأو ال Șʴال ʥمال ȑي أʻالʺع ʟʵʷال ʨه

أȑ اعʙʱاء ʴǼ ʝʺǽقه، وذلʽʡ ʥلة حॽاته عȘȄʛʡ ʧ تقʦǽʙ لʺالʥ الʴقʨق الʺॽʺʴة أن يʙفع 

 Ȑʨعʙة الʛاشॼة ومʸʱʵʺة الॽهة القʹائʳلل ȐʨȞ2( ش(. 

2.ʙʻالغ : ʧا عॽازل له ؗلʻʱʺرثة أو الʨال ʦه ʙʽقلʱال Ȑʨاص رفع دعʵالأش ʠعॼز لʨʳǽ

الȘʴ أو الʺʛخʟ له ؗلॽا وفي حالة ॽɼاب الʨرثة ʨȞǽن الʺعهʙ الʻʡʨي للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة 

ʽل الʛʷعيا ʨؗل. 

حʘʽ تʟʱʵ بʛفع دعȐʨ الʱقلǼ ʙʽاعॼʱارها الأمʻʽة على الʙعȐʨ  :الʹॻاǺة العامة.3

للȘʴ العام، وʱʻȄهي الʦȞʴ في الʙعȐʨ الʜʳائॽة بॽʀʨʱع الʜʳاء على الʺعȑʙʱ  العʺʨمॽة ومʺʲل

  )Ǽ. )3إرادته الʦȞʴ  أو

ʖالʰع الʙالف:  

ʣهلʯʴʸاع الʗوخ ʜي غʯʸȂʙج ʥرة عʙقʸات الȁʦالعق 

الغʞ والʙʵاع مʧ أخʛʢ الأفعال الʱي تʺʝ حقʨق الʺʱʶهلʥ وتهʙد الʤʻام  ʙ جȄʛʺةتع

 وللȑʙʸʱ لها، وضع. الاقʸʱادȑ، خاصة حʧʽ تʛتǼ Ȍॼالاعʙʱاء على حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة

 ʧائي، مʻʳاء الʜʳال ʛهʨل جȞʷي تʱة الॽات الاصلȃʨالعقǼ أʙʰرجة، تʙʱات مȃʨع عقʛʷʺال

وتʱʶؔʺل Ǽالعقȃʨات الʽʺؔʱلॽة الʱي تʕدȑ دورا ردॽɺا وتʙعʦ  ،)أولا(حʝॼ وغʛامات مالॽة 

 ).ثانॻا(وॽʣفة العقȃʨة الاصلॽة والʺʲʺʱلة في الʺʸادرة وȂغلاق الʺʴل 

                                                           

  .80، ص نفʶه ʺʛجعالأيʗ شعلال لॽاس،  -1
  .ʛʺ75جع سابȘ، ص الكʙȄʛة مʱʵار،  -2
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 العقȁʦات الأصلॻة عʥ جʙائʤ الغʜ الʱʯارȏ الʦاقعة على الʯʴʸهلʣ: أولا

عقȃʨات تʲʺʱل العقȃʨات الأصلॽة الʺॼʢقة على جʛائʦ الغʞ الʳʱارȑ في ؗل قانʨن ال

 .حʺاǽة الʺʱʶهلʥ في صʨرة عقȃʨات سالॼة للȄʛʴة أو الغʛامة وقانʨن 

تʨؔن العقȃʨة سالॼة للȄʛʴة لʺا تʧʺʹʱ حʛمان الʺʨȞʴم  :العقȁʦات الʴالॺة للȂʙʲة-1

علॽه مʧ الȄʛʴة، وقʙ اتفقʗ مʱʵلف الȄʛʷʱعات على تقʛȄʛها في قʨانʻʽها العقابॽة تʲʺʱل 

  )1( .والʝॼʴ  الʧʳʶ في

 83 فʛض الʺʛʷع الʜʳائȑʛ هʚا الʨʻع مʧ الʜʳاء في نʟ الʺادة :الʗȁʓʸ الʥʱʴ) أ

فقʛة  432والʺادة . الʺʱعلʴǼ Șʺاǽة الʺʱʶهلʥ وقʺع الغʞ 03-09فقʛة أخʛʽة مʧ القانʨن 

وتعʛʰʱ أقʸى العقȃʨات الʺقʛرة في حالة ما إذا ثʗʰ تʨرȋ .  أخʛʽة مʧ قانʨن العقȃʨات

ॽائʚاد غʨع مॽض أو بʛخل في عʙʱʺال ȋʛش ʥلʚب ʦعلى عل ʨة وهʙشة، وفاسʨʷة مغॽʰʡ ة أو

على عʝȞ الʺʛʷع الفʛنʶي الȑʚ لʦ . أن تʖʰʶʱ هʚه الʺʨاد في هلاك مʱʶهلؔها أو مʨته

ʥعلى ذل ʟʻي. 

 ʖʰʶǼ ʛʲأو أك ʟʵام في حالة وفاة شʙع الإعॽʀʨعلى ت ʟن ،ȑʛʸʺع الʛʷʺأما ال

 ʖ4.3.2.1 الʺʨʸʻص علʽها في الʺʨاد جʛائʦ الʙʵاع والغʞ أو الॽʴازة أو الاسʛʽʱاد أو الʳل

 ʦن رقʨقان ʧ1941لعام  48م  ʦن رقʨقانǼ لʙالʺع ʞوالغ ʝॽلʙʱقʺع الǼ Șعلʱʺلعام  281ال

  )3(.إنʶان مʨت في  ؗʺا ǽعاقǼ ʖالʝॼʴ الʺʙȃʕ إذ تʗʰʰʶ هʚه الʺʨاد الʺغʨʷش )2( .1994

ʦ الغʞ قʛر الʺʛʷع الʜʳائȑʛ عقȃʨة الʧʳʶ الʺʕقʗ عʧ جʛائ :الʥʱʴ الʓʸقʕ) ب

ʞعلى غ ȑʨʱʴاد تʨع مॽʰا للʨا أو وضعʨضʛى عʱن مʨʽʻن الʺعʨاخلʙʱʺال ʖعاقॽɾ ،ȑارʳʱال، 

                                                           

لʽʻل شهادة الʨʱؗʙراه في العلʨم، تʟʸʵ  أʛʡوحةل، الʴʺاǽة القانʨنॽة للʺʱʶهلʥ مʧ الغʞ الʳʱارȑ، حʺلاجي جʺا -1
  .322، ص 2022قانʨن، ؗلॽة الʴقʨق والعلʨم الॽʶاسॽة، جامعة مʨلʨد معʺȑʛ، تȑʜʽ وزو، 

  .323- 322 ص ʶابȘ، صالʺʛجع الحʺلاجي جʺال،  -2
  .ʶ102ابȘ، ص الʺʛجع الʱȄʛȞǼي آمال،  -3
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و Ǽالʱالي تعʛض الʟʵʷ لʺʛض غʛʽ قابل للعلاج أو فقʙان اسʱعʺال عʹʨ أو إصاǼة 

  )1( .مʙʱʶامة  Ǽعاهʙة

ن عقȃʨة الʝॼʴ الʺقʛرة في الȄʛʷʱع الʜʳائȑʛ تʙʳها مقʛرة في جʺॽع إ :الʛॺʲ) ج

. ʦ الغʞ والʙʵاع، ॽɾعاقʖ على جȄʛʺة الغǼ ʞالʝॼʴ مʧ سʧʽʱʻ إلى خʺʶة سʨʻاتجʛائ

 5مʧ قانʨن العقȃʨات، إذن Ǽالʝॼʴ مʧ  )2(422وʙʷȄد مʧ عقȃʨة الʨʺǼ ʝॼʴجʖ الʺادة 

. سʨʻات، وȄعاقʖ على جȄʛʺة الʙʵاع Ǽالʝॼʴ مʧ شهʧȄʛ إلى ثلاث سʨʻات 10سʨʻات إلى 

ارتʖؔ الȄʛʳʺة أو الʛʷوع فʽها Ǽالʨسائل الʺʙʴدة في وتʛفع مʙة الʝॼʴ إلى خʺʝ سʨʻات إذا 

 )3( .ق ق ع ج 430الʺادة 

2- ȏارʱʯال ʜالغ ʤائʙة في جȁʦامة ؕعقʙالغ: 

أنها إلʜام الʺʨȞʴم علॽه بʙفع مʰلغ مالي مʧ الʻقʨد للʻȄʜʵة العʺʨمॽة،  الغʛامة تعʛف

ل الʺʛʷع الʜʳائȑʛ هʚه لقʙ اسʱغ .الॽɺʛʷة ا للقʨاعʙ الʺقʛرة وॼʡقا لʺʙʰأǽقʙره القاضي وفق

ʦائʛʳي الʰؔتʛʺا لȄʨها رادعا قʻغلال و جعل مʱاس ʧʶة أحȃʨخلال رفعها إلى  ،العق ʧم ʥو ذل

و بهʚا ʨȞǽن قʙ وفʛ حʺاǽة جʜائॽة ؗفʽلة ، 06/234رقʦ أمʛ الʙʴ الأقʸى Ǽعʙ تعʙيله لقانʨن 

جॽȃʨة أو جʨازȄة  لʴʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʧ أȑ انʱهاكات و تقʛʱن عقȃʨة الغʛامة ǼالʸǼ ʝॼʴفة و 

 .حʖʶ ما ǽفʛضه القانʨن 

                                                           

  .ʶ323ابȘ، ص الʺʛجع الʺلاجي جʺال، ح -1
، الʺʧʺʹʱ قانʨن العقȃʨات الʜʳائȑʛ، معʙل ومʦʺʱ، 1966يʨنʨʽ  8الʺʕرخ في  156- 66رقʦ  الأمʛمʧ  422الʺادة  -2
  .1966، الʸادرة في جʨان 49ر، عʙد.ج
  .ʶ325ابȘ، ص الʺʛجع الحʺلاجي جʺال،  -3
4-  ʛأم ʦرخ في 06/23رقʕʺ20، ال  ʛʰʺʶǽل و لʺ، ا2006دʙات الʺعȃʨن العقʨقانǼ Șعلʱ ʦرق ʛللأم ʦʺʱʺ66/156ال ،

   .2006، صادر في 84، ج ر عʙد1966يʨنʨʽ  8الʺʕرخ في 
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مʧ الأمʛ رقʦ  32وقʙ نʟ الʺʛʷع الʜʳائȑʛ على عقȃʨة الغʛامة الʺالॽة في الʺادة 

ديʻار ) 2.500.000(الʺʱعلǼ Șالعلامات والʱي حʙدها بʧʽ ملʨʽنʧʽ وخʺʶʺائة ألف 06/03

 ʧʽة ملايʛʷإلى ع ȑʛائʜ10.00.000(ج ( ȑʛائʜار جʻدي. 

كل مʧ يʱعʺʙ إخفاء شيء مقلʙ أو : ȃʨة نفʶها الʱي ǽعاقʖ بها الʺقلʙكʺا ǽعاقǼ ʖالعق

  )1( .الʻʡʨي  الʛʱاب إخفاء عʙة أشॽاء مقلʙة أو بॽعها أو ǽعʛضها للॽʰع أو يʙخلها إلى

 العقȁʦات الʻʸؒʯلॻة: ثانॻا

ʨʳǽز للʺȞʴʺة أن تأمǼ ʛإلʸاق نʟ الʦȞʴ في الأماكʧ الʱي تʙʴدها وʛʷʻȃه ؗلॽا أو 

ʳا في الॽئʜادرة إلا أنه جʸʺة هي الॽلʽʺؔة تȃʨوع على عقʛʷʺال ʟها، ؗʺا نʻʽي تعʱال ʙائʛ

مʸادرة الأدوات الʱي اسʱعʺلʗ شॽاء الʱي تʺʴǼ ʝقʨق صاحʖ الȘʴ و مʜʽ بʧʽ مʸادرة الأ

خʸॽʸا لʻʸاعة هʚه الأشॽاء، إذ ʨʳǽز للʺȞʴʺة أن تأمʸʺǼ ʛادرة الأشॽاء و لʨ في حالة 

ʛالأم ،ʦهʱʺئة الʛʰأ ت ʧم ȑʚز الʨʳǽ ا لاʺʻʽة بʺȞʴʺال ʧم ʦʶق ȑل أʰاره قʙز إصʨʳǽ جله

للقاضي أن ǽأمʸʺǼ ʛادرة الأدوات الʱي اسʱعʺلʗ لʻʸاعة الأشॽاء الʺقلʙة إلا في حالة 

ʦهʱʺإدانة الǼ ʦȞʴ2( .ال( 

في قʹاǽا الغʞ والʙʵاع ʦȞʴǽ القاضي Ǽالʺʸادرة ؗعقȃʨة تؔʺʽلॽة في حالة إدانة 

عال الغʞ والʙʵاع الʱي لها تʅॽʽؔ جʻاǽة، فʱأمʛ الʺȞʴʺة الʺʨȞʴم علॽه Ǽارتؔاب أحʙ أف

ʸʺǼادرة الأشॽاء الʱي اسʱعʺلʗ في الغʞ، ولا يهʦ أن ؗانʗ هʚه الأمʨال ملʥ للʺʙʱخل أم 

 .فالقاضي ملʜم ʸʺǼادرتها. الغʛʽ، ما دامʗ اسʱعʺلʗ في ارتؔاب إحȐʙ الʺʵالفات الʺʨؗʚرة

                                                           

  .81 80 ص ʶابȘ، صالʺʛجع الكعʞॽʰ فʙȄʛة،  -1
  .ʶ76ابȘ، ص الʺʛجع الكʙȄʛة مʱʵار،  -2
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تʅॽʽؔ جʴʻة، ȋʛʱʷॽɾ الʺʛʷع للʦȞʴ في  أما ॽɾʺا ʟʵǽ أفعال الغʞ والʙʵاع الʱي لها

حالة الإدانة، أن يʟʻ القانʨن الǽ ȑʚعاقʖ على تلʥ الʴʻʳة على الأمǼ ʛعقȃʨة الʺʸادرة 

 )1( .صʛاحة

إن الهʙف مʧ الʺʸادرة هي ردع وقʺع الغʞ لأن مʸادرة الʺʨʱʻج سʨف تلȘʴ ضʛر 

الʱي  ʳʱʻات والʨسائلǼالʺʙʱخل الʺʵالف خʶائʛ اقʸʱادǽة، Ǽالإضافة إلى مʛʽʸ هʚه الʺ

تʺʗ مʸادرتها مʨʱقفا على نʨعʱʽها، فإذا ؗانʗ الʶلع والأجهʜة قابلة للاسʱهلاك فإنها تʨجه 

إلى مʛاكʜ عʺʨمॽة ذات مʻفعة اجʱʺاॽɺة، أما في حالة العʝȞ أو ؗانʗ الʺʳʱʻات مʹʛة 

  .الʺʙʱخل  نفقة  ʴʸǼة الإنʶان أو الʨʽʴان فإنه ʨʳǽز أن ǽأمʛ القاضي Ǽإتلافها على

 ʧام أمʛʱم احʙاع أو عʙʵوال ʞأجل الغ ʧعلى القاضي في حالة الإدانة م ʖʳǽ كʺا

الʺʱʻج الȑʚ يʛʱتʖ علॽه وفاة أو إصاǼة الʺʱʶهلʥ الʺʱʶعʺل Ǽعلامة مʙʱʶامة أو عʜʳ أو 

مʛض، أن ǽأمʛ وجȃʨا ʸʺǼادرة الأشॽاء الʱي اسʱعʺلʗ في تʻفʚʽ الȄʛʳʺة ؗالʺʨاد الʱي 

الʱي تʦ  ت الʱي اسʱعʺلʗ في الʜʱوʚؗ ʛȄلʥ الأمʨال والأشॽاءخلʢها Ǽالʺʱʻج أو الأدوا

 )2( .تʽʸʴلها مʧ تʻفʚʽ الȄʛʳʺة

عقȃʨة جʜائॽة معʻاه تʙمʛʽ الʺʳʱʻات والأشॽاء الʺقلʙة والʺʨاد والʺعʙات : الإتلاف-2

مʧ قانʨن  )3( 32وجعلها غʛʽ صالʴة للاسʱعʺال وهʚا جاء في نʟ الʺادة . الʺʙʵʱʶمة فʽها

 .مʧ قانʨن الʸʱامʦॽ الȞʷلॽة للʙوائʛ الʺʱؔاملة 37لʺادة العلامات ا

هʨ عقȃʨة جʨازȄة تهʙف إلى غلȘ الʺʕسʶة أو : الغلȘ الʺʕقʗ أو الʻهائي للʺʕسʶة) 3

الʺʴل الʷǽ ȑʚغله الʺقلʙ وǼ ʦȞʴȄه مʕقʱا أو نهائॽا ʖʶʴǼ جʶامة الاعʙʱاء والأضʛار 

  )1( .أشهʛ 6الʻاجʺة عʻه لʺʙة 

                                                           

  .330حʺلاجي جʺال، مʛجع سابȘ، ص  -1
  .331 - 330ص ص ، نفʶه،حʺلاجي جʺال، مʛجع -2
  .الʺʱعلǼ Șالعلامات الʳʱارȄة 06-03مʧ قانʨن رقʦ  32أنʛʤ الʺادة  -3
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 02 / 04مʧ القانʨن  3و  2الفقʛة  47نʗʸ الʺادة : الʷʻاȋالʺʻع مʧ مʺارسة ) 4

ǽعʙ حالة عʨد في مفهʨم هʚا "الʺʱعلǼ Șالقʨاعʙ الʺॼʢقة على الʺʺارسات الʳʱارȄة على أنه 

القانʨن ॽʀام العʨن الاقʸʱادʵʺǼ ȑالفة أخȐʛ لها علاقة بʷʻاʡه خلال الʧʽʱʻʶ الʱي تلي 

ʧʽʻقʱعلقة بʱʺقة الǼاʶة الȃʨانقʹاء العق  ʧȞʺǽ ة وȃʨد، تʹاعف العقʨو في حالة الع ȋاʷʻال

 02للقاضي أن ʻʺǽع العʨن الاقʸʱادȑ الʺʨȞʴم علॽه Ǽʺʺارسة أȑ نʷاȋ مʨؗʚر في الʺادة 

 ʧع ʙȄʜة لا تʙʺه الʚة و هʱقʕفة مʸǼ10 اتʨʻ2( .س(  

     

  

                                                                                                                                                                                     

   . 83-  82 ص ʶابȘ، صالʺʛجع الكعʞॽʰ فʙȄʛة،  -1
  .83، ص نفʶهʺʛجع الكعʞॽʰ فʙȄʛة،  -2
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 :خاتʸة

ǽ ل ماʣ ق فيʨʶف الأضعف في معادلة الʛʢح الॼم أصʨʽال ʥهلʱʶʺه العإن الʙهʷ ʦال

تقॽʻة مʶʱارعة، وانʷʱار واسع لʤاهʛة تقلʙʽ الʺʳʱʻات والʱعȑʙ على و مʧ تʨʢرات اقʸʱادǽة 

هʚا الʨاقع جعل مʧ حʺاǽة الʺʱʶهلʥ، لʝॽ فقȌ ضʛورة قانʨنॽة بل . حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة

  .أǽʹا مʕʶولॽة أخلاॽʀة ومॽɻʺʱʳة تʢʱلʖ تʹافʛ الʳهʨد على ؗافة الʺȄʨʱʶات

  ʛؗʚʺه الʚخلال ه ʧوم Ȍة فقʢॼتʛم ʙتع ʦة لȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨان أن حقॽʰا تʻة حاول

Ǽالʻʸاعʧʽʽ والʺʙʰعʧʽ، بل لها دور جʨهȑʛ في دعʦ مʸالح الʺʱʶهلʥ مʧ خلال ضʺان 

 ʗفؔلʺا ؗان ،ʙج الأصلي والʺقلʱʻʺال ʧʽب ʜʽʽʺʱال ʧه مʻʽȞʺه، وتʱه وسلامʱʴج وصʱʻʺدة الʨج

الʺلॽؔة الفȄʛؔة، ؗلʺا انعʝȞ ذلʥ اʳǽابॽا  الȄʛʷʱعات أكʛʲ صʛامة ووضʨحا في حʺاǽة حقʨق 

على ثقة وسلامة الʺʱʶهلʥ في الʨʶق، وساهʦ في خلȘ بʯʽة تʳارȄة قائʺة على الʷفاॽɾة و 

رغʦ أن الȄʛʷʱعات الॽʻʡʨة  خاصة في الʙول الʻامॽة لا تʜال ʴǼاجة إلى  ،الʺʻافʶة الȄʜʻهة

Ș يʙʰو واعʙا فʨʱسع الاهʱʺام العالʺي الʺʙȄʜ مʧ الʙʴʱيʘ والفعالॽة في الʻʱفʚʽ، إلا أن الأف

ʴǼقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة، والʨʱجه نʨʴ بʻاء اقʸʱاد الʺعʛفة ǽفʱح الʺʳال أمام تعʜȄʜ مȞانة 

 . الʺʱʶهلʥ ؗفاعل مʨʴرȑ في الʺʨʤʻمة الاقʸʱادǽة

ولؔي نʨʱصل إلى تʴقȘʽ حʺاǽة ملائʺة وفعالة للʺʱʶهلʥ مʧ خلال حقʨق الʺلॽؔة 

ʱال ʧم ʙة لابȄʛؔها في الفʽʺʴوت ʥهلʱʶʺق الʨقʴǼ فʛʱمة تعʙقʱم ʙج ʧʽانʨق ʧعلى س ʜʽ ʛؗ

ʚلʥ لابʙ مʧ تفعʽل آلॽات تʻفʚʽ تلʥ القʨانȞʷǼ ʧʽل صارم وفعال  .هʚا الॽʶاق، وؗ

حاولʻا أǽʹا إʣهار دور القʹاء في ضʺان حʺاǽة للʺʱʶهلʥ والʱي  الʺȘʢʻمʧ هʚا 

حʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʛتʢॼة Ǽالʤʻام العام  تʳʱاوز أحॽانا الʴʺاǽة الʱي ǽقʛرها لهʚه الʴقʨق ʨؗن 

وعʛʸʻ مʧ عʻاصʛه،  في حʧʽ حʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة خلافا لʚلʥ تقʛʸʱ على حʺاǽة 

Ȍفق ʧʽعʙʰʺق الʨحق،  ʧʽʰام العام و تʤʻالǼ Șعلʱء مʜج ʛʰʱتع ʥهلʱʶʺة الǽأن حʺا ʧʽفي ح

ʺʙني وقʨاعʙ العʙالة أن القʹاء الؔفء ʧȞʺǽ أن ʙʻʱʶǽ على الʺॼادȏ العامة للقانʨن ال
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 ʦائʛʳال ʧم ʥهلʱʶʺة فعالة للǽأجل حʺا ʧات مȃʨن العقʨقان ʙاعʨة وقȄʛؔة الفॽؔعات الʺلȄʛʷوت

 . الʱي تʱعʛض لها الʺʳʱʻات الʺॽʺʴة ʴǼقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة ȞǼل أنʨاعها

ʛؗʚن ʘʴॼا الʚخلال ه ʧها مʽا إلʻصلʨي تʱائج الʱʻال ʦأه ʧʽب ʧوم: 

 الʸم ʧʽب ȋاॼاك ارتʻة هȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨأن حق ʘʽح ،ʥهلʱʶʺج والʱʻʺح ال

لا تʴʺي فقȌ مʸالح الʺʧʽʳʱʻ والʺʛʱʵعʧʽ بل تلعʖ ) كالعلامات الʳʱارȄة، وʛȃاءة الاخʛʱاع(

دورا أساسॽا في حʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʧ الʶلع الʺقلʙة والʺغʨʷشة ʨؗن هʚه الʴقʨق لها علاقة 

  .ʨʺǼجʰها Ǽالʺʱʶهلʥ الȑʚ له علاقة Ǽالʺʳʱʻات الʺॽʺʴة

  وسلامة ʧقة في ضʺان أمǼاʢʺح دورا فعالا لعلامة الʻم ȑʛائʜʳع الʛʷʺإن ال

 ʘʰالع ʧȞʺǽ اس لاʶع حʨضʨم ʥهلʱʶʺاء الʚها، لأن غʻة مॽائʚاد الغʨʺات خاصة الʳʱʻʺال

ʥهلʱʶʺة وسلامة الʴوالأساسي لʹʺان ص ʛاشॼʺر الʙʸʺال ʨه فهǼ ʖلاعʱأو ال . 

 حʻعلامة الʺ م ȑʛائʜʳع الʛʷʺة أو دور الॽʺقة لها أهǼاʢضʺان في  ا هاما ʧأم

أن الʨاقع ǽفʛض على الʺʱʶهلʥ حاجʱه إلى أمʧ  إذ ،وسلامة الʺʳʱʻات الʺʨجهة للاسʱهلاك

الʺʱʻج ومʢاǼقʱه لʴʱقȘʽ الʶلامة الʺʨʷʻدة وهي سلامة وأمʧ الʺʱʶهلʥ، لأن الأمʧ والʺʢاǼقة 

ʛʢʵ الȑʚ يǼ ʟȃʛʱالʺʱʶهلʥ في الʺʱʻج هي الʱي تȞʷل الʴاجʜ في وجه الʱهʙيʙ أو ال

العلاج  خʛʽ مʧحفاʣا على الʶلامة الǽʙʶʳة والʻفॽʶة له، وȃالʱالي تʰʱلʨر فʛؔة الʨقاǽة 

 .فʖʻʳʱʽ الʺʱʶهلʥ الʶʵارة الʺالॽة الʱي يʙفعها على العلاج

  لʲʺʱʺهلاك والʱالاس ʧʽانʨقǼ ةȄʛؔة الفॽؔعات الʺلȄʛʷت ȑʛائʜʳع الʛʷʺال ʦدع

 ʦن رقʨة  09/03خاصة في القانǽخل حʺاʙʱʺال Șامات الʺلقاة على عاتʜʱالال ʧʺʹʱʺال

للʺʱʶهلʥ، مقʛ بʚلʥ العلاقة الʙʽʡʨة والʛاȌǼ القȑʨ بʧʽ حʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة الʱي 

 ʙʶʳʱتʧم ʥهلʱʶʺالǼ اصةʵة الǽوحʺا ʧʽعʙʰʺق الʨة حقǽخلالها حʺا . 
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  ةॽؔق الʺلʨة حقǽاʺʴة لॽɺدʛص الʨʸʻال ʧم ʥهلʱʶʺفادة الʱي اسʱة والȄʛؔالف

 .تلقي Ǽآثارها الاʳǽابॽة علॽه

  ʙل الʺعهʲم ʥهلʱʶʺة فعالة للǽة تؔفل حʺاʜات وأجهʯʽه ȑʛائʜʳع الʛʷʺوضع ال

الʻʡʨي الʜʳائȑʛ للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة ؗʺʕسʶة عʺʨمॽة ǽعʻʱي ʴǼقʨق الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة 

 .اوالʺعهʙ الʻʡʨي للʱقʝॽʽ الȑʚ يهʨʺǼ ʦʱاصفات الʺʱʻج ومʢاǼقة العلامة له

  ʛاصʻعلى ع ȑʙʱتع ʦائʛة جʻصʛوالق ʙʽقلʱأعʺال ال ȑʛائʜʳع الʛʷʺال ʛʰʱاع

Ǽالʴʻʳة مʛتॼا على ذلʥ الʜʳاء  ॽؗفها صʛاحة الʺلॽؔة الفȄʛؔة و تʺʶǼ ʝلامة الʺʱʶهلʥ و

ʧʳʶة الȃʨل في عقʲʺʱʺد والʙʷʺال. 

  ʥهلʱʶʺح الʻد مʛʳم ʧم ȑʛائʜʳع الʛʷʺقف الʨر مʨʢت"ʦالعل Șفة " (حʛمع ȑأ

الʺفʸل، الʷǽ ȑʚʺل معʛفة مʙʸر الʶلع " الإعلامحȘ "إلى تʺʻʽȞه مʨ ( ʧمات العامةالʺعل

والʙʵمات ومʨȞناتها، وذلʥ بهʙف تعʜȄʜ حʺاǽة الʺʱʶهلʥ وضʺان شفاॽɾة الʱعاملات 

  .الʳʱارȄة

هʚه الʙراسة والʱي مʧ شأنها ضʺان  تقǽʙʺها مʧ خلالأهʦ الاقʛʱاحات الʱي ʧȞʺǽ  أما

 ʥهلʱʶʺلل ʛʲة أكǽة هي حʺاȄʛؔة الفॽؔعات الʺلȄʛʷت ʧʺض :  

1-  ȑʙʸʱال ʦʱى يʱة حʻصʛوالق ʙʽقلʱة الʺȄʛʳǼ علقةʱʺات الȃʨالعق ʧم ʙيʙʷʱال ʧم ʙلاب

  .لهʚه الاعʙʱاءات ووضع حʙ لها

لابʙ مʧ الʟʻ صʛاحة على حʺاǽة الʺʱʶهلʥ في قʨانʧʽ الʺلॽؔة الفȄʛؔة والابʱعاد -2

في ديॼاجة ؗل قانʨن مʱعلȘ  عʧ الʟʻ علʽها ضʺॽʻا ووضعها ʸǼفة مॼاشʛة

  .الفȄʛؔة Ǽالʺلॽؔة
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لابʙ مʧ وضع مفهʨم للʺʱʶهلʥ في تȄʛʷعات الʺلॽؔة الفȄʛؔة مع تʻʰي الʺفهʨم -3

Șʽʹم الʨالʺفهǼ فاءʱم الاكʙاسع له وعʨال.  

دعʨة الʺʱʶهلʧʽؔ إلى الإॼʀال على الʻʸاعات الʺʴلॽة ʨʳǼدتها الʺʨʱافقة مع -4

  .، فهي أكʛʲ أمانا مʧ الʶلع الʺقلʙةالʺʨاصفات والʺقايʝॽ الʙولॽة

الʅॽɿʵʱ مʧ الʱؔالʅॽ والأॼɺاء القʹائॽة مʧ حʘʽ الإجʛاءات الʨاجʖ على -5

  .الʺʛʹʱر الʺʱʶهلʥ اتॼاعها

6- ʛʤʻعادة الȂة، وॽمة العقابʨʤʻʺال ʛʽاص في سʵالعقابي ال ʖانʳفي ال ʛʤʻإعادة ال

ʥهلʱʶʺة الǽاʺʴرة لʛات الʺقȃʨاءات والعقʜʳفي ال . 

 . تفعʽل دور الॽɻʺʳات الʺʱعلقة ʴǼʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʧ أخʢار الʱقلʙʽ والقʛصʻة-7

كʺا أنه لابʙ مʧ تॽʳʷع الʘʴॼ العلʺي وتॽɺʙʺه ॽɽǼة تʛȄʨʢ الابʱؔارات الʻʸاॽɺة -8

ʙأصلي ومقل ʨما ه ʧʽقة بʛفʱفي ال ʥهلʱʶʺال ʙاعʶى تʱلفة حʱʵʺال. 
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 ،ʛائʜʳة، الॽɻامʳعات الʨʰʢʺ1988ال.  

شʅȄʛ محمد غʻام، حʺاǽة العلامات الʳʱارȄة عʛʰ الأنʛʱنʗʽ في علاقʱها Ǽالعʨʻان  -4

،ʛʸم ،ʛʷʻة للʙيʙʳامعة الʳوني، دار الʛʱؔ2007الإل.  

لʦॽʤʻʱ القانʨني للعلامة الʳʱارȄة، دراسة مقارنة، مʨʷʻرات عʙنان غʶان بʛانʨʰ، ا -5

  .2012الʴلʰي الʴقॽʀʨة بʛʽوت، لʻʰان، 

فʛج عاشʨر مʨʺʴد محمد الʵلفاوȑ، مȞافʴة الغʞ الʳʱارȑ وانʱهاك حقʨق الʺلॽؔة  - 6 

 ،ʛʸع، مȄزʨʱوال ʛʷʻة للॽȃʛراسات العʙال ʜ ʛؗة، مȄʛؔ2022الف.  

بʧ قȄʨة الʺʱʵار، دور العلامة في حʺاǽة الʺʱʶهلʥ دراسة مقارنة، أʛʡوحة  -1

ʛائʜʳق، جامعة الʨقʴة الॽاص، ؗلʵن الʨع القانʛراه ، فʨʱؗ2017، 1د  
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مʢʺاʡي راوȄة، حʺاǽة الʺʱʶهلʥ مʧ الغʞ الʳʱارȑ في مʳال العلامات في  -6

 ȑʛائʜʳع الȄʛʷʱن أ الʨقان ʟʸʵق، تʨقʴراه في الʨʱؗʙل شهادة الʽʻوحة لʛʡة ع، أॽال، ؗلʺ

 ،ʦغانʱʶم ،ʝǽادǼ ʧب ʙʽʺʴال ʙʰة، جامعة عॽاسॽʶم الʨق والعلʨقʴ2021ال.  

أيʗ شعلال لॽاس، حʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة مʧ جȄʛʺة الʱقلʙʽ، مʛؗʚة لʽʻل  - 1 

ؗلॽة الʴقʨق والعلʨم الॽʶاسॽة، جامعة مʨلʨد معʺȑʛ، تȑʜʽ شهادة الʺاجʛʱʶॽ في القانʨن، 

  .2015/2016وزو، 
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 ،ʛائʜʳة، جامعة الȄم الإدارʨق والعلʨقʴة الॽؗل ،ʛʽʱʶ2002/2003ماج.   
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  .2016اشʨر، الʳلفة الॽʶاسॽة، جامعة زȄان ع
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  .2021الॽʶاسॽة، جامعة قاصȑʙ مȃʛاح ، ورقلة 

4-  ʛج ʙايʜل تʣ في ʥهلʱʶʺة الǽة، حʺاʙȄʛف ʞॽʰل شهادة ؗعʽʻة لʛؗʚم ʙʽقلʱال ʦائ

الʺاسʛʱ في القانʨن ؗلॽة الʴقʨق والعلʨم الॽʶاسॽة، جامعة مʨلʨد معʺȑʛ، تȑʜʽ وزو، 

2022.  
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 ȑʛائʜʳة، "الॻاسॻʴم الʦق والعلʦقʲلة الʱم ȑʛفॽɾ،د الأولʙاس 2014، العॼɺ جامعة ،
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 ȑʛائʜʳة، "الॻاسॻʴة والॻنʦراسات القانʗث والʦʲॺة الʙلة دائʱاني، مʲد الʙالع ،ʧامʲال ʙلʳʺال ،

 .115-93، ص ص جامعة أحʺʙ بʨقʛة، بʨمʛداس 2024جʨان 

4  -  ،ʅȄʛش ʧيʙر الʨة نॽʻه" ȑʛائʜʳع الȄʛʷʱاع في الʛʱاءة الإخʛʰة لॽائʜʳة الǽاʺʴال" ،
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  .103-89، ص ص الʰلʙʽة
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الʺʕرخ  05/10، الʺعʙل ʨʺǼجʖ القانʨن رقʦ 1975سʛʰʺʱʰ  30، صادر بʱارȄخ 78عʙد 

، والʺعʙل Ǽالقانʨن 2005جʨان  26، صادر بʱارȄخ 44ر، عʙد .، ج2005جʨان  20في 

 ʦرخ في  07/05رقʕʺ13ال  ȑد  ر،.، ج2007ماʙخ 31عȄارʱ13، صادر ب  ȑ2007ما. 
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5- ʛالأم  ʦرخ في الʺ 04/02رقʕ23  انʨقة على  2004جॼʢʺال ʙاعʨد للقʙʴʺال

  .2004جʨان  27، صادر في 41ر عʙد  .الʺʺارسات الʳʱارȄة، ج

6- ʛالأم  ʦرخ في  09/03رقʕʺ25ال  ȑʛفॽɾ2009  وقʺع ʥهلʱʶʺة الǽاʺʴǼ Șعلʱʺال

  .2009، صادر في مارس 15ر عʙد .الغʞ، ج 

7-  ʛأم ʦرخ في 06/23رقʕʺ20، ال  ʛʰʺʶǽات ، 2006دȃʨن العقʨقانǼ Șعلʱʺال

 ʦرق ʛللأم ʦʺʱʺل و الʙرخ في 66/156الʺعʕʺ8، ال  ʨʽنʨد1966يʙصادر 84، ج ر ع ،

  .2006في 

  :الʹʦʶص الॻʸॻʢʹʯة - ب

1-  ʦرق ȑʚʽفʻʱم الʨسʛʺرخ 90/39الʕʺ1990جانفي  30في  ال Ǽ Șعلʱʺةالॼʀاʛʺ 
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الʺʙʴد لॽɿॽؔات تȘʽʰʢ قانʨن  2002جȄʨلॽة  15قʛار وزʛȄ الʺالॽة صادر في  -1

أوت  18ر في صاد 56الʳʺارك الʺʱعلǼ Șإسʛʽʱاد الʶلع الʺȄʜفة، جʙȄʛة رسʺॽة، عʙد 

2002. 

دراسة وضॽɻة  جʴʻة تقلʙʽ العلامة الʳʱارȄة في القانʨن الʜʳائȑʛ، سعȑʙʽ صالح، -1
    http://droit. Univ-alger.dzتʴلʽلॽة، مقال مʨʷʻر في الʺʨقع،  
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ʝʳمل:  

تهʙف هʚه الʙراسة إلى تʶلȌॽ الʹʨء على العلاقة الʺॼʱادلة بʧʽ حʺاǽة حقʨق الʺلॽؔة 

 ʧة عʳاتʻة الǽادʸʱة والاقॽنʨعلى الآثار القان ʜʽ ʛؗʱخلال ال ʧم ʥهلʱʶʺة الǽة وحʺاȄʛؔالف

وقʙ  ،سॽʺا العلامة الʳʱارȄة وʛȃاءة الاخʛʱاعلʻʸاॽɺة، لاالʨاقعة على الʴقʨق االاعʙʱاءات 

اعʙʺʱنا في معالʻʱʳا للʺʨضʨع على الʺʻهج الʴʱلʽلي والʺقارن، مʱʶعʛضʧʽ نʨʸص القانʨن 

 ʛا الأمʺॽلة، ولا سʸة ذات الॽولʙات الॽʀالاتفا ʠعȃو ȑʛائʜʳالعلامة  06-03الǼ Șعلʱʺال

لاخʛʱاع، إلى جانʖ قانʨن حʺاǽة الʺʱʶهلʥ رقʛʰ ʦاءات االʺʱعلȘ ب ʳʱ07-03ارȄة، والأمʛ ال

03-09. 

بʗʻّ̔ الʙراسة أن الاعʙʱاء على حقʨق الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة لا ǽقʛʸʱ خʛʢه على 

أصʴاب الʴقʨق، بل ʙʱʺǽ لȞʷॽل خʛʢاً مॼاشʛاً على صʴة وأمʧ وسلامة الʺʱʶهلʥ، خاصة 

ʙʵات والʳʱʻʺف الʙهʱʶي تʱة الʻصʛوالق ʙʽقلʱتي الʛاهʣ اميʻمع ت ȑارʳʱع الǼاʢمات ذات ال، 

كʺا أوضʗʴ الʙراسة أن الʺʛʷع الʜʳائȑʛ، رغʦ إقʛاره ʳǼʺلة مʧ الآلॽات القانʨنॽة والإدارȄة 

لʺʨاجهة هʚه الʛʳائʦ، إلا أن الȘʽʰʢʱ العʺلي لا يʜال يʨاجه تǽʙʴات ʛʽʰؗة، خʨʸصاً مع 

 .تʨʢر الʨسائل الʨʻؔʱلʨجॽة الʺʱʶعʺلة في الاعʙʱاءات

ة إلى ضʛورة تعʜȄʜ الʴʺاǽة القانʨنॽة للʺʱʶهلʥ في سॽاق حʺاǽة وقʙ خلʗʸ الʙراس

حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة، مʧ خلال تفعʽل دور الأجهʜة الʛقابॽة ؗإدارة الʳʺارك والʺعهʙ الʻʡʨي 

للʺلॽؔة الʻʸاॽɺة، وتʙʴيʘ الʨʸʻص القانʨنॽة لʺʨاكॼة الʺʙʳʱʶات الʱقॽʻة، مع ضʛورة 

 .حʺاǽة فعلॽة للʺʱʶهلʥ والʺɦʻِج على حʙ سʨاءالȘʽʶʻʱ بʧʽ مʱʵلف الهʯʽات لʹʺان 

ॻاحʯفʸات الʸةالؒل:  ،ʥهلʱʶʺاع، الʛʱاءة الاخʛة، بȄارʳʱة، العلامة الȄʛؔة الفॽؔالʺل

 .الʱقلʙʽ، القʛصʻة، الʴʺاǽة القانʨنॽة

 

 


