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وما  ،تزامنا مع الثورة المعموماتية والتطور التكنموجي الذي شيدتو جميع نواحي الحياة
 ،تميزت بو الوسائؿ التكنموجية المتطورة مف قدرة ىائمة في تجميع ومعالجة المعمومات

استوجب مما  ،جعؿ الممكية الفكرية عرضة للبنتياؾ ،تمؾ الوسائؿوالاعتماد المتزايد عمى 
عمى الصعيد الدولي، وذلؾ مف أو  جؿ حمايتيا سواءً عمى الصعيد الوطني،أكثر مف أالعمؿ 

الممكية الفكرية تمثؿ  إذ ،تحقيؽ الحماية المطموبةجؿ أوانيف وتشريعات مف خلبؿ سف ق
المبتكرة والأسماء المتميزة وكؿ الجوانب الخارجية التي  الآراءمجموعة مف الأفكار الجديدة و 

مف لو الحؽ في كؿ ونفيسة، لذا يمكف تحويميا مف طرؼ مف نوعيا تجعؿ المنتجات فريدة 
صيغ عف طريؽ أية صيغة أخرى مف أو  براءة الاختراععمى شكؿ التصرؼ فييا سواء 

 ،الخدمة المقدمةأو  قيمة المنتجأو  الممكية الفكرية، وذلؾ بدوف المساس بقيمتيا الأصمية
عماؿ الإبداعية والابتكارية في حمايتيا عمى فكرة الممكية الفكرية والتي ينصب تستند الأف

ف مضمونيا إوعمى ىذا الأساس ف ،الحقوؽ غير الماديةأو  موضوعيا عمى الحقوؽ الذىنية
عماؿ الإبداعية بما فييا الاختراعات الرسوـ والنماذج الصناعية جميع الأإلى  ينصرؼ

عماؿ الأدبية الأإلى كما يمتد  سماء والعناويف التجارية،والعلبمات عمى مختمؼ أنواعيا والأ
 .اطريقة وشكؿ التعبير عني والفنية ميما كانت

كافة الابتكارات والاختراعات في إلى  ينصرؼيو ف مصطمح الممكية الفكرية واسع فإف
 يدؿ عمى ما ينتجو العقؿ البشري مف أفكار مجددة تتـ ترجمتيا، ،مجالات الحياةمختمؼ 

 ،لحماية جميع حقوقوالنشاط الفكري للئنساف مف فيدخؿ في نطاقيا كافة الحقوؽ الناتجة 
فحقوؽ الممكية الفكرية تعتبر أداة ميمة لمتنمية  ،ية والفنيةرقمالفكرية القوؽ ومف بينيا الح

درؾ العالـ ىذه الأىمية الاقتصادية أفقد  الاقتصادية وعنصرا محركا للبقتصاد الوطني،
 ،واعتبرت الممكية الفكرية مسؤولة عف التنمية الاقتصادية وعنصرا محركا للبقتصاد الوطني

دراؾ العالـ ليذا الدور المحوري لمممكية الفكرية تبمور ا  و  ،والتكنموجية الثقافيةمتنمية ل أساسو 
توفير حماية فعالة لحقوؽ الممكية الفكرية شرطا لاكتساب عضوية منظمة التجارة  باعتبار
 .العالمية
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فالممكية الصناعية تشمؿ حماية براءات الاختراع والعلبمات التجارية والرسوـ والنماذج 
وىذا ما أكدتو اتفاقية باريس لحماية الممكية الصناعية  ،المؤشرات الجغرافيةالصناعية وكذلؾ 

تشمؿ حماية الممكية الصناعية  » نو:أالتي تنص عمى  4فقرة  3في مادتيا  5::3لسنة 
أو  النماذج الصناعية والعلبمات الصناعيةأو  براءات الاختراع ونماذج المنفعة والرسوـ

إلى  ،(1)«الأسماء الإقميمية أو  والبيانات الخاصة بمصدر البضائعالتجارية والاسـ التجاري 
 التي يةلكترونالتجارة الإجانب ذلؾ ظير ميداف جديد في ظؿ التطور التكنموجي وىي 

الرخص ك تياممكية فكري حقوؽ بحمايةعبر الانترنت مشمولة تتضمف بيع منتجات وخدمات 
والإجازات المنبثقة عنيا، فيي كمّيا عبارة عف ابتكارات محمية بموجب حقوؽ الممكية الفكرية 

عمى شبكة الانترنت، وىذا  ىامة يا، لذا تحتؿ الممكية الفكرية مكانةإلكترونوالتي يتـ تسويقيا 
نصوص ما يستدعي وضع أنظمة فنية وتكنولوجية خاصة لحمايتيا مع تكريس ووضع 

 .يةلكترونالتجارية الإ اتالعممي ىذهنجاح تضمف ملبئمة ة قانوني

ية مرىوف بإنشاء قنوات التسويؽ لكترونمف جية أخرى، فإفّ نجاح وتطور التجارة الإ
ية التي تعتمد عمييا الشركات التجارية لكترونالمواقع التجارية الإمف أىميا ي، لكترونلإا

والتعريؼ بخدماتيا لجمب أكبر قدر ممكف  اكمتاجر افتراضية مف أجؿ الإعلبف عف منتوجاتي
 جزءا أساسيا فيمستيمؾ مف المستيمكيف والزبائف، كما تشكّؿ العلبمات التجارية لممنتج وال

 وجذب جؿ التعريؼ بالمنتوجات والخدمات لتنويرأمف  يةلكترونة الإيالتجار  العمميات
تعتمد كثيرا عمى ية لكترونالإة يشركات التجار ف معظـ الإف، وبالتالي يلكترونالإ المستيمؾ

لوضعيا تحت الحماية القانونية  ،جؿ جعؿ منتوجاتيا وخدماتيا مشروعةأمف الممكية الفكرية 
شركات نجاح  صبحأوعميو ، بالممكية الفكريةوانيف المتعمقة التي تكرسيا مختمؼ القلبزمة لا

في منتوجاتيا بتحديد موجودات الممكية الفكرية التي تراىا ضرورية  امرىون يةلكترونالتجارة الإ

                                                           

، يتضمف المصادقة عمى اتفاقية باريس لحماية الممكية الصناعية 97;23/3/;2مؤرخ في  24-97أمر رقـ انظر  - 1
، ولاىاي 33;3جواف  24وواشنطف في  ،22;3ديسمبر  36المعدلة في بروكسؿ في  5::3مارس  42المؤرخة في 

جواف  30، واستكيولـ في :7;3أكتوبر  53، ولشبونة في 56;3جواف  24، ولندف في 47;3نوفمبر  28في 
 مف الاتفاقية. 24فقرة  23نص المادة  .97;36/24/3، صادر في 32، ج ر عدد 89;3
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براءات اختراعاتيا الموجودة فعميا، وكذلؾ الاختراعات التي  منح، وذلؾ عف طريؽ وخدماتيا
حتى  العلبمات والأسماء التجارية التي تستعممياكمف الممكف أف تكوف قابمة لمنحيا البراءة 

 .تصبح مشمولة بالحماية

التي تحمميا  حقوؽ الممكية الفكريةتأكيد ضرورة حماية في ىذه الدراسة  أىميةثؿ تتم
المنتجات التي يتـ تداوليا عبر شبكة الانترنت، فضلب عف النماذج الصناعية والاختراعات 
التي سجمت براءاتيا، فكؿ المعمومات التي يتـ عرضيا عمى شبكة الانترنت والمنتجات والسمع 

 ية تتصؿ بحقوؽ الممكية الفكرية.لكترونيتـ التعامؿ فييا عبر الوسائؿ الإتي الوالخدمات 

ف تييئة المناخ الملبئـ لنمو ر وضع الضوابط القانونية حتى يمكلذلؾ يستمزـ الأم
زالة كؿّ ما يعترضيا مف صعوبات قانونيةلكترونالتجارة الإ وبالخصوص تمؾ المتعمقة  ،ية وا 

وىذا ما أكدتو اتفاقية جوانب حقوؽ الممكية الفكرية المتصمة  .بحماية حقوؽ الممكية الفكرية
ف اليدؼ مف وراء تقنيف حماية أحيث نصت صراحة عمى  ،باجتيايفي د TRIPSبالتجارة 

معايير والمبادئ الكافية فيما يتعمؽ الحقوؽ الممكية الفكرية المتصمة بالتجارة يتمثؿ في وضع 
خداميا مع توفير الوسائؿ الفعالة بالتجارة ونطاقيا واستبوجود حقوؽ الممكية الفكرية المتعمقة 

إلى  بالإضافة ،المختمفة ةوكذا مراعاة الفروؽ والأنظمة القانونية المحمي ،ىالإنفاذوالمناسبة 
والعمؿ عمى تشجيع الحماية  ،والاختلبلات التي تعيؽ التجارة الدولية تالحد مف المعوقا

لا تعتبر التدابير أف والحرص عمى ضماف  الفعالة والمناسبة لحقوؽ الممكية الفكرية
 .ماـ التجارة المشروعةأحقوؽ الممكية الفكرية عوائؽ في حد ذاتيا  لإنفاذوالإجراءات المتخذة 

ىو  ؛يةلكترونالإىداؼ تقنيف حقوؽ الممكية الفكرية المتصمة بالتجارة أنو مف بيف أكما 
مية المعنية حلييا الأنظمة المإىداؼ الخاصة بالسياسات العامة التي تستند الاعتراؼ بالأ

 .(1)بحماية الممكية الفكرية بما في ذلؾ الأىداؼ الإنمائية والتكنموجية

 WIPO منظمة العالمية لمممكية الفكريةطراؼ المتعاقدة في الساسي للؤاليدؼ الأ فّ إ
نحاء العالـ بيدؼ تشجيع النشاط أىو الرغبة في دعـ حماية الممكية الفكرية في جميع 

                                                           

تـ توقيعيا  ،Trips ية الفكرية والتي تعرؼ باتفاقية تريبسالجوانب التجارية المتصمة بحقوؽ الممك اتفاقية انظر ديباجة - 1
 .7;;3جانفي  23يز التنفيذ بتاريخ ، ودخمت ح6;;3جانفي  23في 
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ة في مجالات حماية الممكية أوالرغبة في تطوير ورفع كفاءة إدارة الاتحادات المنش ،الابتكاري
 .(1)الصناعية وحماية المصنفات الأدبية والفنية

ية تستمد مف الممكية الفكرية لكترونأغمب المشاريع القائمة عمى التجارة الإكذلؾ نجد 
ية عمى مدى لكترونقسطًا وافرًا مف قيمتيا، إذْ يعتمد تقييـ مشروع الشركة في مجاؿ التجارة الإ

لكف رغـ ىذا النمو والتطور اليائؿ الذي عرفتو التجارة  ،حماية حقوؽ ممكية ثرواتيا
ية في لكترونيع المبادلات التجارية الإية في العالـ، إلا أفّ عممية التحكـ ومراقبة جملكترونالإ

العالـ، خاصة المتعمقة منيا بحقوؽ الممكية الفكرية مف أىـ التحديات التي تواجو ىذا النوع 
الفكرية وخاصة حقوؽ أف حقوؽ الممكية  وشؾ في ا لامم، مف التجارة في وقتنا الحالي
وسرعة  بشكؿ كبير في ظؿ التطور التكنموجي تأثرتقد  ،المؤلؼ والحقوؽ المجاورة ليا

ف تداوؿ ىذه فإوبالتالي  ،يةلكتروني عبر الانترنت وانتشار القرصنة الإلكترونالنشر الإ
 قانونية.أو  مف الصعوبات سواء كانت تقنيةالعديد  لاقىالحقوؽ في البيئة الرقمية 

ليا علبقة مباشرة بمجاؿ الحقوؽ التي أفرزتيا التطورات التكنولوجية والتي ىذه إفّ 
ية تستوجب الحماية القانونية اللبزمة، وذلؾ بالاعتماد عمى القواعد القانونية لكترونالتجارة الإ

التي تنظميا تشريعات حقوؽ المؤلؼ والتأكّد مف مدى مسايرتيا لحماية ىذه الحقوؽ، أـ أنيا 
ستيعاب كؿ ىذه الحقوؽ مما يستدعي تعديؿ القواعد القانونية حتى تستطيع ا ،غير كافية

فقد فرض التطور التكنولوجي اليائؿ في شتى المجالات  ية.لكترونالمتعمقة بمجاؿ التجارة الإ
التجارية متعددة  معاملبتصبحت الممكية الفكرية تفرض نفسيا في الأذ إ ،واقعا جديدا

 وجو التقدـ.أكافة واسع النطاؽ في دعـ  ابؿ تمعب دور  ،الاطراؼ

وعميو سعت الاتفاقيات  ،قوؽ الممكية الفكريةحظير اىتماـ دولي بضرورة حماية 
التي كاف ليا  تريبسقوؽ الممكية الفكرية حاتفاقية الجوانب المتعمقة بوالمنظمات الدولية منيا 

                                                           

، يتضمف المصادقة عمى الاتفاقية العالمية لمممكية 4235أفريؿ  25مؤرخ في  345-35مرسوـ رئاسي رقـ انظر  - 1
 48، صادر بتاريخ 49، ج ر عدد 8;;3ديسمبر  42( بشأف حقوؽ المؤلؼ المعتمدة بجوناؼ في الفكرية )الويبو

 .4235ماي 
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فتظافرت الجيود الدولية بيدؼ إيجاد  ،ماية وترجمتيا واقعياحدور في تعزيز وتجسيد ىذه ال
قمـ مع مختمؼ التطورات أوؽ ويتحقىذه ال أفاككثر شمولا وفعالية الذي ي  أتنظيـ قانوني 

ية بدوف دعـ لكترونالإر التجارة ينجاح وتطو إوليذا لا يمكف  .التكنموجية التي يعرفيا العالـ
وذلؾ عف طريؽ تجريـ أفعاؿ  ،يةلكترونطار التجارة الإإوحماية حقوؽ الممكية الفكرية في 

إلى  لذا ظيرت الحاجة ،ماـ التطور التكنموجي اليائؿأالتي شاعت  التعدي كالقرصنة والتقميد
خاصة  ،حماية الإنتاج الفكري مف الضياع وتوفير الرعاية القانونية لموضوع الممكية الفكرية

ف التطور التكنموجي وظيور أكما  ،نيا أداة ميمة في التنمية الاقتصاديةأمع تزايد الاعتراؼ ب
ف بحيث تطورت م ،استحداث صور جديدة لمممكية الفكريةإلى  أدى ية معالكترونالإالتجارة 

ي متاحة عمى إلكترونمصنفات رقمية عمى شكؿ إلى  مصنفات تقميدية مكتوبة ومطبوعة
في سبيؿ الاطلبع لي آمية بنظاـ حجزئيا ومأو  ما كميا ومجاناإ ،الشبكة العنكبوتية العالمية

وىذا ما سيؿ عممية الحصوؿ عمييا  ،علبف عف بيعيا كالسمع والخدماتعمييا والترويج والإ
طار التجارة إيعرؼ بوصفو تعديا عمى حقوؽ الممكية الفكرية في وىذا ىو ما وانتياكيا 

اتفاقيتي كاتفاقية تريبس و  ؛جؿ ذلؾ تبنى المشرع العديد مف الاتفاقيات الدوليةلأ ،يةلكترونالإ
الفكرية عمى الصعيديف وؽ الممكية حقواتفاقية الويبو لتدعيـ حماية  ،الأولى والثانية نترنتالا

 جؿ توفيرأمف  ،مف خلبؿ الاتفاؽ عمى قواعد عامة تسري عمى كافة الدوؿالدولي والوطني 
مجتمع دليؿ أو  ية دولةأمف قبؿ  صبح الاىتماـ بياأحتى  ليذه الحقوؽ، احماية أوسع نطاق

 والحداثة.عمى مواكبة التطور التكنموجي 

ىـ إنجازات المنظمة أمف  8;;3كما تعد اتفاقيتي الانترنت الأولى والثانية لسنة 
ليؼ عمى شبكة أطار القانوني الدولي لحماية حقوؽ التوبمثابة الإ العالمية لمممكية الفكرية

لتوجب عمى الدوؿ الأطراؼ ضرورة النص  لحؽ المؤلؼ جاءت اتفاقية الويبو إذ الانترنت،
كما  ،بشكؿ خاص نترنتليؼ عمى شبكة الاأفي قوانينيا الداخمية عمى حماية حقوؽ الت

فقد ساعدتا بدرجة كبيرة عمى وضع قواعد دولية للبنتفاع  ،المؤلؼ حؽحددت نطاؽ 
مكية الفكرية وؿ خطوة لتنظيـ حقوؽ المأفيي  ،(1)الرقميةبالمصنفات الإبداعية عمى الشبكات 

                                                           

 ديباجة اتفاقية الويبو لحؽ المؤلؼ.انظر  - 1
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دوليا بأىمية حؽ الممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة  اعمى المستوى الدولي تعكس إقرار 
أنظمة الحماية العالمية والعربية المعموؿ بيا حاليا في مجاؿ حماية إلى  ، وبالنظريةلكترونالإ

 .شواط متقدمة في ذلؾأحقوؽ الممكية الفكرية نجدىا قد أسيمت في تحقيؽ 

خلبؿ ىذه الدراسة سنحاوؿ إظيار أىـ مجالات حقوؽ الممكية الفكرية التي ليا فمف 
شرح مختمؼ مياديف الممكية الفكرية مع إلى  ية، وكذا التطرّؽلكترونعلبقة مباشرة بالتجارة الإ

بياف مدى توافؽ ومسايرة التشريعات والنصوص القانونية مع حقوؽ المؤلؼ، وبالخصوص 
يا العلبمات التجارية أىم ،مع ىذه التطورات التقنية الحديثة حقوؽ الممكية الصناعية

تسويؽ في  ةوجوىري ةأساسيقناة باعتبارىا  ،يةلكترونية والمواقع التجارية الإلكترونالإ
اب العلبمات حصالمنتجات عبر شبكة الانترنت، والتي تترتب عمييا الكثير مف الحقوؽ لأ

خاصة مع تفاقـ ظاىرة التعدي عمييا عف طريؽ التقميد والقرصنة  ،التجارية والمواقع
ي إلكترونية، وىذا ما يستوجب توفير حماية تشريعية ملبئمة لتوفير مناخ تجاري لكترونالإ

 آمف.

يبرر أىمية حماية حقوؽ ة، فالواقع بارز مكانة فمف الناحية العممية يحتؿ الموضوع 
التي أصبحت حاليا تشكّؿ قيمة  ،يةلكترونالتجارة الإالممكية الفكرية مف أجؿ تحقيؽ تطور 

اعتماد مجاؿ إلى  توجّو الشركات التجارية الكبرىإلى  خاصة بالنظر ،اقتصادية معتبرة
ية مف أجؿ منافسة الأسواؽ العالمية والاستثمار في مختمؼ المجالات لكترونالتجارة الإ

القائمة عمى ر شبكات الانترنت الاقتصادية، خاصة في ظؿ سيولة الاتصاؿ والتواصؿ عب
سمعيا  عف لذا اتخذت ىذه الشركات مواقع عبر الشبكة العالمية للئعلبفاف، لأمالسرعة وا
لتمكيف جميور المستيمكيف مف الاطلبع عمييا وعمى جميع مواصفاتيا مف نوع  وخدماتيا

 وجودة وتكمفة.

عمى زيادة دولية وال محميةلأىمية حماية كؿ ىذه الحقوؽ، ركزت الجيود ال تقديرا
محاربة كؿ أشكاؿ الاعتداء عمييا لحماية التجارة لالاىتماـ بتنظيميا عمى المستوى الدولي 

دات لممستثمريف، إلّا أنّو ئية حقؽ منافع وعالكترونية، فإذا كاف استخداـ التجارة الإلكترونالإ
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ت تتميز بطبيعة تسبب في أضرار بميغة ومخاطر أمنية غير محدودة لكوف جرائـ الانترن
وسرعة تطورىا  ،كصعوبة إثباتيا ؛خاصة، التي أصبحت تثير العديد مف المشكلبت القانونية

فقد  ياإلكترونفراد يتـ ف التعامؿ في البيانات والمعمومات التجارية بيف الأأوبحكـ  ،وانتشارىا
والتي واجيت  ،ية عدة تحديات قانونيةلكترونطرح ىذا النوع مف التعاملبت التجارية الإ

زنة بيف وجود ليات حماية الممكية الفكرية وكيفية المواآية منيا لكترونالمتعامميف في التجارة الإ
وكيفية حماية خصوصية المعمومات والأنشطة  ،فرادذلؾ وبيف حؽ المعرفة الذي يتمتع بو الأ

 وبات التي تواجيياوالقوانيف الواجب تطبيقيا والصع ،يةلكترونالشخصية المتعمقة بالتجارة الإ
 جراءات.في التطبيؽ وغيرىا مف الإ

لحداثة التجربة في بعض الدوؿ وتطورىا في بعض الدوؿ الأخرى مف حيث فنظرا 
ية، لكتروندراسة أىمية حماية حقوؽ الممكية الفكرية التي ليا علبقة أساسية بمجاؿ التجارة الإ

الأجنبية وبعض الاتفاقيات موقؼ بعض التشريعات إلى  سوؼ نتطرؽ في ىذه الدراسة
رار وتوفير أنظمة مدى إقإلى  مف أجؿ الوصوؿ ،الدولية التي تيتـ بموضوع الممكية الفكرية

لمتصدي لكؿ أوجو الاعتداء عمييا  ،تتكفؿ بالحماية اللبزمة ليذه الحقوؽتشريعية فعالة 
 ي.لكترونوضماف مناخ ملبئـ للبستثمار التجاري الإ

ية مف جية، وتعدّد مجالات لكترونلكبير والمتسارع لمتجارة الإعميو، في ظؿ التطور ا
مدى مسايرة وفعالية ما فجية أخرى، ية مف لكترونالممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة الإ

 ؟الحماية القانونية المقررة ليا

حقوؽ الممكية إلى  بابيف، نتطرؽإلى  وللئجابة عف ىذه الإشكالية قسمنا ىذا الموضوع
مختمؼ أشكاؿ التعدّي إلى  ية )الباب الأوؿ(، ثّـ نتطرؽلكترونوعلبقتيا بالتجارة الإ الفكرية

 ية وكيفية التصدي ليا )الباب الثاني(.لكترونعمى حقوؽ الممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة الإ
 



 

 
 

  

 الباب الأنل
الفكرية  ارتباط حقوق الملكية  

يةلكترن بالتجارة الإ  
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لقد تزايدت أىمية حقوؽ الممكية الفكرية في العصر الحديث تزامنا مف التطور 
، كما تعتبر المحرّؾ الأساسي اتتقدـ وتطوّر المجتمعوسيمة لتقييـ التكنولوجي، وأصبحت 
الأخرى في مجاؿ ية والتي تتطمب أكثر مف الأنظمة التجارية لكترونلممعاملبت التجارية الإ

بيع منتجات وخدمات قائمة عمى الممكية الفكرية وترخيصيا، فيمكف الاتجار في الموسيقى 
ية، وتمثؿ الممكية الفكرية في لكترونوالرسوـ والصور والتصاميـ وغيرىا بواسطة التجارة الإ

ة الأساسي في المعاممة خاصة مع كوف المعاملبت التجارية عبر شبكالعنصر تمؾ الحالة 
استعماؿ أنظمة الأمف التكنولوجية وقوانيف الممكية الفكرية كونيا إلى  بحاجةىي الانترنت 

 .انييار المشروع التجاري لمشركةإلى  القرصنة، مما قد يؤديو  عرضة لمسرقة

ية تتضمف بيع منتجات وخدمات تتمتّع بحماية الممكية الفكرية، فمحؿ لكترونفالتجارة الإ
مجيات والنماذج الصناعية وسمع ات موسيقية والصور والرسوـ والبر مقطوعية لكترونالتجارة الإ

، ومنتوجات تحمؿ علبمات تجارية، مع العمـ أف الممكية الفكرية ىي التي تضمف قيمتيا
ية حقائب مف البراءات والعلبمات لكترونحيث تمتمؾ عدة شركات تعمؿ في مجاؿ التجارة الإ

 .مشروعاتياالتجارية بغية تعزيز قيمة 

فقد فرض التطور التكنولوجي اليائؿ في شتى المجالات واقعا جديدا، إذ أصبحت 
ية، حيث أصبحت تمعب دورًا لكترونالممكية الفكرية تفرض نفسيا في المعاملبت التجارية الإ

ية لكترونواسع النطاؽ في دعـ كافة أوجو التّقدـ في المجتمعات، ومع انتشار التجارة الإ
، وذلؾ عف الشركاتلـ مجرّد قرية صغيرة تتعادؿ فييا الفرص الممنوحة لكؿ أصبح العا

 .(1)طريؽ اقتحاـ الأسواؽ العالمية والترويج بالبضائع والسمع

 ية يبرز مف خلبؿ جانبيف:لكترونوبالتالي فإفّ ارتباط حقوؽ الممكية الفكرية بالتجارة الإ

ّـ ية الكترون: مف حيث محؿ التجارة الإالجانب الأول لتي تتضمّف سمع وخدمات يت
تحمؿ مجموعة مف الحقوؽ كالعلبمات التجارية لمسمع وىي يًا، إلكترونالتعاقد عمييا 

                                                           

، مجمة اقتصاديات شماؿ "التجارة الإلكترونية في الدوؿ العربية بيف الواقع والمأموؿ"طرشي محمد، بوفحيؿ نبيؿ،  - 1
 .62 ص ،:32/423/;4جامعة حسيبة بف بوعمي، الجزائر،  ،;3 العدد ،36 المجمدافريقيا، 
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يا والرموز والنماذج الصناعية، فيي حقوؽ محمية بموجب حقوؽ إلكترونوالمنتوجات المسوّقة 
 الممكية الصناعية.

في عمميّة إبراـ المعاملبت استخداـ مصنفات رقمية  كما أتاحت التكنولوجيا الحديثة
ية كبرامج الحاسوب واستعماؿ مختمؼ الوسائط المتعددة باعتبارىا وسائؿ لكترونالتجارية الإ

رساؿ الصور والأصوات وبيانات تكوف مثبتة عمى الأقراص الدوائر المتكاممة، أو  تمثيؿ وا 
ية واليدؼ منيا كمّيا ىو تقديـ لكترونلممارسة التجارة الإووسائؿ والتي تعتبر كمّيا أشكاؿ 

ية، وعميو فإفّ كؿ ىذه المصنّفات الرقمية المبتكرة تمنح لممؤلؼ إلكترونسمع وخدمات تجارية 
 مجموعة مف الحقوؽ، فلب يجوز التصرّؼ فييا إلّا بموافقتو.

ية لكترونوبالتالي يمكف القوؿ أف البيئة الرقمية والتقنية قد أفرزت مف خلبؿ الوسائط الإ
أو  شكالا جديدة لمتثبيت المادي لممصنفات بشكؿ يسمح لممتعامؿ التجاري بنقؿ منتوجوأ

الزبوف بطريقة غير مباشرة كالأقراص المدمجة والوسائط المتعددة والتي أو  خدماتو لممتعامؿ
 ية.لكترونبدورىا تعتبر كمّيا حقوؽ مرتبطة بالتجارة الإ

ي، إذ لكترونالفكرية بقنوات التسويؽ الإ: يبرز ارتباط حقوؽ الممكية الجانب الثاني
ية الوسيمة الميمة والفعّالة بالنسبة لمشركات التجارية، فقد لكترونالإ التجارية تعتبر المواقع

ي لكترونمواقع تجارية ليـ في الفضاء الإانشاء إلى  سارع رجاؿ الأعماؿ وأصحاب الشركات
بزبائنيـ، وأصبحت كذلؾ أىـ وسيمة  مف أجؿ التعريؼ بأعماليـ وخدماتيـ وسيولة الاتصاؿ

والشركات حوؿ العالـ،  لمزبائفللئعلبف وتسويؽ البضائع والخدمات التي تقدميا تستعمميا 
، لذا أصبحت ىذه المواقع (1)وأكبر سوؽ تجارية يمكف تحقيؽ الأرباح المالية مف خلبليا

لمحقوؽ الفكرية التي تترتب موضوع حماية نظرا فيي ية التجارية ميمة، وبالتالي لكترونالإ
إلى  عمييا، كما ازداد دور حماية ىذه المواقع التجارية نتيجة لجوء بعض الشركات التجارية

 تسمية مواقعيا في الشبكة بأسماء علبمات تجارية ممؾ لشركات أخرى.
                                                           

، مجمة الشريعة والقانوف، جامعة "المنازعات حوؿ العلبمات التجارية وأسماء مواقع الانترنت"رامي محمد عمواف،  - 1
 . 4;4 ، ص4227 ، يناير44 العدد الإمارات العربية المتحدة،
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الذي اصبح  يلكترونلجأت الشركات التجارية مف أجؿ إنجاح عمميات التسويؽ الإ
موقع متميز  ت تتسارع لحجزأوبد لعممية المفضمة لعممية التصدير والاستيراد،أسموب جديد وا
الاعتماد  ي معلكترونلتدشيف تعامميا بأسموب التسويؽ الإ خاص بيا نترنتعمى شبكة الا

نشر عمى أدوات وتقنيات عبر مواقعيا التجارية كالترويج عف خدماتيا ومنتجاتيا عف طريؽ 
الشاشة، مع إعلبـ المتعامؿ والمستيمؾ بجميع المعمومات عبر والعروض الإعلبنات 

قناعوو  جذبو الخدمة التي تعرضيا الشركة مف أجؿأو  الضرورية عف المنتوج ، عمى التعاقد ا 
وىذا ما يجعؿ الشركة التجارية تكتسب ثقة بعملبئيا وزبائنيا عف طريؽ تنويرىـ عبر موقعيا 

ىـ أدوات الإعلبف والترويج لمخدمات والمنتجات أ ي مفلكترونصبح التسويؽ الإأ .يلكترونالإ
الشيء  ،كبر عدد ممكف مف الجميور المستيدؼأإلى  لما يتميز بو مف ضماف الوصوؿ

يا، وىذا ما يجعؿ الشركة إلكترونالذي يشجّع المتعامميف عمى شراء سمع ومنتوجات الشركة 
لترويجية عبر موقعيا تتمتع بسمعة تجارية التي تكتسبيا مف خلبؿ نجاح عممياتيا ا

ذلؾ فإفّ نجاح الشركة في عمميات الترويج عبر موقعيا إلى  ي، بالإضافةلكترونالإ
نجاح كؿ العمميات التسويقية التي تقوـ بيا عبر موقعيا التجاري إلى  ي يؤدي حتمالكترونالإ
ؽ أرباح كبيرة ي الرسمي، وىذا ما يحقّؽ ميزة تنافسية لمشركة التجارية، وبالتالي تحقيلكترونالإ

ي. كما لكترونبجعؿ خدماتيا ومنتوجاتيا معروفة عمى المستوى العالمي عبر موقعيا الإ
ية بالنسبة لمشركات التجارية فأصبحت الوسيمة الأساسية في لكترونازدادت أىمية المواقع الإ

مع تسويؽ منتوجاتيا وخدماتيا، وبالتالي فيي بمثابة أسواؽ تجارية تتبادؿ فييا الشركات 
صبحت عمميات ألذا  ،(1)يةإلكترونإبراـ عقود وصفقات عف طريؽ شركات تجارية أخرى 

 ،ساسية في العلبقات التجارية بيف الشركات التجارية والمستيمؾأي كوسيمة لكترونالتسويؽ الإ
 .(2)ةيجابيا عمى سمعة ومردودية الشركإفيي دائما في تطور مستمر كونيا تؤثر 

                                                           

،  جامعة زياف 23سس والمفاىيـ، مجمة دفاتر الاقتصادية، العدد قراءة في الأ التسويؽ الإلكتروني:ميف رماس، أمحمد  - 1
 .4و 3 ص ،42/25/4239 الجزائر، الجمفة، ،عاشور

2 - Fethi Fernane, L’impact du marketing digital sur la performance des entreprises: cas d’un 

echantillon d’entreprises algeriennes, Thèse de Doctorat En Sciences Économiques, Option : 

Management, UNIVERSITE Djilali Liabes de sidi Belabes, Algérie, 2019,  p 107.      
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ي موضوعيا مجموعة مف السمع والخدمات التي لكترونالتجاري الإإفّ عمميات التبادؿ 
ي تتمتع بحماية حقوؽ الممكية الفكرية، وىذا ما يجعؿ أصحاب ىذه ىيا، و إلكترونتسوّؽ 

الحقوؽ في بيئة آمنة يضمنوف حقوقيـ المالية والمعنوية ضد أي اعتداء، وىذا ما سوؼ 
ية الدعامة الأساسية لكترونواقع التجارية الإنتطرؽ إليو في )الفصؿ الأوؿ(، كما تعتبر الم

علبف قناة الضرورية وال الذي تعتمد عميو الشركات التجارية مف أجؿ تسويؽ سمعيا وا 
رضاء الزبائف، وبالتالي تعتبر لكترونمنتوجاتيا عف طريؽ الترويج الإ ي مف أجؿ جمب وا 

الفكرية، وىذا ما سوؼ  ي ابتكارات محمية بموجب حقوؽ الممكيةلكترونقنوات التسويؽ الإ
 .(نتطرؽ إليو في )الفصؿ الثاني



 

 الفصل الأنل

مشمولة بحماية حقوق  ية سلع نخدمات  لكترن محل التجارة الإ
 الملكية الفكرية

شيد القرف العشريف تطورا في مختمؼ مجالات الإنتاج الفكري، لازمو تطور في وسائؿ 
نقؿ الإنتاج الذىني إلى الجميور ووسائؿ تداولو واستخدامو، ترتب عف ذلؾ ظيور أنواع جديدة 

عتماد عمى البيانات والاالمصنفات الرقمية برامج الحاسوب وقواعد مف المصنفات المبتكرة ك
رساؿ الصور والأصوات وبيانات التي تكوف  مختمؼ الوسائط المتعددة باعتبارىا وسائؿ تمثيؿ وا 

ية والتي تساىـ كمّيا في إنجاح المعاملبت التجارية إلكتروندعائـ أو  مثبتة عمى أقراص
والسمع المتداولة بيف المنتجات المتعمقة بية عف طريؽ تحويؿ كؿ المعمومات الضرورية لكترونالإ

 .(1)ياإلكترونالشركات التجارية 

ية لكترونوبفضؿ التقنيات الحديثة اتسعت دائرة النشاط التجاري، وأصبحت التجارة الإ
تعتمد فقط عمى الأمواؿ المادية، بؿ تطوّرت وأصبحت ترتكز عمى القيـ المعنوية وتقديـ 

شباع حاجياتيـ عبر المواقع جؿ إرضاء المستيمكيف أمختمؼ الخدمات عبرىا مف  وا 
الاىتماـ ازداد ية لمشركات، والتي أصبحت تشكّؿ محؿ تجاري افتراضي ليا، كما لكترونالإ

ابتكار إلى  ية خاصة مع إدراؾ أىميتيا والتقدـ عف طريؽ تحويؿ المعمومةلكترونبالتجارة الإ
اذج الصناعية عبر الشبكة سمعة، يتـ الترويج ليا بالاعتماد عمى الرسوـ والنمإلى  والابتكار

لتنوير المستيمؾ وجذب المتعامميف، وكمّيا تنتج إمكانيات لأصحاب حقوؽ الممكية الفكرية 
حاطتيـ ببيئة  وتضمف حقوقيـ المعنوية  والابتكار عمى الإبداعىـ وتشجعيـ تساعدمنة آوا 

  .والمادية

                                                           

مذكرة لنيؿ شيادة ماجستير في الحقوؽ، تخصص قانوف الأعماؿ، جامعة مولود معمري، تيزي نايت اعمر عمي،  - 1
 .5ص  ،4236ائر، وزو، الجز 
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عممية التبادؿ لقد فتحت شبكة الانترنت مجالات واسعة وعديدة منيا التي تسيؿ 
والتي نتج عف استخداميا تحسيف في أداء  ،يةلكترونالتجاري التي أطمؽ عمييا اسـ التجارة الإ

الشركات التجارية، إذ أصبحت تعتبر مف أىـ الوسائؿ الابتكارية التي تستفيد منيا الدوؿ في 
 تسويؽ منتجاتيا.

الرقمية المبتكرة ت بث  التقنيات الحديثة، أصبحت مختمؼ المصنفاتو  نترنتالا وبظيور
تستخدميا الشركات التجارية مف أجؿ فيي وسيمة عالمية  يلكترونعف طريؽ النشر الإ

، حيث توفر فييا منتجاتيا وخدماتياية فضاء لكترونتحسيف إدارة أعماليا واعتبار مواقعيا الإ
ثر فعالية تستطيع الشركة مف خلبؿ موقعيا عمى الانترنت تحقيؽ تسويؽ أفضؿ لمنتجاتيا وأك

عدد ىائؿ مف المستيمكيف عمى مستوى العالـ، كما تستخدـ برامجيا إلى  مف خلبؿ الوصوؿ
ة ساعة، والرّد عمييا يية ووسائطيا مف أجؿ تمقي طمبات المستيمكيف والتّجار في ألكترونالإ

 في الحاؿ، والعمؿ عمى تحسيف منتجات الشركة.

عمى المصنفات الرقمية قواعد البيانات  ية تعتمدلكترونأصبحت الشركات التجارية الإ
الآلي، التي تعتبر وسيمة أساسية بالنسبة لمشركة تساىـ في عممية تخزيف كؿ المعمومات 
الضرورية المتعمقة بنشاطاتيا، وزبائنيا وضبط حساباتيا مع تسجيؿ كؿ العمميات التجارية 

ية لكترونالشركات التجارية الإشراء منتوجاتيا الأولية، كما تستعمؿ كذلؾ أو  سواء كانت بيع
مى تسويؽ منتجاتيا ععمميات مختمؼ البرامج التي تقوـ بإعدادىا خصيصا مف أجؿ متابعة 

ية كوسيمة فعالة بالنسبة لكترونحتى الدولي، إذ تعتبر ىذه البرامج الإأو  المستوى الوطني
تيا عبر الانترنت، لمشركة تسمح ليا بمتابعة مراحؿ التسويؽ وكميات تسوية سمعيا ومنتوجا

ذلؾ فإفّ معظـ الشركات التجارية تعتمد عمى الوسائط المتعددة والدوائر إلى  وبالإضافة
المتكاممة مف أجؿ تنوير المستيمؾ عف طريؽ إفادتو بجميع المعمومات الضرورية والأساسية 

 دبععمى متعاممييا  CD للؤقراصحوؿ المنتوج والسمع وكيفية استيلبكيا كتوزيع الشركة 
 .(1)عممية توزيع المنتوج

                                                           

  .7و 6 ص ،المرجع السابؽنايت أعمر عمي،  - 1
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، فقط ية عمى عمميات بيع وشراء السمع عبر الانترنتلكترونمحؿ التجارة الإ قتصريولا 
بؿ تجاوزت ذلؾ وأصبح موضوعيا يتمثّؿ في تقديـ خدمات متخصصة عف طريؽ الشبكة 
مثؿ الاستشارات اليندسية، الإدارية والطبية، كما تشمؿ كذلؾ كافة الخدمات التي تقدميا 
البنوؾ كالاستعلبـ عف مختمؼ الحسابات ومتابعة أسعار البورصات وبيع وشراء الأسيـ، 

 ية.إلكترون فيي كمّيا خدمات تجارية

وبناءً عمى كؿ ذلؾ، فالمصنفات الرقمية التي تستعمميا الشركات التجارية مف أجؿ إدارة 
ية تمنح لممؤلؼ حماية لكترونأعماليا والتي تسيؿ في عمميات إنجاح المعاملبت التجارية الإ

المشرع مصنّفو الرقمي الذي ابتكره، وىذا ما نصّت عميو القوانيف الوطنية لمدوؿ، إذ نصّ 
المتعمؽ بحقوؽ  05-03رقـ  مرالجزائري عمى حماية ىذه المصنّفات الرقمية في كؿ مف الأ

التصاميـ الشكمية حماية المتعمؽ ب 08-03، وكذا الأمر رقـ (1)المؤلؼ والحقوؽ المجاورة
عبر شبكة الانترنت  الممكية الفكرية، كما اتسعت دائرة الحماية لحقوؽ (2)لمدوائر المتكاممة

يات كالعلبمة التجارية التي تستعيف إلكترونشمؿ الرموز والشارات المميزة ليذه السمع المسوقة لت
بيا الشركات التجارية عبر الانترنت لتسويؽ منتجاتيا، وىذا ما نصت عميو اتفاقية باريس لسنة 

، كما اتخذت بعض السمع عبر الانترنت بعض الشارات (3)فقرة أولى 15في المادة  1883
والتي ترتبت عنيا حقوؽ ممكية موضوع مؤشرات جغرافية تحدد منشأ لمدلالات، وىي  التي

 مف اتفاقية تريبس السالفة الذكر. 24إلى  22الحماية، وىذا ما نصت عميو المواد 

دراسة الابتكارات المحمية بموجب إلى  وبناءً عمى كؿ ىذه المعطيات سوؼ نتطرؽ
شرح إلى  يا )المبحث الأوؿ(، والتعرضإلكترونحقوؽ الممكية الفكرية والتي يتـ تسويقيا 

 يا )المبحث الثاني(.إلكترونودراسة الرموز والشارات المميّزة لمسمع والخدمات المسوقة 
                                                           

، صادر في 66، يتعمؽ بحقوؽ المؤلؼ والحقوؽ المجاورة، ج ر عدد 4225 جويمية ;3مؤرخ في  27-25 أمر رقـ - 1
 .4225 جويمية 45

، صادر في 66، يتعمؽ بالتصاميـ الشكمية لمدوائر المتكاممة، ج ر عدد 4225 جويمية ;3مؤرخ في  :2-25 أمر رقـ - 2
 .4225 جويمية 44

 .ة باريس لحماية الممكية الصناعية، مرجع سابؽاتفاقي - 3
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 المبحث الأول

 ياإلكترونسوّقة الابتكارات المحمية بموجب حقوق الممكية الفكرية الم
تحتؿ الممكية الفكرية مكانة ىامة ضمف حقوؽ الممكية، ويقصد بيا تمؾ الحقوؽ الناشئة 

ابتكار في المجالات الصناعية والعممية والأدبية إلى  جيد فكري يؤديأو  عف أي نشاط
والفنية، وقد ساىمت التكنولوجيا الحديثة في ظيور شبكة الانترنت وتحوّلت المعاملبت 

تسخير طرؽ جديدة إلى  ية، وىذا ما أدّىإلكترونمعاملبت تجارية إلى  التجارية التقميدية
إحداث أثر بالغ عمى إلى  ية، وقد أدت القفزة الرقمية التي حدثت في العالـإلكترونحديثة 

 .كافة جوانب الحياة وكاف ليا أثر مباشر عمى الممكية الفكرية

بسبب التطور اليائؿ الذي شيده العالـ أفرزتيا فقد ظيرت عدّة ابتكارات واختراعات 
المجاؿ التجاري  فيالتطور التكنولوجي ومكّنيا مف إحداث تعديلبت جذرية، لاسيما معطيات 

نوع حديث مف المبادلات  ظيوروالتغيير في سموؾ المنتجيف والمستيمكيف، ونجـ عنيا 
لمقيود المادية والجغرافية، وىو ما  لغاء نيائيالتجارية أساسيا التدفؽ السريع لممعمومات والإ

 .يةلكترونيسمى بالتجارة الإ
فأصبحت الشركات تقتحـ الأسواؽ العالمية عف طريؽ ترويج منتجاتيا وسمعيا عبر 
الانترنت مستعممة في ذلؾ الرسـ والنماذج الصناعية التي تجعؿ سمعيـ جذابة ومغرية عبر 

القيمة التجارية لممنتج وي ميزىا عف غيرىا ويزيد ية، الشيء الذي يرفع مف لكترونمواقعيا الإ
مف فرص تسويقو، وعمى ىذا الأساس فإفّ الرسوـ والنماذج الصناعية نوع مف الابتكارات 

ي أجساـ صغيرة لكترونالتي تشكّؿ موضوع حقوؽ الممكية الصناعية، كما غزت العالـ الإ
وسيمة فعالة في ميداف التكنولوجيا سميت بالتصاميـ الشكمية لمدوائر المتكاممة التي أصبحت 

نجاح عمميات التسويؽ الإلكترونالإ ي، لذا حظيت بحماية وطنية ودولية عمى لكترونية وا 
 .أساس ابتكار محمي بموجب حقوؽ الممكية الفكرية

حماية الممكية الفكرية ومف بكفؿ تية أخذت الدوؿ تلكترونومف أجؿ النيوض بالتجارة الإ
قمية التي تعتبر أحد مفرزات التكنولوجيا الحديثة، ومف أىمّيا برامج بينيا المصنّفات الر 
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المصنؼ المتعدّد الوسائط، التي تعتبر كمّيا وسائؿ تساىـ في و الحاسوب وقواعد البيانات 
أو  أقراص لترويج السمعأو  ية عف طريؽ استعماليا كدعاماتلكترونعممية إنجاح التجارة الإ

جذب المستيمكيف، وليذا حظيت كؿ ىذه الابتكارات بحماية التعريؼ بيا مف أجؿ إعلبـ و 
 .يةلكترونوطنية ودولية كونيا ذات أىمية كبرى في مجاؿ التجارة الإ

إظيار دور ، ثـ (المطمب الأوؿ)براءة الاختراع إلى  وبناء عمى ذلؾ سوؼ نتطرؽ
 (.ثانيالمطمب ال)يا إلكترونالرسوـ والنماذج الصناعية في عممية تسويؽ المنتجات 

 المطمب الأول

 براءة الاختراع

اعتمد الإنساف منذ القدـ عمى عدة اختراعات وابتكارات ىدفيا تحسيف وتغيير أسموب 
حياتو مف أجؿ مقاومة وتجاوز العراقيؿ التي كانت تواجيو في حياتو اليومية، فالاختراع ىو 

الحياة البسيطة التي كاف سر تقدـ الأمـ وبنائيا وىو الذي ساعد الإنساف عمى الانتقاؿ مف 
اختراع وسائؿ تكنولوجية وطوّرت نمط معيشة  أساسياحياة حديثة ومتطورة إلى  يعيشيا قديما

 .جياؿالأ

وتعتبر براءة الاختراع الوسيمة القانونية اللبزمة والضرورية مف أجؿ إضفاء الحماية 
مومات الزمنية، ولأف القانونية عمى الاختراع الذي ىو موضوع البراءة كونيا مصدرا لممع

اليدؼ مف منح براءة الاختراع ىو تدعيـ مسيرة التقدـ التكنولوجي، لذا فإفّ القانوف يكفؿ 
جراء كؿ التصرفات  لممخترع الحقوؽ المقرّرة عمى اختراعو والتي تمكّنو مف استغلبلو وا 

 .القانونية عميو

، وطبيعتو القانونية (الأوؿ الفرع)مفيوـ براءة الاختراع إلى  وبالتالي سوؼ نتطرّؽ
لى شروط منح براءة الاختراع (الفرع الثالث)ثـ أنواع براءة الاختراع ( الفرع الثاني) الفرع )، وا 

 .(الرابع
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 الفرع الأول

 مفيوم براءة الاختراع

تعتبر براءة الاختراع سلبح دفاعي لأنّو يحمي حقوؽ المخترعيف، وكذا حقوؽ 
الاقتصادييف المتعامميف المؤسسات المخترعة، كما يعتبر سلبح ىجومي يتـ بواسطتو منح 

الوسائؿ لربح الأسواؽ، لذا فإفّ براءة الاختراع تحقؽ الحماية المطموبة لصاحبيا باعتبارىا 
سند الاعتراؼ بحقوؽ المخترع، تصدر عف الجية المختصة وفقا لشروط موضوعية وأخرى 

، وذلؾ حسب بعض التعاريؼ المختمفة لبراءة الاختراعإلى  تطرؽتـ اليشكمية، لذا سوؼ 
 يالفقي التعريؼإلى  أخيرا نتطرؽو ( ثانيا) ثـ التعريؼ القانوني، (أولا) الاتفاقيات الدولية

 (.ثالثا)

 : حسب بعض الاتفاقيات الدولية تعريف براءة الاختراع –أولا 

مف القانوف النموذجي الذي  112عرّفت المنظمة العالمية لمممكية الفكرية في المادة لقد 
الفكرة التي يتوصؿ إلييا مخترع وتتبع عمميا حؿ مشكمة  »: الاختراع أنو 1960نشرتو سنة 

ما يتعمؽ أو  طريقة صنعأو  معينة في مجاؿ التكنولوجيا، ويجوز أف يكوف الاختراع منتجا
كما عرّفتيا المنظمة العالمية لمممكية الفكرية في ندوة الويبو الوطنية عف . (1)«بأي منيا 

براءة الاختراع ىي صؾ  »كما يمي:  2004مارس  24و 23الممكية الفكرية المنعقدة بتاريخ 
تصدره الدولة لممخترع الذي يستوفي اختراعو الشروط اللبزمة لمنح براءة اختراع صحيحة 

 .(2)«لحماية التي يضفييا القانوف عمى الاختراع يمكنو بموجبو أف يتمسؾ با

أولت الاتفاقيات الدولية أىمية بالغة لبراءة الاختراع وأوردت بشأنيا أحكاما تفصيمية 
أسيا اتفاقية تريبس وباريس، لكف لـ تقـ بوضع تعريؼ موحد للبختراع كونيا سريعة ر وعمى 

                                                           

الطراونة مصمح، "الحماية القانونية لبراءة الاختراع والنماذج الصناعية"، مجمة مؤتة لمبحوث والدراسات والبحوث  - 1
 .3;3 ص ،4224/:53/2جامعة مؤتة عمادة البحث العممي، الأردف، ، 6ة، العدد القانوني

حساـ الديف الصغير، "التعريؼ بحقوؽ الممكية الفكرية"، مداخمة ممقاة في ندوة الويبو الوطنية عف الممكية الفكرية  - 2
 .23، ص 4226مارس  46و 45لأعضاء مجمس الشورى، عماف، 
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قوانينيا في عريؼ يخدـ مصالحيا التغيرات وبالتالي تركت الحرية لمدوؿ مف أجؿ وضع ت
 .اختلبؼ وتعدد التعاريؼ لبراءة الاختراعإلى  الداخمية، وىذا ما أدى

 :التعريف القانوني لبراءة الاختراع – ثانيا

 المتعمؽ 25/29مف الأمر رقـ  24الفقرة  24في المادة عرّفيا المشرع الجزائري 
 . (1)« الاختراع وثيقة تسمـ لحماية اختراعبراءة أو  البراءة »الاختراع، كما يمي:  اتببراء

والمعيد الوطني الجزائري لمممكية الصناعية ىو الجية المختصة بمنح ىذه البراءة، وىذا ما 
 : الاختراع اتالمتعمؽ ببراء 29-25 في فقرتيا الثالثة مف الأمر رقـ 02ورد في نص المادة 

 .(2)«المعيد الوطني الجزائري لمممكية الصناعية  »: المصمحة المختصة

 611L-1فت براءة الاختراع في المادة رّ فقد ع 1999لسنة  ما قانوف الممكية الفرنسيأ
سند الممكية الصناعية ممنوحة مف طرؼ مصمحة عمومية تسمح لمالكيا احتكار  » :نياأب

والمؤسسات يمكف الاستغلبؿ المؤقت وىي سلبح ىجومي ودفاعي تحت تصرؼ المبدعيف 
كوف بدوف التنازؿ عنيا ي فّ أوتعطى كرىف حيازة كما  ،ولاأتمنح كترخيص استثناءي أو  بيعيا

 .(3)« الورثةإلى  مقابؿ وتنقؿ

المتعمؽ بحماية حقوؽ الممكية الفكرية لـ  2002لسنة  82ا القانوف المصري رقـ مّ أ
زمة لمنح براءة لبونية النما حدد فقط الشروط القانا  و  ،البراءةأو  تعريؼ للبختراعيقدـ أي 
  .(4)الاختراع

                                                           

، صادر 66الاختراع، ج ر عدد  ات، المتعمؽ ببراء4225 جويمية ;3المؤرخ في  29-25مف الأمر رقـ  24المادة  - 1
 .4225يوليو  45في 

وائؿ أنور بندؽ، موسوعة الممكية الفكرية، الاتفاقيات الدولية وقوانيف الدوؿ العربية )حماية الممكية الفكرية في الأردف،  - 2
 .63، ص 4226ئر، فمسطيف(، المجمد الثالث، دار الفكر الجامعي، مصر، قطر، الكويت، الجزا

 - 4228دفعة اليميف، الحماية القانونية لبراءة الاختراع، مذكرة لنيؿ إجازة المدرسة العميا لمقضاء،  ڦعزونقلب عف:  - 3
 .34، ص ;422

معيد الحقوؽ ، 4مة القانوف والعموـ السياسية، المجمد الرابع، العدد ج، م"الحماية القانونية لبراءة الاختراع"جامع مميكة،  - 4
 .363، 332، ص :423جواف  المركز الجامعي، صالحي أحمد، النعامة، الجزائر، ،والعموـ السياسية
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جي ذلمقانوف النمو  112لمية لمممكية الفكرية الويبو في المادة اكما عرفتو المنظمة الع
الاختراع ىو الفكرة التي يتوصؿ  »: كما يمي 1965في سنة المنظمة ي نشرتو ذاللمبراءات 

ف يكوف أولا يجوز  ،وتتبع عمميا حؿ مشكمة معينة في مجاؿ التكنموجيا ،الييا مخترع
  .(1)« نيماي مأفيما يتعمؽ بأو  طريقة صنعأو  الاختراع منتجا

 : التعريف الفقيي لبراءة الاختراع – ثالثا
السند الذي تمنحو الدولة أو  الشيادة » :براءة الاختراع بأنّيا بعض الفقياءيعرّؼ 

لممخترع، حيث يبيّف ويحدد الاختراع ويرسـ أوصافو ويمنح جائزة لمحماية المرسومة قانونا، 
 .«ويكوف لو بمقتضاه حؽ احتكار استغلبؿ اختراع ماديا لمدة معينة بأوضاع معينة 

جانب آخر مف الفقو ىي عبارة عف شيادة تعطييا الدولة لممخترع يكوف لو  وعند
 .(2)بموجب حؽ احتكار استغلبؿ اختراعو والاستفادة منو لمدة معينة وبشروط محددة

الوثيقة التي تسمـ مف طرؼ الدولة تخوؿ لصاحبيا حؽ استغلبؿ  تعتبر براءة الاختراع
الحؽ في و بمقتضاىا بالاختراع الحكومة ترؼ تعاختراعو الذي ىو موضوع البراءة، كما 

 . (3)مف السنواتاقتضاء الربح لعدد معيف أو  احتكار الإنتاج والاستعماؿ، البيع

الشيادة التي تمنحيا الدولة لممخترع، ويكوف : فقد عرّفتيا الدكتورة سميحة القميوبي بأنيا
، وكذلؾ (4)وبأوضاع معينةاستغلبؿ الاختراع ماليا لمدة معينة مقتضاىا حؽ احتكار بلو 

الإجازة التي يمنحيا القانوف أو  الرخصة: عرّفيا الدكتور عبد المطيؼ ىداية الله بأنيا
                                                           

. نقلب 87;3ية الفكرية سنة مف القانوف النموذجي لمبراءات الذي نشرتو المنظمة العالمية لمممك 334انظر نص المادة  - 1
قيؽ ليندة، براءة الاختراع في القانوف الجزائري واتفاقية تريبس، مذكرة لنيؿ شيادة ماجستير في العموـ القانونية، ر عف: 

 .32، ص 4237تخصص: ممكية فكرية، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة الحاج لخضر، باتنة، 
، :5 وـ براءة الاختراع وآليات حمايتيا في التشريع الجزائري"، مجمة الحقيقة، العددعمي محمد ومفتاحي محمد، "مفي - 2

 . 25، ص 44/32/4237 جامعة أدرار، الجزائر،
وغريب صبرينة، عقد ترخيص براءة الاختراع، مذكرة لنيؿ شيادة ماستر، تخصص: قانوف الأعماؿ، كمية الحقوؽ  - 3

 .38، ص 4234ميرة، بجاية، والعموـ السياسية، جامعة عبد الرحمف 
      ،4234أحمد الخولي سائد، الممكية الصناعية في الفقو والقانوف المعاصر، دار الفجر لمنشر والتوزيع، القاىرة،  - 4

 .9:ص 
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تطبيؽ جديد لوسائؿ معروفة أو  نتيجة صناعيةأو  لصاحب الابتكار لإنتاج صناعي جديد،
أو  حؽ استغلبؿ امنح لصاحبيتفبراءة الاختراع  ،(1)إنتاج صناعيأو  لمحصوؿ عمى نتيجة

فيي تعتبر بمثابة حؽ حصري عمى اختراعو بصفتو  ،بيع اختراعو خلبؿ مدة زمنية محددة
 .(2)صميأمنتوج جديد 

 الفرع الثاني

 الطبيعة القانونية لبراءة الاختراع

بيف اعتبار  الطبيعة القانونية لبراءة الاختراعتعددت الاتجاىات واختمفت الآراء حوؿ 
 ا قرارا إداريا، وىناؾ مف يعتبرى(ثانيا)لو منشئة أـ ( أولا)كاشفة للبختراع براءة الاختراع 

 . (الثثا)

 : للاختراع كاشفة الاختراع براءة – أولا

أنو مف شروط منح البراءة  حجةأف البراءة كاشفة للبختراع بنصار ىذا الاتجاه أ يرى
تراع، مقدـ الطمب بمراعاة الشروط الشكمية المنصوص عمييا في قانوف براءات الاخ التزاـ

بفحص الاختراع مف  ذه الشروط، لكف دوف القياـيوتبحث الإدارة في مدى استيفاء الاختراع ل
بؿ تقع كافة المسؤولية  ،لا تكوف الدولة مسؤولة عف ىذه الشيادة ، بالتاليالناحية الموضوعية
 .عمى مقدـ الطمب

براءة  » :يانّ أا الاتجاه بذنصار ىأفرحة زراوي صالح وىو مف  ةيا الدكتور تفحيث عرّ 
الاختراع ىي الشيادة التي تسمميا الدولة لصاحب الاختراع والتي تمنحو الحؽ في احتكار 

كاف الاختراع جديدا  إذا لّا إو لا يمكف طمب براءة الاختراع نّ أغير  ،استغلبلو لمدة محددة
                                                           

نسريف شريفي، حقوؽ الممكية الفكرية، حقوؽ المؤلؼ والحقوؽ المجاورة، حقوؽ الممكية الصناعية، دار نقلب عف:  - 1
 .;9 ، ص4235 لمنشر، الجزائر،بمقيس 

2  - Teja Maherzi Zahar,  Droits de propriété intellectuelle, Cloud Computing et e-performances des 

entreprises, Thèse de doctorat l’Université Côte d’Azur Discipline: Sciences économiques, 

France,  2017,  p 29. 
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لؼ لمنظاـ العاـ والاخلبؽ وقابلب لمتطبيؽ الصناعي وغير مخا ،ناتجا عف نشاط اختراعي
 .(1)« الحسنة

ىذا النشر و  ،نشر في جريدة الرسميةلمفع البراءة دتالمطموبة  الإجراءات نتياءوبعد ا
 . (2)كاشفة للبختراعر البراءة يمكف اعتبا عميوو  ،لبراءة الاختراع ايعتبر كاشف

 فياكتفى  الاختراع ببراءة المتعمؽ 03/07 رقـ مرالأ في الجزائري المشرع كما أفّ 
 وثيقة ىي الاختراع براءة أو البراءة أف عمى بالنص والتعاريؼ باليدؼ المتعمؽ الأوؿ الباب
 .(3)اختراع لحماية تسمـ

 : البراءة منشأة لحق المخترع -ثانيا 

 ، وذلؾ يعود لكوف أف ىذا الحؽأنصار ىذا الاتجاه أف البراءة منشئة لحؽ المخترع عدّ ي
الآثار القانونية المترتبة عمى كما أفّ  و عمى البراءة،بمجرد حصولصاحب الاختراع يثبت ل

 ،(4)لا تبدأ إلا مف تاريخ منحو لبراءة الاختراعالحماية القانونية أو  البراءة كحؽ الاستغلبؿ
نّ  عندىذا الحؽ  ممخترعلا يثبت ل الأخرى تكمف في أنووحجتيـ  ما اختراعو شيئا معينا، وا 

أف المخترع لا عمى ذلؾ  دليؿوال ،بمجرد حصولو عمى سند البراءة يصبح ىذا الحؽ مثبتا
 . (5)يحصؿ عمى حقو في احتكار استغلبؿ اختراعو

 ليذا المنشئة ىي فالبراءة سابؽ، لحؽ وكاشفا مقررا عملب ليست البراءة فأب ويتضح
 حؽ بأسره لممجتمع يكوف إنما وحده، لصاحبو حقا الاختراع يصبح لا وبدونيا الحؽ،

                                                           

، ابف خمدوف، القسـ الأوّؿ، (الفكرية والحقوؽ التجاري المحؿ) صالح، الكامؿ في القانوف التجاري الجزائري فرحة زراوي - 1
 .332 ، ص4223 الجزائر،

رقيؽ ليندة، براءة الاختراع في القانوف الجزائري واتفاقية تريبس، مذكرة لنيؿ شيادة ماجستير في العموـ القانونية،  - 2
 .39 ، ص4237 كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة الحاج لخضر، باتنة،ممكية فكرية، : تخصص

 قانوف: فرع، الحقوؽ في الماجستير درجة لنيؿ رةكذ، مالجزائري القانوف في الاختراعات حماية، ـيالكر  عبد عسالي - 3
 .:، ص 4227، الجزائر، وزو تيزي – معمري مولود جامعة، الأعماؿ

 .:55، ص :422 عبد الفتاح بيومي حجازي، الممكية الصناعية في القانوف المقارف، دار الفكر الجامعي، الإسكندرية، - 4
 .86 ، ص4232 الإسكندرية، سعيد بف عبد الله بف حمود المعشري، حقوؽ الممكية الصناعية، دار الجامعة الجديدة لمنشر، - 5
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 ماليا استغلبلو في وحقو اختراعو عمى المخترع حؽ بيا يثبت التي الوثيقة فيي. استغلبلو
 .(1)ورثتو حؽ وكذا

  :براءة الاختراع قرار إداري - ثالثا

: يفإرادتيجد مصدره في اتفاؽ ، والذي ذلؾ السند الممنوح لممخترعت البراءة بأنيا عرّف
رادة المجتمعإراد  إذ لا ي ظيرفي حد ذاتو،  إلا أف ىذا التعريؼ غير كاؼ   ،ة المخترع وا 

فبراءة الاختراع ىي وثيقة تمنحيا الإدارة لمشخص الذي أنجز  ،بصورة دقيقة طبيعة ىذا السند
براءة الاختراع ىي  وعميو فإفّ  ،شروط القانونية لصحة الاختراعكافة ال بشرط استيفاءاختراعا 

 . (2)صادر عف الييئة المختصة قانونا قرار إداري

 لثالفرع الثا

 ونطاقيا أنواع براءات الاختراع

كما  .البراءة الإضافية واختراعات الخدمة: نوعيف، ىماإلى  الاختراع ةيمكف تقسيـ براء
نموذج منفعة، وقد يتحصؿ صاحب أو  تتخذ براءة الاختراع عدة أشكاؿ فقد تكوف براءة منتج

ضافات أو  الطمب عمى براءة تتعمؽ بتركيبة كيميائية براءة إضافية نتيجة قيامو بتحسينات وا 
 .عمى براءتو السابقة

ما يخالؼ أو  ومف جية أخرى يستوجب أف تكوف ىذه البراءة لا تتنافى مع القانوف،
يضر بالمصمحة العامة، لذا فإفّ المشرع الجزائري رأى ضرورة استبعاد مجالات أو  العرؼ

 نجد عدة أنواع مف براءة الاختراع منيا البراءة الإضافية كذالذا  .محددة وتحديد نطاؽ البراءة
 .(ثانيا)نطاؽ البراءة إلى  كما نتطرؽ، (أولا)اختراعات الخدمة 

                                                           

 .32المرجع السابؽ، ص ، ـيالكر  عبد عسالي - 1
، القسـ (والأدبية التجارية الممكية حقوؽ الفكرية الحقوؽفرحة زراوي صالح، الكامؿ في القانوف التجاري الجزائري ) - 2

 .42 ، ص4225 الثاني، ابف خمدوف لمنشر والتوزيع، الجزائر،
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 :براءات الاختراع أنواع - أولا

 : البراءة الإضافية - 1
وجود براءة أي أنيا تفترض  ،ىي عبارة عف براءة تابعة لاختراع سبؽ منح براءة عنو

فمقد منح المشرع حؽ الحصوؿ عمى براءة اختراع عف ابتكاره الأصمي وفي  ،(1)أصمية
درجة إلى  وأبحاث مف أجؿ الوصوؿ باختراعو بحؽ استمراره في إجراء تجار نفسو الوقت 
 . الإتقاف

ـ بطمب الحصوؿ عمى براءة اختراع دقتوتبعا لذلؾ يجوز لممخترع في ىذه الحالة أف ي
 . بطمب الحصوؿ عمى براءة اختراع جديدأو  إضافية

 اتالمتعمؽ ببراء 29-25 رقـ مف الأمر 37ه المشرع الجزائري في المادة أوردوىذا ما 
طواؿ صلبحية البراءة الحؽ لمالكيا، ولذوي الحقوؽ  »: في فقرتيا الأولى أنوالاختراع 

إضافات عمى اختراعو مع استيفاء الإجراءات المطموبة إيداع أو  تحسيناتأو  إدخاؿ تغييرات
 . (2)« الطمب المحدد سابقا

 :اختراعات الخدمة - 2
تحسيف الإنتاج يا، وبيذا يتـ فيالمخترع  بتواجديمكف لممنشأة أف تتفادى تكاليؼ باىظة 

ات حتياجكؿ الا يتوفر فييااستغلبؿ الاختراع، إذ تقوـ بفتح مخابر وورشات  طريؽعف 
ستتحوؿ لدولة التي استفيد ، ثـ تستفيد منيا المؤسسة بالدرجة الأولىبحيث المادية والمعنوية 

 . (3)ليا منتجة إلىلمتكنولوجيا مف مستوردة 

 وتبعا وسائميا، تحسيف إلى أو الحديثة التقنية نشوء إلى الاختراعات استغلبؿ يؤدي
                                                           

النماذج الصناعية، العلبمات براءات الاختراع، الرسوـ الصناعية، ) والتجارية لبح زيف الديف، الممكية الصناعيةص - 1
 .86 ، ص:423 الثقافة والنشر والتوزيع، الأردف، ، دار(التجارية، البيانات التجارية

 . المػتعمؽ ببراءات الاختراع ،29-25 مف الأمر رقـ 37 نص المادةانظر  - 2
الممكية : الماجستير في الحقوؽ، تخصصبف عياد جميمة، ابتكارات العماؿ في إطار علبقة العمؿ، مذكرة لنيؿ شيادة  - 3

 .36 ، ص4226 عكنوف، الجزائر، الفكرية، جامعة بف



 محل التجارة الإلكترن ية: سلع نخدمات مشمولة بحماية حقوق الملكية الفكريةالفصل الأنل:    -الباب الأنل  

 30 

 زيادة أو الاختراع ىذا استغلبؿ لولا إنتاجيا الوسع فيف يك لـ جديدة مادة تنتج أف إما لذلؾ
 .اقتصادية مشكمة حؿ إلى ذلؾ يؤدي الأولى الحالة ففي الإنتاج،

مف الأمر رقـ  18و 17 وادالم نص فيالمشرع الجزائري اختراعات الخدمة  فأورد
يعد مف قبيؿ  »عمى ما يمي:  39حيث تنص المادة  ،الاختراع اتالمتعمؽ ببراء 03-07

اختراعات الخدمة، الاختراع الذي ينجزه شخص أو عدة أشخاص خلبؿ تنفيذ عقد عمؿ 
 .«يتضمف ميمة اختراعية تستند إلييـ صراحة 

يعد مف اختراع الخدمة، الاختراع الذي ينجزه  »عمى ما يمي:  :3كما تنص المادة 
   39شخص أو عدة أشخاص بمقتضى الاتفاقية غير الاتفاقية المنصوص عمييا في المادة 

 أعلبه، وذلؾ باستخداـ تقنيات الييئة و/أو وسائميا.
  .(1)«وتحدد كيفية تطبيقات أحكاـ ىذ المادة عف طريؽ التنظيـ 

 :نطاق البراءة – ثانيا
لقد رأى المشرع الجزائري ضرورة استبعاد مجالات محددة عمى سبيؿ الحصر مف 
مجاؿ الإبراء ومجالات أخرى مف نطاؽ الاختراع، كما أقر أنظمة قانونية تضمف حماية 

الحؽ في  المخترعيف وتوفير المناخ الملبئـ مف أجؿ إطلبؽ العناف لابتكاراتيـ وتطويرىا، لأفّ 
حماية البراءة مف كؿ اعتداء عمييا مف الغير واجب تفرضو ضرورة مكافئة المخترع عمى ما 

 .قدمو لممجتمع مف فائدة في استغلبؿ اختراعو والانتفاع بو

 07فقاـ المشرع الجزائري بحصر المجالات المستبعدة مف نطاؽ البراءة في المادتيف 
فأخرج تمؾ الاختراعات التي لا يمكف  ،ءة الاختراعببرا المتعمؽ 29-25 الأمر رقـمف  08و

طلبقا مف إمنحيا براءة اختراع نظرا لطبيعتيا، كما أف ىناؾ بعض المجالات المستبعدة 
 .(2)نطاؽ البراءة بنص قانوني

 :المجالات المستبعدة من نطاق الاختراع نظرا لطبيعتيا – 1

المػتعمؽ ببراءات  07-03مف الأمر رقـ  70لقد حصر المشرع الجزائري في المادة 
                                                           

  .المػتعمؽ ببراءات الاختراع ،29-25مف الأمر رقـ  :3و 39 نص الموادانظر  - 1
 .المػتعمؽ ببراءات الاختراع، 29-25 مف الأمر رقـ :2و 29 نص الموادانظر  - 2
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قائمة مف الاستثناءات التي لا تعد مف قبيؿ الاختراعات نظرا لطبيعتيا لأنيا غير  الاختراع
 :قابمة لمتطبيؽ الصناعي ومنيا

 :الاكتشافات والمبادئ والنظريات العممية والمناىج الرياضية –أ 
مف حيث موجودة فات عمى أساس أنيا إدراؾ لحقائؽ ىذه الاكتشا استبعاد لقد ت ّـ

ذاعتيا مف طرؼ المكتشؼ، ومف أمثمتيا إلى  الأصؿ مجيولة مف حيث العمـ غاية نشرىا وا 
 .(1)اكتشاؼ كروية الأرض وسير النيار والميؿ ودور طبقة الأوزوف لحماية الغلبؼ الجوي

لكوف الإنساف وصؿ إلييا  فلب يجوز منح براءة الاختراع ليذه الاكتشافات وىذا راجع
عمؿ معيف، وىذا الاستبعاد أو  عف طريؽ ملبحظة الظواىر الطبيعية دوف القياـ بأي جيد

لأف نجد مصدره حسب رأي بعض الفقياء في ضرورة حماية الاختراعات دوف الاكتشافات، 
 .(2)تحقيؽ حاجاتوإلى  ىذه الأخيرة تزيد مف معارؼ الإنساف، أما الاختراعات تيدؼ

ولمسبب نفسو تـ استبعاد الأفكار والقوانيف الطبيعية التي توصؿ إلييا عمماء الفيزياء 
 .(3)تسيير الطبيعة بوجو عاـ والحياة بوجو خاصإلى  والعموـ الدقيقة، والتي تيدؼ

ويرجع سبب عدـ منح ىذه النظريات العممية الحماية المطموبة للبختراع كوف المدة 
ة طويمة يمتنع خلبليا الغير مف الاستفادة مف نة، وىي مدّ س 20رة لمحماية ىي المقرّ 

ضعاؼ التطور العممي والفني إذا ما  الاختراعات إلّا بموافقة صاحبيا، مما ينتج عنو تجميد وا 
 .(4)طبقت الحماية عمى ىذه النظريات

 :ترفييي محضأو  أعمال ذات طابع ثقافيإلى  الخطط والمبادئ والمناىج الرامية –ب 

القياـ بأعماؿ ذات طابع إلى  والمناىج الرامية الخطط كذلؾ ع الجزائريالمشرّ  استبعد

                                                           

، أطروحة دكتوراه في القانوف، فرع قانوف (دراسة مقارنة) الحماية الجنائية لبراءة الاختراعرحاؿ عمي، نقلب عف:  - 1
  .379 ، ص4233 الأعماؿ، كمية الحقوؽ، جامعة الجزائر،

 .44 ص السابؽ، المرجع فرحة زراوي، الكامؿ في القانوف التجاري الجزائري، - 2
 .376 رحاؿ عمي، المرجع السابؽ، ص - 3
 .389 ص الجزائر، بدوف سنة، ات الجامعية،ديواف المطبوع الجزائرية، وفؽ القوانيف الممكية الصناعية الفتلبوي، جماؿ سمير - 4
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نتيجة ذىنية مجرّدة، إلى  طابعيا المجرد، فالمناىج تؤديإلى  ثقافي وترفييي، ويرجع ذلؾ
 .(1)العنصر الأىـ الواجب توافره وىو القابمية لمتطبيؽ الصناعيإلى  وىي بذلؾ تفتقر

الذي اعتبره عف النفس  حاستبعاد كذلؾ كؿ عمؿ عمى سبيؿ التسمية والترفيو والتروي وت ّـ
 .نسبييبقى دائرة الاختراع، لكف ىذا الاستبعاد  خارج عالمشرّ 

 :المناىج ومنظومات التعميم والتنظيم والإدارة والتسيير -جـ 

الفرد وفؽ أىداؼ التلبميذ لتحقيؽ تنمية وبناء إلى  كؿ ما تقدمو المدرسة تتمثؿ في
 .تربوية محددة وخطط عممية سميمة بما يحقؽ النمو الشامؿ جسميا وعقميا واجتماعيا وروحيا

داخؿ كما يعتبر التسيير والتنظيـ الإداري الرابط الأىـ بيف كافة العمميات والوظائؼ 
رونة بيف الأفراد والإدارة باستخداـ أسموب جديد يحقؽ التمييز والتفوؽ ويعطي مالمؤسسة 

 .(2)أكبر داخؿ ىذه الإدارة

وعمى ىذا الأساس، تعتبر المناىج الخاصة بالمحاسبة والتسيير والمناىج المتعمقة 
 .بالتعميـ غير قابمة للئبراء بسبب انعداـ التطبيؽ الصناعي

 :الحيوان بالجراحة ومناىج التشخيصأو  استبعاد طرق علاج جسم الإنسان –د 

الحيواف، وكذلؾ مناىج أو  وفر المشرع الجزائري ضمانة لطرؽ علبج الإنساف لقد
التشخيص ضمف قائمة الأعماؿ ذات الصفة المجرّدة لعدـ قابميتيا لمتطبيؽ الصناعي 

عبارة عف المداواة أو  والعلبج بالجراحة. وأقصاىا مف الحماية في مجاؿ براءات الاختراع
كذلؾ  ىيالتي الجراحة ومناىج التشخيص أو  بالطبمعالجة الأمراض أو  يةئوقاطرؽ 

                                                           

عرباف زينة، حماية الاختراعات بيف التشريع الجزائري والاتفاقيات الدولية، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في الحقوؽ،  - 1
 .:7 ، ص4232 امعة الجزائر،فرع الممكية الفكرية، كمية الحقوؽ، ج

، الممتقى الدولي الرابع حوؿ المنافسة والاستراتيجيات "الإبداع ودوره في رفع القدرة التنافسية لممؤسسات" قوريش نصيرة، - 2
 جامعة حسيبة بف التنافسية لممؤسسات الصناعية خارج قطاع المحروقات في الدوؿ العربية، كمية العموـ التجارية،

 .4232 نوفمبر ;2 - :2 الشمؼ، يوميبوعمي، 
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 .(1)عبارة عف طرؽ عممية لكشؼ الامراض

تحديد عمؿ أو  فالمشرع يستبعد منح صفة الاختراع إذا ما تـ الكشؼ عف المرض
كوف عمؿ المشخص إلى  المشخص في جسـ الإنساف والحيواف، ونزع ىذه الصفة يعود

ف كانت بعض المعاينات الطبية تحوي جانبا يقتصر في الواقع عمى مجرد  المعاينة، وحتى وا 
 .(2)الابتكار، وتعتمد أساسا عمى مجيود فكري وذىني مف الطبيب المشخصأو  مف الإبداع

 :استبعاد الاختراعات غير المشروعة – 2

 07-03مف الأمر رقـ  08استبعد المشرع الجزائري بموجب الفقرة الثانية مف المادة 
لاختراعات التي يكوف استغلبليا عمى الإقميـ الجزائري مخالفا كلّب  المتعمؽ ببراءة الاختراع

الإضرار بالصحة إلى  لمنظاـ العاـ والآداب العامة، وكذلؾ الاختراعات التي يؤدي استعماليا
والبيئة في الإقميـ الجزائري، فاشترط لمنح البراءة أف يكوف موضوع الاختراع مشروعا لا 

 .(3)المساس بالصالح العاـ لمدولةإلى  دييؤ 

 :الاختراعات المخالفة لمنظام العام والآداب العامة –أ 

، وبالتالي مخالفة منافية لممبادئ الأساسية لمدولة وىي تمؾ الاختراعات التي تكوف
أو  لمقانوف المعموؿ بو في ىذا المجاؿ في ىذا البمد، ومف أمثمة ذلؾ اختراع آلة لعب القمار

 .(4)آلة لتسييؿ الغش والتدليسأو  آلة لتزييؼ النقود

المتعمقة بصنع المخدرات وصنع أجيزة لمتصنت وفؾ الشفرات وكذلؾ الاختراعات 
 .إنتاج عقار يستخدـ للئجياضأو  السمكية واللبسمكية للؤجيزة الحيوية

                                                           

مدور موني، شروط منح براءة الاختراع، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في الحقوؽ، فرع عقود ومسؤولية، كمية الحقوؽ،  - 1
 .337 ، ص:422 جامعة الجزائر،

 .392 رحاؿ عمي، المرجع السابؽ، ص - 2
 . الاختراع اتؽ ببراءالمتعم ،29-25 رقـ الأمر مف :2 نص المادةانظر  - 3
 .63 صلبح زيف الديف، المرجع السابؽ، ص - 4
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 :الاختراعات المضرة بالصحة والبيئة –ب 

الاستبعاد كذلؾ الاختراعات التي يترتب عمى استخداميا الإضرار بالصحة العامة  شمؿ
الإضرار الشديد أو  البشرية مثؿ ابتكار طريقة كيميائية لحفظ الأطعمة باستخداـ مواد ضارة

 .بالبيئة بما تحويو مف أنيار وأرض وبحار ومحيطات

وراثية في مجاؿ الإنتاج وكذلؾ كؿ الاختراعات التي تعتمد أساسا عمى اليندسة ال
الحيواني والنباتي والتي تشكّؿ اعتداءً عمى الثروة البيولوجية والمعارؼ التقميدية، إذ قد تتحوؿ 

 .(1)عناصر مدمرة لمبيئةإلى  ىذه الاختراعات

 الفرع الرابع

 شروط منح براءة الاختراع

معظـ التشريعات العالمية عمى الشروط الواجب توفرىا  يلبحظ بيذا الخصوص اتفاؽ
، وأخرى (أولا) عية لمنح براءة الاختراشكممنيا ما يتعمؽ بالشروط ال ،(2)لمنح المخترع شيادة

 . جراءات الواجب إتباعيا لمحصوؿ عمى البراءةالإوىي تتعمؽ ب( ثانيا)ية موضوع

 :الشروط الشكمية لمنح براءة الاختراع - أولا

إذ يستمزـ الأمر تقديـ طمب مف الحصوؿ عمى براءة الاختراع بصفة تمقائية،  يت ّـلا 
يخضع لمجموعة مف د ذاتو بح، والذي الذي يريد أف يستفيد مف الحماية المخترعطرؼ 
أما  ،ذاتوحد فبعضيا تتعمؽ بالمخترع أي طالب البراءة، وأخرى تخص الطمب ب ،الشروط

 .  في فحص طمب البراءة ارةشروط الأخرى تتعمؽ بسمطة الإدال

 : تقديم طمب تسجيل الاختراع – 1

ممثمو، ومف أو  إف طمب البراءة يمكف أف يقدمو الشخص الطبيعي أي المخترع نفسو
                                                           

 .529 ، ص4233 حميد محمد عمي الميبي، الحماية القانونية لحقوؽ الممكية في إطار منظمة التجارة العالمية، الأردف، - 1
الطبعة الثانية، ديواف المطبوعات والصناعية،  فاضمي إدريس، مدخؿ إلى الممكية الفكرية والممكية الأدبية والفنية - 2

 .445 ، ص4232 الجامعية، الجزائر،
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ذلؾ يمكف لو إيداع أف الشخص الطبيعي قد يكوف قاصرا رغـ كما طرؼ الشخص المعنوي، 
العمؿ مف الأعماؿ الناقصة نقصا  الوصي باعتبار أف ىذاأو  طمب البراءة دوف إذف الولي

 . (1)محضا
ىو أوؿ إجراء ينبغي أف يقوـ بو صاحب الاختراع قد يضمف حماية تقديـ الطمب 

أكثر عمى اختراعو، حيث يتوجب عمى صاحب الاختراع إيداع الطمب لدى الييئة 
مطبوعة في شكؿ  (2)والتجارية" الصناعيةالمعيد الوطني الجزائري لمممكية "المختصة وىو 

 . تتضمف تصريح كتابي صريح
فقد أقرت التشريعات المقارنة والاتفاقيات الدولية  ،الأجنبيأما فيما يخص المخترع 

لمممكية الصناعية بشأنو عمى جواز إمكانية تقديـ طمب تسجيؿ اختراعو في أي دولة تتمتع 
 . (3)فييا رعايتيا بنفس الحقوؽ

 : إيداع طمب خاص ببراءة الاختراع – 2
لقد أقر المشرع الجزائري عمى كؿ مف يريد الحصوؿ عمى البراءة تقديـ طمب كتابي 

 ،ار بالاستلبـعبواسطة رسالة بريدية مع طمب الإشصريح لممعيد الوطني لمممكية الصناعية 
 ،والذي يتضمف عدة وثائؽ ىامة والتي ىي مف ضمف الإجراءات الشكمية التي يجب إتباعيا

 . لمختصة فيما نص بفحصيا وتسميميا لصاحب الاختراعوالتي تعمؿ المصمحة ا

وبعد دراسة ممؼ طمب البراءة تقوـ المصمحة المختصة بمباشرة تسميـ البراءة حسب 
تاريخ استلبـ الممفات، فإف وجد خطأ مادي في الطمب فإنو يجب عمى صاحب الشأف 

 . (4)مو البراءةيأثناء تقديـ العريضة قبؿ تسمتصحيحو 
                                                           

  ، 5:;3 الجزائري، ديواف المطبوعات الجامعية، الجزائر، محمود إبراىيـ الولي، حقوؽ الممكية الفكرية في التشريع - 1
 .69 ص

الجزائري لمممكية الصناعية ، يتضمف إنشاء المعيد الوطني :;;3فيفري  43مؤرخ في  :8-:;مرسوـ تنفيذي رقـ  - 2
 .:;;3مارس  23، صادر في 33والتجارية ويحدد قانونو الأساسي، ج ر عدد 

، 4227 الأردف،-الممكية الصناعية، دار وائؿ لمنشر والتوزيع، عماف: نوري حمد خاطر، شرح قواعد الممكية الفكرية - 3
 .98 ص

 . :6 ص ،المرجع السابؽ محمود إبراىيـ الولي، - 4
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 : الاختراع براءةح الشروط الموضوعية لمن - ثانيا

التي تنص الاختراع  اتلمتعمؽ ببراءا 29-25 مف الأمر رقـ 03المادة نص  ورد في
لاختراعات الجديدة والناتجة عف ايمكف أف تحمى بواسطة براءة الاختراع،  » :عمى ما يمي

الحصوؿ عمى فإف ، وعمى ىذا الأساس (1)« نشاط اختراعي والقابمة لمتطبيؽ الصناعي
 : كما يمي البراءة مرىوف بتوفر مجموعة مف العناصر الآتية فييا وىي

 : وجود الاختراع – 1

يشترط المشرع الجزائري مف أجؿ منح براءة الاختراع، أف يكوف الاختراع موجودا 
الابتكار وذلؾ حتى يثبت وجوده، وعنصر  عنصر :ويجب أف يكوف متضمنا العنصريف ىما

ما ىو موجود مسبقا، ويعتبر عنصر الابتكار شرطا إلى  الإبداع حتى يضمف قدرا جديدا
 .  (2)جوىريا لإضفاء الحماية في أغمب الاختراعات

 اتالمتعمؽ ببراء 07-03مف الأمر رقـ  04حسب المادة ويعتبر الاختراع موجودا 
 :  الأمريف التالييفإذا توفر الاختراع 

وىذا الأمر يكوف عف طريؽ إعلبـ الاختراع لمجميور : سبق النشرأو  الإفشاء –أ 
 . (3)شفاىة كإلقاء محاضرةأو  ،المجلبتأو  سواء كتابة في الجرائد

 الطائراتأو  ويتعمؽ خاصة بالنتائج الصناعية كالسيارات: الإفشاء بالاستعمال –ب 
تعريؼ خاص بالمنتج الصناعي وبياف كيفية استعمالو وأىـ الساعات، وذلؾ بتقديـ أو 

 .(4)الخصائص الذي يتميز بيا

                                                           

 تراع. ءة الاخالمتعمؽ ببرا 29-25مف الأمر رقـ  25انظر نص المادة  - 1
لممكية التجارية والصناعية، دار الجامعة الجديدة لمنشر، التنظيـ القانوني لعناصر ا مد محسف إبراىيـ النجار،مح - 2

 .63 ، ص4227 الإسكندرية،
طارؽ، الحماية القانونية لبراءة الاختراع في التشريع الجزائري، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في الحقوؽ، فرع  بودينار - 3

 .74 ، ص4235 ، سكيكدة،77;3 أوت 42 قانوف الأعماؿ، جامعة
 .423 ، المرجع السابؽ، صوالصناعية والفنية الأدبية والممكية الفكرية الممكية إلى مدخؿفاضمي إدريس،  - 4
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 :جدة الاختراع – 2

 أف يكوف ىذا الخير جديدا لـ يسبؽ لحد استعمالو يشترط القانوف لمنح براءة الاختراع
 تقديـ طمب الحصوؿ عمى براءة بشأنو، ويقصد بالجدة عدـ عمـ الغير بسر الاختراع قبؿأو 

السرية، وبالتالي لا يمكف تصوّر ب، كما أفّ شرط الجدّة مرتبط أساسا (1)طمب البراءة منو
 .اختراع جديد إلّا إذا كاف غير معروؼ مف قبؿ الجميور قبؿ إيداعو

فالمخترع يجب عميو الاحتفاظ بسر اختراعو قبؿ طمب البراءة عنو، وفي حالة إفشاءه 
 .(2)جية المختصة، فإنّو ينتفي سبب إصدار البراءةالإلى  لسرّه قبؿ تقديـ طمب البراءة

عنصر الجدّة واعتبره كشرط لمحصوؿ عمى براءة إلى  ا المشرع الجزائري فقد تطرؽأمّ 
الاختراع،  اتلمتعمؽ ببراءا 07-03مف الأمر رقـ  04و 03الاختراع مف خلبؿ المادتيف 

 اتالاختراع، ختراعبراءة الاأف تحمى بواسطة  يمكف »: نوأ عمىو نم 03حيث تنص المادة 
 .« والناتجة عف نشاط اختراعي والقابمة لمتطبيؽ الصناعي الجديدة

يعتبر الاختراع جديدا إذا لـ  »: كما يمي الجدّة ونفس مرالأمف  04كما عرّفت المادة 
 .(3) « ...يكف مدرجا في حالة التقنية

الاختراع نفيـ  اتببراء المتعمؽ 07-03مف الأمر رقـ  04نص المادة إلى  وبالرجوع
 .سبؽ الاستغلبؿ والنشر: أنيا تفقد عنصر الجدة في حالتيف ىما

عرضو لمبيع، أما نشر أو  فسبؽ الاستغلبؿ معناه أف الاختراع تـ صناعتو مف قبؿ
 .(4)الاختراع فيو الإعلبف عف وضعو في المحلبت الفنية والصناعية

                                                                                                                                                                                     

 
 .333 ، ص4233 الثقافة لمنشر والتوزيع، مصر، أسامة نائؿ المحيسف، الوجيز في حقوؽ الممكية الفكرية، دار - 1
 .43 نوري حمد خاطر، المرجع السابؽ، ص - 2
 الاختراع. اتالمتعمؽ ببراء ،29-25 مف الأمر رقـ 26و 25 نص الموادانظر  - 3
في الحقوؽ، فرع قانوف  القانوني لمممكية الفكرية، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستيربمقاسمي كيينة، استقلبلية النظاـ  - 4

 .38 ، ص;422 عكنوف، جامعة بف يوسؼ بف خدة، بف الأعماؿ، كمية الحقوؽ،
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 :النشاط الاختراعي – 3
أف يكوف النشاط الاختراعي منطويا عمى خطة إبداعية يشترط أيضا لمنح البراءة 

 .(1)تتجاوز المستوى المألوؼ لمتطور الصناعي

المتعمّؽ  07-03مف الأمر رقـ  05المادة نص أمّا المشرع الجزائري ومف خلبؿ 
يعتبر الاختراع ناتجا مف نشاط اختراعي  »: الاختراع حدّد مفيوـ الاختراع كما يمي اتببراء

رجؿ إلى  ويجب تقدير النشاط الاختراعي بالنظر ،«إذا لـ يكف ناجما بداىة مف حالة التقنية 
 .(2)الحرفة والمينة وتقييـ النشاط الاختراعي والوقوؼ عند النتائج المحققة

 :القابمية لمتطبيق الصناعي – 4

الاختراع، كما  اتالمتعمّؽ ببراء 07-03مف الأمر رقـ  03إليو المادة  وىذا ما أشارت
قابلب  الاختراع يعتبر »: مف الأمر نفسو لتبيّف المقصود مف ىذا الشرط بقوليا 06جاءت المادة 

 .(3)« الاستخداـ في أي نوع مف الصناعةأو  لمتطبيؽ الصناعي إذا كاف موضوعو قابلب لمصنع

مف خلبؿ النص ىذه المادة أف الفكرة التي لا يتـ تطبيقيا صناعيا لا يمكف  وي ستنتج
نّما اعتبارىا اختراعا يستحؽ  الحماية لأف العبرة في نظر المشرع ليست بالفكرة الإبداعية، وا 

الصناعي ىو الاختراع الذي يمكف تطبيقو  فالتطبيؽ. (4)بإمكانية تنفيذىا في مجاؿ الصناعة
 عمميا، وذلؾ بتحويمو لشيء مادي ممموس بصورة يمكف الاستفادة منو عمميا بواسطة استعمالو

 .(5)الإنسانيةأو  حتى استثماره في شتى المجالات الصناعية الزراعية، الإنتاجيةأو  استغلبلوأو 

                                                           

 المرجع ،(والأدبية التجارية الممكية حقوؽ الفكرية الحقوؽفرحة زراوي صالح، الكامؿ في القانوف التجاري الجزائري ) - 1
 . 94 ص السابؽ،

 ، المتعمؽ ببراءة الاختراع.29-25مف الأمر رقـ  27 نص المادةانظر  - 2
 ، المتعمؽ ببراءة الاختراع.29-25 رقـ مف الأمر 25 نص المادةانظر  - 3
، كمية الحقوؽ، 23 العدد، المجمة الأكاديمية لمبحث القانوني، "حماية الاختراعات في القانوف الجزائري" فرحات حمو، - 4

  .473 ص، 4234/;25/2جامعة عبد الرحماف ميرة، بجاية، 

 .;5 ص صلبح زيف الديف، المرجع السابؽ، - 5
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 :مشروعية الاختراع – 5

موضوع الاختراع مشروعا وغير مضر بالصالح العاـ سواء  لقد أوجب المشرع أف يكوف
 07-03مف الأمر رقـ  08الاقتصادية، وذلؾ مف خلبؿ الفقرة أو  مف الناحية الاجتماعية
 .(1)المتعمّؽ ببراءة الاختراع

فإذا كانت البراءة المقدمة مف طرؼ أحد الأفراد تشكّؿ إخلبلا بالنظاـ العاـ والآداب 
باطمة، ويمكف لمف لو مصمحة في ذلؾ أف يطمب إبطاليا بدعوى قضائية  العامة فإنّيا تعد

 .(2)المتعمؽ ببراءة الاختراع 07-25 مر رقـمف الأ 53مف المادة  10طبقا لمفقرة 

كما يتضح مف مجمؿ ما تـ تناولو سابقا الأىمية التي أولاىا المشرع الجزائري 
طمأنة إلى  ، الذي ييدؼ07-03لمبراءة مف خلبؿ تنظيمو لقانوف براءة الاختراع رقـ 

المخترعيف عمى حقوقيـ المادية والمعنوية، ويساىـ في خمؽ توازف بيف حقوقيـ وواجباتيـ 
بداعاتيـ بما يخدـ مصالحيـ مناخ ملبئـ  توفيراتجاه المجتمع عف طريؽ  لابتكاراتيـ وا 

 .ومصالح الدولة معا

حد كبير في احتواء متطمبات إلى  ومف جية أخرى فإفّ المشرع الجزائري قد وفؽ
اتفاقية تريبس في قانوف براءة الاختراع السالؼ ذكره، بضماف أدنى الشروط التي فرضتيا 

ت منح البراءة محؿ اختلبؼ كبير بيف القانوف الجزائري الاتفاقية، لكنو رغـ ذلؾ تبقى مجالا
 .واتفاقية تريبس

في الأخير استنتاج أف المشرع الجزائري وفّر حماية فعّالة لمالؾ براءة الاختراع، ويمكف 
وذلؾ مف خلبؿ إقرار عقوبات جزائية بالنسبة لجريمة التقميد وبيع المنتجات المقمّدة، كما نصّ 

وذلؾ في حالة الاعتداء عمى براءة الاختراع ودعوى المنافسة غير  ،عمى عقوبات مدنية

                                                           

 .المتعمؽ ببراءة الاختراع ،29-25 مف الأمر رقـ 28 والمادة 25 نص المادةانظر  - 1
 .93 ص ، المرجع السابؽ،والصناعية والفنية الأدبية والممكية الفكرية الممكية إلى مدخؿ فاضمي إدريس، - 2
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المتعمؽ  07-03المشروعة، لكنّو أغفؿ في تحديد مدّة تقادـ جنحة التقميد في الأمر رقـ 
 .ببراءة الاختراع

 المطمب الثاني

 الرسوم والنماذج الصناعية

وىذا ما ساعد اقتصادية تكنولوجية وسياسية  تطوراتعدة لقد شيد المجتمع الدولي 
تزايد في حجـ المبادلات التجارية والصناعية بيف إلى  تحرّر التجارة الدولية، ممّا أدىعمى 

الصناعي وخمؽ أسواؽ المنافسة بيف الشركات التجارية التطور شجع الدوؿ، الشيء الذي 
لنماذج الصناعية في السنوات الأخيرة كثرة استعماؿ الرسوـ واإلى  وىذا ما أدّى ،والمتعامميف
منتجاتيا دوات أساسية لتزييف أكستعماليا لاالكثير مف رجاؿ الأعماؿ مف طرؼ وتداوليا 

الصناعية، حيث أصبحت تعتبر عنصرا معنويا أساسيا في المتجر كونيا تجعؿ السمعة 
لتالي تزيد مف فرص جذابة ومغرية لممستيمؾ، مما يساىـ في رفع القيمة التجارية لممنتج، وبا

تسويقيا عف طريؽ جذب الزبائف لشرائيا، فيي تعتمد في مخاطبة الجميور عمى مظيرىا 
 .(1)الخارجي الذي يزيّف المنتوج الصناعي

 لحماية الفكرية بالممكية المعنية التشريعات باقي غرار عمى الجزائري المشرع اشترطلذا 
 .(2)الصناعية لحماية الممكية أساسا اعتبرىا متباينة شروطا الصناعية الممكية حقوؽ

ثـ ندرس  ،النموذج الصناعي )الفرع الأوؿ(أو  مفيوـ الرسـإلى  وبالتالي سوؼ نتطرؽ
دراسة إلى  نصؿ حتىالشروط الشكمية والموضوعية الواجب توافرىا لتمتعو بالحماية اللبزمة، 

 (.نيوالرسـ )الفرع الثاوتبياف الآثار المترتبة عف تسجيؿ النموذج الصناعي 

                                                           

 .382 نوري حمد خاطر، المرجع السابؽ، ص - 1
، الحقوؽ كمية، الحقوؽ في الماجستير شيادة لنيؿ مقدمة مذكرة الصناعية، لمممكية القانونية الحماية مختار، نقويةب - 2

 .34 ص ،4229، الجزائر جامعة
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 الفرع الأول

 والنموذج الصناعيمفيوم الرسم 

والنماذج الصناعية نوع مف الابتكارات التي تشكّؿ موضوع حقوؽ الممكية  تعتبر الرسوـ
نيا تستخدـ في الصناعة ذا (1)الصناعية، وىي تشبو براءات الاختراع كونيا نتاج الفكر، وا  ، وا 

كانت براءة الاختراع تقوـ عمى أساس الحماية الصناعية، فإفّ تسجيؿ الرسوـ والنماذج 
الصناعية يقوـ عمى حماية الفف التطبيقي في الصناعة، وعمى ىذا الأساس يجب تعريفيا 

الشروط الموضوعية الخاصة بالرسوـ والنماذج  (ثانيا)عما يشابييا ثـ تمييزىا ( أولا)
  .)رابعا( الشروط الشكمية لحماية الرسوـ والنماذج الصناعية)ثالثا(  الصناعية

 :النموذج الصناعيأو  تعريف الرسم -أولا 
 :4المؤرخ في  8:-88مف الأمر رقـ  23لقد عرفو المشرع الجزائري في نص المادة 

المتعمؽ بالرسوـ والنماذج، فقد عرّفتو كما يمي: يعتبر رسما كؿ تركيب خطوط  8;;3 أفريؿ
يقصد بو إعطاء مظير خاص لشيء صناعي أو خاص بالصناعة التقميدية،  أو ألواف

ويعتبر نموذجا كؿ شكؿ قابؿ لمتشكيؿ ومركب بألواف أو بدونيا أو كب شيء صناعي أو 
لو كصورة أصمية لصنع وحدات أخرى ويمتاز عف خاص بالصناعة التقميدية يمكف استغلب
 .(2)«النماذج المشابية لو بشكمو الخارجي... 

يتكوف النموذج الصناعي مف عناصر ثلبثية الأبعاد تبيف التركيب المميز لممنتج 
وثنائية الأبعاد كالتصاميـ والخطوط والألواف، حيث تجد الرسوـ والنماذج مجاؿ تطبيقيا في 

والطبية والساعات والحمي والآلات اليدوية كصناعة الأجيزة التقنية  الصناعة والحرؼ
 .(3)والأجيزة المنزلية والكيربائية والتصاميـ اليندسية والرسوـ الموضوعة عمى الأقمشة

سواء  ،وسيمة اصطناعيةأو  ممة لأية مادةالرسـ يعني صور الأشكاؿ والزخارؼ المستع
                                                           

 .336 ص نسريف شريفي، المرجع السابؽ، - 1
 ، ج ر العددالمتعمؽ بالرسوـ والنماذج ،88;3 أفريؿ :4 المؤرخ في 8:-88مف الأمر رقـ  23انظر نص المادة  - 2

  .88;3 ماي 25 ، لسنة57
3  - OMPI, Publication N450CFS. 
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وىذا  ،آلية كالطباعةأو  يدوية كالتطريزتـ بطريقة أو  بغير الألوافأو  تـ الرسـ بالألواف
المتعمؽ بالرسوـ  88;3 أفريؿ :4المؤرخ في  8:-88مف الأمر رقـ  23المادة حسب 

 والنماذج الصناعية. 

يعتبر  »كما يمي: نفسو السابقة مف الأمر ا النموذج الصناعي فقد عرفتو نفس المادة أمّ 
خاص أو  كؿ شيء صناعيأو  بدونيا،أو  ومركب بالألوافنموذج كؿ شكؿ قابؿ لمتشكيؿ 

بالصناعة التقميدية يمكف استعمالو لصنع وحدات أخرى ويمتاز مف النماذج الأخرى بشكمو 
 . (1)« الخارجي

 : ا يشابييامّ ز الرسوم والنماذج الصناعية عيميت - ثانيا

النفعية في آف واحد مما يجعميا تتميز الرسوـ والنماذج الصناعية بالصفة الفنية والوظيفية 
عرضو لمبس والخمط فيما بينيا وبيف المنتجات المشابية ليا، كحقوؽ المؤلؼ وحقوؽ الموظؼ 

 ذات الصبغة الفنية والعلبمات مف جية وبراءات الاختراع بصفتيا المنفعية مف جية أخرى. 

 تمييز الرسوم والنماذج عن حقوق المؤلف: – 1

والنماذج الصناعية عف حقوؽ المؤلؼ في كوف أنيا تخضع لنظاـ ز الرسوـ تميّ ت
عمى ، الصناعية والنماذج بالرسوـ المتعلق86 -88مر رقـ مف الأ 47داع طبقا لممادة يالإ

، ذلؾ أف ممكية ىذه الأدبية والفنية التي لا تخضع ليذا النظاـ خلبؼ الأمر في المصنفات
 بمجرد الابتكار.  المصنفات تنشأ

الرسوـ والنماذج الصناعية عف حقوؽ المؤلؼ في كوف أنيا تخضع لنظاـ  وتتميز
المصنفات الأدبية المتعمؽ بمف الأمر السابؽ عمى خلبؼ الأمر  47طبقا لممادة  الإبداع
 . (2)التي لا تخضع ليذا النظاـ ذلؾ أف ممكية ىذه المصنفات تنشأ بمجرد الابتكار، والفنية

                                                           

 .المتعمؽ بالرسوـ والنماذج 8:-88الأمر رقـ مف  23 نص المادة - 1
 . رسوـ والنماذج الصناعيةالمتعمؽ بال، 8:-88مف الأمر رقـ  47 نص المادةانظر  - 2
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 العلامات:  عنتمييز الرسوم والنماذج  – 2

النظاـ القانوني لمعلبمات لا يشترط لحماية العلبمة )شكلب( توافر عنصر الابتكار  إفّ 
يدة الأخرى ذات الاستغلبؿ دالشكمية الجت آعمى خلبؼ الأمر في الرسوـ والنماذج والمنش

 الصناعي. 

لا يوجد مانع مف تطبيؽ نظاـ الرسوـ والنماذج ونظاـ العلبمات متى كانت  وعميو
 .  (1)الشروط الخاصة بالنظاميف متوفرة

 تمييز الرسوم والنماذج عن براءة الاختراع:  – 3

أما الرسوـ  ةتقنيو الصناعي ىي منشآت شكمية  اعات ذات الطابعالاختر بحيث 
فيي منشآت شكمية ذات طابع  ،جير فيغمب عمييا الطابع الفني أي الشكؿ الخا ،والنماذج

مدة د ة حماية الاختراعات تختمؼ عف مدة حماية الرسوـ والنماذج، إذ تحدّ مدّ  فّ تزييني، كما أ
 . (2)مف تاريخ الإيداع سنة ابتداءً  42بػ براءة الاختراع 

 : والنماذج الصناعيةالرسوم الخاصة بالشروط الموضوعية  - ثالثا

النماذج الصناعية، القابمة أو  وىي تمؾ الشروط الموضوعية الواجب توافرىا في الرسـ
لمتسجيؿ وتتمثؿ في كؿ مف: شروط الابتكار والجدة، قابميتو لمتطبيؽ الصناعي ومما لا شؾ 

 مخالفا لمنظاـ العاـ والآداب العامة. أو  فيو يجب أف لا يكوف ممنوعا

 شرط الابتكار والجدة:  – 1

النموذج الصناعي أف يكوف لو طابعا خاصا يميزه أو  يقصد بعنصر الجدة في الرسـ
أو  النماذج الصناعية المعروفة والمماثمة لو، أي أف ينطوي الرسـأو  عف غيره مف الرسوـ

                                                           

 .338 نسريف شريفي، المرجع السابؽ، ص - 1
في الحقوؽ، تخصص قانوف  درقاوي حورية، مساىمة تسميات المنشأ في ضماف الجودة، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير - 2

 .7;4 ص ،4235 الجزائر، الأعماؿ المقارف، كمية الحقوؽ، جامعة وىراف،
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النموذج عمى الحداثة أي إيجاد شيء لـ يكف موجودا مف قبؿ، وفي كؿ الحالات فالجدة 
 . (1)سألة موضوعية يعود الفصؿ فييا لقاضي الموضوعم

التي يراد حمايتيا وعميو فقد اشترط المشرع الجزائري وجود عنصر الجدة في المنشآت 
بحيث يعتبر  ،فإف الأحكاـ القانونية تطبؽ عمى الرسوـ والنماذج الأصمية الجديدة دوف غيرىا

والنماذج  المتعمؽ بالرسوـ 8:/88فقرة ثالثة مف رقـ  23ما نصت عميو المادة  حسب
 . (2)« لـ يبتكر مف قبؿنموذج أو  كؿ رسـيعتبر رسما جديدا  » كما يمي:الصناعية 

النموذج جديا في كؿ عناصره أو  كما أنو لا يشترط لتحقيؽ شرط الجدة أف يكوف الرسـ
لأشياء اأو  بؿ يكفي أف يتميز بتعبير خاص، ولو كانت عناصره مستمدة مف صور الطبيعة

القديمة وبقاء عمى ذلؾ يجوز تسجيؿ الرسوـ الفرعونية القديمة أو  النماذج المألوفةأو  الشائعة
 النموذج  الصناعيأو  كرسـ صناعي متى اتسمت الرسوـ بتعبير مبتكر، أما إذا كاف الرسـ

نيا الأشياء القديمة فلب ينشأ حؽ احتكار لمف سجميا لأأو  نماذج الطبيعةأو  رسـمجرد نقؿ 
 . (3)فاقدة الابتكار والجدة

فالجدة النسبية لمرسـ والنموذج الصناعي المتصؼ بيا لغرض يميزه عف غيره مف 
الرسوـ والنماذج المستعممة في تزيف وتمييز السمع عمى اختلبؼ أنواعيا تكفي لتمتعيـ 

 . (4)بالحماية القانونية

 شرط قابمية الرسم والنموذج للاستغلال الصناعي:  – 2

منصوص عميو بوضوح في مضموف المادة الأولى مف إف شرط الاستغلبؿ الصناعي 
                                                           

 .:33 ص شريفي، المرجع السابؽ،نسريف  - 1
 .المتعمؽ بالرسوـ والنماذج ،8:-88 مف الأمر رقـ 25 فقرة 23 نص المادةانظر  - 2
الاتحاد العربي لحماية الممكية ميندس طمعت زايد، ورقة عمؿ عف مفيوـ الممكية الفكرية وفوائدىا عمى دولة الكويت،  - 3

 .;3 ، ص4236 الفكرية، بدوف بمد،
سعد الله البياتي، النظاـ القانوني لمرسوـ والنماذج الصناعية، دراسة قانونية مقارنة، الحامد لمنشر والتوزيع، صداـ  - 4

 .73 – 72 ، ص4224 عماف،
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كؿ  ايعتبر رسم » :التي تنص الصناعية والنماذج بالرسوـ المتعمؽ 86-66الأمر رقـ 
خاص بالصناعة أو  ألواف يقصد بو إعطاء مظير خاص لشيء صناعيأو  تركيب خطوط

كؿ شيء أو  بدونياأو  كؿ شيء قابؿ لمتشكيؿ ومركب بألواف االتقميدية، ويعتبر نموذج
خاص بالصناعة التقميدية يمكف استعمالو كصورة أصمية لصنع وحدات أخرى أو  صناعي

 . (1)« بشكمو الخارجيويمتاز عف النماذج المشابية لو 

وعميو فميكتسب الرسـ والنموذج الصفة الصناعية مف خلبؿ استخدامو عمى المنتجات 
فالصفة الصناعية تتمثؿ في إمكانية تطبيقيا عمى المنتجات الصناعية دوف  ،(2)والسمع

ظيارىا بمظير جذاب إلى  الوصوؿ نتائج صناعية فيي مرتبطا بتزيف المنتجات الصناعية وا 
 . (3)اقتناؤىا فيعطييا مظيرا حسنا يجذب المستيمؾإلى  لمجميور يؤدي

الاستخداـ في الإنتاج الصناعي أو  لمتطبيؽالنموذج معدا أو  يجب أف يكوف الرسـ
بحيث تندمج مع السمعة يطبؽ عمييا وبناء عمى ذلؾ لا يعتبر الرسوـ والنماذج المطبوعة 

الزبائف مف قبيؿ الرسوـ والنماذج الصناعية التي إلى  ترسؿأو  إعلبنات توزعأو  كتموكات
 . (4)تتمتع بالحماية القانونية

 لمنظام العام والآداب العامة: النموذج مخالفا أو  شرط أن لا يكون الرسم – 3

المتعمؽ  86-66مف الأمر رقـ  07نص عميو المشرع الجزائري في المادة  ىذا ما
يرفض كؿ طمب يتضمف  »حيث نصت المادة عمى ما يمي:  ،بالرسوـ والنماذج الصناعية

تمس أو  ىذا الأمرنموذج مطابؽ لممعنى الوارد في أو  حتوي عمى طابع رسـتأشياء لا 
 .  (5)« بالآداب العامة

                                                           

 . بالرسوـ والنماذج ؽالمتعم ،8:-88 الأمر رقـ مف 23 نص المادةانظر  - 1
 .323 ص صلبح الديف زيف، المرجع السابؽ، - 2
 .:47 ، ص;422 عبد الله سمطاف، حقوؽ الممكية الفكرية، دار الإثراء لمنشر والتوزيع، الأردف، ناصر محمد - 3
 .:33 نسريف شريفي، المرجع السابؽ، ص - 4
 رسوـ والنماذج.المتعمؽ بال ،8:-88رقـ مف الأمر  29 نص المادة نظرا - 5
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الرسوـ والنماذج مثميا مثؿ باقي حقوؽ الممكية الصناعية لا تستفيد مف الحماية  فإفّ 
متى كانت غير مشروعة، أي أنو شكميا يخؿ بالنظاـ العاـ والآداب العامة مف حيث ما 

الخلبعية والتي دوما كانت في . ومف أمثمتو الرسوـ والأشكاؿ والنماذج (1)يوصي بو معناىا
 . (2)الدوؿ الأوربية مقبولة

 : الشروط الشكمية لحماية الرسوم والنماذج الصناعية - ارابع

 ،النموذج أف يقوـ بإجراءات الإيداع والتسجيؿ والنشرأو  يجب عمى صاحب الرسـ
المتعمؽ  86-66مف الأمر رقـ  15إلى 09 والتي نظميا المشرع الجزائري في المواد مف 

 سالؼ الذكر. البالرسوـ والنماذج الصناعية 

 إيداع الطمب:  – 1

النموذج بإيداع طمب التسجيؿ لدى أو  يتمثؿ ىذا الإجراء في قياـ صاحب الرسـ
 86-66مف الأمر رقـ  09المعيد الوطني الجزائري لمممكية الصناعية، وفقا لنص المادة 

أو  وكيؿ بتسميـ الرسـأو  يتـ الإيداع مف طرؼ المبتكر، الصناعية والنماذج بالرسوـ المتعمؽ
 . (3)ار بالاستلبـعمع طمب الإشإرسالو عف طريؽ البريد الموصى عميو أو  النموذج مباشرة

السمطة المختصة إلى  النموذج مباشرةأو  وعميو يجب أف يتـ الإيداع إما بتسميـ الرسـ
ما بإرسالو عف طريؽ البريد برسالة موصى  ذا كاف ععمييا مع طمب الإشوا  ار بالتسميـ، وا 

أو  المودع يمثمو وكيؿ يمزـ بتقديـ وكالة ممضاة بخط اليد، كما تجدر الإشارة أف مبتكر الرسـ
النموذج ممزـ أثناء القياـ بإجراءات الإيداع بدفع الضرائب، ويجب أف يتضمف الإيداع وصؿ 

لا اعتبر باطلب. يدفع   الرسوـ الواجب أداؤىا وا 
                                                           

 .:33نسريف شريفي، المرجع السابؽ، ص  - 1
، الوجيز في حقوؽ الممكية الصناعية والتجارية، دارعبد الله حسيف  - 2 ، 4228 العموـ لمنشر والتوزيع، الأردف، الخرشوـ

 .43 ص
 . المتعمؽ بالرسوـ والنماذج ،8:-88 رقـ مف الأمر ;2 نص المادةانظر  - 3
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 تسجيل الإيداع:  – 2

المتعمؽ بالرسوـ والنماذج،      86-66مف الأمر رقـ  11ىذا ما نصت عميو المادة 
تباشر المصمحة المختصة نقؿ التصريح بالإيداع في دفتر الرسوـ والنماذج مع ذكر تاريخ  »

ىذه تضع و استلبـ الظرؼ الذي التي يتضمنيا وكذا رقـ الإيداع أو  وساعة تسميـ المستندات
 . « المستندات المسممة وتكوف عمى كؿ واحدة مفختميا ورقـ التسجيؿ المصالح 

      والحقيقة فإف المصمحة المختصة لا تشرع في تسجيؿ الإيداع إلا بعد النظر
  ، ولا يفرض عمى الإدارة إلا المستندات المرافقة لو ودفع الرسوـ الواجب أداؤىاإلى 

 تمؾ الإجراءات التي يمكف التحقؽ منيا دوف فتح  مراقبة الإجراءات الخارجية أي
الصندوؽ وىي عمى سبيؿ المثاؿ تقديـ الوكالة ومراقبة البيانات الواجب ذكرىا في 
التصريح بالإيداع، ويجوز للئدارة المختصة في حالة إىماؿ ىذه الإجراءات رفض 

 . (1)الإيداع

 نشر الإيداع:  – 3

نشر ت »: المتعمؽ بالرسوـ والنماذج عمى أنو 86-66 ـرق مف الأمر 17نصت المادة 
وتوضع تحت اطلبع الجميور فيارس سنوية تحررىا  .داعات التي أصبحت عمنيةبقائمة الإ

 .المصمحة المختصة

النموذج الذي أصبح عمنيا أو  وتجعؿ رىف إشارة الجميور نسخة صورية مف الرسـ
 .(2)«ومعيا نسخة مف الإلحاؽ المبيف لمعنى الرسـ 

ليذا يقوـ المعيد الوطني لمممكية الصناعية بنشر الإيداع في النشرة الخاصة بالممكية 
النموذج عريضة متضمنة طمب نشر  مبتكر الرسـ أو الصناعية، وذلؾ بعد أف يقدـ

                                                           

 المتعمؽ بالرسوـ والنماذج. 8:-88مف الأمر رقـ  33انظر المادة  - 1
 .المتعمؽ بالرسوـ والنماذج ،8:-88رقـ مف الأمر  39 نص المادةانظر  - 2
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أو  ، حتى يتمكف الكافة مف الاطلبع عمييا، ومع ذلؾ يجوز لصاحب الرسـ(1)الإيداع
بعضيا حسب رغبتو، وتوضع الأشياء التي لـ أو  وياتياالنموذج طمب نشر الإيداعات ومحت

 . يتـ نشرىا في صندوؽ خاص بيا ويكوف مغمؽ ويحمؿ ختـ المصمحة المختصة

 نيالفرع الثا

 الصناعي النموذجأو  ترتبة عن تسجيل الرسمالآثار الم

النموذج وصحتيما والتأكد مف عدـ وجود أي أو  يعد استكماؿ إجراءات تسجيؿ الرسـ
قانوني فإنو تتحقؽ الحماية القانونية وبعدىا يترتب عميو نشأة حؽ الممكية وبالتالي  مانع

 . (2)تترتب عميو مجموعة مف الحقوؽ الناتجة عف إجراء التسجيؿ

النموذج الصناعي العديد مف أو  يترتب عمى اكتساب صاحب شيادة تسجيؿ الرسـ
 تحويؿ حقوؽ الحؽ فيستغلبؿ )أولا(، وكذا الاوىي تتمثؿ أساسا في الحؽ في  ،الحقوؽ
 لو التصرؼ فيو )ثالثا(. يتمتع صاحبو بالحؽ فيالنموذج )ثانيا(، كما أو  الرسـ

 : النموذج الصناعي الرسم أو استغلالالحق في  - أولا

يكوف  » يمي: بالرسوـ والنماذج المتعمؽ 86-66مف الأمر رقـ  02 المادةكرستو نص 
لشروط ذلؾ ضمف او  ونموذجأو  وفي استغلبؿ رسمالحؽ نموذج أو  رسـصاحب كؿ ل

وذلؾ مع جرى ايداعو أوؿ مف أالنموذج أو  يختص بممكية الرسـ .المحددة في ىذا الأمر
 . (3)«التحفظات المعتادة 

 .(4)النموذج الصناعي استغلبلو بكافة الوسائؿ المشروعةأو  لصاحب الرسـ يحؽّ لذا 

                                                           

 ، المتعمؽ بالرسـ والنماذج.8:-88مف الأمر رقـ  ;انظر نص المادة  - 1
 .:53 درقاوي حورية، المرجع السابؽ، ص - 2
 .والنماذج بالرسوـ المتعمؽ ،8:-88 مف الأمر رقـ 24 نص المادةانظر  - 3
 .388 السابؽ، صسائد أحمد الخولي، المرجع  - 4
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 مف الأمر المتعمؽ بالرسوـ والنماذج. 02فقرة  02نص المادة  ىذا ما نستخمصو مف

عمى أنو الصناعية مف الأمر المتعمؽ بالرسوـ والنماذج  01فقرة  02كما نصت المادة 
أو  النموذج حؽ استغلبؿ اختراعو، كاستغلبلو في التصنيعأو  تثبت لصاحب شيادة الرسـ

أو  يكوف قد قاـ مسبقا بإيداع الرسـ تقديمو كإسياـ في شركة بشرط أفأو  التنازع عنو
أف يمنع  الصناعي النموذجأو  لصاحب الرسـكما يحؽ  ،النموذج لدى المصمحة المختصة

 .(1)نموذجو إلا بموافقتو المسبقةأو  الآخريف مف استعماؿ رسمو

عف طريؽ الغير وفقا لمشروط المحددة في ىذا أو  إمّا شخصيا الاستغلبؿ ويكوف ذلؾ
النموذج، وصاحب الحؽ أو  وبذلؾ يكوف الإبداع سببا لكسب الحؽ في احتكار الرسـ الأمر،

 .(2)في الرسـ قد يكوف شخصا طبيعيا وقد يكوف مؤسسة يعمؿ لدييا ىذا الشخص

    المتعمؽ بالرسوـ والنماذج عمى أنّو:  86-66مف الأمر رقـ  04كما تنص المادة 
ذا كاف مبدع الرسـ » أو  فإفّ حؽ استغلبؿ الرسـ ةمستخدما في مؤسسالنموذج أو  وا 

 النموذج تختص بو ىذه المؤسسة ما لـ ينص عمى اتفاؽ خاص وذلؾ:
 الرسـ في المؤسسة وكاف ىذا خلبؿ مدة خدمة المبدعالنموذج أو  إذا تـ إبداع الرسـ -

 النموذج مطابقا لنشاط مبدعو الميني.أو 
المحددة لممبدع وبمساعدة الوسائؿ المدة في نطاؽ  النموذجأو  إذا تـ إبداع الرسـ -

 .« التي تممكيا المؤسسة

وفي كمتا الحالتيف يمتزـ المبدع بإبلبغ المؤسسة كتابيا ويجب عمى المؤسسة أف تشعر 
(، 86-66مف الأمر رقـ  1فقرة  5في الحاؿ وبواسطة مكتوب البدع باستلبـ إعلبمو )المادة 

النموذج، وذلؾ في ظرؼ أجؿ أو  أييا في استحقاقيا الرسـويجب عمى المؤسسة أف تبدي ر 
 .(3)ثلبثة أشير ابتداءً مف يوـ استلبـ إعلبـ المبدع

                                                           

 .والنماذج بالرسوـ المتعمؽ ،8:-88 مف الأمر رقـ 23 فقرة 24 نص المادةانظر  - 1
 .342 نسريف شريفي، المرجع السابؽ، ص - 2
 .والنماذج بالرسوـ لمتعمؽا ،8:-88 رقـمف الأمر  3فقرة  7و 6 نص المادةانظر  - 3
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 : الصناعي النموذجأو  تحويل حقوق الرسمالحق في  - ثانيا

عمى أنو: المتعمؽ بالرسوـ والنماذج الصناعية  86-66مف الأمر رقـ  20تنص المادة 
 .بعض حقوقوأو  كؿ ،غيره بواسطة عقدإلى  نموذج أف يحوؿأو  يجوز لصاحب رسـ »

ذا اقتضت المصمحة العامة، يسوغ لمسمطة المختصة أف تمنح بع ض حؽ استعماؿ و وا 
 . «نموذج لكؿ مؤسسة تطمب ذلؾ أو  رسـ

النموذج أو  أنو يمكف أف تنتقؿ الحقوؽ الواردة عمى الرسـوعميو يتضح مف نص المادة 
منح حؽ امتياز الاستغلبؿ بمنح تراخيص أو  ،طريؽ التنازؿ عف الرسـجزئيا عف أو  كميا

 .(1)لمغير مف قبؿ السمطة المختصة متى اقتضت ذلؾ المصمحة العامة مقابؿ عوض إجبارية

أو  النموذج في التنازؿ عف حقوقو كمياأو  منح القانوف سمطة مطمقة لمالؾ الرسـ
حقوقو وفؽ الاتفاؽ المبرـ بينو وبيف المتنازؿ جزئيا، وذلؾ بموجب عقد يمكنو مف أف يباشر 

، فالتنازؿ عف الرسوـ والنماذج الصناعية يجوز أف يكوف كميا، فتنقؿ بيذا التصرؼ (2)إليو
المتنازؿ لو، فيصبح لو الحؽ استغلبلو والتصرؼ فيو، إلى  النموذج الصناعيأو  ممكية الرسـ

 .(3)رى لاستعمالو في صناعة مماثمةولا يستطيع بذلؾ المبتكر أف يتنازؿ عنيا مرة أخ

 :الحق في التصرف –ثالثا 

الجائزة قانونا،  النموذج التصرؼ فيو بكافة أنواع التصرفاتأو  يحؽ لصاحب الرسـ
بدوف مقابؿ، كما يجوز لو أو  جزئياأو  النموذج الصناعي كمياأو  فيجوز لو نقؿ ممكية الرسـ

في فقرتيا  20رىنو فيستطيع إذا لـ يشأ استغلبلو بنفسو أف يتنازؿ عنو لغيره، إذ تنص المادة 
يجوز  »المتعمؽ بالرسوـ والنماذج الصناعية عمى أنّو:  86-66الأولى مف الأمر رقـ 

 . (4)« بعض حقوقوأو  كؿ ،بواسطة عقد ،غيرهإلى  نموذج أف يحوؿأو  لصاحب رسـ
                                                           

 .والنماذج بالرسوـ المتعمؽ ،8:-88رقـ  الأمر مف 42 المادة نص نظرا - 1
بوداود نشيدة، النظاـ القانوني لمرسوـ والنماذج الصناعية، مذكرة ماجستير، فرع العقود والمسؤولية، جامعة بف يوسؼ  - 2

 .:6 ، ص4232 بف خدة، الجزائر،
 .389 سائد أحمد الخولي، المرجع السابؽ، ص - 3
 بالرسوـ والنماذج. المتعمؽ ،8:-88 رقـ الأمر مف أولى فقرة 42 المادة نصانظر  - 4
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يقوـ بموجب شخص يدعى  يالنموذج الصناعي ىو الاتفاؽ الذأو  فالتنازؿ عف الرسـ
لصالح شخص آخر يدعى الصناعية تحويؿ الحؽ في الرسوـ والنماذج أو  المتنازؿ بنقؿ
 .(1)المتنازؿ إليو

أو  النموذج أف يمنح لممرخص لو حؽ استغلبؿ رسوموأو  كما يحؽ لصاحب الرسـ
لا يعد باطلب لأنّو  نماذجو، ولكي يكوف الترخيص صحيحا لابدّ أف يكوف موضوعو صحيحا وا 

 يجب الالتزاـ بالمبادئ الخاصة بالعقود.

ومف المعموـ أنّو إذا واصؿ المرخص لو استغلبؿ الرسوـ والنماذج بعد انقضاء الأجؿ 
لى إ . بالإضافة(2)المحدد في العقد يجوز متابعتو قضائيا لأنو تجاوز حدود عقد الترخيص

أو  النموذج الصناعي أف يرىف شيادتو التي تتضمف الرسـأو  ذلؾ يجوز لصاحب الرسـ
المتعمؽ  86-66مف الأمر رقـ  21النموذج الصناعي لديف عميو، وأجازت ذلؾ المادة 

بالرسوـ والنماذج الصناعية، وعلبوة عمى ذلؾ فإنّو يتوجب عمى الدائف المرتيف تسجيؿ 
خاص بالرسوـ والنماذج الصناعية، الذي يمسكو المعيد الوطني عممية الرىف في الدفتر ال
 .(3)الجزائري لمممكية الصناعية

ليا أىمية كبيرة في مجاؿ تسويؽ المنتجات عبر  ف الرسوـ والنماذج الصناعيةليذا فإ
شبكة الانترنت، كونيما وسيمة تستخدـ مف قبؿ الصانع لتمييز البضائع والمنتجات الصناعية 
المعروضة عبر مواقع الشركات، فيي تقوـ بجذب المستيمكيف وتعريفيـ بكافة المنتجات، 

 فيقبموا عمييا وىـ عمى دراية بيا بكؿ ثقة واطمئناف.

الرسوـ والنماذج الصناعية تمعب دورا أساسيا لمحصوؿ عمى الزبائف وجذبيـ عف ف
طريؽ أشكاؿ ورسوـ وصور التي تتضمنيا البضاعة المعروضة عبر شبكة الانترنت، فيي 

                                                           

 .494 ، المرجع السابؽ، صوالصناعية والفنية الأدبية والممكية الفكرية الممكية إلى مدخؿ فاضمي إدريس، - 1
 .553 درقاوي حورية، مساىمة تسميات المنشأ في ضماف الجودة، المرجع السابؽ، ص - 2
 والنماذج. بالرسوـ المتعمؽ ،8:-88 رقـمف الأمر  43 نص المادةانظر  - 3
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ي يميّز البضاعة عف غيرىا بواسطة النقوش والرسوـ والألواف التي لكترونتجعؿ المتعامؿ الإ
 .المنتجات تتضمنيا

لكوف الرسوـ والنماذج الصناعية تمعب دور كبير في عممية جذب العملبء ونظرا 
والزبائف عبر شبكة الانترنت، فيي كذلؾ ذات فائدة عممية عف طريؽ تشجيع المنافسة بيف 
التجار والمنتجيف، وىذا ما يجعؿ رجاؿ الأعماؿ يخصّصوف الخبراء والفنييف في ابتكار 

  .(1)كبيرة لمحصوؿ عميياوتفاني في رسوـ جذابة وصرؼ أمواؿ 

فقد حظيت الرسوـ والنماذج الصناعية بحماية وطنية والتي أقرّىا المشرع الجزائري 
ؽ بالرسوـ والنماذج الصناعية عف طريؽ تحديد الجرائـ المتعمّ  86-66بموجب القانوف رقـ 

وأخرى  كجريمة التقميد، مع فرضو لعقوبات صارمة عمى مرتكبييا منيا أصميةالواقعة عمييا 
  .(2)الحماية المدنية التي أساسيا المنافسة غير المشروعةإلى  تكميمية، بالإضافة

فقد ظيرت العديد مف الاتفاقيات الدولية الخاصة بالرسوـ  ،ا عمى المستوى الدوليأمّ 
والنماذج الصناعية وعمى رأسيا اتفاقية باريس، واتفاقية لاىاي بشأف التسجيؿ الدولي لمرسوـ 

 والنماذج الصناعية واتفاقية تريبس.

افية خاصة مع كوف المشرع الجزائري لـ يقـ كولكف رغـ ىذه الحماية المقرّرة فإنّيا غير 
المتعمؽ بالرسوـ والنماذج الصناعية، خاصة مع كونو لا يساير  86-66بتحييف الأمر رقـ 

التطوّرات الحديثة خاصة في مجاؿ المعموماتية، كما أف المشرع الجزائري قد تجاىؿ طرؽ 
إثبات جريمة التقميد الواقعة عمى النماذج الصناعية مع ضرورة إعطائو وتنظيمو لحماية 

يا القضاء الاستعجالي، والتي يكوف ىدفيا اتخاذ تدابير استعجالية وقائية استثنائية يختص ب
، مع ضرورة الاىتماـ بموضوع حماية الرسوـ والنماذج الصناعيةإلى  تيدؼ بالدرجة الأولى

النظاـ القانوني لمرسوـ والنماذج الصناعية لإزالة الغموض والنقائص والثغرات القانونية التي 
 .القانونية الجزائريةتعاني منيا النصوص 

  

                                                           

 . 4:9 فرحة زراوي صالح، المرجع السابؽ، ص - 1
 ، المتعمؽ بالرسوـ والنماذج.8:-88 رقـ أمر - 2
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 المبحث الثاني
 ياإلكترونالرموز والشارات المميزة لمسمع والخدمات المسوقة 

لقد ازدادت أىمية العلبمات التجارية بتطور المجتمعات، حتى أصبحت أكثر أىمية 
التاجر ومقدـ الخدمة في كؿ زماف ومكاف. وبالتالي عمى مستوى أو  كونيا تمثؿ الصانع

يا مف خلبؿ نظاـ إلكترونية، فإفّ تداوؿ السمع والخدمات ليس ماديا بؿ لكترونالتجارة الإ
الخدمة، ثـ فحصيا مف خلبؿ عرض مزاياىا عمى أو  معموماتي يتـ فيو الإعلبف عف السعة

خدمة بعلبمة حتى يقترف المنتج أو  الشبكة، لذلؾ يجب تمييز ىذا المنتج سواء كاف سمعة
 ذاتو لشركة أخرى.الخاص بأي شركة عف المنتج 

وبالتالي يستطيع المستيمؾ عف طريؽ ىذه العلبمة أف يتصؿ بصفحة الواب ليذا 
المشروع، ويتعرؼ مف خلبليا عمى أنشطة المشروع وما يقدمو مف المنتجات والخدمات، 
وبمعنى أوضح تقوـ العلبمة التجارية مف خلبؿ ىذا الدور بتجديد ىوية المشروعات وعمى 

كما أتاحت شبكة الانترنت لمشركات ورجاؿ الأعماؿ والمؤسسات التجارية  شبكة الانترنت،
ية واتخاذ علبماتيا التجارية كأسماء إلكترونالكائنة في مختمؼ دوؿ العالـ إنشاء مواقع 

لمواقعيـ مف أجؿ عرض منتجاتيـ عمى الزائريف الذي يتصفحوف المواقع لمشاىدة البضائع 
 ي.لكترونسويقيا والتعامؿ فييا شراءً وبيعا بالطريؽ الإوالخدمات التي تعرضيا مف أجؿ ت

ومف جية أخرى اتخذت بعض المنتوجات المتميزة بذوؽ خاص نتيجة ظروؼ جغرافية 
)المؤشرات الجغرافية(، والتي أصبحت أو  ومناخية وبشرية معينة مصطمح تسميات المنشأ

ة عف طريؽ المساىمة في تشكّؿ إحدى الوسائؿ الأساسية لتصوّر الاستراتيجيات المحمي
تكريس معايير الجودة وتجنيد العوامؿ الطبيعية والبشرية المتواجدة عمى المستوى المحمي 

جزء منيا تستخدـ لمدلالة عمى أو  لتشجيع التنافسية في المجتمع، فالتسمية الجغرافية لجية ما
أو  خصائصو كمياو أ بجزء منيا والذي تعود نوعيتوأو  المنتوج الذي نشأ داخؿ حدود الجية

 البيئة الجغرافية.إلى  أساسا

دراسة العلبمة التجارية )المطمب الأوؿ(، بوصفيا رمزا إلى  وبالتالي سوؼ نتطرؽ
أساسيا لتمييز السمع والخدمات التي يتـ تسويقيا عبر الانترنت )المطمب الثاني(، تسميات 
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 المنشأ كشارات مميزة ليذه السمع.

 المطمب الأول
 التجارية العلامة

لقد احتمت العلبمة التجارية مكانة كبيرة وىامة في المجاؿ التجاري والاقتصادي، حيث 
 أصبحت وسيمة فعالة في التعريؼ والإعلبف عف المنتجات والخدمات المقدمة مف قبؿ التجار

الشركات التجارية مف أجؿ تمييزىا عف باقي المنتجات والخدمات المماثمة ليا، خاصة في أو 
شار توزيع المنتجات والسمع والخدمات عبر شبكة الانترنت بشكؿ واسع وبطريقة سيمة انت

التعامؿ إلى  تغيير أنماط التعامؿ مع المنتجات والخدماتإلى  ، وىذا ما أدى(1)وسريعة
، تحظى العلبمة التجارية بأىمية (2)ياإلكتروني، وكذا تسجيؿ العلبمات التجارية لكترونالإ

كونيا تمكف المستيمؾ مف تمييز المنتجات والسمع والخدمات التي تنتجيا اقتصادية كبرى 
منشأة معينة عف تمؾ التي تنتجيا المنشآت الأخرى المنافسة ليا، وىذا ما يمكف التاجر مف 

، وبالتالي سوؼ تتـ (3)سمعة عمى نحو أفضؿ، كما أنيا تعتبر ضمانا لمجودةأو  تسويؽ خدماتو
جارية )الفرع الأوؿ( ثـ دراسة النظاـ القانوني لمعلبمة التجارية )الفرع دراسة مفيوـ العلبمة الت

 استغلبؿ العلبمة التجارية عبر شبكة الانترنت )الفرع الثالث(.إلى  الثاني( وبعدىا يتـ التطرؽ

 الفرع الأول

 مفيوم العلامة التجارية

أصبحت العلبمات التجارية في الوقت الحالي التزاـ قانوني يقع عمى عاتؽ كؿ  لقد
تمثيؿ خطي لتمييز سمعة عف أو  مستورد يجبره عمى ابتكار رمزأو  موزعأو  تاجرأو  منتج

 باقي السمع الأخرى.
                                                           

الأردف، -موسى حسيف العطيات مصطفى، الجوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكترونية، دار وائؿ لمنشر، عماف - 1
 .3:2 ، ص4233

 .:7 ، ص4232فاتف حسيف حوى، المراقبة الإلكترونية وحقوؽ الممكية الفكرية، دار الثقافة لمنشر والتوزيع،  - 2
أيت تفاتي حفيظة، النظاـ القانوني لحماية حقوؽ الممكية الصناعية في ظؿ اتفاقية تريبس، أطروحة لنيؿ شيادة  - 3

، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية،  .36 ، ص:423 عة مولود معمري، تيزي وزو،جام دكتوراه في العموـ
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الحد الذي جعميا إلى  وقد نتج عف ىذا الالتزاـ تضخـ غير مسبوؽ في العلبمات التجارية
تعريؼ إلى  ، وسوؼ يتـ التطرؽ(1)تحت حصر حيث ليس ىناؾ سمعة دوف علبمة لا تقع

، كما تتمتع العلبمة التجارية بعدة خصائص التي تجعميا العلبمة التجارية )أولا(، وأنواعيا )ثانيا(
 .تتميز عف بعض المصطمحات )ثالثا(، كما تأخذ العلبمة التجارية عدة أشكاؿ )رابعا(

 :ة التجاريةتعريف العلام –أولا 

المؤرخ  28-25عرّؼ المشرع الجزائري العلبمة بمقتضى المادة الثانية مف الأمر رقـ 
الرموز القابمة لمتمثيؿ كؿ  العلبمات »المتعمؽ بالعلبمات بقولو:  4225جويمية  ;3في 

الصور أو  والرسومات ،لاسيما الكممات بما فييا أسماء الأشخاص والأحرؼ والأرقاـ ،الخطي
التي تستعمؿ كميا لتمييز  ،مركّبةأو  والألواف بمفردىا ،توضيبياأو  والأشكاؿ الممّيزة لمسمع

 .(2)« معنوي عف سمع وخدمات غيرهأو  يعيخدمات شخص طبأو  سمع

 ما يمي: التجارية التعريؼ التشريعي لمعلبمةفي وما يلبحظ 

بمثابة  وبالتالي لا تعد الخطيكؿ رمز قابؿ لمتمثيؿ نيا أالتجارية باعتبار العلبمة  -
 الرموز الأخرى التي لا تقبؿ بطبيعتيا التمثيؿ الخطي. تجارية علبمة

الرائحة مف نطاؽ العلبمة رغـ أو  الصوتأو  ويترتب عف ىذا الاعتبار استبعاد الشـ
 أف بعض التشريعات المقارنة تدمجيا كرمز يعبّر عف علبمة معيّنة.

مة لمتمثيؿ الخطي عمى سبيؿ المثاؿ وليس عمى سبيؿ تعداد قائمة الرموز القاب -
الحصر، يفيـ ذلؾ مف استعماؿ المشرع لعبارة لاسيما التي تفيد أف ىذا التعداد مذكور عمى 

 .(3)سبيؿ المثاؿ

                                                           

 .9 ص ،4237 الجزائر، الحقوقية، زيف مكتبة وحمايتيا، خصائصيا التجارية العلبمة الجيلبلي، عجة - 1
 45 في صادر ،66 عدد ر ج بالعلبمات، المتعمؽ ،4225 جويمية ;3 في المؤرخ ،28-25  رقـ الأمر مف 4 المادة - 2

 .4228 جويمية
 .35 الجيلبلي، المرجع السابؽ، صعجة  - 3
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الشكؿ  »بأنّيا  كما اختمفت التعريفات الفقيية لعلبمات التجارية، فعرّفيا البعض
 .(1)«مييز منتجات المشروع وخدماتو والتكويف الخاص الذي يتخذه وسيمة لت

المشتري لمبضاعة التي تحمؿ العلبمة كما يمي: إلى  كما عرّفيا بعض الفقياء بالنظر
. « مصدرىاأو  سمة تضمف لمف يشتري بضاعة أصمياأو  العلبمة ىي كؿ إشارة مادية »

أو  الزارع لمنتجاتوأو  التاجرأو  الشعار الذي يتخذه الصانع »أمّا البعض الآخر عرّفيا بأنّيا 
 .(2)«الخدمات الأخرى أو  البضائعأو  خدماتو وىو الذي يميّزه عف المنتجاتأو  بضائعو

 23فقرة  37أما بالنسبة لتعريؼ العلبمة التجارية في الاتفاقيات الدولية، فقد نصّت المادة 
تسمح بتمييز السمع  مجموعة علبمات أو  ة تجاريةتعتبر أيّ علبم » تريبسمف اتفاقية 

خرى صالحة لاف تكوف علبمة ت الأآالمنش تنتجياتمؾ التي عف والخدمات التي تنتجيا منشأة 
شكاؿ  أصية وحروؼ وأرقاـ و خالتي تشمؿ أسماء ش تمؾلاسيما  -، وتكوف ىذه العلبمات تجارية

مؤىمة لمتسجيؿ كعلبمات تجارية، وحيث  - ومجموعات ألواف وأيّ مزيج مف ىذه المعاملبت
يجوز لمبمداف الأعضاء  .يكوف في ىذه العلبمات ما يسمح بتمييز السمع والخدمات ذات الصمة

لمتسجيؿ مشروطة بالتمييز المكتسب مف خلبؿ الاستخداـ، كما يجوز ليا تجعؿ الصلبحية أف 
 .(3)«نظر لشرط تسجيميا اشتراط أف تكوف العلبمات المزمع تسجيميا قابمة للئدراؾ بال

الفقيية أف العلبمة أو  ح مف خلبؿ جميع التعريفات السابقة سواء التشريعيةويتضّ 
الشركات في أو  التجارية ىي وسيمة لتمييز المنتجات والخدمات التي يقدميا الأشخاص

 المنتجات والخدمات التي يقدميا الغير، حيث يستطيع المستيمؾ تمييز ىذه السمع والخدمات
عف تمؾ التي تعود لأشخاص آخريف، وأكثر مف ذلؾ فيي ضماف لجميور المستيمكيف مف 

 .(4)الغش والخداع الناتج مف استغلبؿ بعض التجار لموسائؿ الاحتيالية
                                                           

 .458 ، ص4222 النيضة، القاىرة، مختار أحمد بربري، قانوف المعاملبت التجارية، دار محمود - 1
 الجامعية، الفكر دار التجارية، والأسماء التجارية العلبمة الجنبييي، محمود ممدوح الجنبييي، محمود منير - 2

 .58 ص ،4232 الإسكندرية،
 ،Trips الجوانب التجارية المتصمة بحقوؽ الممكية الفكرية والتي تعرؼ باتفاقية تريبس اتفاقية مف 37 المادة نص نظرا - 3

 .3:6 ص ،مرجع سابؽ
 .54 ص ،4232 والتوزيع، لمنشر الثقافة دار التجارية، لمعلبمة المعموماتي التزوير الكسواني، محمود عامر - 4
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 يا:إلكترونتعريف العلامة التجارية المتداولة  - 1

أو  خاصىي كؿ وسيمة يمكف أف تستخدـ لتمييز المنتجات والخدمات التي يقدميا الأش
الشركات عف غيرىا مف المنتجات والخدمات التي تخص الغير، بحيث يتـ استخداميا 

 .«والتعامؿ بيا عبر شبكة الانترنت 

ي لمعلبمات لكترونيا بظيور التسجيؿ الإإلكترونوقد ظيرت العلبمة التجارية المتداولة 
معيا إمكانية التسجيؿ باستخداـ التجارية، إذ أتاحت مكاتب تسجيؿ العلبمات التجارية لممتعامميف 

 .(1)ية عبر شبكة الانترنت، لما توفره ىذه الوسيمة مف جية ووقت وكمفةلكترونالوسائؿ الإ

 تمييز العلامة التجارية عن بعض المصطمحات المشابية ليا: – 2
نظرا لتقارب العلبمة التجارية مع بعض المصطمحات المشابية ليا في المجاؿ التجاري 

صعوبة التفريؽ بينيما، ومف أمثمتيا الاسـ التجاري، إلى  المفاىيـ، وىذا ما يؤديمف حيث 
ية عمى وجو التحديد، نظرا لكوف ىذه لكترونلمواقع الإالذي يتشابو مع االعنواف التجاري، وىو 

الأخيرة مف المستجدات التي أفرزتيا ثورة تكنولوجيا الإعلبـ والاتصاؿ، لذا فإف استعماليا في 
 ؿ التجاري أمر جديد لا يتقنو كثير مف المتعامميف التجارييف.المجا

يا وبعض إلكترونالتمييز بيف العلبمة التجارية المتداولة إلى  ومف ىنا دعت الضرورة
ي كونيا الأكثر اشتباىا لكترونالمصطمحات المشابية، ومف أىميا الاسـ التجاري والموقع الإ

 ا.يإلكترونبالعلبمة التجارية المتداولة 

 التمييز بين العلامة التجارية والاسم التجاري: - أ
تختمؼ العلبمة التجارية عف الاسـ التجاري كوف ىذا الأخير يستخدـ لتمييز المنشآت 
التجارية عف غيرىا، بينما تستخدـ العلبمة التجارية لتمييز السمع والمنتجات أو حتى الخدمات عف 

أف تكوف العلبمة التجارية ىي ذاتيا الاسـ التجاري لممحؿ غيرىا، إذ تجدر الإشارة إلى أنّو يمكف 
، (2)التجاري أو المصنع شريطة أف يتخذ الاسـ شكلب مميزا دوف أف يؤثر ذلؾ عمى وظيفة الاسـ

                                                           

 .385 المرجع السابؽ، صموسى حسيف العطيات مصطفى،  - 1
 .743 ، المرجع السابؽ، صليندة بومحراث - 2
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وفي ىذه الحالة فإفّ الاسـ التجاري يتمتع بحماية مزدوجة بصفتو اسما وعلبمة تجارية، ومف 
 (.Nestléأمثمة العلبمات التي تعد في ذاتيا أسماء تجارية علبمة نستميو )

 ي:لكترونالتمييز بين العلامة التجارية وعنوان الموقع الإ  - ب

 ميز يمكف مف خلبلو تحديد موقع شركةي ىو عنواف فريد وملكترونإفّ عنواف الموقع الإ
 شخص عمى شبكة الانترنت.أو 

وبمقارنة ىذا المفيوـ مع مفيوـ العلبمة التجارية المشار إليو سابقا، يتبيف أف ىذه 
ي في أف كلب منيما يحقؽ فائدة كبيرة لمتاجر مف لكترونالأخيرة تشترؾ مع عنواف الموقع الإ
واستقطاب المستيمكيف، لكف تختمؼ عنيا مف عدة أوجو خلبؿ تمييز منتجاتو والترويج ليا 

ي مف حيث التسجيؿ، إذ لكترونمف أىميا تختمؼ العلبمة التجارية عف عنواف الموقع الإ
يمكف تسجيؿ نفس العلبمة التجارية مف قبؿ أكثر مف شخص بشرط ألّا تكوف ىذه البضائع 

ي، فإذا تـ تسجيؿ ىذا لكترونموقع الإوالمنتجات مترابطة، لكف الأمر يختمؼ بالنسبة لعنواف ال
 .(1)العنواف في مجاؿ معيف دوليا كاف أـ وطنيا، فإنّو يصبح غير متاح في كؿ دوؿ العالـ

 :أنواع العلامات التجارية –ثانيا 

المتعمؽ بالعلبمات  28-25أورد المشرع الجزائري في المادة الثانية مف الأمر رقـ 
جممة مف الرموز القابمة لتكويف علبمة عمى سبيؿ الحصر، ولـ يقـ بتصنيؼ وتقييـ تمؾ 

تبياف الأنواع المختمفة لمعلبمة التجارية، وعميو تنقسـ إلى  الرموز، كما أنو لـ يتطرؽ
نا تمييز بيف عدة أنواع تبعا لمتقسيـ المرغوب فيو، فإذا كنا أماـ تقييـ تقني فإنّ إلى  العلبمات

ذا كنا بصدد تقسيـ مادي فإنّنا نكوف  علبمة المصنع والعلبمة التجارية وعلبمة الخدمة، وا 
علبمة الخدمة، أمّا إذا كنا بصدد تقسيـ فعمي فإنّنا نكوف أماـ علبمة أو  أماـ علبمة السمعة

 عادية وعلبمة مشيورة.

 التقسيم التقني لمعلامات: – 1

 ة تقسيـ تقميدي لمعلبمات والذي يميز بيف:يعدّ ىذا التقسيـ بمثاب
                                                           

 .744 ص السابؽ، المرجع ليندة بومحراث، - 1
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وىي كؿ رمز قابؿ لمتمثيؿ الخطي يضعو الصانع عمى منتوجات  علامة المصنع: –أ 
أو  لمسيارات بالنسبةRENAULT  مصنعة تمييزىا في منتجات المصانع الأخرى كعلبمة رونو

FORDفورد أو  فيات
(1). 

وىي العلبمة التي يستخدميا التجار لتمييز بضائعيـ  العلامة التجارية: -ب 
ومنتجاتيـ في البضائع والمنتجات المماثمة، بغض النظر في ىذه البضائع، إذ يقوـ التجار 

 .(2)بشراء ىذه البضائع ثـ وضع علبماتيـ التجارية لإعادة بيعيا

مجميور العلبمة التي تخصص لتمييز خدمة معينة مقدمة ل يى علامة الخدمة: -جـ 
والمستيمكيف، كخدمات الطيراف، وخدمات البريد والنقؿ لتمييز خدماتيـ عف غيرىا مف 

 .(3)الخدمات التي يقدميا منافسييـ

 التقسيم المادي لمعلامة: – 2

المادة الثالثة تقسيـ ثنائي لمعلبمة يقوـ إلى  تبنى المشرع الجزائري في المادة الأولى
 التمييز بيف علبمة السمعة وعلبمة الخدمة.عمى معيار مادي بمقتضاه يتـ 

يقصد بعلبمة السمعة كؿ رمز قابؿ لمتمثيؿ الخطي يتـ وضعو في  علامة السمعة: –أ 
مصنعا، وانطلبقا مف ذلؾ لا تقتصر أو  صناعي خاما كافأو  تقميدأو  زراعيأو  منتوج طبيعي

المنتجات التي ليا مظير فيزيائي ىذه العلبمة عمى المجاؿ الصناعي، بؿ تمتد لتشمؿ جميع 
أو  ومادي كالسمع التي مصدرىا الطبيعة، كما تشمؿ علبمة السمعة المنتوجات الزراعية المحوّلة

 غير المحوّلة.

، وىي عبارة عف شارة لتمييز الخدمات عف بعضيا البعض علامة الخدمة: -ب 
عريؼ أف علبمة الخدمة لا ويقصد بالخدمة كؿ أداء لو قيمة اقتصادية، نستنتج مف ىذا الت

                                                           

 .57 عجة الجيلبلي، المرجع السابؽ، صنقلب عف:  - 1
 .2;3 مصطفى موسى العطيات، المرجع السابؽ، ص - 2
 الإلكتروني: الموقع عمى منشور مقاؿ الأردني، القانوف في التجارية لمعلبمة القانونية الحماية مقدادي، عمي عادؿ - 3

www.arablawinfo.com 
 

http://www.arablawinfo.com/
http://www.arablawinfo.com/


 محل التجارة الإلكترن ية: سلع نخدمات مشمولة بحماية حقوق الملكية الفكريةالفصل الأنل:    -الباب الأنل  

 60 

  .(1)تكوف إلزامية إلّا إذا كاف الداء الناتج عف الخدمة لو قيمة اقتصادية
 التقسيم النوعي لمعلامة: – 3

 تتخذ العلبمة بشاف ىذا التقسيـ نوعيف أساسييف: علبمة عادية وعلبمة مشيورة.
تسجيميا في بمدىا وأصبحت وطنية التي تـ أو  تعد علبمة محمية العلامة المحميّة: –أ 

علبمة خدمة سواء أو  علبمة سمعةأو  معروفة فيو، سواء كانت ىذه العلبمة علبمة تجارية
 .(2)معنويأو  طبيعي كانت ممؾ لشخص

استنادا اعترؼ المشرع الجزائري بيذا النوع مف العلبمات  العلامة المشيورة: –ب 
لكف مع ذلؾ التزاـ الصمت بشأف  ،قانوف العلبماتالفقرة الثامنة مف المادة السابعة مف عمى 

تعريؼ العلبمة المشيورة، فقد اىتـ الفقو والتشريع بتعريؼ العلبمة المشيورة، فقد ذىؿ الفقو 
تعريؼ العلبمة المشيورة عمى أنيا تمؾ العلبمة المعروفة والرائجة بيف عدد غير إلى  الفرنسي

 محدد مف الجميور.
قد تبنت  5::3لسنة الممكية الصناعية  لحماية ف اتفاقية باريسوعمى الصعيد الدولي فإ

منيا، لكف دوف أف تضع تعريفا ليا، بينما  40فقرة  العلبمة المشيورة بموجب المادة السادسة
قد وضعت بعض المعايير لتعريؼ العلبمة المشيورة بمقتضى  TRIPS تريبسنجد اتفاقية 

الفقرة الثالثة المتمثمة أساسا في أف الشيرة تأتي مف رواج العلبمة، واف تكوف  38المادة 
 معروفة لدى الجميور المعني بيا، وتشمؿ العلبمة المشيورة السمع والخدمات.

 :التجارية خصائص العلامة –ثالثا 
لتجنب تتميز العلبمة بخاصيتيف أساسيتيف ىما: أنّيا شارة تمييزية مف جية وأنّيا أداة 

 المبس والخداع مف جية أخرى.
 الخاصية التمييزية لمعلامة: – 1

بحيث تسمح لمزبائف  (3)إفّ العلبمة التجارية شارة تستعمؿ لمتمييز بيف السمع والخدمات
                                                           

 .59 عجة الجيلبلي، المرجع السابؽ، ص - 1
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بتمييز سمعة ما عف باقي سمع المؤسسات المنافسة، كما قد تكوف ىذه العلبمة صالحة 
مزيج أو  الأرقاـأو  الحروؼأو  التمييزية شكؿ الكمماتلمتمييز بيف الخدمات وتتخذ الشارة 

أسماء الأشخاص أو  ( الخاصة بالمشروبات الغازية7UPبيف الأرقاـ والحروؼ كعلبمة )
علبمة فورد المسماة عمى اسـ أو  كعلبمة رونو التي ىي اسـ لصاحب مصنع سيارات،

 مصنع السيارات ىنري فورد.
مقطع موسيقي أو  صوتية كتخصيص أغنيةويمكف أف تتكوف العلبمة مف شارة 

الرائحة كرمز أو  عمى مستوى آخر قد يستخدـ الشـأو  خدمةأو  لاستعمالو كعلبمة لسمعة
 المشروبات.أو  بعض السمع كالعطورإلى  لعلبمة خاصة بالنسبة

 خاصية تجنب المبس والخداع: – 2
أف العلبمة حتى تنطمؽ ىذه الخاصية في الأساس مف قانوف حماية المستيمؾ، إذ 
ف تحميو مف أي أتكوف محمية يجب أف تؤدي وظيفة تجنب المبس والخداع لفائدة المستيمؾ ب

س الشارة التمييزية وصؼ العلبمة إذا كانت خادعة، بالتباس قد يقع فيو، وبالتالي لا تمت
ويقصد بالعلبمة الخادعة لكؿ علبمة تضمؿ المستيمؾ عمى النحو الذي تحصمو يتوىّـ أف 

 .(1)معة ما ذات نوعية خاصة عمى خلبؼ الحقيقةس

 صوؿو الإلى  اختمفت التعاريؼ الفقيية المقدمة لمعلبمة التجارية، انطلبقا مف سعييـ
خدمة عف غيرىا مف المنتجات أو  يميّز منتجااف تعريؼ جامع يضـ كؿ ما مف شأنو إلى 

 والخدمات المماثمة، ومف أمثمة ىذه التعاريؼ ما يمي:
أو  الصانع عمى المنتجات التي يقوـ ببيعياأو  دلالة يضعيا التاجرأو  إشارة كؿ »

 .(2)« صنعيا لتمييز ىذه المنتجات عف غيرىا مف السمع المماثمة

يستخدميا التجار شعارًا لبضائعيـ التي يقوموف ببيعيا بعد شرائيا سواء  إشارة » -
 .(3)« مف المنتج مباشرةأو  تجار الجممة

                                                           

 .567، ص المرجع السابؽالرحماف السعايدة،  عبدبكر منور  - 1
 .336، ص 4228، عماف، الصناعية والتجارية، دار الثقافةسميحة القميوبي، شرح التشريعات  - 2
 .4:5، ص 4229 الجزائر، طبعة،بدوف  الجامعية، المطبوعات دار الفكرية، الممكية إلى المدخؿفاضمي إدريس،  - 3
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عبارة عف شكؿ  » :يانّ أالرشداف العلبمة التجارية ب عمي لؾ الدكتور محمدذفيا كويعرّ 
أو  ما في تمييز البضائعأ ،ف يستخدـأيراد أو  ا كاف يستخدـإذدرؾ بالبصر وي   ،زظاىر ومميّ 
 أو تجاتمنال أوالبضائع  فّ أا لمدلالة عمى مّ أو  ،يا كاف مصدرىاأخدمات أو  المنتجات

 .(1)« معنويأو  الخدمات تعود لشخص معيف طبيعي

ومف خلبؿ ما تقدـ يمكف القوؿ أف ىناؾ اتفاؽ بيف التعريفات التشريعية والفقيية لمعلبمة 
أو  دلالاتأو  إشاراتأو  خيرة سواء كانت رموزاالتجارية، إذ تشترؾ جميعيا في أف ىذه الأ

 الخدمات المماثمة.أو  الخدمة عف البضائعأو  تمييز المنتجإلى  شعارات فيي تيدؼ أساسا

يا ذلؾ أنّيا لا إلكترونالعلبمة التجارية المتداولة  مىعوبالتالي ىذه التعاريؼ تنطبؽ 
 مف حيث التداوؿ، وعميو تظير الوسيمة المستخدمة تختمؼ عف العلبمة التجارية العادية، إلاّ 

 .(2)ي فقطإلكترونفي شكؿ 

 :العلامة التجارية أشكال –رابعا 
أو  تتخذ العلبمة التجارية أشكالا مختمفة، يمكف أف تتكوّف مف أسماء أشخاص،

الأشكاؿ المميزة، وذلؾ لمدلالة عمى مصدر أو  الصورأو  الرسوماتأو  الأرقاـأو  الأحرؼ
ما لمدلالة عمى أداء خدمة معينة.أو  السمعأو  المنتوجات  نوعيا، وا 

المتعمؽ بالعلبمات  25/28لأمر رقـ امف  23ي في المادة وقد حدد المشرع الجزائر 
الأشكاؿ التي يمكف أف تتخذىا العلبمة، وىي كؿ الرموز القابمة لمتمثيؿ الخطي، ومف بيف 

 ىذه الأشكاؿ المختمفة لمعلبمات التجارية ما يمي:

 الأرقام:أو  الأحرفأو  العلامات المكوّنة من الكممات – 1
أو  التجارية أشكالا مختمفة، فيمكف أف تتكوّف مف أسماء الأشخاصخذ العلبمات تتّ 

عدة حروؼ سواء أو  حرؼأو  عدة أرقاـأو  الأحرؼ، فيمكف أف تتخذ العلبمة صورة رقـ
                                                           

 .;3، ص ;422والنشر، الأردف،  لمطباعة المسيرة التجارية، دار العلبمات الرشداف، عمي محمود  - 1
 ، مجمة المعيار، عدد"الحماية الجزائية لمعلبمة التجارية وفاعميتيا بالنسبة لمعلبمات المتداولة إلكترونيا" لينده بومحراث، - 2

 . :73 ، ص;37/28/423 ، جامعة الأمير عبد القادر لمعموـ الإسلبمية،69
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محمو التجاري، وتعتبر الحروؼ أو  أكانت ىذه الأخيرة تمثؿ الحروؼ الأولى لاسـ التاجر
. ومف أمثمة ذلؾ علبمة (1)المجاؿ الصناعي والتجاريوالأرقاـ مف أكثر العلبمات انتشارا في 

(L.M( الخاصة بالسجائر وعلبمة )BMW( الخاصة بالسيارات وعلبمة )الخاصة 55 )
 بالمشروبات الكحولية.

 الرسومات:أو  الألوانأو  العلامات المكونة من الصور – 2
الرموز القابمة لمتمثيؿ أجاز المشرع الجزائري أف تكوف العلبمة التجارية مكونة مف كؿ 

 الخطي، إذ يمكف أف تستمد العلبمة التجارية مف الصور والألواف والرسومات.

لقد أجاز المشرع الجزائري استخداـ الصورة كعلبمة تجارية لمتمييز بيف المنتجات 
 زىرةأو  ف الطبيعة كصورة شجرةوالخدمات، ويستوي الأمر أف تكوف ىذه الصورة مستمدة م

.أو  يواف مثؿ )الفيؿ(صورة حأو   مستمدة مف الكواكب كاليلبؿ والنجوـ

كما يمكف أف تتخذ الصور الفوتوغرافية للئنساف كعلبمة تجارية، إذ يمكف أف تتخذ 
مف  40 . كما أجازت المادة(2)مقدـ الخدمةأو  الصانعأو  العلبمة التجارية مف صورة التاجر

مركبة أو  المتعمؽ بالعلبمات إمكانية اتخاذ الألواف سواء أكانت مفردة 28-25الأمر رقـ 
 كعلبمة تجارية.

 والألواف التي يمكنيا أف تشكّؿ علبمة تجارية ىي الألواف المتجانسة والمتداخمة والمنظمة.

المتعمؽ  25/28مف الأمر رقـ  24فإفّ الموقؼ الذي يتبناه المشرع الجزائري في المادة 
، كذلؾ فالعلبمة التجارية (3)مفردةأو  الذي يجيز اتخاذ العلبمة مف ألواف مركبة بالعلبمات

مجموعة رسومات معينة مثؿ الرسوـ الفنية المتضمنة مناظر أو  يمكف أف تتخذ شكؿ رسـ
                                                           

كمية الحقوؽ بني سويؼ، محمد مصطفى عبد الصادؽ مرسي، الحماية القانونية لمعلبمات التجارية، أطروحة دكتوراه،  - 1
 .69 ، ص4226 مصر،

مؤتة لمبحوث والدراسات، ، "الأردني قانوفالأحكاـ القانونية للبسـ والعنواف التجاري في ال" ،الطراونة مصمحنقلب عف:  - 2
 .7;3 ص ،4224، الأردف، 6الإنسانية والاجتماعية، العدد سمسمة العموـ 

3  - Albert CHAVANNE et Claudine SALOMON, Marque de commerce ou de service, juridique, 

Dalloz, Paris, 1997, p 5342. 
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 .(1)مستوحاة مف الطبيعة كالأنيار والجباؿ والحيوانات

 الفرع الثاني
 النظام القانوني لمعلامة التجارية

الإجراءات الأساسية والشروط الواجب توفّر إلى  ىذا النظاـ القانونيمف خلبؿ نتطرّؽ 
إجراءات إلى مما في العلبقة التجارية لكي تصبح محمية قانونا، وعميو سيتـ التطرؽ 

ي لمعلبمة لكترونالتسجيؿ الإإلى  ، ثـ نتطرّؽ)أولا( التسجيؿ التقميدي لمعلبمة التجارية
)ثالثا(، تمعب  رفض تسجيؿ العلبمة التجاريةيتـ فييا حالات ، كما أف ىناؾ التجارية )ثانيا(

 .)رابعا( عبر شبكة الانترنتا أساسيا العلبمة التجارية دور كذلؾ 

 :التسجيل التقميدي لمعلامة التجارية –أولا 
لكي تتمتع العلبمة التجارية بالحماية القانونية اللبزمة يجب توفر مجموعة مف الشروط 

يا قادرة عمى تحقيؽ ذاتيتيا، وكذا بعض الشروط الشكمية التي تضفي جعموضوعية التي تالم
عمى العلبمة طابعا رسميا أي تجعميا في قالب معترؼ بو قانونيا، وبالتالي تستفيد مف 

 الحماية القانونية الكاممة، وىذه الشروط تتمثؿ فيما يمي:

 الصفة المميزة لمعلامة التجارية: – 1
صورتيا يجب أف تتصؼ بصفات تميزىا، وبالتالي أو  أف العلبمة أي كاف شكميا مفاده

العلبمات الأخرى المستخدمة عف يجب أف تكوف ليا ذاتيتيا الخاصة التي تجعميا تتميز 
 .ليا لمسمع والخدمات المماثمة

وبذلؾ تكوف القاعدة الأساسية لتسجيؿ العلبمة أف تكوف ذو صفة فارقة وغير مشابية 
 .(2)مة تجارية أخرىلعلب

 شرط الجدّة: – 2
أو  تسجيميا عمى نفس المنتجات والبضائعأو  وىو أف تكوف العلبمة لـ يسبؽ استعماليا
التضميؿ في أذىاف الجميور عند استعمالو إلى  الخدمات مف طرؼ شخص آخر حتى لا تؤدي

                                                           

 .5: صلبح زيف الديف، المرجع السابؽ، ص - 1
 .94و 92 الصناعية، المرجع السابؽ، ص التشريعات في الوجيز القميوبي، سميحة - 2
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أف يكوف الرمز القابؿ ، وتعني الجدّة (1)لممنتج، فيختمؼ عميو الأمر مع علبمة أخرى مشابية
 .(2)لمتمثيؿ الخطي لـ يسبؽ تسجيمو مف قبؿ لدى المعيد الوطني لمممكية الصناعية

 شرط المشروعية: – 3

أف تكوف العلبمة التجارية مشروعة أي غير مخالفة لمنظاـ العاـ ولآداب العامة،  يشترط
فإفّ معظـ التشريعات المتعمقة بالعلبمات منيا المشرع الجزائري ترفض تسجيؿ الرموز 

 . (3)المخالفة لمنظاـ العاـ والآداب العامة
لؾ بموجب وفي ىذا الصدد استثنى المشرع الجزائري بعض الرموز مف التسجيؿ وذ

المادة السابعة مف قانوف العلبمات مثؿ الرموز المخالفة لمنظاـ العاـ والآداب العامة، الرموز 
الأوساط التجارية، الرموز التي تحمؿ مف بيف عناصرىا أو  التي يمكف أف تضمؿ الجميور

 رةإشاأو  رمزأو  اسـ مختصرأو  شعارات أخرىأو  أعلبـأو  تقميدا لشعارات رسميةأو  نقلب
 .(4)دمغة رسمية تستخدـ لمرقابةأو 

الشروط الموضوعية التي يجب توافرىا لتسجيؿ العلبمة يجب توافر كذلؾ إلى  إضافة
شروط شكمية حتى تصبح العلبمة محمية قانونا، ومف أىـ الإجراءات اللبزمة ىو إيداع طمب 

ثـ يمييا فحص  تسجيؿ العلبمة مباشرة لدى المعيد الوطني الجزائري لمممكية الصناعية،
الإيداع الذي ليـ دور ميـ في اكتساب ممكية العلبمة، ليذا يقوـ المعيد الوطني الجزائري 

 .(5)لمممكية الصناعية بفحص الطمب المودع مف ناحية الشكؿ والموضوع

تسجيؿ في المممكية الصناعية باتخاذ قرار لوأخيرا يقوـ مدير المعيد الوطني الجزائري 
 ت.ماعلبمعيد تقيد فيو الجؿ خاص يمسكو الس

                                                           

1  - Ali HAROUN, La protection de la marque en Magrede, Revue internationale de droit comparé, 

Vol 32, N° 3, Juillet Septembre 1980, p 665. 

 .;6عجة الجيلبلي، المرجع السابؽ، ص  - 2
 المتعمؽ بالعلبمات. ،28-25 رقـ مف الأمر 26 فقرة 29 نص المادة نظرا - 3
 .72 عجة الجيلبلي، المرجع السابؽ، ص - 4
، المرجع (والأدبية التجارية الممكية حقوؽ الفكرية الحقوؽفرحة زراوي صالح، الكامؿ في القانوف التجاري الجزائري ) - 5

 .57 السابؽ، ص
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 :ي لمعلامة التجاريةلكترونالتسجيل الإ  –ثانيا 
ي وسيمة حديثة ىامة بالنسبة لمشركات توفرىا المصالح لكترونيعتبر التسجيؿ الإ

ية عبر لكترونالخاصة بتسجيؿ العلبمات، إذ تتـ كافة إجراءات التسجيؿ باستخداـ الوسائؿ الإ
ية لكتروني لمعلبمات عف طريؽ المواقع الإلكترونالإشبكة الانترنت، ويتـ التسجيؿ 

 المتخصصة التي تمنع وتوفر ىذه الخدمة عمى مدار الساعة وبشكؿ بسيط وسريع.

ي لدى مصمحة التسجيؿ، يحدد إلكترونلمعلبمات بوجود موقع ي لكترونيتـ التسجيؿ الإ
 .(1)ياإلكترونية ىذا الموقع القواعد العامة التي يتـ وفقيا تسجيؿ العلبمات التجار 

إلى  اعتمادهإلى  ي تتجو أغمب دوؿ العالـلكترونونظرا لممزايا التي يقدميا التسجيؿ الإ
 .(2)جانب التسجيؿ التقميدي. ومف أمثمة ذلؾ النظاـ الأمريكي والنظاـ الأوروبي

مف  :2أما المشرع الجزائري فقد نص عمى التسجيؿ الإلكتروني مف خلبؿ نص المادة 
    بالتجارة الإلكترونية كما يمي: ، المتعمؽ:423ماي  32المؤرخ في  27-:3رقـ القانوف 

كترونية لمتسجيؿ في السجؿ التجاري أو في سجؿ الصناعات يخضع نشاط التجارة الإل »
التقميدية والحرفية حسب الحالة، ولنشر موقع إلكتروني أو صفحة إلكترونية عمى الانترنت، 

 ."com.dzفي الجزائر بامتداد " مستضافا
يجب أف يتوفر الموقع الإلكتروني لممورد الإلكتروني عمى وسائؿ تسمح بالتأكد مف 

  .(3)«صحتو 
 :حالات رفض تسجيل العلامة التجارية –ثالثا 

المتعمؽ بالعلبمات، فقد نص المشرع  28-25مف الأمر رقـ  29حسب المادة 
الحالات التي يتوجب فييا رفض تسجيؿ العلبمة، وىي الحالات التي تكوف  عمى الجزائري

لعلبمات  الرموز المماثمةأو  غلبفيا،أو  عمفييا العلبمة مكوّنة مف الرموز التي تمثؿ شكؿ الس
                                                           

 .435 الإلكترونية، المرجع السابؽ، صمصطفى موسى حسيف العطيات، الجوانب القانونية لمتعاملبت التجارة  - 1
،  مجمة المحكمة "تسوية المنازعات بيف أسماء المواقع عمى الانترنت والعلبمات التجارية المشيورة" بوشعبة أميف، - 2

 .3: ص ،4234 الأوؿ، الجزائر، العميا، العدد
 ، سالؼ الذكر.27-:3مف القانوف رقـ  :2انظر نص المادة  - 3
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 المضممة.أو  مشيورة والرموز المقمدة
 غلافيا:أو  الرموز التي تمثل شكل السمع – 1

المتعمؽ بالعلبمات  28-25مف الأمر رقـ  50فقرة  90نصّ المشرع الجزائري في المادة 
أو  غلبفيا إذا كانت الطبيعةأو  تستثنى مف التسجيؿ الرموز التي تمثؿ شكؿ السمع »عمى أنّو 

 الصورأو  الإشاراتأو  الكتاباتأو  السماتأو  ، فالرموز«التغميؼ تفرضيا أو  وظيفة السمع
بطاقة تدؿ عمى طبيعة وشكؿ أو  ممصقةأو  لافتةأو  ثيؿ التي تظير عمى غلبؼالتماأو 

عمى غلبفو المكوف مف مواد أيا كانت طبيعتيا، والموجية لتوضيب وحفظ وحماية أو  المنتج
وعرض المنتوج والسماح بشحنو وتفريغو وتخزينو، فكؿ ىذه العلبمات يتعيف عمى الييئة 

أو  استبعادىا مف التسجيؿ، وذلؾ لأف طبيعة ووظيفة السمعةالمختصة بتسجيؿ العلبمات 
 يا طبيعة المنتوج.تفرضضرورية أو  الخدمة تتطمبيا، فيي تعد إما عناصر أساسية

 الرموز المماثمة لعلامة مشيورة: – 2
المتعمؽ بالعلبمات  28-25مف الأمر رقـ  0:فقرة  29نص المشرع الجزائري في المادة 

لاسـ تجاري يتميز أو  المشابية لعلبمةأو  مف التسجيؿ الرموز المماثمةتستثنى  »ما يمي: 
درجة إلى  بالشيرة في الجزائر، وتـ استخدامو لسمع مماثمة ومشابية تنتمي لمؤسسة أخرى

 .(1) «الاسـ التجاري أو  معلبمةلالرموز التي ىي بمثابة ترجمة أو  ،إحداث تضميؿ بينيما
تجارية عادية، إلا أف ليا انتشارا واسعا لدى الجميور والعلبمة المشيورة ىي علبمة 

وفي الأسواؽ، وذلؾ لارتباطيا بالجودة وتميزىا بخصائص ومميزات عف غيرىا مف 
تمس حقوؽ سابقة، خاصة أو  العلبمات، فالرموز المشابية التي مف شأنيا أف تحدث لبس

ر، وكذا الرموز التي ىي اسـ تجاري معروؼ في الجزائأو  إذا تعمؽ الأمر بعلبمة مشيورة
 مجرد ترجمة ليا مستثناة مف التسجيؿ.

الاستثناء مف التسجيؿ يكوف بمجرد وجود التشابو لعلبمة أو  وانطلبقا مف ىذا فإفّ المنع
 تجارية مشيورة، حتى ولو لـ يسبؽ تسجيميا في الجزائر.

 العلامات المحظورة والمضممة والمشابية والمقمدة: - 3
المتعمؽ  28-25مف الأمر رقـ  29المادة نص في  الجزائري  المشرعلقد استثنى 

                                                           

 .بالعلبمات المتعمؽ ،28-25 رقـ الأمر مف :2 فقرة 29 المادةنص انظر  - 1
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بالعلبمات مف التسجيؿ الرموز الخاصة بالممؾ العاـ، والرموز التي يحظر استعماليا بموجب 
ؼ التي تكوف الجزائر طرفا فييا االمتعددة الأطر أو  الاتفاقيات الثنائيةأو  القانوف الوطني

أو  الأوساط التجارية، والرموز التي تشكّؿ حصرياأو  الجميوروالرموز التي يمكف أف تضمؿ 
ذا تـ تسجيؿ ىذه أو  جزئيا بيانا قد يحدث لبس مع المصدر الجغرافي لسمع خدمات معينة، وا 

الرموز بعلبمة بغير حؽ تعرقؿ استعماؿ ذلؾ البياف الجغرافي مف قبؿ أشخاص آخريف ليـ 
المشابية لعلبمة كانت أو  تسجيؿ الرموز المطابقةالحؽ في استعمالو، واستثنى المشرع مف ال

العلبمة أو  خدمات مطابقة لتمؾ التي سجمت مف أجميا علبمة الصنعأو  محؿ طمب تسجيؿ
 .(1)التجارية إذا كاف ىذا الاستعماؿ يحدث لبس

 :العلامة التجارية عبر شبكة الانترنت دور –رابعا 
الوسائؿ التي تمكف المستيمؾ مف التعرؼ لقد أصبحت العلبمات التجارية تعتبر مف أىـ 

عمى المنتجات والبضائع والسمع عبر شبكة الانترنت، وىي كذلؾ وسيمة تضمف عدـ تضميؿ 
التاجر لبذؿ أقصى ما في وسعو للبرتفاع بجودة أو  جميور المستيمكيف، وتحفز الصانع

 ية لمشركة.لكترونخدماتو لأقصى درجة يضمف تفوّقيا ورواجيا عبر المواقع الإأو  منتجاتو
فيي تحتؿ مكانة ىامة ومميزة بيف حقوؽ الممكية الصناعية والتجارية الأخرى، وىذا 

أو  ية، إذ تمعب دورا أساسيا في جذب المستيمكيفلكترونبسبب اتصاليا الوثيؽ بالتجارة الإ
 .التي تحمؿ تمؾ العلبمة دماتخواللشراء تمؾ السمع العملبء 

لمعلبمة التجارية عبر الانترنت ىي ضماف جودة المنتج، إذ تضمف فالوظيفة الأساسية 
الخدمة المعروضة عبر موقع الشبكة ليكوف المستيمؾ مطمئنا ليا أو  العلبمة نوعية البضاعة

يا، كما أف ترويج السمع والخدمات داخؿ البلبد وخارجيا يكسب الشركة شيرتيا إلكترونليتعاقد 
 .(2)لتجاريةالتجارية المرتبطة بالعلبمة ا

فتعتبر العلبمات التجارية بمثابة شارات تمييزية جاذبة لممستيمؾ تتيح لصاحبيا تمييز 
ي لمشركة، وتعد العلبمة بمثابة الآلة لكترونمنتجاتو عف باقي المنتجات المعروضة في الموقع الإ

                                                           

سلبمي ميمود، النظاـ القانوني لمعلبمات التجارية في القانوف الجزائري والاتفاقيات الدولية، أطروحة دكتوراه في العموـ  - 1
 .6: ، ص4234 الجزائر،-القانونية، تخصص قانوف خاص، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة الحاج لخضر، باتنة

2  - www.plamoon.net/5/topics-4172-4.html.  

http://www.plamoon.net/5/topics-4172-4.html
http://www.plamoon.net/5/topics-4172-4.html
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المعاملبت فشميا في مجاؿ أو  شركة اقتصاديةأو  التي نستطيع مف خلبليا قياس نجاح مؤسسة
المنتوجات  ية، فكمّما كانت العلبمة مشيورة كمّما كاف ىناؾ رواج فيلكترونالتجارية الإ
 في منتوجات صاحبيا.تراكـ يا، وكمّما كانت العلبمة مجيولة كاف ىناؾ إلكترونالمعروضة 

 الفرع الثالث
 استغلال العلامات التجارية عبر شبكة الانترنت

ثار صاحبيا بحؽ ممكيتيا عبر شبكة الانترنت، فتتمتع ينتج عف تسجيؿ العلبمة استئ
المؤسسات والشركات التجارية بيذا الحؽ بمجرّد استخداـ علبماتيا التجارية عبر مواقعيا 

ية لمترويج بسمعيا ومنتجاتيا، ويترتب عف ىذا الحؽ مف تصرؼ واستعماؿ، وقد لكترونالإ
التاسعة مف  ;2لبمة بموجب المادة المخوّلة لصاحب الع وؽنظّـ المشرع الجزائري الحق

، والتي تنص كما (1)المتعمؽ بالعلبمات 4225جويمية  ;3المؤرخ في  28-25القانوف رقـ 
 يخوّؿ تسجيؿ العلبمة لصاحبيا حؽ ممكيتيا في السمع والخدمات التي يعينيا ليا. »يمي: 

أدناه، فإفّ الحؽ في ممكية العلبمة يخوؿ صاحبو حؽ  33مع مراعاة أحكاـ المادة 
التنازؿ عنيا ومنح رخص استغلبؿ ومنع الغير مف استعماؿ علبمتو تجاريا دوف ترخيص 

 مسبؽ منو عمى سمع أو خدمات مماثمة أو مشابية لتمؾ التي سجمت العلبمة مف أجميا.

الغير الذي يستعمؿ يمكف التمسؾ بالحؽ المخوؿ بموجب تسجيؿ العلبمة في مواجية 
وخدمات مطابقة أو  تجاريا علبمة أو رمزا أو اسما تجاريا مشابيا إلى المبس بيف سمع

 مشابية، دوف ترخيص المالؾ.
لصاحب علبمة ذات شيرة في الجزائر حؽ منع الغير مف استعماؿ علبمتو دوف رضاه 

 .(2)«( أعلبه :)الفقرة  9وفقا لمشروط المنصوص عمييا في المادة 

دراسة الحقوؽ المترتبة عف استغلبؿ العلبمات التجارية إلى  التطرؽ وبالتالي سوؼ يت ّـ
، كما تتخذ العلبمة في )أولا(، حؽ ممكية العلبمة وحؽ استعماؿ العلبمة التجارية )ثانيا(

 .التجارية عند استخداميا عدة أشكاؿ عبر شبكة الانترنت )ثالثا(
                                                           

 .34عجة الجيلبلي، المرجع السابؽ، ص  - 1
 المتعمؽ بالعلبمات. 28-25مف القانوف رقـ  ;2انظر نص المادة  - 2
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 :حق ممكية العلامة –أولا 
ممكية العلبمة التجارية تثبت بتسجيميا، ومنو تتقرر الحماية القانونية ليا لمدة معينة  إفّ 

تبدأ مف تاريخ إيداع طمب التسجيؿ، عمى أف يستطيع مالؾ العلبمة أف يستمر في التمتع 
 . (1)بالحماية القانونية وذلؾ بتجديد تسجيميا لفترات متتالية

سمعو عف طريؽ دعوى المنافسة أو  ية منتوجاتوكما يمكف لمالؾ العلبمة التجارية حما
 . (2)غير المشروعة

ويترتب عف اكتساب العلبمة التجارية عبر الانترنت استشار صاحبيا باستعماليا في 
تمييز البضائع التي صدرت شيادة العلبمة لتمييزىا، ويكوف لصاحب العلبمة المسجمة الحؽ 

مة عبر الانترنت في الأعماؿ التجارية بنفس الغير مف استخداـ نفس العلب عالمطمؽ في من
 الخدمات المماثمة. أو  نوع السمعة

ؿ القانوف مالؾ العلبمة الحؽ في الترخيص والتنازؿ عف علبمتو التجارية كما يخوّ 
ية، فترخيص العلبمة يخوؿ صاحب العلبمة لغيره لكترونلاستعماليا عبر المواقع التجارية الإ

زمنية معينة في مقابؿ أجر معموـ مع بقائو مختص بممكيتيا، وىو بيذا استعماليا خلبؿ مدة 
 . (3)الوصؼ لا ينشأ لممرخص لو سوى حؽ شخص في استعماؿ العلبمة لا يمس حؽ الممكية

الأمر مف  ;3ـ المشرع الجزائري التنازؿ عف العلبمة التجارية بمقتضى المادة وقد نظّ 
يمكف العدوؿ عف تسجيؿ  »والتي تنص عمى ما يمي:  ،العلبماتب المتعمؽ 28-25رقـ 

 العلبمة لكؿ أو جزء مف السمع أو الخدمات التي سجمت مف أجميا.
  .(4)«تحدد كيفية العدوؿ عف طريؽ التنظيـ 

المؤرخ في  499-27مف المرسوـ التنفيذي رقـ  48و 47يتـ طبقا لأحكاـ المادة الذي 
وفي ىذا الصدد يتـ كيفية إيداع العلبمات وتسجيميا، بتحديد المتعمؽ  4227أوت  24

 .جزئية عف تسجيؿ العلبمةأو  التنازؿ بصفة كمية
                                                           

 .3;4، المرجع السابؽ، ص والصناعية والفنية الأدبية والممكية الفكرية الممكية إلى مدخؿ فاضمي إدريس، - 1
كوثر، "الحماية القانونية لمعلبمة التجارية عبر الشبكة الرقمية في علبقتيا مع أسماء المواقع"،  المجمة  مازوني - 2

 .;;4، ص 4233، الجزائر، 26الجزائرية لمعلبمة القانونية الاقتصادية والسياسية، العدد 
الأوؿ، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية،  ، المجمة الأكاديمية لمبحث القانوني، العدد"ترخيص العلبمة" راشدي سعيدة، - 3

 .324 ، ص4234 جامعة بجاية،
 المتعمؽ بالعلبمات. ،28-25الأمر رقـ  ;3نظر نص المادة ا - 4
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كما يستأثر صاحب العلبمة التجارية بحؽ التصرؼ في علبمتو المسجمة باعتباره مالكا 
ليا، ويؤخذ حؽ التصرؼ بمعناه الواسع في أنّو يتيح لصاحبو إبراـ كافة التصرفات القانونية 
التي تقبؿ بطبيعتيا أف يكوف محميا علبمة، وتستمد ىذه القابمية مشروعيتيا مف حيث كوف 

مواؿ العلبمة في حد ذاتيا ماؿ منقوؿ معنوي يسمح بأف يكوف محلب لمتصرؼ مثمو مثؿ الأ
المنقولة المعنوية، كما تصمح العلبمة لتكوف محلب لعقد البيع بالمعنى القانوني المنصوص 

 .الجزائري مف القانوف المدني 57ة عميو في الماد
كما تكوف العلبمة التجارية قابمة بطبيعتيا بأف تكوف محؿ عقد إيجار باعتبارىا عيف 

 مؤجرة.

 :حق استغلال العلامة –ا ثانيً 
ر بمثابة ستعماؿ الفعمي ليا فأوؿ مستعمؿ لمعلبمة يعتبلايكتب الحؽ في العلبمة با

بمثابة واقعة مادية بحتة يتـ إثباتيا بكافة وسائؿ  التجارية العلبمة المالؾ ليا، ويعتبر استخداـ
 عف طريؽ الترخيص.أو  سواء شخصي غلبؿالإثبات، ويتـ ىذا الاست

ويعتبر الاستعماؿ الشخص لمعلبمة اعتماد ىذه العلبمة بصورة فعمية كأداة لمتمييز بيف 
ة في السوؽ، ومف بيف شروط الخدمات الموجودأو  خدمات صاحبيا عف باقي السمعأو  سمع

مف قانوف العلبمات التي  33استعماؿ العلبمة جدية الاستعماؿ، وىذا ما نصّت عميو المادة 
تقضي عمى أف استعماؿ العلبمة التجارية مرتبط بالاستعماؿ الجدي ليا أي الانتظاـ في 

 .(1)استعماليا بصفة دائمة وغير منقطع
يجب أف يكوف الاستعماؿ مرتبطا بعلبمة مسجمة وكذا ارتباط استعماؿ العلبمة  كما

بأجؿ قانوني محدد والمقدّرة بمدة عشر سنوات بحيث يجب عمى صاحبيا استعماؿ بدوف 
 انقطاع.

ويعتبر عقد الترخيص باستغلبؿ العلبمة أحد النتائج المترتبة عف حؽ الممكية الذي 
لا يمكف لمغير استغلبليا دوف ترخيص مف صاحبيا، وىو يأخذ يتمتع بو صاحب العلبمة، إذ 

 شكؿ العقد والذي ىو اتفاؽ بيف صاحب العلبمة والشخص المرخص لو.
                                                           

 .8;و 4;، 3;السابؽ، ص عجة الجيلبلي، المرجع  - 1
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ية في عصرنا لكترونفي الأخير أف الأىمية الكبرى لمتعاملبت التجارية الإونستنتج 
نترنت، والتي الحالي لا تخفى عف أحد، حيث إنيا استمدت انتشارىا الواسع مف شبكة الا
يف لكف لكترونتتمثؿ في عقد الصفقات التجارية في السمع والخدمات عمى الشبكة والدفع الإ

يا يترتب عميو عدة إشكاليات قانونية وأساليب إلكتروناستعماؿ العلبمة التجارية 
خاصة مع المميزات التي توفرىا شبكة الانترنت عمى حقوؽ أصحاب ىذه  ،الاعتداءات
 العلبمات.
ف بيف الإشكالات القائمة والتي تؤثر سمبا عمى حقوؽ أصحاب ىذه العلبمات عمى وم

ية مع العلبمات التجارية، وما أثاره لكترونشبكة الانترنت ىو التنازع بيف عناويف المواقع الإ
ىذا الموضوع مف إشكاليات قضائية وقانونية نتيجة لتعارض مصالح أصحاب الحقوؽ في 

ية، وىذا ما جعؿ الاعتداء وتداوؿ العلبمات لكترونلعناويف الإىذه العلبمات ومسجمي ا
يا مف قبؿ المعتديف تجارة رائدة اعتمادا عمى ضعؼ التنظيـ القانوني وقصوره إلكترونالتجارية 

عف معالجة ىذه الاعتداءات في الكثير مف الأحياف نظرا لتعقد وتداخؿ الجانب التقني مع 
 الجانب القانوني.

ىناؾ صور حديثة مف الاعتداء عمى العلبمات التجارية عبر شبكة الانترنت،  كما أفّ 
ي بسوء نية بقصد الاستفادة مف لكترونبحقوؽ أصحابيا وذلؾ بتسجيؿ الموقع الإ والتي تمسّ 

كممات مفتاحية لإطلبؽ إعلبنات عمى شكؿ استخداـ العلبمة التجارية أو  شيرة العلبمة،
ىذا الموقع وصرفو عف الموقع الخاص إلى  ض جذب المستيمؾالنوافذ المنبثقة، وذلؾ بغر 
 بصاحب العلبمة التجارية.

 :الانترنت شبكة عبر التجارية العلامة استخدام أشكال – اثالثً 
أصبحت معظـ الشركات التجارية الحديثة مرتبطة بشبكة الانترنت التي تعتمد عمى 

في تفعيؿ سياسية المنافسة ليذه الشركات ية التي تعتبرىا عنصرا أساسيا إلكترونإنشاء مواقع 
، كما يستطيع المتعامموف التعاقد معيا (1)خدماتياأو  عف طريؽ استخداميا لعرض منتجاتيا

                                                           

 ، العراؽ،47 ، مجمة الرافديف لمحقوؽ، العدد"أسماء النطاؽ عمى الانترنت وطبيعتيا القانونية" ىادي مسمـ يونس، - 1
 .368 ، ص4227
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 .(1)بطريقة مباشرة عبر الانترنت

دارتيا مفاىيـ أو  نشأة أشكاؿإلى  وقد أدى التقدـ التكنولوجي فيما يتعمؽ ببناء المواقع وا 
يتـ استخداـ علبمة تجارية ممموكة لمغير كمؤشر داخؿ الموقع  ية حديثة، إذإلكترون

ي لشركة منافسة، وذلؾ بإدراكيا في قاعدة بيانات ىذا الموقع بترخيص مسبؽ مف لكترونالإ
النوافذ أو  يلكترونالإطار الإأو  يةإلكترونصاحب العلبمة سواء عف طريؽ تقنية روابط 

 الإعلبنية.

 ية:إلكتروناستغلال العلامة التجارية بواسطة روابط  – 1

ية في محاولة للبستفادة مف جاذبية العلبمات التجارية لكترونيعتمد مصممي المواقع الإ
لمغير، خاصة إذا كانت العلبمة التجارية مشيورة ومعروفة لدى أو  التي تعود ممكيتيا ليـ

ي لجذب المزيد مف إلكترونف موقع قطاع كبير مف المستيمكيف، ويقوموف بإدراجيا ضم
المستيمكيف لمبضائع والخدمات المعروضة عمى ىذا الموقع، وذلؾ في شكؿ أو  المستخدميف

Les liens Hyper Textesية إلكترونروابط 
 تعريؼ أىـ أنواعو:إلى  . لذا سوؼ نتطرؽ(2)

 ي:لكترونتعريف الرابط الإ  –أ 

أداة تستخدـ في مواقع  »ي لدى مختصي شبكات الانترنت بأنّو لكترونيعرّؼ الرابط الإ
مواقع أو  بيف موقعيفأو  الانترنت لمربط بيف موضوعيف مختمفيف سواء في نفس الموقع

 .«مختمفة 

ي إلكترونأداة تسمح بتسييؿ التنقؿ مف موقع أو  وسيمة »وقد عرّفو الفقو الفرنسي بأنّو: 
 .(3)«لآخر بمجرّد الضغط عمى الرابط 

                                                           

 .:36 ، صالمرجع السابؽ ىادي مسمـ يونس، - 1
أطروحة دكتوراه، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية،  التجارية في المجاؿ الإلكتروني، بوترفاس حفيظة، حماية العلبمة - 2

 .354 ، ص4239 الجزائر،-جامعة أبي بكر بمقايد، تممساف
 .484 مصطفى موسى حسيف العطيات، المرجع السابؽ، ص - 3
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ي نفسو أي لكتروني ىو وسيمة لمتنقؿ سواء داخؿ الموقع الإلكترونبالتالي فإفّ الربط الإ
لمتنقؿ بيف المواقع المختمفة عبر شبكة الانترنت، إذ اعتبر الربط أو  بيف ممفاتو وصفحاتو

ي مف الأمور ذات الصمة الوثيقة بانتشار عالمية الانترنت، فيسيّؿ مف عمميات لكترونالإ
ية وتفحص العديد مف الممفات والوثائؽ والمعمومات عبر لكترونالعديد مف المواقع الإ تصفح

جميع المواقع الموجودة عمى شبكة الانترنت، وىو ما يسمح لمستخدمي الانترنت الحصوؿ 
عمى معمومات والاطلبع عمى المنتجات والخدمات مف مصادر متنوعة بالانتقاؿ بيف الروابط 

 .(1)سرةالمتعددة بطريقة مي

 ي:لكترونأنواع الربط الإ  –ب 
 نوعيف رئيسييف وىما:إلى  يلكترونينقسـ الربط الإ

الصفحة الرئيسية إلى  : وىو الربط الذي ينقؿ المستخدـ مف موقع ماالربط البسيط -
المواقع المستيدؼ، بحيث يبقى الموقع المربوط إليو بحالتو دوف أي تغيير إلى أو  لموقع آخر

إلى  ي يؤديلكترونمثلب قياـ شركة تتعامؿ ببرمجيات بوضع رابط في موقعيا الإفي محتواه، 
 .www.microsoft.comالصفحة الرئيسية لشركة مايكروسوفت 

الثانوية أو  الصفحات الداخميةإلى  : وىو الربط الذي ينقؿ المستخدـالربط العميق -
لموقع المستيدؼ دوف المرور بالصفحة الرئيسية. ومثاؿ ذلؾ قياـ شركة اأو  لموقع آخر

إحدى الصفحات الداخمية التي تقدـ خدمات إلى  ي بالربطلكترونالبرمجيات في موقعيا الإ
 (.www.microsoft.com.xboxمباشرة مف قبؿ شركة مايكروسوفت )

ي لأنو يؤدي وظيفة تقنية، لكترونلمبدأ المعموؿ بو ىو حرية الربط الإاأو  الأصؿ
فالعديد مف المختصيف يعتبروف الربط حقا مف حقوؽ الانترنت يجب استخدامو بدوف موافقة 

 ، وىذا ما أدى(2)ية صعبت مف ىذا الموقؼلكترونأحد، ولكف تطور المعاملبت التجارية الإ

                                                           

زيع، شريؼ محمد غناـ، التنظيـ القانوني للئعلبنات التجارية عبر شبكات الانترنت، دار الجامعة الجديدة لمنشر والتو  - 1
 .66 ، ص4233 الإسكندرية،
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ي سواء بالاعتماد لكترونقانونية ضد مف يقوموف بيذا الربط الإضرورة اتخاذ إجراءات إلى 
 المنافسة غير المشروعة.أو  حقوؽ المؤلؼأو  عمى قوانيف العلبمات التجارية

ي بيف موقعيف بموجب اتفاؽ بيف الشركتيف مالكتي العنوانيف لكترونفقد يتـ الربط الإ
 Lienما يسمى بالربط الاتفاقي ) ي لمموقع المنشئ والموقع المربوط عميو، وىولكترونالإ

Consensuel إذ تنظـ ىذه الاتفاقية مكاف الربط والعلبمات التجارية لكلب الطرفيف ومحتوى ،)
ي الذي يتـ تحويؿ المستخدـ إليو ومدة ىذا الربط والقيمة المادية لو وغيرىا لكترونالموقع الإ

 يتـ بناء عمى اتفاؽ مالؾ العلبمة مف الشروط. وقد اعتبر الفقو الفرنسي أف ىذا الربط الذي
 .(1)التجارية جائز لأف ىذا الاتفاؽ سيحفظ حقوؽ مالؾ العلبمة

 ي:لكتروناستغلال العلامة التجارية بواسطة الإطار الإ  – 2

ي مف أىـ التقنيات الحديثة المستعممة مف أجؿ زيادة القدرة لكترونتعتبر تقنية الإطار الإ
ية عمى شبكة الانترنت، لكترونية وتنمية التجارة الإلكترونالإ عمى جذب المستخدميف لممواقع

 ي ثـ نبيّف كيفية استغلبؿ العلبمة التجارية فمنو:لكترونوبالتالي سوؼ نعرّؼ تقنية الإطار الإ

 ي: لكترونتعريف الإطار الإ  -أ 

إلى  ىو وسيمة تستخدميا المواقع عبر الانترنت مف أجؿ تقسيـ الصفحة الرئيسية ليا
عدة صفحات فرعية داخؿ الصفحة الواحدة ضمف إطار معيّف يحتوي كؿ منيا عمى 

ية إلكترونمنتوجات مختمفة عف الأخرى، وقد تعبر عف مواقع أو  خدماتأو  معمومات
 مختمفة بحيث تقع جميعيا داخؿ الإطار الرئيسي لمموقع الذي يورد ىذا التقسيـ. 

ي، ويحدد إلكترونطار الييكمي لأي موقع ي ىو دليؿ مرئي يمثؿ الإلكترونفالإطار الإ
ىذا الإطار تصميـ الصفحة الرئيسية وطريقة تنظيـ محتوى الموقع بما في ذلؾ عناصر 

 الواجية وأنظمة التصفح وكيفية التكامؿ بينيا.

                                                           

 .357 المرجع السابؽ، ص حفيظة، بوترفاس - 1
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 ي:لكتروناستخدام العلامة التجارية ضمن الإطار الإ  –ب 

متعمقة أو  وتكامميا سواء كانت عامةي عمى تجميع المعمومات لكترونيساعد الإطار الإ
خدمات تابعة لشركات تجارية، وذلؾ عف طريؽ إدراج عدة صفحات لمواقع أو  بمنتجات
 ي واحد.إلكترونية ضمف إطار الصفحة الرئيسية لموقع إلكترون

ية وأصحاب ىذه المواقع ومستخدمييا حرية لكترونمصممي المواقع الإلفيو يعطي 
 ي واحد.إلكترونتي يتـ تقسيميا داخؿ الصفحة الرئيسية لموقع التنقؿ بيف النوافذ ال

 استغلال العلامة التجارية بواسطة النوافذ الإعلانية المفاجئة: -جـ 

لقد أصبح الإعلبف مف بيف أىـ آليات النشاط التجاري التي يعتمد عمييا بيدؼ 
ية، لذا تنامت لكتروني لتحقيؽ أرباح بواسطة التجارة الإلكترونجذب المستيمؾ الإ

ية ما جعؿ استقطاب عدد كبير مف الشركات التجارية والاقتصادية، لكترونالإعلبنات الإ
فيي تستخدـ النوافذ الإعلبنية المفاجئة عمى نطاؽ واسع في مجاؿ الإعلبف، وبالتالي 

تعريؼ النوافذ الإعلبنية وكيؼ يتـ استخداـ العلبمات التجارية عبر ىذه إلى  نتطرؽ
 النوافذ:

 (:Pop-Up-Adsالنوافذ الإعلانية المفاجئة )تعريف  – 1

ىي وسيمة مف وسائؿ الإعلبف تستخدـ عبر شبكة الانترنت، والتي تظير فجأة عند 
ي معيف بشكؿ غير مرغوب فيو، وذلؾ قصد جذب إلكترونقياـ المستخدـ بتفحص موقع 

 ية.لكترونزائري المواقع الإأو  مستخدمي الانترنت

عرّفيا البعض عمى أنّيا عبارة عف نوافذ تكوف بصيغ وخيارات متعددة، تفتح  كما
تقدـ أو  صفحة جديدة ضمف المتصفح، فيي عادة ما تقدـ معمومات مميزة عف الموقع

 .(1)إعلبنات
                                                           

1  - www.blog.hotmart.com 24/33/4243 أطمع عميو بتاريخ  
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النوافذ الإعلبنية ىي أشكاؿ للئعلبف عبر الانترنت، وىي نافذة أو  الإعلبنات المنبثقة
أو  لواجية المرئية تستخدـ للئعلبف عند فتح أحد المواقعصغيرة تظير فجأة في ا

 .(1)التطبيقات

 النوافذ الإعلانية لمعلامات التجارية:استخدام  – 2

نشر إلى  ي، فيي تيدؼلكترونكثيرا ما تتكوّف النوافذ الإعلبنية مف رسائؿ البريد الإ
لترويج منتجاتيا عف نشاطات شركة معيّنة والإعلبف عنيا، كما تعتبر وسيمة أو  أعماؿ

 طريؽ استخداـ ىذه النوافذ بصورة متكررة أماـ جميع مستخدمي الانترنت.

لكف التساؤؿ الذي قد يطرح في مدى اعتبار استعماؿ ىذه النوافذ الإعلبنية اعتداء 
إلى  عمى العلبمات التجارية، خاصة إذا استعممت مف قبؿ شركات منافسة، مما قد يؤدي

ي لكترونف مستخدمي الانترنت والإضرار بالعلبمة التجارية لمموقع الإتضميؿ المستيمكيف م
 .(2)الذي تظير فيو تمؾ النوافذ الإعلبنية المنافسة

 المطمب الثاني

 تسمية المنشأ )المؤشرات الجغرافية(

تشكّؿ تسميات المنشأ والمؤشرات الجغرافية إحدى الوسائؿ الأساسية لتصور 
ا عف طريؽ المساىمة في تكريس معايير الجودة وتجنيد الاستراتيجيات المحمية لاسيم

العوامؿ الطبيعية والبشرية المتواجدة عمى المستوى المحمي لتشجيع التنافسية في المجتمع، 
مما قد يساىـ في تنمية المناطؽ النائية والجماعات المحمية الفقيرة وتأىيميا وخمؽ صورة 

ض أصدرت مختمؼ الدوؿ تشريعات خاصة إيجابية عنيا وشير سياحية ليا، وليذا الغر 
 لحمايتيا.

                                                           

1  - whatis.techtarget.com 24/33/4243 أطمع عميو بتاريخ  
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المؤشرات الجغرافية مجرد تراث تجاري تتميّز بو منطقة أو  فمـ تعد تسميات المنشأ
دولة، وازدادت أو  ة، بؿ أصبحت في الوقت الحالي ميزة تنافسية لأي منطقةجغرافية معينّ 

عمى حصة معتبرة منو، أىميتيا بفعؿ اشتداد المنافسة في الأسواؽ بغرض الاستحواذ 
الخدمات التي تتميز بيا مناطؽ جغرافية معينة أو  واستغؿ بعض المتعامميف نوعية السمع

. وبالتالي سوؼ يتـ (1)والتي أكسبتيا شيرة جماعية كوسيمة لجذب جميور المستيمكيف
أو  المؤشرات الجغرافية )الفرع الأوؿ(، وأنواع تسمية المنشأأو  عرض مفيوـ تسمية المنشأ

المؤشرات الجغرافية )الفرع أو  المؤشرات الجغرافية )الفرع الثاني( ثـ شروط تسميات المنشأ
 الثالث(.

 الفرع الأول

 مفيوم تسمية المنشأ

دمات حقوؽ ممكية خالأو  البيانات التي تميز المنتجاتأو  تشكؿ بعض الإشارات
 ألذا يعتبر استعماؿ تسمية المنش ،الجزائري بنصوص حاصةميا المشرع ظحيث ن ،صناعية

تعريؼ تسمية المنشأ إلى  سوؼ يتـ التطرؽمرتبط بظواىر اقتصادية متعمقة بالإنتاج وبالتالي 
 )أولا(، خصائصو وأنواعو )ثانيا(.

 :تعريف تسمية المنشأ –أولا 

تعتبر تسميات المنشأ مف بيف الحقوؽ الصناعية التي أولت ليا التشريعات المقارنة 
المؤرخ  87-98أىمية خاصة، فالمشرع الجزائري عرّفيا بموجب المادة الأولى مف الأمر رقـ 

 اتعني تسمية المنشأ الاسـ الجغرافي »المتعمؽ بتسميات المنشأ بقوليا:  98;3جويمية  38في 
منتجا ناشئا  زيّ ممكاف مسمى، ومف شأنو أف يأو  ناحيةأو  ،جزء منطقةأو  منطقةأو  لبمد

مؿ عمى تأساسا لبيئة جغرافية تشأو  مميزاتو منسوبة حصراأو  المنتجىذه فيو، وتكوف جودة 

                                                           

 .445 عجة الجيلبلي، المرجع السابؽ، ص - 1
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 .(1)ةالعوامؿ الطبيعية والبشري

مف جزء أو  منطقةأو  دوف أف يكوف تابعا لبمد ،ويعد كذلؾ كاسـ جغرافي الاسـ الذي
مكاف مسمى يكوف متعمقا بمساحة جغرافية معيّنة لأغراض بعض أو  ناحيةأو  منطقة

ومف باسـ جغرافي تسمية منطقة معينة  أاقتراف تسمية المنش ذلؾ مثمةأومف  ،(2)«المنتجات 
 أخرى.ناحية أو  جزء مف منطقةأو  وغيرىا Ifriافري  ،Saidaالمياه المعدنية سعيدة مثمتيا: أ

والملبحظ أف المشرع الجزائري أغفؿ تعداد الأنواع الممكنة لتسميات المنشأ كما ىو 
الحاؿ عند المشرع الفرنسي والذي يفرّؽ بيف تسميات المنشأ البسيطة والمراقبة والممتازة، 

المنشأ، لكف ىذا  اتالمتعمؽ بتسمي 87-98الأمر رقـ خلبؿ الاطلبع عمى ونستنتج ذلؾ مف 
القانوف المنظـ لقائمة إلى  نواع يكوف موجودا في التشريع الجزائري بالنظرالتمييز بيف الأ

المتضمف  77-92صدر المشرع الجزائري الأمر رقـ أالخمور الجزائرية، وفي ىذا الصدد 
نة منطقة جغرافية معيّ إلى  امثمة الخمور التي سميت استنادً أومف  ،(3)تنظيـ الخمور الجيدة

  Mascara. حمر ماسكاراالأ ذالنبي

ا عمى المستوى الدولي فقد تناولت اتفاقية تريبس الأحكاـ الخاصة بالمؤشرات أمّ 
 22فت المؤشرات الجغرافية بموجب المادة ، إذ عرّ 46إلى  44الجغرافية، وذلؾ ضمف المواد 

ىي المؤشرات  ،تعتبر المؤشرات الجغرافية في ىذه الاتفاقية »: كما يمي مف الاتفاقية10فقرة 
 ،موقع في تمؾ الأراضيأو  في منطقةأو  ،سمعة ما في أراضي بمد عضو أالتي تحدد منش

حرى ليده السمعة راجعة بصورة السمات الاأو  اسـ العلبمة التجاريةأو  حيف تكوف النوعية
 .(4)«منشئيا الجغرافي إلى  أساسية

                                                           

، ;7 تعمؽ بتسميات المنشأ، ج ر عددالم، 98;3 جويمية 38 مؤرخ فيال  87-98 رقـمف الأمر  23 نص المادةانظر  - 1
 .98;3 جويمية 45 صادر بتاريخ

 .349 ص نسريف شريفي، المرجع السابؽ، - 2
 .:44 عجة الجيلبلي، المرجع السابؽ، ص - 3
 .مف اتفاقية تريبس 44 نص المادةانظر  - 4
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 ،لحماية المؤشرات الجغرافيةعمى الشروط الموضوعية  40فقرة المادة نفسيا  تنصّ كما 
 .(1)اتفاقية باريسإلى ذلؾ  الشروط الشكمية، إذ أحالت إلى تتطرؽ غير أنّيا لـ

وتسجيميا  أبشاف حماية تسميات المنشمف اتفاقية لشبونة  30فقرة  24كما عرّفتو المادة 
تعني تسمية المنشأ، طبقا ليذا  »التي تنص عمى أنّو:  :7;3لسنة عمى الصعيد الدولي 

جية التي تستخدـ لمدلالة عمى أحد المنتجات أو  إقميـأو  الاتفاؽ، التسمية الجغرافية لأي بمد
 أساساأو  كميةيا خصائصأو  الجية، والتي تعود جودتوأو  الإقميـ أو  الناشئة في ىذا البمد

 .(2)«البيئة الجغرافية، بما في ذلؾ العوامؿ الطبيعية والبشرية إلى 

 :المؤشرات الجغرافيةأو  خصائص تسميات المنشأ –ثانيا 

 المؤشرات الجغرافية بالخصائص التالية:أو  تتميز تسميات المنشأ

 خاصية انتساب المنتوج لمنطقة جغرافية معيّنة: – 1

نسب تجمع المنتوج بالمنطقة الجغرافية التي  يعتبر المؤشر الجغرافي عبارة عف علبقة
حد كبير مع حؽ الأبوة المعروؼ في قانوف إلى  تتماثؿ ،تنشأ فييا تتجمى في علبقة أبوة

حقوؽ المؤلؼ بالمصنّؼ، فإنّيا ذات العلبقة الموجودة بيف المنتوج والمنطقة الجغرافية التي 
 ساىمت في إنشائو.

 ية عمى مذاق ونوعية المنتج:خاصية تأثير المنطقة الجغراف – 2

يكتسب المنتج مذاقو ونوعيتو مف العوامؿ الطبيعية والجغرافية والبشرية التي تتميّز بيا 
المنطقة التي تنشأ فييا، فيذه العوامؿ مجتمعة ىي التي تمنح لو خاصية التميّز والتفرّد عف 

 باقي المنتجات المماثمة لو.

                                                           

فتحي نسيمة، الحماية الدولية لحقوؽ الممكية الفكرية، مذكرة لنيؿ درجة الماجستير في القانوف، كمية الحقوؽ والعموـ  - 1
 .2; ، ص4234 السياسية، جامعة مولود معمري، تيزي وزو،

وتسجيميا عمى الصعيد الدولي المؤرخ  ألشبونة بشاف حماية تسميات المنشمف اتفاقية  24و 23 فقرة 24 نظر نص المادةا - 2
 .;9;3سبتمبر :4، معدلة في 89;3 جويمية 36بتاريخ   تـ مراجعتيا في استوكيولـ ،:7;3اكتوبر  53في 
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 خاصية تأثير المنتج بأعراف محمية: – 3

مفاد ىذه الخاصية أف المنتج يستمد قيمتو وخصائصو مف المواد البشرية التي تتميز 
المصوغات أو  ساعات السويسريةأو  بيا منطقة جغرافية معيّنة كحالة شكولاطة سويسرا

 .(1)الفضيّة لبني يني في الجزائر

 الفرع الثاني

 المؤشرات الجغرافيةأو  أنواع تسمية المنشأ

ثلبثة أنواع، تسميات المنشأ البسيطة إلى  المؤشرات الجغرافيةأو  تنقسـ تسمية المنشأ
 )أولا(، وتسميات المنشأ المراقبة )ثانيا( وتسميات المنشأ الممتازة )ثالثا(.

 :تسميات المنشأ البسيطة –أولا 

قة جغرافية معينة، وىو المنشأ البسيطة كؿ تسمية لمنتوج ارتبط بمنط اتيقصد بتسمي
ارتباط مكاني أكثر منو نوعي بمعنى الاعتراؼ بالتسمية لا يرتبط بنوعية المنتوج في حدّ 
ذاتو، بؿ بالمنطقة الجغرافية التي نشأ فييا عمى سبيؿ المثاؿ عسؿ ساف فرانسيسكو وطائفة 

 مف بعض الخمور المنتجة في بعض المناطؽ بفرنسا.

 :المراقبةتسميات المنشأ  –ثانيا 

التي ويقصد بيذا النوع مف تسميات المنشأ كؿ تسمية تتوفر فييا مجموعة مف الشروط 
 92;36/32/3ما ورد في القرار المؤرخ في  ىذا عمى سبيؿ المثاؿ الجزائري  حدّدىا المشرع

المتعمؽ بكيفيات منح وتحديد علبمة الصنع لمخمور ذات التسمية الأصمية المضمونة، وما 
يلبحظ عمى ىذا القرار أنّو يقصد تسميات المنشأ المراقبة والعبارات المستعممة مف المشرع 

، إذ عبّر عنيا بالتسمية الأصمية (2)في الواقع ترجمة خاطئة لعبارة تسمية المنشأ المراقبة

                                                           

 .466 – 465 عجة الجيلبلي، المرجع السابؽ، ص - 1
 .473 ، صنفسوعجة الجيلبلي، المرجع  - 2
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نة وبغض النظر عف ذلؾ يشترط في ىذه التسمية عدة شروط تتعمؽ بدرجة الكحوؿ المضمو 
، وتتولى لجنة خاصة مراقبة ىذه التسميات تدعى  وطريقة الصنع والمساحة المزروعة بالكروـ

92;3/:23/2المؤرخ في  92/334لجنة اختيار الخمور المنشأة بموجب المرسوـ رقـ 
(1) ،

مف  44مف قبؿ المعيد الوطني لمممكية الصناعية، وذلؾ بناءً عمى نص المادة  ويتـ مراقبتيا
شخص أو  ؿ سمطة مختصةكيمكف ل »بقوليا: المتعمؽ بتسميات المنشأ  87-98الأمر رقـ 

معني أف يطمب مف المصمحة المختصة قانونا أف تتولى طبقا لمقوانيف والأنظمة الجاري بيا 
 .(2)«الموضوعة لمتداوؿ تحت تسمية المنشأ المسجمة...  العمؿ مراقبة جودة المنتوجات

ىذا النوع فقد يحظى بأىمية كبيرة في النظاـ القانوني الفرنسي، إذ يعتبره جانب مف  أما
الفقو الفرنسي مف أنظمة القانوف العاـ، ما يستمزـ أف تتـ حمايتو مف طرؼ سمطات الدولة 

 المختصة بمكافحة الغش التجاري بالدرجة الأولى.

حكاـ القانونية الحالية، إذ نص فقد حافظ المشرع الفرنسي عمى ىذا النظاـ في إطار الأ
عميو في قانوف الاستيلبؾ، وفصؿ في مضمونو وآثاره في القانوف العقاري والصيد البحري 

 .(3)الذي حدد شروط الاستفادة مف ىذا النظاـ وطرؽ إحداث تسميات المنشأ المراقبة

 :تسميات المنشأ الممتازة –ثالثا 

 ة بالمقارنة مع منتجاتجة راقية مف الجودتقتضي ىذه التسميات توفر المنتوج عمى در 
تركيبتو وطريقة إلى  منشئو الجغرافي فقط، بؿإلى  ، ولا يعود رقي وامتياز المنتوجمشابية لو

صنعو التي تتميز بالإتقاف والابتكار والشيرة المرموقة، عمى سبيؿ المثاؿ الساعات 
ىذا الصدد تمنح التسمية الراقية بعض الخمور الفرنسية المشيورة عالميا، وفي أو  السويسرية

 .(4)بعد إجراء خبرة تقنية عمى المنتوج يقوـ بيا خبراء يتمتعوف بكفاءة عالية في أنظمة الجودة
                                                           

 .474 المرجع السابؽ، ص الجيلبلي،عجة  - 1
 .المتعمؽ بتسميات المنشأ، 87-98 رقـ مف الأمر 44 نص المادةانظر  - 2
 .58 درقاوي حورية، مساىمة تسميات المنشأ في ضماف الجودة، المرجع السابؽ، ص - 3
 .476 عجة الجيلبلي، المرجع السابؽ، ص - 4
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إفّ النظاـ القانوني الذي تبناه المشرع بالنسبة لتسميات المنشأ متجسد في الأمر رقـ 
، والذي لـ يعترؼ بوجود تسميات ليذه الأخيرة. إفّ ىذه (1)أالمنش اتالمتعمؽ بتسمي 98-58

الفئة مف التسميات المنشأ تثير الفضوؿ لدى المستيمؾ، انطلبقا مف تسميتيا المرتبطة بتحديد 
جودة منتجاتيا عند مستوى معيف، ويرى تيار مف الفقو الفرنسي أف نظاميا جاء كنتيجة 

قواعد لمراقبة الأسعار  62;3إذ تقررت منذ سنة تاريخية مرتبطة بالحرب العالمية الثانية، 
وتخفيضيا بالنسبة لمنتجات مختمؼ المجالات ما عدا تمؾ الحساسة، وقد استثنيت مف ذلؾ 

 .(2)الخمور ذات تسمية المنشأ المراقبة لعدـ عرقمة تطورىا المرتبط بجودتيا المتميزة

ميات بشأف الخمور وسمّاىا والملبحظ أف المشرع الجزائري قد تبنى ىذا النوع مف التس
، المتضمف 92;3/:23/2المؤرخ في  77-92التسميات ذات النوعية بمقتضى الأمر رقـ 

تنظيـ الخمور الجيدة، كما قاـ بتحديدىا في قائمة خاصة صدرت بموجب قرارات تنظيمية 
المؤرخيف في  3;92/3و 2;92/3و ;:92/3و ::92/3و 92/3:9و 07/3:8تحمؿ رقـ 

المتعمقيف بخمور عيف بساـ، البويرة، وكروـ زكار وخمور المدية وكروـ  92;23/34/3
معسكر وخمور تممساف عمى التوالي، وتتمتع ىذه الخمور بنوعية راقية ورثتيا الجزائر عف 

 .(3)الاستعمار الفرنسي

 الفرع الثالث

 المؤشرات الجغرافيةأو  شروط تسميات المنشأ

لحماية ىناؾ مجموعة مف الشروط منيا لكي يتمتع صاحب التسمية بالحؽ في ا
الموضوعية التي تجعميا قادرة عمى تحقيؽ ذاتيتيا وتميزىا عف غيرىا مف التسميات ىذا مف جية 
)أولا(، ومف جية أخرى يشترط القانوف كذلؾ جممة مف الشروط الشكمية التي تضفي طابعا 

 مف الحماية القانونية )ثانيا(. رسميا، أي تجعميا في قالب معترؼ بو قانونا، وبالتالي تستفيد
                                                           

 المتعمؽ بتسميات المنشأ. ،87-98  رقـ مرأ - 1
 .64 درقاوي حورية، مساىمة تسميات المنشأ في ضماف الجودة، المرجع السابؽ، ص - 2
 .476 عجة الجيلبلي، المرجع السابؽ، ص - 3
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 :ات المنشأيالشروط الموضوعية لتسم –أولا 

وىي تتمثؿ في مجموعة مف الشروط المنصوص عمييا في المادة الأولى مف الأمر رقـ 
 ، وىي كما يمي:أالمتعمؽ بتسميات المنش 98;38/29/3المؤرخ في  98-87

 اقتران تسمية المنشأ باسم جغرافي: – 1

يجب أف تقترف التسمية باسـ جغرافي يثبت مكاف نشأة المنتجات موضوع الحماية 
القانونية، والتسمية الجغرافية تطمؽ عمى بمد معيف كالخمور الفرنسية، وقد تكوف تسمية 

 منطقة معينة مثؿ المياه المعدنية )سعيدة، إفري(.

 :ما يمي عمى ألمنشا اتالمتعمؽ بتسمي 87-98إذ نصت المادة الأولى مف الأمر رقـ 
جزء مف أو  منطقةأو  ... ويعد كذلؾ كاسـ جغرافي الاسـ الذي دوف أف يكوف تابعا لبمد »

مكاف مسمى، يكوف متعمقا بمساحة جغرافية معينة لأغراض بعض أو  ناحيةأو  منطقة
، وعمى ىذا الأساس يجب أف تكوف تسمية المنشأ مطابقة لمميزات المكاف (1)« المنتجات

الجغرافي الذي أنشئ فيو، ويجب أف تقترف ىذه التسمية بتسمية الإنتاج أيضا دوف أف تختمط 
 .(2)بتسمية مسجمة سابقا

 أن تعين التسمية منتجا بذاتو: – 2

يجب أف تقترف ىذه التسمية بتسمية الإنتاج، أي أف تكوف مرتبطة بإنتاج معيف ينتج 
 أولو ميزات معينة واختلبط في تركيب عناصرهناشئا فييا دوف غيرىا، أو  في تمؾ المنطقة،

صنعيا ىو حماية أو  في أحد عناصره، فالعبرة واليدؼ مف تحديد مكاف نشأة المنتجاتأو 
المستيمؾ لأف العلبقة الموجودة بيف المنتجات والمنطقة ىي التي تضمف لممشتري نوعية ىذه 

البحث عف العناصر التي مف المنتجات وصفاتيا المميزة، الأمر الذي يجعؿ مف الضروري 

                                                           

 .بتسميات المنشأ ؽ، المتعم87-98الأمر رقـ نص المادة الأولى مف انظر  - 1
، مجمة الدراسات "المشروعة لحماية حقوؽ الممكية الصناعية والتجاريةدعوى المنافسة غير " بف دريس حميمة، - 2

 .338 ، ص4236 الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة سيدي بمعباس، الجزائر، ، كمية43 القانونية، العدد
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 شأنيا أف تمنح طابعا مميزا لممنتجات.

 أن تكون المنتوجات ذات صفات مميزة: – 3

 وجوب وجود الإنتاج في منطقة معينة لكي يمكف حمايتو عف طريؽإلى  بالإضافة
تسميات المنشأ، لابدّ أيضا أف يكوف ىذا الإنتاج لو مميزات وأف تكوف أساسية في الإنتاج 
وليست ثانوية، وليست موجودة في منتجات أخرى، وأنيا نادرا ما توجد في مناطؽ أخرى 

 بذات الوفرة النوعية.

فقد توجد صفات مماثمة في المنتج ذاتو إذا توجد حالات نادرة لا يختمؼ فييا التركيب 
الفلبحي لممنتوجات، وكذلؾ عدـ اختلبؼ التقنية، وقد لا يكوف الاختلبؼ أو  الصناعي

جودا، ومع ذلؾ تضمف ىذه التسميات صفة مميزة في المنتج لما كسبو مف شيرة بيف مو 
 .(1)الجميور

 أن تكون التسمية مشروعة: – 4

لا يكفي أف تكوف التسمية مميزة لكي تتمتع بالحماية القانونية في البمد الأصمي، بؿ 
ّـ فإفّ المشرع الجزائري كاف صريحا حينما نص عمى وضع  يجب أف تكوف مشروعة، ومف ث

مف الأمر رقـ  26قيود واستثناءات عمى تسمية المنشأ، إذ نص المشرع صراحة في المادة 
 لا يمكف أف تحمى تسميات المنشأ التالية: »المنشأ عمى أنو:  اتالمتعمؽ بتسمي 98-87

 تسميات غير المنطبقة عمى التعاريؼ المدرجة في المادة الأولى. –أ 

 التسميات غير النظامية. –ب 

، ومف المعموـ اف الاسـ يكوف تابعا التسميات المشتقة مف أجناس المنتجات -جػ 
معتبرا عمى ىذا الشكؿ مف اىؿ الخبرة في ىذا الشأف لمجنس عندما يكوف مخصصا لو عرفا 

 .ومف الجميور
                                                           

الاجتياد ، مجمة "تسميات المنشأ كضمانة لحماية المستيمؾ بيف النص والتطبيؽ" عزيزة شبري، حناف مناصرية، - 1
 . 629 ص ،4239 أفريؿ ، جامعة بسكرة، الجزائر،36 القضائي، العدد
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 .(1)« النظاـ العاـأو  التسميات النافية للؤخلبؽ الحسنة والآداب –د 

 :لتسميات المنشأ الشروط الشكمية –ثانيا 

كسائر حقوؽ الممكية الصناعية، وحتى تصبح تسمية المنشأ متمتعة بالحؽ في 
يجب احتراـ الإجراءات الخاصة الشروط الموضوعية، إلى  بالإضافةالحماية القانونية، 

المتعمؽ بكيفيات  87-98بالإيداع والتسجيؿ والإشيار، والتي نصت عمييا في الأمر رقـ 
شيار تسميات المنشأ وتحديد الرسوـ المتعمقة بيا، لذا سنتناوؿ الشروط الشكمية  تسجيؿ وا 

 كما يمي:

 إيداع طمب التسجيل:  – 1

 الإجراءات المتعمقة بطمب تسجيلبت تسميات المنشأ نظمتيا النصوص التشريعيةإف 
 343-98رقـ  نفيذيالمتعمؽ بتسميات المنشأ والمرسوـ الت 87-98الواردة في الأمر رقـ 

شيار تسميات المنشأ وتحديد الرسوـ  .المتعمقة بيا المتعمؽ بكيفيات تسجيؿ وا 

لمنشأ في تمؾ الضمانة التي يوفرىا المعيد وتتضح أىمية إيداع طمب حماية تسميات ا
الوطني لمممكية الصناعية لممستيمؾ عند فحصو لتسميات المنشأ، وتحديد إذا كانت تتوافر 

 .(2)فييا الشروط الموضوعية أولا لحماية المستيمؾ مف التضميؿ

المعيد الوطني الجزائري لمممكية الصناعية مختصا في كؿ ما  ، يعتبر4;;3منذ سنة 
ا عف الأشخاص المؤىميف لتقديـ طمب تسجيؿ تسمية منشأ فقد يتعمؽ بتسميات المنشأ، أمّ 

ف أيمكف  »: يمي كما المنشأ بتسميات المتعلق 87-98مف الأمر رقـ  32حصرتيـ المادة 
كؿ مؤسسة منشأة قانونا ومؤىمة ليذا الغرض،  :أ باسـيودع طمب التسجيؿ لتسمية المنش

معنوي يمارس نشاطا منتج في المساحة الجغرافية المقصودة، وكؿ أو  كؿ شخص طبيعي

                                                           

 .بتسميات المنشأالمتعمؽ  ،87-98مف الأمر رقـ  26 نص المادةانظر  - 1
 وىيبة نعماف، استغلبؿ الحقوؽ الممكية الصناعية والنمو الاقتصادي، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير، جامعة قالمة، - 2

 .  8: ص ،4232
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 .(1)«سمطة مختصة 

 مرحمة التسجيل والإشيار: – 2

تسجيمو إلى  إذا استوفى طمب التسجيؿ الشروط القانونية المحددة، عمد المعيد الوطني
المودع، ويسري مفعوؿ ىذا التسجيؿ لمدة عشرة سنوات مف تاريخ إيداع عمى مسؤولية 

الطمب، وقابمة لمتجديد لمدة مساوية لممدة الأولى إذا استمر المودع في تمبية الشروط 
 .(2)القانونية

ويستنتج في الأخير أف حماية تسميات المنشأ وطنيا قد تجسدت بموجب الأمر رقـ 
، وذلؾ عف طريؽ تكميؼ المعيد الوطني لمممكية الصناعية المنشأ بتسميات المتعمؽ 98-87

لمراقبة الاستعماؿ المشروع ليذه التسميات مف طرؼ المستفيديف، كما أعطى الحماية كذلؾ 
 الييئة القضائية عف طريؽ تكريس مشاركتيا في المراقبة.

تفعيؿ ىذه ومف جية أخرى يمعب المنتجيف المحمييف دورا أساسيا وجوىريا في عممية 
الحماية خاصة عف طريؽ تدخلبتيـ لممطالبة بردع المخالفيف مف التصرفات التي مف شأنيا 

 أف تمس بقواعد نظاـ تسميات المنشأ.

                                                           

 المنشأ. بتسميات ، المتعمؽ65-98 مف الأمر رقـ 32 نص المادةانظر  - 1
 .48 درقاوي حورية، مساىمة تسميات المنشأ في ضماف الجودة، المرجع السابؽ، ص - 2



 

 الفصل الثا ي

ي ابتكارات محمية بموجب حقوق  لكترن قنوات التسويق الإ
 الملكية الفكرية

وسرعتيا، فقد تحوّلت الوظائؼ نتيجة لما توفره التكنولوجيا الرقمية مف إمكانية الاتصاؿ 
يا لـ تستبعد نظريات إلا أنّ  ، أكثر فعاليةوباتت تأخذ شكلًب  ،مفيوـ جديدإلى  التسويقية

نّما استطاعت الاستفادة منيا في تطوير إيجاد حموؿ لمشاكميا أو  التسويؽ التقميدي وا 
ي، إذ أصبحت المنظمات تقوـ لكترونالتسويؽ الإبتسمى  بالاعتماد عمى تقنية جديدة

لمعاملبتيا التجارية مثؿ البيع والشراء والمبادلات وغيرىا عف طريؽ الانترنت والشبكات 
 العالمية الأخرى. 

 وفي ظؿ التغيّرات الجذرية الحاصمة في البيئة التسويقية، دفعت العديد مف الشركات
، ونتيجة المنافسة العالمية أصبح يلكترونالإ إعادة التفكير في الدور الأساسي لمتسويؽإلى 

لات مف الضروري ابتكار أساليب وطرؽ أكثر فعالية والعمؿ عمى تنشيط المعاملبت والتباد
ي لكترونضرورة استخداـ أسموب التسويؽ الإإلى  في ظؿ التكنولوجيا الرقمية، وىذا ما أدّى

 كونو وسيمة في تعزيز الخطط التسويقية لطرح المنتجات في الأسواؽ.

كؿ ما ىو جديد في عالـ إلى  فقد أصبحت الشركات تسعى لتطوير مفيوـ التسويؽ مستندة
 مف مداخؿ النجاح ي حقيقة أساسية ومدخلًب لكترونلتسويؽ الإالتكنولوجيا، فقد أصبحت عممية ا

إنشاء مواقع إلى  شركاتجيت العديد مف ال. فاتّ (1)والتمييز والإبداع في عالـ الشركات الحديثة
أو  مصرفية، سمعيةأو  ية عادية كانتلكترونليا عمى شبكة الانترنت مف أجؿ مزاولة التجارة الإ

                                                           

، مذكرة لمحصوؿ عمى الجزائر اتصالات حالة دراسة: التسويؽ الإلكتروني وشروط تفعيمو في الجزائر سماحي مناؿ، - 1
 شيادة ماجستير في العموـ الاقتصادية، كمية العموـ الاقتصادية التجارية وعموـ التسيير، جامعة وىراف، الجزائر،

 .;45 ، ص4236
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ية واعتبرتيا كعنواف إلكترونإنشاء مواقع إلى  العديد مف الشركات التجارية لجأت، فقد (1)خدمية
 عف غيرىا مف الشركات التجارية. تميّزىانيا مف افتراضي ليا الذي يمكّ 

ي وسيمة ىامة وفعّالة لعرض المنتجات والخدمات لممستيمؾ لكترونفيعتبر الموقع الإ
إذ يعتبر ميما لدى المؤسسات باعتباره وذلؾ في كؿ أنحاء العالـ عف طريؽ الانترنت، 

ي، الذي يعتبر المصرؼ لتمؾ المؤسسة في ذلؾ لكترونمرآة المؤسسة عمى الفضاء الإ
علبني لممشروعات، بحيث يقوـ الموقع التجاري لمشركة لإالفضاء. كما أنّو يتجاوز الدور ا

 الشبكة. بدور تصريؼ ضمف المنتجات والخدمات مف خلبؿ عممية البيع والشراء عبر

وأصبح لكؿ موقع تجاري اسـ لو تختاره الشركة كعنواف تجاري ليا والذي أصبح لو 
سمعة الموقع ترتبط باسمو، وعمى ىذا  كوفخوّؿ صاحبيا ميزة تنافسية يقيمة اقتصادية 

ية لكترونية المحرّؾ الأساسي لمتجارة الإلكترونالأساس أصبحت المواقع التجارية الإ
حدى الأدوات التس ويقية الفعّالة التيس تستخدـ في طرح المنتجات الجديدة في وا 

 .(2)الأسواؽ

كما يعتبر تصميـ الموقع التجاري ذات أىمية بالغة بالنسبة لمشركة، إذ كمّما كاف 
الموقع جذابا كانت القدرة عمى استقطاب الزبائف والمحافظة عمييا أكبر، إذا أصبحت بعض 

لتجارية كاسـ لموقعيا التجاري مف أجؿ جذب أكبر قدر الشركات التجارية تختار علبمتيا ا
مف عملبئيا وتسييؿ الاتصاؿ بيـ عف طريؽ التعريؼ بمنتجاتيـ وسمعيـ عبر مواقعيا، 
وكذلؾ تمعب دورا ىاما في تحسيف الاتصاؿ التسويقي، وبالتالي أصبح بالإمكاف تحقيؽ 

 ي.كترونلدعاية لكافة أنواع السمع والخدمات عبر صفحات الموقع الإ

                                                           

علبقة الترويج الإلكتروني بالحصة السوقية لدى المصارؼ في شماؿ الضفة الغربية، مجمة جامعة  مجيد مصطفى منصور، - 1
 .3236 – 97; ، ص4233 ، قسـ التسويؽ، كمية الاقتصاد والعموـ الإدارية، فمسطيف،3 العدد ،35 الأزىر بغزة، المجمد

، كمية الحقوؽ،  - 2 حاج صدوؽ ليندة، النظاـ القانوني لأسماء المواقع الإلكترونية، رسالة لنيؿ شيادة دكتوراه في العموـ
 .:; ، ص;423 ،3 جامعة الجزائر
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ة أشكاؿ كالصور ومقاطع ي يأخذ عدّ لكترونوعمى ىذا الأساس فإفّ محتوى الموقع الإ
لمؤلؼ، احقوؽ عنيا ترتب يموسيقية ومقاطع فيديو، وقد تكوف علبمة تجارية فيي كمّيا 

اختمفت الآراء الفقيية حوؿ الطبيعة لذا ع بالحماية القانونية عمى مصنفو، وبالتالي يتمتّ 
 ي.لكترونلمموقع الإالقانونية 

ية تقترب مف حيث الحماية لكترونيناؾ اتجاه مف الفقو اعتبر أسماء المواقع الإف
الشركات التجارية تختار علبمتيا التجارية  أفّ بلعناصر الممكية الصناعية مبرريف ذلؾ 

ية مف أجؿ تمييز منتجاتيا عبر مواقعيا وجذب عملبئيا، كما لكترونكأسماء لمواقعيا الإ
 برىا البعض الآخر عنصرا مف عناصر الممكية الفكرية.اعت

ية نظرا لكترونلكف رغـ ذلؾ ظيرت العديد مف الإشكاليات المتعمقة بحماية المواقع الإ
ظيور العديد مف المنازعات بيف العلبمات التجارية إلى  لانعداـ أنظمة خاصة بيا، بالإضافة

 ذه المواقع.ية بسبب اعتبارىا كأسماء ليلكترونوالمواقع الإ

ي )المبحث لكترونقنوات التسويؽ الإإلى  ؽ في ىذا الفصؿالتطرّ  وعميو، سيت ّـ
ية )المبحث لكترونالأوؿ(، ثـ ندرس مختمؼ الإشكالات المتعمقة بحماية مواقع التجارة الإ

 الثاني(.

 المبحث الأول

 يلكترونقنوات التسويق الإ 

ازداد حجـ المعاملبت التجارية حيث  مستمر،ر في تطوّ دائما ية لكترونالتجارة الإ إفّ 
وأصبحت وسائؿ الاتصاؿ الحديثة قتصادي جديد ا، فظير نموذج نترنتالاشبكة عبر 

وشبكات المعموماتية المتطورة عوامؿ ميمة تمكف الشركات والمؤسسات التجارية مف 
لأسواؽ الاستجابة السريعة لطمبات عملبئيا، وتأميف حصص أفضؿ لتسويؽ منتجاتيا في ا

 الوطنية والدولية. 
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إقباؿ إلى  روج لمسمع والخدمات أدىم www العنكبوتية العالميةظيور الشبكة  كما أفّ 
رجاؿ الأعماؿ وأصحاب المؤسسات والشركات التجارية عمى تمؾ المواقع وانطمقوا في إبراـ 

ي مع عرض منتجاتيـ وخدماتيـ مف خلبؿ مواقعيـ التي لكترونالصفقات عف طريؽ البريد الإ
ظيرت تطبيقات مبدعة في مجاؿ الإعلبف  7;;3ينشئونيا عمى شبكة الانترنت، وبعد سنة 

 والبيع بالمزاد العمني والمواقع الافتراضية لمشركات. 

والدليؿ عمى ذلؾ  ،ية عمى المستوى العالمي بشكؿ ىائؿلكترونوقد اتسعت التجارة الإ
ي لكترونأنشطة التسويؽ الإ مداخيؿ ية وتزايدلكترونتطور السريع لمواقع التجارة الإال

On lineوالخدمات عمى الخط 
 (1). 

ي بالنسبة لمعظـ الشركات تتمثؿ في لكترونالأولى في ممارسة التسويؽ الإ ةفالخطو 
والعمؿ عمى إيجاد الطرؽ التي يمكف  ،خمؽ وتكويف موقع ويب خاص عمى شبكة الانترنت

مواقعيا يجب عمى الشركات أف تعمؿ عمى تحديث ف ،مف خلبليا جذاب المستيمكيف لزيارتو
لجعميا نفسو الأحداث الجارية، وفي الوقت متابعة ية بصورة مستمرة حتى يتسنى ليا لكترونالإ

ثارة  . (2)تبدو أكثر جاذبية وا 

 للؤنترنتمات التجارية ستخداي نظرا لانتشار الالكترونادت أىمية التسويؽ الإدز افقد 
ىذا ومف أىـ الإسيامات التي جاء بيا  ،فاؽ جديدة في عالـ التسويؽآوبالتالي فتح 

ظيرت لذا  ،(3)بصورة فرديةالزبائف ستيداؼ لافرصة الشركات التجارية الأخير ىو منح 
تستخدـ أساليب جديدة ومبتكرة لترويج  أصبحت ية التيلكترونأنواع مف التجارة الإعدة 

فالشركات التي تبيع  ،الأرباح عمى مستوى مفأعمى  محصوؿلالبضاعة والخدمات 

                                                           

، يوـ دراسي وطني حوؿ الجانب الإلكتروني لمقانوف التجاري، كمية "الإلكترونية في الجزائرواقع التجارة "قايدي سامية،  - 1
 .3 ص ،4238 نوفمبر 45 ،الجزائر الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة مولود معمري، تيزي وزو،

 .3; ص سماحي مناؿ، المرجع السابؽ، - 2
 .64 ، ص4232 الأردف،-لمنشر والتوزيع، عماف سمر توفيؽ صبرة، التسويؽ الإلكتروني، دار الإعصار - 3
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تجارة الوسيمة الأساسية في ممارسة ال يلكترونمنتجاتيا عبر الانترنت تعتبر التسويؽ الإ
 .(1)يةلكترونالإ

التعرض لمفيوـ المواقع مطمبيف، يتـ إلى  وبالتالي سوؼ نقوـ بتقسيـ ىذا المبحث
ية في التجارة لكترونثـ شرح ودراسة دور ىذه المواقع الإ ،ية في )المطمب الأوؿ(لكترونالإ
 ية )المطمب الثاني(.لكترونالإ

 المطمب الأول

 يةلكترونمفيوم المواقع الإ 

الخدمات الأساسية التي تقدميا شبكة أو  ية مف بيف الأدواتلكترونتعتبر المواقع الإ
فمقد ساعدت ىذه الأخيرة عمى ظيور نوع جديد مف المعمومات الجاىزة  ،(2)الانترنت

للبستفادة الدائمة منيا بصورة شرعية، لذا تنفؽ الشركات التجارية أموالا طائمة لمتعريؼ 
 ،شبكة الانترنت رية نظرا لزيادة التبادؿ التجاري عبإلكترونعف طريؽ إنشاء مواقع  بمنتجاتيا
ية لمتعريؼ بالمنتجات والبضائع إلكترونإنشاء مواقع إلى  الشركات ورجاؿ الأعماؿفمجأت 

، (3)والأعماؿ والخدمات التي يقدمونيا قصد تسييؿ عممية تواصميـ مع زبائنيـ وعملبئيـ
وبالتالي يسمى  ،لو اسـ يطمؽ عميوأو  ي عنواف خاص بو يميزه عف غيرهإلكترونولكؿ موقع 

 ،بعنوانو الذي يدؿ عميو ويجعمو ينفرد عف غيره مف الأسماءأو  ينلكترو باسـ الموقع الإ
في )الفرع نبيف أنواعيا و )الفرع الأوؿ(  فيية لكترونتعريؼ أسماء المواقع الإ نتناوؿ وسوؼ
نشاء المواقع الإ ،(الثاني وسوؼ نقوـ  ية )الفرع الثالث(لكترونثـ نقوـ بشرح كيفية تصميـ وا 

 . ي )الفرع الرابع(لكترونبدراسة الطبيعة القانونية لمموقع الإ
                                                           

، مجمة جامعة جيياف أربيؿ العالمية، "دور التسويؽ الإلكتروني في تعزيز الميزة التنافسية" الديف محمد، أنيار خير - 1
 .477 ، ص:423 ،24 العدد

 .;8 ص ،4233 القاىرة، مدار فتحي محمد، تصميـ مواقع الصحؼ الإلكترونية، دار العالـ العربي، - 2
 .423 ، ص4229 محمد حسيف منصور، المسؤولية الإلكترونية، دار الجامعة الجديدة، الإسكندرية، مصر، - 3
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 الفرع الأول

 يلكتروناسم الموقع الإ  مفيوم

نات الصوتية مجموعة مف الصور والعيّ في ي بصفة عامة يتمثؿ لكترونالموقع الإ
ولقطات الفيديو التي تحتوييا مجموعة مف الصفحات المترابطة عبر شبكة الانترنت تقدـ 

ية عف طريؽ لكتروني، فيو يمعب دور جوىري في التجارة الإلكترونخدمة البريد الإلمشرفييا 
 . (1)المساىمة في عممية تبادؿ السمع والخدمات والتعريؼ بيا عف بعد

، كما اختمفت ، وذلؾ استناد لمعايير مختمفةيلكترونالموقع الإ سـىناؾ عدة تعاريؼ لا
فو عمى أساس ىي كذلؾ عمى التشريعات والاجتيادات القضائية في ىذا الشأف فالبعض عرّ 

اسـ الموقع يو والبعض اعتمد في تعريفو عمى الدور الوظيفي الذي يؤدّ  ،الطبيعة الفنية لمموقع
إلى  وأخيرا نتطرؽ ،)أولا( اعتمد عمى المعيار الشكميخر فأما البعض الآ ،يلكترونالإ

 . )ثانيا( يلكترونالتعريؼ القانوني لاسـ الموقع الإ

 : يلكترونلاسم الموقع الإ  مختمفةال ريفاالتع - أولا

اعتمادا عمى وذلؾ  يةلكترونلقد اعتمد الفقياء واختمفوا في التعريؼ بأسماء المواقع الإ
 ثلبثة معايير وىي: 

 :يلكترونالفنية لاسم الموقع الإ التعريف حسب الطبيعة  – 1

ي بأنو ترجمة الأرقاـ تتـ عف طريؽ حروؼ معينة تسمح لكترونعرؼ اسـ الموقع الإ
وىو كذلؾ عبارة عف سمسمة مف ارقاـ منتظمة التي يمكف . (2)بدوراف المعمومات عبر الشبكة

                                                           

انظر عمى . ;6 ، السعودية، ص;422، جريدة العرب الاقتصادية الدولية، "قوانيف الانترنت" يحي مفرح الزىراني، - 1
 alekt.com\2009/10/10article-286053html الرابط:

2  - Eric Barbry, Le droit des marques à l’épreuve de l’internet, Revue LEGICOM , N°15, France, 

1997, p 5. 
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إلى  ي وزيارتو دوف الحاجة الرجوعلكترونداخؿ الموقع الإإلى  مف خلبليا التعرؼ والدخوؿ
 .(1)العنواف الرئيسي

ومف أجؿ تسييؿ عممية التعامؿ مع ىذه الأرقاـ، فقامت الشركات العاممة في مجاؿ 
الانترنت بإيجاد طريقة أخرى تساعد عممية حفظ الأرقاـ بواسطة وضع حروؼ بسيطة التي 

كتشؼ الموقع المطموب حيث بمجرد كتابة الخادـ حينئذ يإلى  أرقاـ بعد وصولياإلى  تترجـ
اسميا يكوف قد اتصؿ أو  تحمؿ العلبمة التجارية لمشركةالمستيمؾ لبعض الحروؼ التي 

 . (2)بموقعيا كوف الموقع يحمؿ اسـ الشركة

 :التعريف حسب المعيار الوظيفي – 2

ومف خلبلو ي عبارة عف العنواف الذي يتـ وضعو عمى شبكة الانترنت، لكترونالموقع الإ
 قصد التعريؼ بمنتجاتوأو  معرفة صاحبوإلى  تقديـ معمومات بأكبر قدر ممكف لموصوؿ يت ّـ
زبائنو، وبالتالي يعتبر أحسف أو  أنشطة أخرى التي يقدميا لمجميورأو  خدماتو التجاريةأو 

شيارية التي لا تكمّؼ نفقات  .(3)طريقة إعلبنية وا 

ي الذي يستخدمو لكترونثابة عنواف المتجر الإي بملكترونكما يعتبر اسـ الموقع الإ
الشركة، فيو يعتبر  مفالزبائف بغرض إشباع حاجياتيـ عف طريؽ طمب سمع وخدمات 

ية كونو يسمح لمزبوف والمتعامؿ إيجاد المؤسسة ويميزىا لكترونالموجو الأساسي لمتجارة الإ
ي بمثابة اليوية لكترونكما يمكف اعتبار اسـ الموقع الإ ،(4)الشبكةر عف باقي الشركات عب

                                                           

1  - Radmila Chapuis, Noms de domaine et modes alternatifs de règlement de conflits, Thèse de 

doctorat en droit privé ,Université Paris II - Panthéon-Assas , Paris , 2021, p15. 

2  - Voir le site : www.ompi.int/about-ip/en/development-iplaw/pub883-01.htm.   
3  - GREGOIRE Loiseau, Nom de domaine et internet : turbulances autour d’un nouveau signe 

distinctif, Dalloz, France, 1999, p 245. 

حسف عبد الباسط جميعي، الحماية القانونية لممواقع الإلكترونية وأسماء الدوميف، بحث مقدـ لندوة الويبو الوطنية عف  - 4
 .5 مصر، ص-القاىرة ،4225 فيفري 39 الممكية الفكرية بتاريخ

 

http://www.ompi.int/about-ip/en/development-iplaw/pub883-01.htm
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أو  جؿ الاطلبعأداخؿ الموقع مف إلى  الكاممة لو الذي مف خلبلو يمكف لمستعمميو الدخوؿ
 .(1)التعاقد

ي وظيفة البيع بالمزايدة عبره التي تحقؽ لكتروناسـ الموقع الإ يؤدي كما يمكف أف
 80مبمغ أكثر مف  4222إذ حققت ىذه العمميات سنة أرباحا كبيرة بالنسبة لممتعامميف، 

دولار كونو يؤدي دورا أساسيا بيف المستيمكيف والمنتجيف، وىذا بفضؿ المواقع  ملبيير
 .(2)ية أيف يجد المستيمؾ مؤىلبت التصرؼ في عمميات المزايدةلكترونالإ

 التعريف حسب المعيار الشكمي: – 3

العنواف الذي يتكوف مف مجموعة ي حسب ىذا المعيار ذلؾ لكترونيعتبر اسـ الموقع الإ
منفصمة بنقاط التي بواسطتو تسمح لمستعمميو سيولة التعرؼ  (wwwحروؼ )و  مف ارقاـ

فيو يميز المشروع عف غيره مف المشاريع يطمؽ عميو اسـ الموقع  ،وتصفح محتواه
 .(3)يلكترونالإ

 :يلكترونالإ  الموقع لاسم القانوني التعريف – ثانيا

ية، وبالتالي لـ يتـ توحيد لكتروناختمفت التشريعات الدولية في تسمية أسماء المواقع الإ
تسميتيا، فبعض الدوؿ أطمقت عمييا اسـ الدوميف والتي تعتبر ترجمة حرفية لممصطمح 

مف القانوف المصري رقـ  33الفقرة  3في المادة ، كما عرّفو المشرع المصري (4)الإنكميزي
الموقع: مجاؿ أو مكاف  »المتعمؽ بمكافحة جرائـ تقنية المعمومات، كما يمي:  :397/423

                                                           

1 - CHOUEIRI Rabih, La loi applicable au fond dans les litiges concernant les noms de domaine, 

Mémoire présente a la faculté des études supérieure en vue de l’obtention du grade de maitrise en 

droit, Université de Montréal, Canada, 2006, p 09. 
2  - Nicolas Macarez, François Leste, Le commerce électronique, 98-957/3605, 1

er
 éd, voir le 

site :www.quesuis-je.com, p 17. 

3 - Frederic Glaize et Alexandre Nappey, Le régime juridique du nom du domaine en question Article 

publié dans les Cahiers du Lamy droit de l’informatique et des réseaux, n°120, Paris, France, 

1999, p 01. 
الانترنيت في علبقتيا بالعنواف الإلكتروني، دار الجامعة الجديدة  شريؼ محمد غناـ، حماية العلبمات التجارية عبر - 4

 .444 ، ص4229 لمنشر، مصر،

http://www.quesuis-je.com/
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افتراضي لو عنواف محدد عمى شبكة معموماتية، ييدؼ إلى إتاحة البيانات والمعمومات العامة 
 .(1)«أو الخاصة 

مف القانوف  ;فقرة  3مف خلبؿ نص المادة طاؽ أما المشرّع السعودي عرّؼ اسـ الن
الموقع الإلكتروني: مكاف  » كما يمي: المتعمؽ بنظاـ مكافحة جرائـ المعموماتية 39رقـ ـ/

 .(2)«إتاحة البيانات عمى الشبكة المعموماتية مف خلبؿ عنواف محدد... 

في ية لكترونالإ المتعمؽ بالتجارة 27-:3أما المشرّع الجزائري عرّفو حسب القانوف رقـ 
أرقاـ مقيّسة ومسجمة أو  عبارة عف سمسمة أحرؼاسـ النطاؽ  »كما يمي:  :2فقرة  28المادة 

 .(3)« يلكترونالموقع الإإلى  لدى السجؿ الوطني لأسماء النطاؽ، وتسمح بالتعرؼ والولوج

 الفرع الثاني

 يةلكترونالإ التجارية أنواع المواقع 

ية، وذلؾ بالاعتماد عمى عدة معايير لكترونلممواقع الإلقد تعددت التقسيمات الفقو 
نوعيف: إلى  ية وأسماء نطاقيا قسّمتلكترونمختمفة، فبالاعتماد عمى معيار مستوى المواقع الإ

، كما قسّمت عمى أساس وظيفتيا )أولا( مواقع مف المستوى الأوؿ ومواقع مف المستوى الثاني
 .)ثانيا( إعلبمية ومواقع تجارية مواقعإلى  وطبيعة الخدمات التي تقدميا

 :ية حسب مستوياتيالكترونالمواقع الإ  –أولا 

أنشطة دولية، وىي أو  ية دولية ىدفيا الأساسي ىو تقديـ خدماتإلكترونىناؾ مواقع 
 تكوف موجية بالدرجة الأولىما غالبا و مواقع تكوف محجوزة ومخصصة لممنظمات الدولية 

                                                           

، المتعمؽ بمكافحة :423أوت  36، المؤرخ في :397/423مف القانوف المصري رقـ  33فقرة  3انظر نص المادة  - 1
 .:423، مكرر )ج(، صادر في أوت 54جرائـ تقنية المعمومات، ج ر ج ـ عدد 

موماتية الصادر بالمرسوـ الممكي السعودي المتعمؽ بنظاـ مكافحة الجرائـ المع 39م/القانوف رقـ  ;فقرة  3انظر المادة  - 2
 .4229مارس  48بتاريخ 

 المتعمؽ بالتجارة الإلكترونية، ج ر عدد ،:423 ماي 32 في المؤرخ 27-18مف القانوف رقـ 28 نص المادةانظر  - 3
 .:423 ماي 38 ، صادر بتاريخ:4
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كؿ دوؿ العالـ، يعبّر عنيا برمز مف ثلبثة حروؼ ليا  متصفحي شبكة الانترنت عبرإلى 
بنشاطيا أو  يلكترونعلبقة بطبيعة المؤسسة التي ترغب في تسجيؿ اسـ النطاؽ لمموقع الإ

أو  الرئيسي كالعلبمة التجارية التي ترغب بممارستو مف خلبؿ ضمف المواقع كأنشطة تجارية
 سياسية عسكرية. مواقع

نّما  (1)أنشطة دولية عامة لا تختص بيا إلى فيي مواقع عامة تشير دولة معينة، وا 
 ,Com، ومف أمثمة أسماء ىذه المواقع: (2)طبيعة النشاط في جميع أنحاء العالـإلى  تشير

Net, Mil, Edu, Gov, Org, Int. 

نطاقيا الإقميمي بدولة واحدة، وتأخذ رمزىا  ية إقميمية تحددإلكترونوىناؾ أيضا مواقع 
أنشطة دولية بصفة عامة موجية إلى  ودلالتيا بحرفيف. فيي عبارة عف عناويف تشير

 لممستيمكيف عبر كؿ دوؿ العالـ.

 : ية حسب وظيفتيالكترونالمواقع الإ  –ثانيا 

ي لكترونلدينا التصميـ يعتمد عمى وظيفة وطبيعة الخدمات التي يقدميا الموقع الإ وىنا
 مواقع تجارية تسويقية ومواقع إعلبمية. إلى  وبالتالي ينقسـ

  ية التجارية:لكترونالمواقع الإ  - 1

وتتمثؿ في تمؾ المواقع التي تقوـ بعرض خدمات البيع عبرىا وكذلؾ تقوـ بعرض 
الأنشطة التجارية وتحتوي كذلؾ عمى مواد إخبارية ومحتويات ذات طابع مشاريع لممبادلة و 

إعلبمي مف أجؿ التعريؼ بالشركة عبر مواقعيا كما تقوـ كذلؾ عبر ىذا الموقع الخاص بيا 
رسوـ بيدؼ أو  الفيديوىاتأو  بتقديـ وعرض كؿ المعمومات سواء عف طريؽ الصور

                                                           

1  - Hans Peter Kriegel, Mattias Schubert, "Classification of web sites as sites of feature vectors", 

proceding of the Iasted international conference data bases and application, Australia, Feb 17 – 

19, 2004, pp 127 - 132. p 12. 

 .99و 98مصطفى موسى حسيف العطيات، المرجع السابؽ، ص  - 2
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تقوـ بعرض منتجاتيا والقياـ بمختمؼ الإعلبنات التعريؼ بالسمع والخدمات التي تقدميا كما 
التجارية الخاصة بسمعيا وخدماتيا عبر ىذا الموقع الخاص بيا لمدخوؿ في التنافس التجاري 

 .(1)وجمب الزبائف

 ية الإعلامية: لكترونالمواقع الإ  – 2

بصفة  ،إعلبنيةأو  يتمثؿ دورىا الرئيسي في تقديـ مختمؼ الخدمات سواء إخبارية
مقروءة مسموعة، وقد تشمؿ أو  فورية ميما كانت الطريقة المتبعة سمعية بصريةأو  صورية

 . (2)عدة مناطؽ عمى مستوى العالـأو  وتغطي ىذه الخدمة الإعلبمية قطعة جغرافية

 الفرع الثالث

 ةيلكترونالإ التجارية قع اتصميم المو 

التجارة عف بعد الناجحة سواء إفّ التجارة الالكترونية اليوـ تعتبر مف بيف أىـ وسائؿ 
تصميـ محتوى  عمىإفّ التركيز ، لذا ف(3)بالنسبة لمشركات التجارية أو المستيمؾ الالكتروني

إلى  ي لمشركة يمعب دورا أساسيا بالنسبة ليا، وبالتالي نجاح التصميـ يؤديلكترونالموقع الإ
التعامؿ مع الشركة لشراء زبائف دائمي إلى  تحويؿ أكبر عدد ممكف مف زائري الموقع

منتجاتيا، كما أف عممية تحسيف وتطوير الموقع بصفة دورية عف طريؽ شرح العروض 
شيارية تجعؿ المؤسسة تقوـ بعرض منتجاتيا لإوالمنتجات وخصائصو وشرح الإعلبنات ا

كما أف . وسمعيا عبر الموقع بطريقة تريح الزبوف عبر الشبكة وتجعمو ممما بكؿ التفاصيؿ
وقع يجب أف يكوف جذابا لمزائريف والزبائف خاصة عف طريؽ وضع رسوـ ذات دلالة الم

                                                           

تطبيؽ النظاـ القانوني لممحؿ التجاري عمى الموقع الإلكتروني " محمد رشا تيسير حطاب، ميا يوسؼ خصاونة، - 1
 .567 ، ص4233 فريؿأالمتحدة،  ، الإمارات العربية68 ، مجمة الشريعة والقانوف، العدد"التجاري

، 4235 النيضة العربية، القاىرة، ة، دارالجوانب القانونية لمواقع التواصؿ الاجتماعية، دوف طبع أشرؼ جابر سيد، - 2
 .35 ص

2 - Harrat Mohammed, "La Protection Du E-Consommateur Dans Le Contrat Electronique", Revue de 

Droit  et Société, No : 01, Algérie, 2020, p 588.   
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ورسومات متحركة مع عرض نصوص وصور واضحة تشجّع الزائريف عمى تكرار 
 .(1)الزيارة

ية عمى شبكة الانترنت عدة أشكاؿ )أولا(، كما لكترونوقد يأخذ تصميـ المواقع الإ
وسائؿ وآليات تجعمو يؤدي واجبو في تصميمو وميامو ي عمى عدة لكترونيعتمد الموقع الإ

التسويقية عمى أحسف وجو )ثانيا(، وكذا تبياف أىمية قياس جودة المواقع التجارية 
 ية )ثالثا(.لكترونالإ

 ية:لكترونأشكال تصميم مواقع التجارة الإ  –أولا 

الموقع وتحسف إفّ تصميـ المواقع التجارية التفاعمية توفر قيمة حقيقية لممستفيد مف 
الخبرة لديو وتدعـ الثقة والولاء تجاه الموقع، بما يعود بالفائدة عمى جميع عناصر منظومة 

توجيو محتوى ومعمومات إلى  ي ذو نظاـ اتصالي معموماتي ييدؼلكترونالتفاعؿ، فالموقع الإ
عف طريؽ تصميـ أنشطة تفاعؿ وتواصؿ بيف المستخدميف وبيف الموقع، ويأخذ تصميـ 

 المواقع عمى شبكة الانترنت شكميف مف حيث التفاعؿ:

 التصميم التقميدي: – 1

النماذج، فيو تصميـ مواقع الانترنت التي تعرض أو  وىو عبارة عف تصميـ الأشكاؿ
 Staticالمتصفحيف، وتسمى أو  المعمومات، كما ىي دوف مشاركة مف المستخدميف

websites  وفييا يتـ عرض المعمومات كما ىي، وزائر مواقع الانترنت الاستاتيكيةأو ،
التفاعؿ بأي شكؿ مف أو  الإدلاء برأيوأو  في تغيير المحتوياتالموقع ليس لو أي دور 

 .(2)التصفح في صفحات الموقعأو  الأشكاؿ سوى التجوؿ

                                                           

 عماف، دار المسيرة لمنشر والتوزيع والطباعة، محمد جاسـ الصميدعي، ردينة عثماف يوسؼ، التسويؽ الإلكتروني، - 1
 .44 ، ص4234

، "تصميـ المواقع الإلكترونية في ضوء الاتجاىات الحديثة، دراسة تحميمية مف المستوى الثاني" سموى أحمد أبو العلب، - 2
 .82و ;7ص ،:423/;23/2 مصر،-، القاىرة36 العددالعممية لبحوث الصحافة،  المجمة
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 التصميم الحديث: – 2

جيب وىو تصميـ مواقع الانترنت المتفاعمة ببحث في الأشكاؿ والحالات التي تست
بيف المستخدـ وبيف أو  وتتغير، وىذا النوع يعتمد عمى التواصؿ بيف المستخدـ وبيف الموقع

مستخدـ آخر لمموقع نفسو، وقد أفاد ىذا التواصؿ والتفاعؿ مصممي مواقع الانترنت في 
 تطوير صفحاتيـ.

ية لكترونالاتصالات وتكنولوجيا المعمومات بشكؿ عاـ والمواقع الإتطور تقنية وقد أدى 
ية مف خلبؿ لكترونتزايد اىتماـ الباحثيف بدراسات تصميـ المواقع الإإلى  بشكؿ خاص

 التجارية التركيز عمى أىـ القضايا والمجالات والإشكاليات التي يفرضيا واقع تصميـ المواقع
 ية.لكترونالإ

 :يةلكترونأسس تصميم المواقع التجارية الإ و تقنيات  –ا نيثا

 التجارية التصميـ أحد العوامؿ الأساسية التي تساىـ في نجاح المواقعتعتبر عممية 
ساعد عمى نجاح المعاملبت التطور التكنولوجي اليائؿ الذي في ظؿ ية خاصة لكترونالإ

عمى العديد مف  بفضؿ التصميـ يتضمف يلكترونالموقع الإصبح أو  ،يةلكترونالتجارية الإ
تصميـ نحو حتى اليوـ أصبح الاتجاه  43الإمكانيات والمزايا الجمالية، فمنذ بداية القرف 

مواقع تفاعمية توفر قيمة حقيقية لممستفيد مف الموقع وتحسف الخبرة لديو وتدعـ الثقة 
التي يجب عمى مصمـ ساسية الشروط الأ، وبالتالي مف بيف أىـ (1)والولاء تجاه الموقع
ي مراعاتيا مف أجؿ أف يجعؿ مف الموقع موقعا متميزا وناجحا لكترونالموقع التجاري الإ

 وجذابا ما يمي:

 (: HTMLاستخدام لغة اليتمل ) – 1

التي يجب مراعاتيا عند التفكير في إنشاء صفحتؾ الأولى عمى  وىي مف أىـ النقاط
                                                           

الانترنت، رسالة  محمود أبو النيؿ مصطفى، استراتيجية متقدمة لتحقيؽ التكامؿ التفاعمي في تصميـ المواقع عمى شبكة - 1
 .48 ، ص;422 دكتوراه، جامعة حمواف،
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القياسية، ولا تحاوؿ أبدا استخداـ برامج مثؿ الوورد،  الشبكة الدولية، ىي لغة اليتمؿ
والسبب في ذلؾ أف المتصفح للبنترنت قد يستخدـ متصفحات تختمؼ عف مايكروسوفت 
اكسبمور، ولا تغفؿ علبمات التنصيص وتركيا مفتوحة، فيذا يعطؿ كفاءتيا ولا يعطي 

 النتائج المرجوة.

 وضوح اليدف: – 2
يغفموف ىذه النقطة، وكمما كاف اليدؼ متخصصا الكثير مف مصممي الصفحات 

وواضحا في المحتوى كاف الموقع ناجحا ومميزا، لذا يجب أف يكوف الموقع متخصصا ذا 
ىدؼ ومضموف وجودة عالية مع تجنب أف تجعؿ موقعؾ نسخة مف موقع آخر، مع تحري 

 الصدؽ وصحة المعمومة.

 التصميم والتوزيع: – 3
 مف ما يمي:الموقع الناجح يجب أف يتض

 الأقساـ في الصفحة.أو  التسمسؿ المنطقي لممعمومات -
يجب أف تكوف الصفحة الأولى جذابة المنظر وسريعة التحميؿ وتعطي انطباعا  -

 جميلب مف الوىمة الأولى.
 حاوؿ أف تكوف الصفحة متناسقة الألواف في الخطوط وحدود الإطارات. -
الصفحة الوحيدة يشعر فييا المتصفح ىناؾ لمسة موحدة في يجب أف يكوف  -

 كالصور في جداوؿ الأقساـ.
 يجب أف تكوف الصفحة والخمفية متجانسة مع الخطوط وعناويف ورؤوس  -
 الأقساـ.

 جودة الصور المستخدمة: – 4

 (1)ىناؾ مواقع تتأمميا كثيرا نظرا لجودة الصور المستخدمة فييا والتناسؽ الشديد فييا
                                                           

    ، 4228 عدلي محمد عبد اليادي، مبادئ التصميـ والموف، مكتبة المجتمع العربي لمنشر والتوزيع، عماف، - 1
 .75و 72، :5ص 
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أو  Photo Shopاستخداـ برامج تصميـ محترفة مثؿ إلى  وىذا راجعودقة الخطوط فييا، 
الكورؿ لأف دور ىذه البرامج تعطيؾ القدرة لخمؽ صور غاية في الروعة والجماؿ، خاصة 

وىو برنامج فعاؿ يقوـ بتقطيع  Image Readyمع وجود البرنامج الممحؽ بو المسمى 
وبو لمسة جمالية وذو الموقع تميزا، الصور، لذا فإفّ استخداـ مثؿ ىذه البرامج يعطي 

 .(1)ترتيب جميؿ

 :يةلكترونأىمية قياس جودة المواقع التجارية الإ  –ا ثالث

 ية التجارية بمجموعة مف المبررات التي دعتلكترونلقد جاءت الجودة في المواقع الإ
يكتسييا قياس ضرورة الاىتماـ بيا وتبنييا، وتوضح لنا ىذه المبررات مدى الأىمية التي إلى 

 ية، ومف أىميا ما يمي:لكترونجودة المواقع الإ

 ية:لكترونتحقيق التكامل والترابط بين المواقع التجارية الإ  – 1

ية تحقيؽ التكامؿ والترابط بيف أصحاب لكترونإفّ مف أىداؼ الجودة في المواقع الإ
زاحة الحواجز.  التخصص الواحد في المواقع المتعددة وا 

ص الواحد يحتاجوف لمعرفة ما يتعمؽ بمواضيع تخصصاتيـ مف أجؿ وأصحاب التخص
 تطوير معارفيـ وتوسيع آفاقيـ.

 ية:لكترونتدعيم المركز التنافسي لممواقع التجارية الإ  – 2

ية في العالـ جعؿ الاىتماـ بقضية لكترونالإالتجارية المواقع لعدد إفّ الازدياد المتسارع 
إلى  ؼالعدد اليائؿ أصبح تحقيؽ الجودة في المواقع ييدإلى  الجودة أمرا ميما، وبالنظر

ية، فيزداد بذلؾ حجـ لكترونقدما نحو الصدارة بدعـ مرتبتيا بيف المواقع الإ المضي بالموقع
 المتفاعميف معيا بكثرة.

                                                           

 .75، ص المرجع السابؽعدلي محمد عبد اليادي،  - 1
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 ية:لكترونضبط الجودة في المواقع التجارية الإ  – 3

ية عف طريؽ استقراء وبناء معاييرىا لكترونيتحقؽ ضبط الجودة في المواقع التجارية الإ
وصياغتيا في كافة المجالات الرئيسية العالمية، الإدارية، الفنية والبرامجية، بحيث تغطي 

ية مف لكترونجميع المراحؿ ومراجعتيا وتعديميا وتحريكيا دوريا، حتى تتمكف المواقع الإ
 .(1)الحفاظ عمى مستوى عاؿ  مف الجودة في الأداء

مجموعة مراعاة ي يجب لكترونالإالتجاري نجاح عممية تصميـ الموقع أجؿ تحقيؽ  ومف
 :مف التقنيات الآتية

 .أف يكوف لمموقع محؿ ذو شاشة مسطحة -

 .أف يتضمف الموقع عرض بيانات المؤسسة ومعمومات تيـ المستثمريف -

 .أف يتضمف الموقع نشرات تحمؿ معمومات عف المنتجات -

 .لفيديو، الصوت والرسوـ المتحركة في عممية تصميـ الموقعالاعتماد عمى ا -

 .(2)ي لمشركةلكترونوضع مفتاح خاص لمبريد الإ -

يتضمف الموقع عمى عدة صفحات ويجب أف يعطي عنواف لكؿ صفحة وعدـ  -
 .إعطاء عنواف لجميع الصفحات

أف يتضمف الموقع عمى الكممات الدالة وىي التي تمثؿ المفاتيح الأساسية  يجب -
 .(3)لظيور الموقع والدخوؿ فيو

                                                           

، جامعة 69 ، مجمة العموـ الإنسانية، العدد"خصائصيا ومعايير قياس جودتيا – المواقع الإلكترونية" سمية ثنيو، - 1
 . 56 ، ص4239 ، جواف5 صالح بوبنيدر، قسنطينة

 عماف، أسامة محمود شريؼ، مستقبؿ الصحيفة المطبوعة والصحيفة الإلكترونية، بحوث الندوة العممية لممؤتمرات، - 2
 .52 ، ص4222

داري، دار رة الإلكترونية مف منظورخضر مصباح الطيطي، التجا - 3        ، 4239 الأردف، الحامد، تقني وتجاري وا 
 .432 ص
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إف يحتوي الموقع عمى وسيمة يمكف لمزوار مف خلبليا طمب معمومات إضافية عف  -
 .الخدمةأو  المنتج

أف يحتوي الموقع عمى مفتاح خاص لممستثمريف الغاية منو فحص المنتوجات  -
 .(1)مقارنتيا، وذلؾ لاتخاذ قرارات في المعاملبت التجاريةو 

حوؿ تصميـ مواقع  2000 ةسن  Spiveyـ بيا سبيفيفحسب الدراسة التي قا
قياـ مصممي مواقع الانترنت باستخداـ لغة  د عمى ضرورةأكّ الانترنيت التي مف خلبليا 

واضحة في صفحاتيـ الرئيسية والبعد عف العامية لتجنب الحيرة التي قد يقع فييا 
مستخدمو المواقع، كما يجب عمييـ فحص المرادفات التي يستخدمونيا واستخداـ الباحث 

حرؼ لأعشرة معايير تنبئ بنجاح تصميـ مواقع الانترنت، ويتضمف ذلؾ استخداـ ا
أحجاـ الخطوط، والتشابؾ، والاختلبط، الكبيرة، والروابط والفواصؿ والمساحات البيضاء، و 

 والخمفية والألواف، والصور.

، 4225سنة  Madeja and Schoder وسكودر أما الدراسة التي قاـ بيا مديجا
ية لكترونتضمنت ثمانية خصائص لمواقع الشركات التجارية، وأثرىا عمى نجاح الأعماؿ الإ

 وىي: التواصؿ المباشر، والفورية في الحصوؿ عمى المعمومات وسرعة الاتصاؿ، وتنوعيا،
 .(2)وتنوع طريقة العرض وسيولة الاستخداـ

نشاء الموقع الإتعتبر  ي أحد العناصر الأساسية لضماف نجاح لكترونعممية تصميـ وا 
الموقع لأف الميمة الأساسية محتوى ىذا خدمات المؤسسة، لذلؾ يجب التركيز عمى تصميـ 

زبائف دائمي إلى  ي بالنسبة لممؤسسة ىي تحويؿ أكبر عدد مف زائري الموقعلكترونلمموقع الإ
 التعامؿ معيا ومنتجاتيا. 

                                                           

 .52 المرجع السابؽ، ص أسامة محمود شريؼ، - 1
أحمد يوسؼ حافظ أحمد، تقييـ المواقع الإلكترونية وخدمات وموارد الانترنت، موجيا لممكتبات، دولة نقلب عف:  - 2

 .82 المتحدة، بدوف سنة النشر، صالإمارات العربية 
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إف عممية التصميـ وتطوير الموقع تشمؿ كؿ التفاصيؿ المتعمقة بكيفية تقديـ عروض 
رىا التي تساعد المؤسسة في عرض المنتج وخصائصو وطريقة تقديـ الإعلبنات فيو وغي

 نشاطاتيا وخدماتيا عبر ىذا الموقع. 

نشاء موقع ويب عمى الشبكة ىو أف يكوف جذابا لمزبائف مف كما أف أىـ تحد  تصميـ وا 
أوؿ زيارة وممتعا بدرجة كافية لمتشجيع عمى تكرار الزيارة لممتصفحيف لذلؾ يجب أف تكوف 

ضحا وصورا ورسومات متحركة وىذه وا اوتعرض نصالمواقع منظمة لرسوـ ذات دلالة 
 . (1)المواقع تساعد عمى جذب الزبائف الجدد

ي لمشركات والمؤسسات لو أثر كبير في أدائيا لكترونوفي الأخير نستنتج أف الموقع الإ
خاصة دوره في تسويؽ منتجاتيا وعرض خدماتيا لمزبائف، لذلؾ أصبحت ىذه الشركات 

بأفضؿ صورة وبأعمى جودة، مما ينعكس  التجاري  موقعياتصمـ  حريصة عمى أفالتجارية 
بشكؿ إيجابي عمى سمعتيا التجارية ويضعيا عمى خارطة التنافسية العالمية التي تحكميا 

 الجودة.

 الفرع الرابع

 يلكترونيعة القانونية لمموقع الإ الطب

     ية مف بيف المصنفات التي تشيد لكترونف المواقع الإيعناو أو  تعتبر أسماء
جدلا بشأف طبيعتيا القانونية، وىذا ما يفسر الحرب قائمة بشأف السيطرة عمييا، باعتبار 
أف مف يسيطر عمييا يسيطر عمى شبكة الانترنت ويتمكف مف التحكـ في مصادر 

 المعمومات.

 يةلكترونالإ الذي تخضع لو المواقعقانوني النظاـ لذا أصبح مف الصعب تحديد ال
حمايتيا تبقى مشروطة بحماية العناصر التي يتكوّف منيا مسألة ، لأف والخاص بيا

                                                           

 .44 محمد جاسـ الصميدعي، ردينة عثماف يوسؼ، التسويؽ الإلكتروني، المرجع السابؽ، ص - 1
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 .(1)أصوات برامج وعلبماتو ، ه، صور و، نصوصوي لاسيما بياناتلكترونالإالعنواف 

ي، لكترونوعمى ىذا الأساس اختمؼ آراء الفقياء في الطبيعة القانونية لمموقع الإ
ي بموجب قوانيف حقوؽ المؤلؼ )أولا(، لكترونحماية الموقع الإفيناؾ مف رأى ضرورة 

ي بموجب حقوؽ الممكية الصناعية لكترونضرورة حماية الموقع الإإلى  واتجاه آخر يذىب
 )ثانيا(.

 :محمي بموجب قوانين حقوق المؤلفي لكترونالموقع الإ  –أولا 

أو  موسيقيةأو  سمعيةأو  ية قد تكوف مصنفات بصريةلكترونمحتوى المواقع الإ بما أف
أدبية كالنصوص والصور ومقاطع الفيديو، وبالتالي فإفّ لممؤلؼ الحؽ في حماية مواقعو 
وصفحاتو التي قاـ بنشرىا عبره، فيو يتمتع بحؽ استغلبؿ مصنفو المعروض في موقعو 

 .(2)وبالتالي يحؽ لو منع أي شخص مف الاعتداء عميو

كما أف مصمـ الموقع يستعمؿ العلبمات والأشكاؿ والرسومات والمواد المكتوبة ليضفي 
، وىذا ما يعطيو طابع الابتكار الذي يجعمو متميزا عف التجاري مف الجماؿ عمى الموقعنوعا 

 غيره مف المواقع.

ية يمكف إدراجيا ضمف قوانيف لكترونبأف المواقع الإوعمى ىذا الأساس يرى اتجاه 
كية الفكرية، وبالتالي تتمتع بالحماية اللبزمة بمقتضى حؽ المؤلؼ بشرط أف تتوفر شرط المم

 .(3)الأصالة وتـ تصميميا بابتكار

                                                           

المصنفات الرقمية المشمولة بالحماية بموجب قوانيف الممكية الفكرية في الاتفاقيات الدولية " عبد الله فوزية، عيسى طو، - 1
 .:36 ص ،4243 ، الجزائر،23 ، العدد35 دفاتر السياسة والقانوف، المجمد ، مجمة"والقانوف الجزائري

عبد الله عبد الكريـ عبد الله، الحماية القانونية لحقوؽ الممكية الفكرية عمى شبكة الانترنت، دار الجامعة الجديدة،  - 2
 .:38 ص ،:422 الإسكندرية،

 . 76 ، ص4224 الانترنت، منشورات صادر الحقوقية، لبناف،ديالا عيسى، حماية حقوؽ التأليؼ عمى شبكة  - 3
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الحماية الجزائية لأسماء نطاؽ المواقع عف بحث النحو بعض الفقياء فاتجو 
ضمف نصوص وقواعد قانوف حقوؽ المؤلؼ، فيرى أنصاره أف عنواف ووضعيا ية لكترونالإ

ي ىو نطاؽ تمييزي لخدمة عامة، كما يعتبر ىذا الاتجاه اسـ نطاؽ ىذا لكترونالموقع الإ
الأشخاص، أو  الموقع علبمة ذات بعد اجتماعي، يتـ عف طريقيا تمييز المشاريع، الييئات

ي المقارب، مقابلب لدور الاسـ في الجانب الإنساني، ليكوّف اسـ لكترونعف المحيط الإ
ية لكترونومف أجؿ حماية أسماء النطاؽ المواقع الإ ميو ودلالة عميو.النطاؽ عنوانا لمس

ضمف دة مشروط المحدّ ل االمصنفات المحمية وفقً إلى  بموجب ىذا القانوف، يجب أف تنتمي
 .(1)ىذا القانوف

 :ي محمي بموجب حقوق الممكية الصناعيةلكترونالموقع الإ  –ثانيا 

ية بموجب حقوؽ لكترونعناويف المواقع الإضرورة حماية إلى  يذىب ىناؾ رأي آخر
أف عمى اساس كنموذج صناعي، أو  كرسـأو  الممكية الصناعية، إمّا كعلبمة تجارية رقمية

أو  ية، فيو عنوافلكتروناسـ الدوميف أصبح اليوـ بمثابة علبمة تجارية في مجاؿ التجارة الإ
مجموعة أو  مؤسسةأو  ركفإلى  نطاؽ معيف عمى شبكة الانترنت يمكف مف خلبلو الوصوؿ

خدمات تقدميا، ويميز اسـ أو  سمع تنتجيابيع مف أجؿ التسوؽ لدييا، بصدد اقتصادية 
 .(2)الخدمة المعروضة عمى الشبكة عف غيرهأو  الدوميف المنتج

عناصر إلى  يلكترونالعنواف الإ انتماء فكرة ييدأت إلى فاتجو جانب كبير مف الفقو
بيف العنواف الموجود التشابو ساس أعمى مبرريف ذلؾ الممكية الصناعية والتجارية، 

ي وعناصر الممكية الصناعية والتجارية )كالعلبمة التجارية والاسـ التجاري( في لكترونالإ

                                                           

، "الحماية الجزائية لأسماء نطاؽ المواقع الإلكترونية عمى ضوء قانوف حقوؽ المؤلؼ والحقوؽ المجاورة" عادؿ بوزيدة، - 1
  .74: ص ،:423الجزائر، -تبسة، جامعة العربي التبسي، 39 مجمة العموـ القانونية والسياسية، العدد

 .365 عيسى طو، عبد الله فوزية، المرجع السابؽ، ص - 2
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أكثر مف وجو، سواء مف حيث الوظيفة كوف كؿ مف الاسـ التجاري والعلبمة التجارية ىي 
 .(1)وسائؿ تعريفية لتحديد ىوية الشركة التجاريةفي الواقع 

ي مع عناصر الممكية الصناعية والتجارية مف حيث لكترونكما يتشابو العنواف الإ
حبيا اطبيعة الحؽ الذي يحميو، فإذا كانت عناصر الممكية الصناعية والتجارية تعطي لص

محددة، فالشيء نفسو الحؽ في الاستعماؿ والاستغلبؿ والتصرؼ وفقا لشروط قانونية 
ي الذي يعطي لصاحبو الحؽ في استعمالو واستغلبلو دوف لكترونبالنسبة لمعنواف الإ

 منازعة أحد.

ي لكتروناعتبار العنواف الإإلى  بعض أحكاـ القضاءوساندتو واجتيد رأي فقيي آخر 
ة، باقي العناصر الموجودإلى  عنصر جديد مف عناصر الممكية الصناعية والتجارية يضاؼ

ي عنصر مف عناصر الممكية الصناعية لكترونيتفؽ عمى اعتبار العنواف الإالراي فيذا 
باقي العناصر المميزة لممشروع إلى  علبمة حديثة تضاؼأو  واعتبرىا كإشارةوالتجارية، 

التجاري كالعلبمة التجارية والاسـ والعنواف التجاري، ويستند أنصار ىذا الرأي عمى فكرة 
ية لكترونممارسات التجارية الإالالمحلبت التجارية الافتراضية التي ظيرت مع ظيور 

 واتخاذ الشركات مواقع ليا تمثميا عمى شبكة الانترنت.

عمى  يكوف  يلكترونالرأي يؤسسوف قوليـ بأف حماية العنواف الإ كما أف أصحاب ىذا
أساس مبدأ الأسبقية في التسجيؿ، وعمى أساس نصوص قانوف الممكية الفكرية والمنافسة 
غير المشروعة، لدليؿ قوي عمى اعتباره عنصرا مميزا وجديدا مف عناصر الممكية الصناعية 

 .(2)والتجارية

ية كقاعدة بيانات لكترونأنو في حالة إدراج المواقع الإ اعتبارإلى  وذىب رأي آخر
                                                           

      شريؼ محمد غناـ، حماية العلبمات التجارية عبر الانترنيت في علبقتيا بالعنواف الإلكتروني، المرجع السابؽ، - 1
 .64 ص

 .:6 ص ،نفسوالمرجع  - 2
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 .(1)سوؼ تكوف محمية طبقا لمقواعد المقررة لقواعد البيانات

 المطمب الثاني

 يةلكترونالتجارة الإ وسيمة لممارسة ي لكترونالموقع الإ 

الذي بفضمو تـ إنشاء  ،التطور التكنولوجيإلى التطور السريع في وسائؿ الإعلبـ يعود 
ية مف أجؿ تأميف تواصؿ الإعلبـ الحديث عف طريؽ استخداـ لكترونوظيور المواقع الإ

وىذا ما جعمو محؿ اىتماـ  ،التقنيات الرقمية في إرساؿ واستقباؿ المعمومات والبيانات وتبادليا
 الصناعي. و  مف طرؼ الشركات والمؤسسات الناشطة في المجاؿ التجاري

 ،أدائيا تطوير عمى شبكة الانترنت، لو أثر كبير فيالتجارية الشركات التعريؼ ب إفّ 
عمؿ الشركات ممارسة في  اليوـ يعتمد كثيرا عمى التكنولوجيا الحديثةعالـ الفقد أصبح 
ية، لذا أصبحت الشركات لكترونمبدأ الخدمات الإ عمى التي تعتمد الاقتصادية والمؤسسات

 وىذا  ،تصميـ مواقعيا بأفضؿ صورة وأعمى جودة كونو مرآة لياالتجارية حريصة عمى 
ينعكس عمى أدائيا بشكؿ  ما يساىـ في إعطاء سمعة تجارية حسنة ومشرفة مما

 . (2)إيجابي

مف أكثر أدوات الانترنت  مف طرؼ الشركات التجارية يإلكترونموقع ال اختيار فيعتبر
إمكانية بدء عمميات التجارة عف طريؽ عرض ية ويحقؽ لكتروناستخداما في سوؽ التجارة الإ

 . (3)المنتجات والخدمات وقوائـ الأسعار

 Internet Based Marketing الانترنتي يعتمد بشكؿ أساسي عمى لكترونفالتسويؽ الإ

                                                           

1  - Bensaussam Alain , Informatique ettélecom , Hermés , 1996, p 100. 
 .39 أحمد يوسؼ حافظ أحمد، المرجع السابؽ، ص - 2
، الجميورية 9 ، مجمة البحوث القضائية، العدد"القوة الثبوتية لممعاملبت الإلكترونية" الميدي، القاضي حسيف بف محمد - 3

 .9 ، ص4229 اليمنية، يونيو
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ممارسة كافة الأنشطة التسويقية كالإعلبف، البيع، التوزيع، بحوث التسويؽ، تصميـ ل
المنتجات الجديدة، التسعير وغيرىا، فيو أي تعامؿ تسويقي قائـ عمى تفاعؿ أطراؼ 

يا بدلا مف الاتصاؿ المادي المباشر بما في ذلؾ عممية بيع وشراء السمع إلكترونالتبادؿ 
ي وسيمة لكترونصبح في الفترة الأخيرة التسويؽ الإألذا  .(1)رنتوالخدمات عبر شبكة الانت

إرضاء المستيمؾ عف طريؽ إلى  جؿ الوصوؿأأساسية تعتمد عمييا الشركات التجارية مف 
العمميات  لإنجاحنشر الإعلبنات التجارية مع عرض العلبمات التجارية لمسمع 

  .(2)التسويقية

ىو مفيوـ أوسع يشمؿ عمميات  Electronic Marketingي لكترونفالتسويؽ الإ
ت التسويؽ عبر شبكة الانترن ية، إذ يعدّ إلكترونة صيغ ووسائط التسويؽ مف خلبؿ عدّ 

Online Marketing  أوWeb Marketing (3)حداىماإ. 

لتسويؽ منتجاتيا وجمب الزبائف عف  ،يةلكترونعبر مواقعيا الإ التجارية  تعتمد الشركات
المتحركة والعروض التي  بالإعلبناتترويج عف سمعيا ومنتجاتيا طريؽ استخداـ تقنيات ال

ي، لكترونلاكتشاؼ المنتوج عف طريؽ الموقع الإ يفمتحمس ـتقترحيا لمزبائف كمّيا تجعمي
التعريؼ بمنتجاتيا لجذب مف أجؿ تستخدميا يا أدوات أساسية في يد الشركة وبالتالي كمّ 

 الزبائف.

ية لكترونيؿ التجارة الإعي في تفلكترونعرض دراسة دور التسويؽ الإ وعميو، سوؼ يت ّـ
ية كوسيمة لتشجيع التعاقد لكترون)الفرع الأوؿ(، ثـ دراسة دور الترويج عبر المواقع الإ

 .)الفرع الثاني( يلكترونالإ

                                                           

، 4239 الطبعة الثانية، ديواف المطبوعات الجامعية، الجزائر، الإلكتروني،نوري منير، التجارة الإلكترونية والتسويؽ  - 1
 .7: ص

2  - Laurent Florés,  Mésurer Léficacité du marketing digital , Dunod, Paris, 2012, p 107. 
 : الموقعانظر  .6 أحمد المحرزي، حمادة فوزي، برنامج ميارات التسويؽ والبيع، التسويؽ عف الانترنت، ص - 3

www.pdffactory.com 
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 الفرع الأول

 يةلكترونلتفعيل التجارة الإ  وسيمةية ترونلكالتسويق عبر المواقع الإ 

التقدـ المذىؿ في التقنيات المرافقة لمثورة المعموماتية والتطورات اليائمة التي تشيدىا إفّ 
ية، إذ أدّى ظيور لكترونرقائؽ الكمبيوتر، وتجسيد ىذا التغيير المرتقب في مجاؿ التجارة الإ

لمشركات والمؤسسات التجارية التي بواسطتيا ية المجاؿ الفعاؿ والخصب لكترونالمواقع الإ
تمارس استراتيجيتيا لتسويؽ منتجاتيا وسمعيا وخدماتيا، كوف عممية التسويؽ التجاري عبر 

وفعالية عف طريؽ استخداميا لتفعيؿ عممية الترويج وتنشيط ية أكثر كفاءة لكترونالمواقع الإ
ج لمسمع والخدمات، فأقبؿ رجاؿ تروّ  wwwالمبيعات عبرىا، فأصبحت الشبكة العنكبوتية 

الأعماؿ والشركات التجارية عمى تمؾ المواقع وانطمقوا في إبراـ الصفقات عف طريؽ البريد 
 .(1)مع عرض منتجاتيـ وخدماتيـ مف خلبؿ مواقعيـ يلكترونالإ

ي )أولا(، ثـ دراسة خصائص التسويؽ لكترونتعرض لتعريؼ التسويؽ الإسوؼ نوعميو، 
التسويؽ والمزايا المترتبة عف عممية فوائد السوؼ نبيف أىـ وأخيرا  ،ثانيا(ي )لكترونالإ

  )ثالثا(. الإلكتروني

 :يلكترونتعريف التسويق الإ  –أولا 

ي، فيناؾ مف اعتبره مف بيف لكترونلمتسويؽ الإ المقدمة وتطورت التعاريؼتعددت لقد 
وبيع المنتجات التي يتـ نقميا إما شراء عمميات في للؤنترنت  وستخداملاية لكترونالأعماؿ الإ

مف موقع لآخر، وتبادؿ المعمومات بيف البائعيف والمشتريف مف خلبؿ حسابيا أو  ماديا
 .(2)الشبكة

ية، كما لكترونأىـ المجالات التي تتضمنيا التجارة الإمف ي يعتبر لكترونفالتسويؽ الإ
ية في إجراء العمميات التجارية التبادلية لكتروناستخداـ الوسائؿ الإ » :عمى أنّو ويمكف تعريف

                                                           

 .66 سمر توفيؽ صبرة، المرجع السابؽ، ص - 1
 .32 – 23 قايدي سامية، المرجع السابؽ، ص - 2
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ىو عممية بيع وشراء السمع أو  بيف الأطراؼ المعنية بدلا مف عمميات الاتصاؿ المباشر
 .(1)«والخدمات عبر شبكة الانترنت 

ىو إدارة التفاعؿ بيف المنظمة والمستيمؾ في فضاء البيئة الافتراضية مف أجؿ تحقيؽ 
ي تعتمد بصورة أساسية عمى لكترونالافتراضية لمتسويؽ الإالمنافع المشتركة، والبيئة 

 جاتتي لا ترتكز فقط عمى عممية بيع المنلكترونتكنولوجيات الانترنيت، وعممية التسويؽ الإ
المستيمؾ، بؿ ترتكز أيضا عمى إدارة العلبقات بيف المنظمة مف جانب، والمستيمؾ إلى 

 .(2)خرىوعناصر البيئة الداخمية والخارجية مف جية أ

ي عبارة عف عمميات لكترونالتعاريؼ السابقة يمكف القوؿ أفّ التسويؽ الإ مف خلبؿ
ية لكترونية بالاعتماد عمى مختمؼ المواقع الإلكترونتجارية تقوـ بواسطة الوسائؿ الإ

تعتمد عمييا الشركات التجارية لربط علبقات مع عملبئيا في تنشيط ذاتو ميدؼ لالمخصّصة 
 تقديـ خدمات. ية سواء عف طريؽ البيع أولكترونالتجارية الإعممياتيا 

 : يلكترونخصائص التسويق الإ  - انيثا

لغرض إنجاح العممية التسويقية عبر شبكة الانترنت، يتميز التسويؽ بمجموعة مف 
 الخصائص التي تجعمو يختمؼ تماما عف التسويؽ التقميدي ومف أىميا: 

: يمكف لمشركة التجارية عبر ىذا الطمب الموقعقابمية إرسال الطمب عبر  – 3
 يلكترونتحديد زبائنيا حتى قبؿ القياـ بعممية الشراء، كوف زائري الموقع الإإلى  الوصوؿ

 أف يحددوا أنفسيـ ويقدموا معمومات عف حاجاتيـ ورغباتيـ قبؿ الشراء.  يجب

ىي خاصية تمكف الزبائف مف التعبير عف رغباتيـ وحاجاتيـ مباشرة  :التفاعمية – 4
. حيث يمكف لمشركة المرسمة في لممؤسسة وذلؾ استجابة للبتصالات التي تقوـ بيا المؤسسة

                                                           

   ، 4227 ثابت عبد الرحمف إدريس، جماؿ الديف محمد المرسي، التسويؽ المعاصر، الدار الجامعية، الإسكندرية، - 1
 .556 ص

 . 36، ص 4242أميمة معراوي، التسويؽ الإلكتروني، منشورات الجامعة الافتراضية السورية، سوريا،  - 2
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جوابا أو  جوابا شاكياأو  غضوف دقائؽ مف البث أف تتسمـ جوابا بطمب عدـ الإرساؿ ثانية
 .(1)عف الرغبة في الشراء جوابا يعبرأو  يقترح تحسينات معينة

مستودعات البيانات لغرض إلى  الدخوؿعمى : وىي تمتع المؤسسة بالقدرة الذاكرة – 5
الحصوؿ عمى معمومات تخص الزبائف المفضميف والحصوؿ عمى تواريخ مشترياتيـ الماضية 

 واستخداـ تمؾ المعمومات في الوقت الحقيقي مف أجؿ العروض التسويقية.

: وىي إمكانية جعؿ الزبائف يمتمكوف معمومات أوسع وأكثر عف الوصول قابمية – 6
 منتجات المؤسسة وقيميا مع إمكانية مقارنتيا بالمنتجات والإشيار والأسعار الأخرى المنافسة

 .(2)ليا

: خاصة في الوظائؼ التي تتصؼ بالتكرار أوتوماتيكية الوظائف التسويقيةخاصية  – 7
دارة المخزوف. والقابمية لمقياس الكمي،  مثؿ بحوث التسويؽ وتصميـ المنتجات والمبيعات وا 

 مشركات الصغيرة الوصوؿ عبر الانترنتل : تسمحفتح فرص المنافسة الدولية – 8
ات السوؽ الدولية بدوف أف تكوف ليا البنية التحتية لمشركات الضخمة المتعددة الجنسيإلى 

 .(3)في التنافس عمى العملبء وتجعميا تقؼ عمى قدـ المساواة مع ىذه الشركة

 :يلكترونفوائد التسويق الإ  –ثالثا 

ي حيث يساىـ في فتح المجاؿ أماـ الجميع لكترونلقد تعدّت فوائد ومزايا التسويؽ الإ
لتسويؽ منجاتيـ دوف تمييز بيف الشركات الكبيرة العملبقة ذات رؤوس أمواؿ ضخمة، 

إذ أصبحت الشركات والمؤسسات التجارية تسوّؽ  ،(4)والشركات الصغيرة المحدودة الموارد
وسطاء مع المستيمكيف، وتتضح ىذه الحالة جميا إلى  الحاجة منتجاتيا مباشرة عبرىا دوف

                                                           

 . 3; نوري منير، المرجع السابؽ، ص - 1
 .67 سمر توفيؽ صبرة، التسويؽ الإلكتروني، المرجع السابؽ، ص - 2
 .4; ني، المرجع السابؽ، صنوري منير، التجارة الإلكترونية والتسويؽ الإلكترو  - 3
 .32أميمة معراوي، المرجع السابؽ، ص  - 4
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عند ناشري الكتب حيث يتـ تسويؽ المنشورات مباشرة عبر المواقع، وكذلؾ الأمر عند 
 عبر الشبكة. رةالتذاكر مباش التي توفر لزبائنيا إمكانية حجزشركات الطيراف 

الخدمات باستخداـ تكنولوجيا المعمومات والاتصاؿ ذات مردودية أو  فعممية توزيع السمع
عالية لممؤسسة، تسمح ليا بالاقتصاد في التكاليؼ المختمفة لمسمعة، ولو العديد مف الفوائد 

 يا:اىم ومف (1)عمى المؤسسة نفسيا والزبوف

 العالمية:الأسواق إلى  إمكانية الوصول – 1

توسيع الأسواؽ وزيادة الحصة إلى  ي يؤديلكترونأف التسويؽ الإ الحديثة ت الدراساتأكدّ 
بسبب الانتشار العالمي، كما يتيح التسويؽ  %44 - 5السوقية لمشركات بنسب تتراوح بيف 

ي لمعملبء الحصوؿ عمى احتياجاتيـ والاختيار مف بيف منتجات الشركات العالمية لكترونالإ
ي لا يعترؼ بالحدود لكترونالنظر عف مواقعيـ الجغرافية، إذ أف التسويؽ الإ بغض

 .(2)الجغرافية

 تقديم السمع والخدمات وفقا لحاجات العملاء: – 2

ي يجد المتسوقوف فرصة أكبر لتكييؼ منتجاتيـ طبقا لكترونمف خلبؿ التسويؽ الإ
يا بشكؿ يمبي توقعات العملبء، ويتلبءـ مع خصوصيات كؿ عميؿ، إلكترونلحاجات العملبء 

ي قد حققت قفزة نوعية في أساليب لكترونالاتصالية والتفاعمية لمتسويؽ الإولاشؾ أف الطاقات 
شباع رغبات العملبء الخاصة.  إرضاء وا 

 تخفيض التكاليف واستخدام التسعير المرن: – 3

ي ليست مجرّد استجابة سريعة لكترونؽ الإإفّ استراتيجيات التسعير في ظؿ التسو 
نّما تأخذ في الحسباف  جميع العوامؿ والمتغيرات الداخمية والخارجية، لظروؼ السوؽ، وا 

                                                           

، مداخمة الممتقى "أثر استخداـ تكنولوجيا المعمومات والاتصاؿ عمى أداء المؤسسات في الجزائر"بركات كريمة،  - 1
 .:48 ، ص:423 ديسمبر 35 الجزائر، جامعة مولود معمري، تيزي وزو، الوطني حوؿ حوكمة الشركات في

 .5; ص نوري منير، المرجع السابؽ، - 2
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ي، حيث لكترونولاشؾ أف مفيوـ التسعير المرف يجد تطبيقاتو مف خلبؿ آليات التسويؽ الإ
 ة والعثور عمييا.تتوفر تقنيات تمكف المشتري مف البحث عف أفضؿ الأسعار المتوفر 

 دعم وتفعيل إدارة العلاقات مع العملاء: – 4

اعتبار العميؿ شريكا إلى  مفاىيـ جديدة وقناعات ترقىإلى  يلكترونيستند التسويؽ الإ
استراتيجيا في منشآت الأعماؿ، لذا استيدؼ بناء ودعـ علبقات ذات معنى وىدؼ مع 

 واستمرارية الاتصاؿ المباشر مع العملبء.يؿ ديناميكية ضالعملبء، وذلؾ مف خلبؿ تف

 تحقيق ميزة تنافسية وموقع استراتيجي في السوق: – 5

المنافسة إلى  التحوؿإلى  ية بمرحمة انتقالية نتيجةلكترونتمر المنافسة في السواؽ الإ
المستندة لمقدرات، ولاشؾ أف التطورات اليائمة في تكنولوجيا المعمومات المرتبطة بالتسويؽ 

ي قد خمقت فرصا غير مسبوقة في دعـ الاستراتيجيات المميزة وتحسيف الوضع لكترونالإ
جيات التي ييعطي العديد مف الفرص والاسترات نترنتفالتسويؽ عبر الا. لمشركاتالتنافسي 

تسمح لممستيمؾ تشخيص السمع والخدمات عبر المواقع التجارية فيو وسيمة مريحة تجعؿ 
  .يتعاقد بكؿ حريةالزبوف 

ية، لكترونية تطورت تبادلات التجارة الإلكتروننستنتج أنو بفضؿ المواقع التجارية الإ
الشركات التجارية تستخدميا بيدؼ تدعيـ تواجدىا خاصة عف طريؽ استخداـ وأصبحت 

منتجاتيا وخدماتيا والاتصاؿ بعملبئيا بكفاءة وفعالية مع ي لتبادؿ لكترونطريقة التسويؽ الإ
عممية الإنتاج وخدمة مف اجؿ تحسيف ؿ الطمبات والاتصاؿ مع المورديف سيولة استقبا

ي بشكؿ كبير في عممية الرفع مف مستويات لكترونالزبائف، كما ساىمت عممية التسويؽ الإ
 أداء المؤسسة عف طريؽ تحسيف جودة الخدمات بتكاليؼ منخفضة وفي وقت زمني قصير.

أصبحت المؤسسات الاقتصادية ليا قدرة عالية عمى تمبية طمبات الزبائف في  كما
الوقت المناسب وبالشكؿ المناسب عف طريؽ احتلبؿ الأسواؽ، وىذا بفضؿ اعتمادىا عمى 

 ي.لكترونعممية التسويؽ الإ
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ي فرصة لتقييـ المنتجات والخدمات لكترونكما أتاحت المواقع الخاصة بالتسويؽ الإ
عرضيا مف طرؼ المؤسسة والتي مف خلبليا يمكف ليا معرفة متطمبات السوؽ عف التي يتـ 

 المنتجات والخدمات المقدمة. حوؿ طريؽ التعرؼ عمى رأي العملبء 

 اتي في تنشيط عمميلكترونومف جية أخرى رغـ الدور الفعّاؿ الذي يمعبو التسويؽ الإ
يواجو بعض التحديات مازاؿ ، إلّا أنو يةلكترونالتجارية الإ ية عبر المواقعلكترونالتجارة الإ

التحديات التنظيمية المتعمقة بضرورة إحداث  ىمياأوالصعوبات التي تحد مف استخدامو 
ي وخروجيا لكترونتغييرات جوىرية في ىيكؿ الشركة، مف أجؿ مسايرتيا لعممية التسويؽ الإ

ية إلكترونمواقع  نشاءا  و  ارتفاع تكاليؼ إقامةإلى  بالإضافةمف الاستراتيجية التقميدية، 
، (1)التجارية وتصميميا مف طرؼ خبراء مختصيف مف بيف الصعوبات التي تجدىا الشركات

التي تسمح  يعطي العديد مف الفرص والاستراتجيات نترنترغـ ذلؾ فالتسويؽ عبر الا
لممستيمؾ بتشخيص السمع والخدمات عبر المواقع التجارية فيو وسيمة مريحة تجعؿ الزبوف 

 السرية والخصوصية مف التحديات التي تؤثر عمى تقبؿإلى  وبالإضافة .(2)يتعاقد بكؿ حرية
بعض التحديات الأخرى إلى  بالإضافةوتعيقيا،  بعض العملبء لفكرة التسوؽ عبر الانترنت

 بالقوانيف الأجنبية المرتبطة بالأنشطة التجارية.تعمقة الم

وبالخصوص  ،يةلكترونخر الذي عرفتو الجزائر في مجاؿ المعاملبت التجارية الإأالت فّ إ
ونجاحو  هسير تضمف كاف سببو النقص الكبير في القواعد القانونية التي ي لكترونالتسويؽ الإ

 .(3)يةلكترونوالاستثمار في مجاؿ التجارة الإوتشجع الشركات التجارية والبنوؾ لمعمؿ 

                                                           

 .8; سابؽ، صالػمرجع الػنوري منير،  - 1
2  - Adnani Djalal Nizar, Les technologies de l’information et de la communication:  les plateformes 

virtuelles interactives, pertinence et perspectives Cas du Marketing Digital en Algérie Pour 

l’obtention du diplôme de Doctorat en Sciences Commerciales,  Université   d’Oran 2, 2018, p 20. 
3  - Boualem-Ammar CHEBIRA, Le e-commerce: contraintes et opportunités pour l’entreprise 

économique Algérienne, Mémoire présenté en vue de l’obtention du Diplôme de Magister en 

sciences économiques, Option : Economie du développement, université  Hadj Lekhder, Batna, 

Algérie, 2004, p 108. 
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 ثانيالفرع ال

 يلكترونلتشجيع التعاقد الإ  ية وسيمةلكترونالترويج عبر المواقع الإ 

نجاح عممية الترويج عمى  تحقيؽ يمعب دورا ىاما في يلكترونالتجاري الإ إفّ الموقع
، يلكترونالمستيمؾ الإ شبكة الانترنت، إذ لابدّ مف تقديـ المعمومات المفيدة التي تثير اىتماـ

كما أف شكؿ الموقع وتصميمو ذو أىمية كوف ىذا الجانب ميـ جدا لجذب اىتماـ الزائريف 
الترويجية عبر الموقع في دعـ العممية التسويقية عبر الانترنت عف طريؽ إنجاح العممية 

أىدافو إلى  ثـ نتطرؽ، )أولا( يلكترونالإي، بالتالي سوؼ نقوـ بتعريؼ الترويج لكترونالإ
 .)ثالثا( التي يعتمد عمييا الترويج الإلكتروني وسائؿأخيرا سوؼ نبيف أىـ الو  )ثانيا(

 :يلكترونتعريف الترويج الإ  –أولا 

 ىو مجموعة مف الجيود التسويقية المتعمقة بإمداد المستيمؾ بالمعمومات الترويج
قناعو أو  الخدمةأو  عف المزايا الخاصة بالسمعة الضرورية ثارة اىتمامو بيا، وا  فكرة معينة وا 

اتخاذ قرار بشرائيا ثـ الاستمرار إلى  بمقدرتيا عمى إشباع احتياجاتو، وذلؾ بيدؼ دفعو
 باستعماليا مستقبلب.

الترويج عمى شبكة الانترنت بالطريقة المثمى لمفت الانتباه حوؿ السمع  يت ّـو 
مف الأدوات الأساسية في ترويج الأعماؿ  لذا تستخدـ الشركة مجموعة ،(1)المعروضة

الإعلبنات المتحركة عبر الشاشة والتي تظير في شكؿ  اىميا ية عبر الانترنتلكترونالإ
عاية التي تقوـ بيا بعض الشركات دبرامج معينة مثؿ الأو  شريط الأخبار، والإعلبنات

علبف ناطحة السحاب اأو  لنشرات الأخبار المتمثؿ في النمط الإعلبني لبرامج المتخصصة وا 
 . (2)الطويؿ الموجود عمى جانب الموقع

                                                           

 . 376 ص نوري منير، المرجع السابؽ، - 1
 .583 ، ص:422 باعة والنشر والتوزيع، القاىرة،محمد عبد العظيـ أبو النجا، التسويؽ المتقدـ، الدار الجامعية لمط - 2
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ية بكثافة في عمميات الترويج عف الشركة لكترونالوسائؿ الإالشركات التجارية وتستخدـ 
أو  ية التي تقوـ بتعميميا بنفسيالكترونالإومنتجاتيا، وذلؾ مف خلبؿ المواقع والصفحات 

القياـ بالإعلبف عف طريؽ ي لكترونبشراء موقع عمى الانترنت ويتـ المزيج الترويجي الإ
 .(1)ياإلكتروني وتنشيط المبيعات لكترونالإ

 :يلكترونلترويج الإ أىداف ا –ثانيا 

لمتعريؼ بالمنتوج وزيادة المبيعات والحصة السوقية، فعالة أداة  يلكترونالإ الترويج يعدّ 
 قناعايدؼ توىو أحد عناصر المزيج التسويقي الموجية نحو السوؽ باعتباره اتصالا يس

)مباشر/غير مباشر( بالمستيمؾ لتعريفو بمنتوج  بالمنتوج، فيو عممية اتصاؿ المستيمؾ
. فبواسطة (2)مف الاستغلبؿ يوحمياتو ورغباتو و يحاجيمبي ومحاولة إقناعو بأنو الشركة 

السمعة، ومكاف توافرىا وبالتالي ىناؾ عدة  فرالمستيمؾ عف تو  ـي يتـ إعلبلكترونالترويج الإ
 ي ومف أىميا: لكترونأىداؼ التي يمكف تحقيقيا مف خلبؿ عممية الترويج الإ

: يكوف اليدؼ مف الترويج ىو إخبار المستيمؾ عف السمعة بدوف محاولة الإعلام – 3
 التأثير فيو لمشراء. 

: واليدؼ ىنا ىو محاولة إقناع المستيمؾ لشراء منتوج معيف وجعمو يفضؿ الإقناع – 4
 منتجات الشركة الوطنية. 

: اليدؼ منو تذكير المستيمؾ بمنتجات الشركة التي لو تجربة سابقة التذكير – 5
 . (3)معيا

                                                           

 .57 أحمد المحرزي، حمادة فوزي، المرجع السابؽ، ص - 1
مذكرة  مرزقلبؿ إبراىيـ، استراتيجية التسويؽ الإلكتروني لمكتاب في الجزائر، دراسة تقييمة لممواقع الإلكترونية لمناشريف، - 2

الجزائر،  لنيؿ شيادة الماجستير في عمـ المكتبات، تخصص تسويؽ وأنظمة المعمومات، جامعة منتوري، قسنطينة،
 .79، ص 4232

 .8:;و 97; مجيد مصطفى منصور، المرجع السابؽ، ص - 3
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وزيادة الشركة التجارية عف طريؽ رفع لعب الترويج دورا ىاما في تحقيؽ أىداؼ 
 غير مباشر كما يمي: أو  بطريؽ مباشرء كاف ذلؾ سواارباحيا 

في السوؽ والمسؤوؿ عف توصيؿ المعمومات الشركة التجارية يمثؿ الترويج صوت  -
 إلي العميؿ المرتقب عف السمعة وخصائصيا الفنية ومنافعيا واستخداماتيا.

الترويج أحد العناصر التي يمكف تستخمصيا المؤسسة لتحقيؽ ميزة تنافسية  يعتبر -
 السوؽ. لمشركة التجارية في عمى بقية المنافسيف بغرض تحسيف المركز التنافسي 

منتجاتيا مف خلبؿ إقناع ل كثرأ عمى تأميف توزيعالشركة يساعد إف الترويج  -
 الوسطاء بمواصفات السمع ومنافعيا وأىميتيا.

لشركة اف ع بناء صورة ذىنية طيبةو  ترسيخ عمىالشركة التجارية يساعد الترويج  -
 ومنتجاتيا في أذىاف العملبء.

كما يمعب الترويج دورا أساسيا خاصة في السياسات التسويقية لمشركة، وذلؾ مف  -
حيث تصدّ البائعيف وتجانس السمع المنتجة وعمر السمعة، فإذا كانت السمعة في مرحمتيا 

مف الإنتاج فإنّو يجب خمؽ الدراسة والاىتماـ بيا، كذلؾ في حالة النضج يمزـ اتباع  يةالأول
إذ تزداد المنافسة ويمزـ المحافظة عمى نصيب السمطة  ،خاص بيذه المرحمة نشاط ترويجي
 مف السوؽ.

 إدخاؿ مشتريف جدد. أو  تنظيمياأو  الحفاظ عمى المستيمكيف وزيادة كمية شرائيـ -

أو  خدـ الترويج لأغراض المنافسة بيف الشركة ومنتجاتيا في السوؽ المحمييست -
 .(1)العالمي، وبالتالي فإفّ الدور الإقناعي في الشراء لا يتحقؽ إلا بالترويج الفعّاؿ

في تحقيؽ نجاح العمميات  اعتبارات ميمة عدة ليالعممية الترويجية اإفّ وبالتالي ف
(، حدّة المنافسة، طبيعة Product life Cycle/PLCدور حياة السمعة ) منيا ،التسويقية

                                                           

 .47 سماحي مناؿ، المرجع السابؽ، ص - 1
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السمعة، أسموب تقديـ السمعة، الوسائؿ المستخدمة في ترويجيا، الوسائط الترويجية 
المستخدمة مثؿ الياتؼ، الصحؼ، الانترنت. وليذا السبب فإفّ تحديد الأىداؼ الترويجية يتـ 

وامؿ، أي بعد استعراض دقيؽ وشامؿ لأىداؼ في ضوء عدد كبير مف المعطيات والع
التي تروج مف خلبؿ الوسائط فالشركات ، والسوؽ، والمنافسيف والمنتج نفسو، الشركة

التي تروج لمنتجاتيا الشركات الاخرى ية تحدد لنفسيا أىداؼ تختمؼ عف أىداؼ لكترونالإ
 .(1)وفقا للؤساليب التقميدية

 :يلكترونوسائل الترويج الإ  –ثالثا 

ىناؾ مجموعة مف الأدوات الأساسية التي تستخدـ في الترويج عبر الانترنت وتتيح 
قناعيـ بشرائيا، بزبائنيا لإعلبميـ إلى  ية الوصوؿلكترونلمنظمات الأعماؿ الإ منتجاتيا وا 

 ومف أىميا:

 ي عبر المواقع:لكترونالإعلان الإ  – 1

حركة النشاط الإعلبني عمى شبكة الانترنت في تحسف وتطور مستمريف وتتزايد إفّ 
ىذه القناة العالمية لنشر إعلبناتيا عمى التي تعتمد الشركات التجارية بصورة متسارعة عدد 

وخدماتيا وأفكارىا ومنتجاتيا المختمفة، فالإعلبف وسيمة غير شخصية لتقديـ والترويج لسمعيا 
 الخدمات.السمع والأفكار و 

ية فرعا ميما مف الإعلبف التجاري الذي لكترونوقد أصبح الإعلبف عبر المواقع الإ
الوسائؿ المستخدمة أيضا بيف موقع، ومف اليضـ رسائؿ قصيرة وصور متحركة لزائريف 

 .زائري الموقع ىتماـاإثارة إلى  الرسوـ المتحركة التي تيدؼ

فالإعلبنات عبر الانترنت )المواقع( تشكؿ وسيمة منخفضة التكاليؼ، كما أف الإعلبف 
عبرىا يتميّز بالمرونة لإمكانية تغيير الإعلبف تبعا لتطوّر المنتجات والخدمات، كما أنّو 

                                                           

 .56 ، ص4233 الإلكترونية، مؤسسة الوراؽ لمنشر والتوزيع، الأردف،بشير عباس العلبؽ، الاتصالات التسويقية  - 1
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يساعد المؤسسة في الحصوؿ عمى معمومات إحصائية حوؿ نجاح الإعلبف ورضا الزبائف، 
ية وسيمة حديثة العيد مقارنة بالوسائؿ الأخرى كالتمفزة لكترونالمواقع الإويعتبر الإعلبف عبر 

التجارية  تتناسب مع الأعماؿىي التي أف ىذه الوسيمة المختصوف يرى لذا والراديو، 
لا يوافقوف كبديؿ لموسائؿ  %77، ففي استبياف في الولايات المتحدة تبيّف بأف لمشركات
 .(1)الأخرى

إقناعي بطبيعتو، إذ يستيدؼ استمالة السموؾ الشرائي مف خلبؿ  يلكترونفالإعلبف الإ
 .(2)تقديـ معمومات عف السمع والخدمات

ـ لممؤسسة المعمنة يتقد ىو عبر شبكة الانترنت ومف المزايا التي يتمتع بيا الإعلبف
البيانات عف تقبؿ الإعلبف وردود أفعاؿ الزائريف بالمجاف، كما أف الإعلبف عبر الانترنت 
تكمفتو زىيدة مقارنة بالوسائؿ الأخرى البديمة، كوف ىذه الوسيمة كاممة الأجزاء بحيث يتـ 

 . (3) بالصوت والصورة وبتكمفة منخفضةالإعلبف 

يقصد بو وضع إعلبف صغير في ، و Bannerـ أسموب استخدا: ومف أمثمة الإعلبنات
 . الركف الأعمى مف الموقع

إحداث التكامؿ بيف إلى  وىو عبارة عف إعلبنات تيدؼ Sponsorshipأسموب  -
 . منتجات معينة عف طريؽ استخداـ محتوى إعلبني واجبأو  علبمات معينة

المحتمميف خلبؿ الأساليب  تغيير ميوؿ واتجاىات المستيمكيفإلى  يدؼ الإعلبفوي
 : التالية

 . توفير المعمومات والبيانات عف المنتج -

 . الخدماتأو  ضماف بجودة السمعأو  التأكيد عمى أف الإعلبف ىو تصعيد -
                                                           

 .;37 – 374 نوري منير، المرجع السابؽ، ص - 1
 .;:; مجيد مصطفى منصور، المرجع السابؽ، ص - 2
 .;37 السابؽ، ص المرجعنوري منير،  - 3
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تغيير الرغبات مف خلبؿ إبراز المزايا والفوائد التي تعود عمى المستيمؾ جراء شراء  -
 . (1)واستخدامو لممنتج

 : تنشيط المبيعات عبر المواقع – 2

يدايا ال بينيا تتعدد أدوات تنشيط المبيعات المستخدمة عمى مواقع الانترنت مف
وتعتبر عرض المنتجات بشكؿ جذاب يحقؽ لمعميؿ القدرة عمى . ..خصومات وغيرىاالو 

ستراتيجية تنشيط المبيعات ا ات التي يرغب فييا، وبلب شؾ فإفّ الحصوؿ عمى كافة المعموم
الحصوؿ عمى بعض اليدايا والمكافآت في كؿ وقت يدخؿ  مف اجؿ التي تتيح لمعملبءىي 
 . (2)موقع الشركةإلى  فيو

إثارة إلى  فتنشيط المبيعات عبارة عف مجموعة مف الأنشطة الترويجية التي تستيدؼ
 .مجانية اتنيطمب المستيمؾ مثؿ خدمات ما بعد البيع، ع

 : يلكتروناستخدام البريد الإ  – 3

 ي أداة ميمة يمكف أف تستخدـ في عممية الترويج لمشركةلكترونيعتبر البريد الإ
 .  عبر الانترنتية لكترونومنتجاتيا لممارسة أنشطة الأعماؿ الإ

 :(3)ي في الترويج ومنيالكترونىناؾ عدة أساليب لاستخداـ البريد الإ

في إحدى قوائـ الشركة ي المجاني لإدراج اسـ لكترونالاستعانة بمواقع البريد الإ -
 . مالي مدفوع مبمغ المراسمة مقابؿ

تربط المنظمة موقعيا بالزبائف الحالييف والمورديف والموزعيف مف خلبؿ بريدىا  أفْ  -
 . وتتفاعؿ معيــ وتمبي طمباتيـ اتصاؿ دائـ معي ىي بحيث تكوف عملكترونالإ

                                                           

 .;45 السابؽ، ص المرجعسماحي مناؿ،  - 1
 .62 السابؽ، صإبراىيـ مرزقلبؿ، المرجع  - 2
 . 384 نوري منير، المرجع السابؽ، ص - 3
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حيث مف خلبؿ الزبائف الحالييف وذلؾ بإقناع الزبائف زبائف إلى  إرساؿ رسائؿ -
علبـ أصدقائيـ  . الحالييف لممنظمة لمتعريؼ بمنتجاتيا وا 

 Lisenet الطريقةبحيث تستخدـ الشركة ىذه  Lisenetاستخداـ مجموعات الأخبار  -
 . (1)مقالات حوؿ موضوعات محددةأو  ف أجؿ توزيع رسائؿم

ية مف الحاسب إلكتروني يستخدـ لنقؿ الرسائؿ الترويجية في صورة لكترونفالبريد الإ
 . (1)الحاسب الشخصي لمعميؿإلى  ي لممنظمةلكترونالإ

 : النشر والدعاية – 4

 ،ىي وسيمة غير شخصية مجانية لمترويج عف السمع والخدمات والأفكار لمجميور العاـ
مثؿ يتو  ،منتجاتيابستخدـ بغية زيادة وعي الزبائف بالشركة ونشاطيا وزيادة الاىتماـ إذ ت  

 : الدعاية فيالغرض مف 

 . سمعة جديدةأو  خبرة ميزة عف نشاط معيف قامت بو الشركة -

 .(2)ابتكار تـ طرحو في السوؽأو  تحديث -

 .يمييا شرح تفصيمي ةفوتوغرافيصورة  -

والخدمات  الأفكار عف السمعأو  فالدعاية وسيمة مجانية غير شخصية لتقديـ المعمومات
  . (2)، لنشرىا في العالـيةلكترونبالاستعانة بالمواقع التجارية الإلمجميور 

                                                           

 .49و 55سماحي مناؿ، المرجع السابؽ، ص - 1
 .389 ص منير، المرجع السابؽ، نوري - 2
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 المبحث الثاني

 يةلكترونإشكالات حماية مواقع التجارة الإ 

أماـ الدوؿ للبستفادة منيا  ا خصبً ية مجالًا لكترونالإالتجارية لقد أصبحت المواقع 
كوسيمة حديثة لزيادة حجـ تجارتيا الخارجية فارتبط، بذلؾ إنجاز المعاملبت التجارية 

ية، حيث نجد معظـ الشركات لكترونباستخداـ ىذه المواقع لإنجاح المبادلات التجارية الإ
أصبحت مجالا  ية عبر ىذه المواقع التيلكترونتبني أسموب التجارة الإإلى  التجارية تتجو

 ىاما في عممية الترويج عف سمعيا وخدماتيا بأيسر الطرؽ وأقؿ التكاليؼ. 

بمثابة واجية  حيث تسارعت مختمؼ الشركات التجارية بإنشاء مواقع ليا تعدّ 
مواقع إلى  لمحلبتيا التجارية ونظرا لأىميتيا كاف مف الضروري إيجاد وسيمة لمدخوؿ

في البداية عبارة عف أرقاـ، لكف نظرا لصعوبة حفظيا وكذا والتي كانت التجارية الشركات 
لطوليا وكثرتيا استبدلت عف طريؽ كتابة مجموعة مف الحروؼ والتي تدعى بالعنواف 

ي تستقبؿ عممية دخوؿ المستيمكيف إلييا والتي أصبحت تحمؿ اسـ الشركة لكترونالإ
حتى أصبح العنواف  ليا وعلبمتيا التجارية الذي يميزىا عف باقي الشركات المنافسة

يمكف القوؿ أف  لذاعلبمتيا التجارية، أو  سميااي ممثلب لمشركة كونو يحمؿ لكترونالإ
ية تشبو وظيفة العلبمة التجارية لكتروني بالنسبة لمتجارة الإلكترونوظيفة العنواف الإ

 بالنسبة لمتجارة التقميدية. 

 التجارية للئشيار تستخدمو الشركاتي وسيمة فعالة للئعلبف لكترونفيعتبر العنواف الإ
اتخاذ إلى  أغمبية الشركات التجارية ولأجؿ ذلؾ تسارعتعرض منتجاتيا وخدماتيا، و 

ليدؼ جمب أكبر عدد ممكف مف  يلكترونعلبماتيا التجارية كعناويف لمواقعيا الإ
 .(1)العملبء

                                                           

ضياء عمي أحمد نعماف، الغشّ المعموماتي، الظاىرة والتطبيقات، سمسمة الدراسات القانونية في المجاؿ المعموماتي،  -1
 . 82 ، ص4233المغرب، 
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العلبمات نشوء العديد مف النزاعات بسبب اتخاذ الشركات إلى  الشيء الذي أدى
ي، مع لكترونية، مبرريف ذلؾ بأسبقية تسجيؿ العنواف الإلكترونالتجارية كأسماء لمواقعيا الإ

مطالبة ىذه الشركات بدفع مبالغ مالية مقابؿ نقؿ ىذا العنواف، كما يقوـ بعض الشركات 
ية المسجمة مسبقا كعلبمات تجارية، وبعدىا لكترونالتجارية الأخرى بتسجيؿ العناويف الإ

 تطالب باسترداد ىذا العنواف.

ىذه المشاكؿ مرتبطة بالحماية القانونية لمممكية الفكرية وتحديد العلبقة بيف أسماء  فكؿّ 
غياب النصوص التشريعية التي تحكـ  الذي سببو ية والعلبمات التجاريةلكترونالمواقع الإ
، الفقو والقضاء نظر في الطبيعة القانونية حوؿ ا كبيرً جدلًا أثار  ما ي،لكترونالعنواف الإ

عناصر الممكية إلى  ي عنصرا ينتميلكترونفحاولت بعض الآراء اعتبار الموقع الإ
 حاولت بعض الآراءكما ، بموجب قوانينيا )المطمب الأوؿ( محميوبالتالي الصناعية، 

تقريبو مف عناصر الممكية الصناعية والتجارية كالعلبمة التجارية والاسـ التجاري  الاخرى
 و ما سيتـ عرضو في )المطمب الثاني(. وى

 المطمب الأول

 الفكريةي محمي بموجب قانون الممكية لكترونالموقع الإ 

ية عنصرا مف عناصر الممكية الفكرية فيي بطبيعتيا ىذه تتمتع لكترونتعتبر المواقع الإ
مف جية بالحماية عمى أساس أعماؿ الفكر عندما تكوف عبارة عف مصنفات سمعية أدبية 

ديو حيث يتمتع موسيقية تتضمف نصوص وصور ومقاطع صوتية وأخرى لمفيأو  بصرية
ي، وىذا حسب بعض لكترونمصنفو الموجود عمى موقعو الإصاحب المصنؼ بحؽ استغلبؿ 

المختصيف والباحثيف في الموضوع، وحسب فقياء آخريف، فيي تتمتع بالحماية عميو 
الإنتاج الفكري المرتبط بتطورات التكنولوجية  باعتبارىا قاعدة بيانات كونيا صورة مف صور

 الحديثة )الفرع الأوؿ(. 
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 أعماؿ الفكر، وبالتالي يت ّـكية مف وصفيا لكترونفلب يمكف استبعاد المواقع الإ
تصميميا مف طرؼ أصحابيا بابتكار،  الحماية المقررة لممؤلفات الفكرية إذا ت ّـإلى  إخضاعيا

ما أنيا تشكؿ قواعد بيانات و  تكوف محمية وفؽ الحماية الخاصة لقواعد البيانات )الفرع وا 
 الثاني(. 

 الفرع الأول

 ية لحماية قوانين الممكية الفكرية بوصفيا أعمال فكرلكترونخضوع المواقع الإ 

الوسائط المتعددة أو  ي يحتوي عمى مجموعة مف الصور والأصواتلكترونالموقع الإ إفّ 
أو  حماية مستقمة بمقتضى حقوؽ المؤلؼ إذا كانت مبتكرةوالرسوـ فكمّيا أعماؿ تبقى محؿ 

 . (1)بمقتضى الحقوؽ المجاورة

وعمى ىذا الأساس، يستوجب عمى المتعامؿ الحصوؿ عمى إذف مف صاحب المؤلؼ 
 كؿ ما يحتوي عميو لاستخدامو الشخصي. أو  طبع الموقعأو  إذا أراد نسخ

يتـ بالاعتماد عمى صور ورسوـ ية لكترونكما أف تصميـ المواقع التجارية الإ
وأصوات ليضفي شيئا مف الكماؿ ويكوف جذاب لممتعامميف، وىذا ما يعطيو طابع الابتكار 
ويجعمو متميزا عف غيره مف المواقع، وبالتالي فكؿ محتويات الموقع تعتبر جزء لا يتجزأ 

وف الممكية مف كياف تصميمو، وىذا ما يعطيو شرط الأصالة لتمتعو بالحماية بمقتضى قان
 . (2)الفكرية

وبالتالي حيف يكوف محتوى الموقع عنصرا مف عناصر الممكية الفكرية، بحيث يحظى 
بالحماية مجردا بعيدا عف موقع الانترنت كعلبمة تجارية لمنتجات شركة ما تتمتع بالحماية 

                                                           

 . 77 ديالا عيسى، المرجع السابؽ، ص - 1
حسف جميعي، حؽ المؤلؼ والحقوؽ المجاورة في سياؽ الانترنت، ندوة الويبو الوطنية عف الممكية الفكرية لأعضاء  - 2

مع ىيئة التدريس  وطلبب الحقوؽ في الجامعة الأردنية، نظمتيا المنظمة العالمية لمممكية الفكرية، الويبو، بالتعاوف 
 .4 ، ص4226 أفريؿ :2 - 28 ياـأ الجامعة الأردنية، عماف،
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ثار ضمنو فصفحة استخدمتيا الشركة عمى موقعيا عمى الانترنت، فميس ىنا إشكاؿ ي  
وسائط متعددة وغيرىا موجودة في أو  رسوـأو  أصواتأو  ويب تحتوي عمى صورال

، مثؿ ىذه الأعماؿ تبقى موضوع اؾ ما يوجب استبعادىا مف الحمايةالموقع، فميس ىن
بمقتضى الحقوؽ أو  حماية مستقمة، إما بمقتضى حقوؽ المؤلؼ إذا كانت مبتكرة

تجسيدىا بصورة رقمية مف خلبؿ استبداؿ الدعامة  و ت ّـوذلؾ عمى أساس أنّ . (1)المجاورة
المادية بدعامة رقمية وبالتالي يتوجب عمى مستخدـ الموقع في ىذه الحالة أف يحصؿ عمى 

بما ىو مثبت عمى أو  نسخ الموقع ذاتوأو  ة طبعإذف مف صاحب حؽ المؤلؼ في حال
 الموقع لاستخدامو الشخصي. 

ية مف وصفيا المحتمؿ بأعماؿ لكتروند المواقع الإوعميو فلب مبرر عمى الإطلبؽ استبعا
خضاعيا تبعا ليذا الوصؼ الحماية المقررة لممؤلفات الفكرية بشكؿ عاـ إذا إلى  الفكر وا 

 صمميا أصحابيا بابتكار. 

الشييرة أف مالؾ  Pittmanوىذا ما أكدتو المحكمة العميا لممممكة المتحدة في قضية 
ي يمكنو إقامة دعوى عمى أساس حقوؽ ممكيتو عمى ىذا الاسـ وتتمثؿ لكتروناسـ الموقع الإ

 تفاصيؿ ىذه القضية فيما يمي: 

 Pitmanبرفع دعوى ضد شركة  Pitman Trailing limitedقامت شركة 

publishing division  بسبب النقؿ غير الشرعي لاسـ الموقعpitman.co.uk  مف قبؿ
  .المدعي عميوإلى  المسجؿ

لا أساس ليا وذلؾ لغياب  Pitmanحكمة أف ىذه الدعوى المرفوعة مف شركة وجدت الم
 ،(Pitman publishing)والمدعي عميو  (Pitmant.com)أية علبقة عقدية بيف المدعي 

                                                           

، تخصص قانوف،  - 1 سوفالو أماؿ، حماية الممكية الفكرية في البيئة الرقمية، أطروحة لنيؿ شيادة الدكتوراه في العموـ
 .7: ، ص4239 ،3 جامعة الجزائر
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    حيث أف العقد المتعمؽ باسـ الموقع وعقد يربط بيف المسجؿ والمدعي مالؾ اسـ
 الموقع. 

الحالة، أف الدعوى الوحيدة المتاحة أماـ المدعي مالؾ وكذلؾ ارتأت المحكمة في ىذه 
 اسـ الموقع، ىي دعوى تعويض أساسيا الإخلبؿ بشرط العقد الرابط بينيما لكف بالإضافة

قرارىا حاولت المحكمة العميا أيضا أف تضع تحديدا لمطبيعة القانونية لاسـ الموقع، وقد إلى 
 ة. توصمت عمى أنو نوع جديد مف الممكية الفكري

وىذا ما أكدتو كذلؾ بعض الأنظمة القانونية وخاصة الأنظمة الأنقموأمريكية والتي أدلت 
بدلوىا في ىذا الموضوع، ونذكر كمثاؿ عمى ذلؾ ما قامت بو الدائرة القضائية بولاية فرجينيا 

بر ية تعتلكترونالأمريكية، إذ استقرت ىذه الأخيرة في أحد قراراتيا عمى أف أسماء المواقع الإ
 . (1)مف قبيؿ الممكية الفكرية المعنوية

ية مثميا مثؿ بقية المصنفات المحمية يجب تمتعيا بالحماية لكترونوباعتبار المواقع الإ
يا الصفة الابتكارية )الأصالة(، وتتحقؽ ليا ىذه الصفة ما داـ أنيا في تتوفر إذا القانونية 

 بصريةأو  سواء كانت مصنفات سمعيةع بصفة المصنفات المبتكرة ف مف معطيات تتمتّ تتكوّ 
 في مجموعة ىذه العناصر كاف الابتكار ظاىرا. أو 

ا الذي ا مميزً ي إذا كانت العناصر المكونة لو مرتبة ترتيبً لكترونوتظير أصالة الموقع الإ
يظير البصمة الشخصية لممثمو، فالعناصر المكونة والمندمجة في صفقة الانترنت مف 

منيا بصورة منفردة مصنفات تخضع لمعيار الأصالة، وبالتالي تعتبر الممكف أف تكوف كلب 
في تجميعيا مصنؼ يتمتع بالحماية بحيث أف شخصية المؤلؼ براءة مف الاختيار والتنظيـ 

 والترتيب لمعناصر المختمفة. 

                                                           

، المجمة ("نظرة عالمية) استعماؿ أسماء المواقع الإلكترونيةالإشكالات القانونية الناشئة عف " يشوي ليندة،نقلب عف:  - 1
 . 728 ، ص;422 ، كمية الحقوؽ، جامعة الجزائر،25 لمعموـ القانونية الاقتصادية والسياسية، عدد الجزائرية
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ز بطريقة ترتيبو وعرضو لمبيانات وبأناقة صفحتو الرئيسية كؿ موقع يتميّ  كما أفّ 
المستخدـ عند دخولو الموقع، وبمدى جودة وصؿ ىذه الأخيرة بباقي صفحات التي تواجو 

الموقع بطريقة تفاعمية تقوـ عمى استخداـ تقنية الوصؿ الفائؽ بيف النصوص والمواقع، 
ؿ بأرجائو بكؿ سيولة ويسر، فمف المنطقي بحيث يستطيع المستخدـ تصفح الموقع والتجوّ 

بؿ مصممي مواقع وصفحات الانترنت والمتميز إذف أف يكوف ىذا الحؽ المبذوؿ مف ق
 .  (1)بالخمؽ والابتكار مشموؿ بالحماية بمقتضى قوانيف حؽ المؤلؼ

و في الواقع لـ تتمكف قوانيف الممكية الفكرية لمعظـ الدوؿ مف وي ستنتج في الأخير أنّ 
ضافة صراحة المواقع الإ  ية، إلا أفّ لائحة المصنفات المشمولة بالحما ضمفية لكترونأدراج وا 

حمايتيا بمقتضى قوانيف الممكية الفكرية ىو أمر منطقي بشرط أف تتوفر فييا شرطي 
 ي.  لكترونالأصالة والابتكار خلبؿ عمميتي إنشاء وتصميـ الموقع الإ

 الفرع الثاني

 ية لقوانين الممكية الفكرية بوصفيا قاعدة بياناتلكترونخضوع المواقع الإ 

بناء  ية تشكؿ قاعدة بيانات، وتحميلكترونفإف المواقع الإحسب أنصار ىذا الاتجاه 
أحد  عمى قوانيف حماية حؽ المؤلؼ والحقوؽ المجاورة، وذلؾ باعتبار قواعد البيانات

المصنفات ذات العلبقة بالحاسوب، فيي صورة مف صور الإنتاج الفكري، وتجميع مميز 
أو  بأي لغة تبويب عبر جيود شخصالأو  الترتيبأو  لمبيانات يتوافر فيو عنصر الابتكار

رمز، فيكوف مخزنا بواسطة الحاسوب، يمكف استرجاعو أيضا ومناط حماية قواعد البيانات 
مف  32/4الحقؿ، فالمادة  بوجو عاـ ىو الابتكار كما عبرت عنو الاتفاقيات الدولية في ىذا

التي تمثؿ المواد الأخرى أو  تتمتع البيانات المجمعة »اتفاقية تريبس نصت عمى أنو: 
كانت في ذا إترتيب محتوياتيا بالحماية بغض النظر عما أو  ابداعا فكريا نتيجة انتقاء

                                                           

 .:: سابؽ، صالػمرجع الػسوفالو أماؿ،  - 1
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 ،المواد في حد ذاتياأو  لا تشمؿ ىذه الحماية البيانات ،أي شكؿ آخرأو  شكؿ مقروء آليا
  .(1)« المواد ذاتياأو  ولا  تحؿ بحقوؽ المؤلؼ المتعمقة بيذه البيانات

و يمكف لموقع الانترنت أف يحظى بالحماية عمى أساس قاعدة بيانات إذا وبالتالي فإنّ 
مف قانوف الممكية الفكرية  334L-5المفيوـ الخاص بقواعد البيانات طبقا لممادة  كاف يض ّـ

 الفرنسي التي تنص: 
« … n entend par base de données un o Recueil d’oeuvres, de données 

ou d’autres élements indépendants disposés de maniére systèmatique ou 

méthodique et individuellement accessible par des moyens électroniques 

ou par tout autre moyen »
(2)
. 

ؿ بعض المواقع حقا قواعد بيانات وذلؾ مثؿ المواقع و يمكف أف تشكّ ونجد أنّ 
 بكة فيي تتمتع بالحماية عمى أساسية الموجودة عمى الشلكترونتجارة الإالخاصة بال

قوانيف حماية حؽ المؤلؼ والحقوؽ المجاورة، والشيء نفسو بالنسبة لتمؾ المصنفات 
ية فيي كذلؾ تخضع لنفس الحماية لكترونالمواقع الإأو  المنشورة عبر مختمؼ العناويف

 .(3)المشار إلييا أعلبه

باعتباره الموقع  Stepstiene c/ofoiوىذا ما أكده القضاء الألماني في قضية 
والمدعى عمييا كلبىما يمثلبف  عيةي قاعدة بيانات، والتي تتمخص وقائعيا بأف المدلكترونالإ

وكالات توظيؼ عمى الانترنت وتتنافس فيما بينيا، أيف قامت المدعى عمييا بإنشاء روابط 

                                                           

مف اتفاقية الجوانب التجارية المتصمة بحقوؽ الممكية الفكرية والتي تعرؼ باتفاقية  24 فقرة 32 نص المادةانظر  - 1
 .7;;3جانفي  23، ودخمت حيز التنفيذ بتاريخ 6;;3جانفي  23، تـ توقيعيا في Trips تريبس

ج ر ج ، 4;;3 جويمية 23 في المؤرخ 9;7-4; قانوف الممكية الفكرية الفرنسي، رقـ مف L112-3نص المادة انظر  - 2
 .4;;3 جويمية 25 ، صادر في2375 عددؼ 

   رامي إبراىيـ حسف الزواىرة، النشر الرقمي لممصنفات وأثره عمى الحقوؽ الأدبية والمالية لممؤلؼ، دراسة  - 3
 .467 ص ،4235 الأردف،-مقارنة في القانوف الأردني والمصري والإنقميزي، دار وائؿ لمنشر، عماف
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ر عدد كبير مف الوظائؼ ي الخاص بيا الذي بواسطتو تسيّ لكترونلإمحورية عمى الموقع ا
 الشاغرة والموجودة عمى الموقع الخاص بالمدعية.

 37وبناءً عمى ذلؾ قضت المحكمة الاتحادية العميا الألمانية في ىذه القضية بتاريخ 
 بأف: 4225جويمية 

 لإعلبنات التوظيؼ تعتبر قاعدة بيانات. Stepstoneمجموعة  -

 كما أف تمكيف المستخدميف مف الحصوؿ عمى عبور مباشر لموظائؼ الشاغرة عمى -
موقع الويب الخاص بالمدعية مف خلبؿ المرور بالصفحات الرئيسية، يعتبر انتياكا لمحقوؽ 

التوزيع والذي يتضمف جعؿ أجزاء مف قاعدة  الاستئثارية لمنسخ والتوزيع والتمثيؿ، وبالأخصّ 
تالي فإفّ المدعى عمييا تكوف قد قامت باستعماؿ أجزاء غير جوىرية مف البيانات متاحة، وبال

 .(1)اا ومنيجيً  متكررً قاعدة البيانات استعمالًا 

 المطمب الثاني

 ي محمي بموجب قانون الممكية الصناعية والتجاريةلكترونالعنوان الإ 

والتجارية ي وعناصر الممكية الصناعية لكترونا لمتشابو القائـ بيف العنواف الإنظرً 
كالعلبمة التجارية والاسـ التجاري، جعؿ الكثير مف الفقياء يدعّموف فكرة انتماء المواقع 

ا ي عنصرً لكترونعناصر الممكية الصناعية، واعتبار العنواف الإإلى  يةلكترونوالعناويف الإ
 صناعية. قوانيف الممكية الإلى  مف عناصر الممكية الصناعية، وبالتالي إسناد الحماية جديدًا

ي وعناصر الممكية لكترونعرض لدراسة التشابو الموجود بيف العنواف الإالتّ  وعميو سيت ّـ
ا مف عناصر الممكية ا جديدً ي عنصرً لكترونالصناعية )الفرع الأوؿ( واعتبار العنواف الإ

ية والعلبمات لكترونلظيور نزاعات بيف أسماء المواقع الإ التّطرؽ الصناعية )الفرع الثاني( ث ّـ
 التجارية )الفرع الثالث(. 

                                                           

 .9: – 8: أماؿ، المرجع السابؽ، ص سوفالونقلب عف:  - 1
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 الفرع الأول

 اسم تجاريأو  ي علامة تجاريةلكترونالعنوان الإ 

ي نوع جديد مف لكترونلقد اختمفت الآراء الفقيية حوؿ مدى اعتبار اسـ الموقع الإ
وـ العلبمات التجارية، ووفقا ليذا الرأي فإنو يمكف اعتبار اسـ الموقع علبمة تجارية عندما يق

ز وذلؾ وفقا لتعريؼ قانوف العلبمات، وبالتالي فإف اسـ بميمة الإشارة ذات الطابع المتميّ 
 ،يمكف أف يقوـ بميمة التمييز ي يربط الاتصاؿ بالحاسوب إذْ إلكترونالموقع ليس فقط عنواف 

فالاجتياد القضائي الألماني يعتبر أسماء الموقع التي تتشكؿ مف علبمة تجارية واسـ تجاري 
 زة لمشركة. تسميات تقوـ بميمة الإشارة المميّ 

 بواسطتوبمثابة نطاؽ معيب عمى شبكة الانترنت الذي  وبالتالي فإف اسـ الموقع يعدّ 
ادية مف أجؿ التسوؽ لدييا مؤسسة المجموعة الاقتصركف إلى  لممتعامؿ الوصوؿيمكف 

الخدمة أو  ي المنتجلكترونز اسـ العنواف الإخدمات تقدميا ويتميّ أو  بصدد سمع تنتجيا
 . (1)المعروضة عمى الشبكة عف غيره

مع  حيث الوظيؼي يتشابو مف لكترونيرى اتجاه آخر مف الفقياء أف العنواف الإو 
ى اتجاه آخر أف ىناؾ تشابو بينيما مف حيث )أولا(، كما ير  العلبمة التجارية والاسـ التجاري

 .طبيعة الحؽ )ثانيا(

 :لتشابو من حيث الوظيفةا -أولا 

ي ىو نفسو الذي يؤديو كؿ مف الاسـ التجاري لكترونإف الدور الذي يؤديو العنواف الإ
د وتعرّؼ الشركة التجارية، وذلؾ بيدؼ تمييزىا والعلبمة التجارية، فيي في الواقع وسائؿ تحدّ 

                                                           

بوشعبة أميف، حماية ممكية واستعماؿ العلبمات التجارية المشيورة، دراسة مقارنة في ضوء القوانيف الجزائرية المقارنة  - 1
، تخصص قانوف، كمية الحقوؽ والعموـ  والاتفاقيات الدولية ذات الصمة، أطروحة لنيؿ شيادة الدكتوراه في العموـ

 .2;3 ص ،4236 الجزائر،-معمري، تيزي وزو السياسية، جامعة مولود
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عف باقي المؤسسات التجارية الأخرى وتمييز منتجاتيا وخدماتيا وبالتالي فاليدؼ موحد وىو 
المستيمؾ بالشركة والخدمات والمنتجات التي تقدميا وذلؾ أو  يتمثؿ في تعريؼ المتعامؿ

لتميزىا عف باقي الشركات الأخرى المنافسة، وىذا ىو الدور الأساسي والذي يمعبو العنواف 
 . (1)يلكترونالإ

ي ىو عنواف عمى شبكة الانترنت الذي تتمثؿ لكترونكما سبؽ ذكره فإف اسـ الموقع الإ
إلى  وظيفتو في تحديد ذلؾ الموقع وتميزه عف المواقع الأخرى، فلب يمكف لممستخدـ الدخوؿ

ية، وعمى ىذا لكترونالمواقع إلا عف طريؽ ذلؾ الاسـ والذي ىو في نطاؽ التجارة الإ
ية يشبو العلبمة التجارية لكترونالقوؿ بأف اسـ الموقع بالنسبة لمتجارة الإالأساس يمكف 

 . (2)بالنسبة لمتجارة التقميدية

أو  الاسـ الذي يعيّف بموجبو شخص معنوي »و: ؼ الاسـ التجاري عمى أنّ رّ كما ع  
 محؿ تجاري، وذلؾ بقصد التعريؼ بو في علبقاتو أو  طبيعي ما يستثمره مف مشروع

. فالاسـ التجاري ىو الاسـ الذي يختاره الشخص لتميز محمو التجاري عف غيره « بالزبائف
، فيتشابو الاسـ التجاري مع اسـ الموقع في أف كمييما يستخدـ لتمييز (3)مف المحلبت

المحلبت التجارية، الأوؿ عمى أرض الواقع أي المنشآت المادية والثاني عمى العالـ 
 الافتراضي. 

 :من حيث طبيعة الحقتشابو ال -ثانيا 

ي ىي تقريبا نفس الطبيعة لكترونإفّ الطبيعة القانونية لكؿ مف اسـ الموقع الإ

                                                           

الحماية القانونية لعقود التجارة الإلكترونية، رسالة دكتوراه، كمية الحقوؽ، جامعة  فيصؿ محمد كماؿ عبد العزيز، - 1
 .;79 ص، :422مصر، -القاىرة

-الإلكترونية وحمايتيا القانونية، دار الكتب القانونية لمنشر والبرمجيات، القاىرة عبد الفتاح بيومي حجازي، التجارة - 2
 .;46 ، ص4229 مصر،

 .9:5 ، ص4227 مصر،-سميحة القميوبي، الممكية الصناعية، دار النيضة العربية، الطبعة الخامسة، القاىرة - 3
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صاحبو الحؽ في الاستئثار بشيء غير لالقانونية لمعلبمة التجارية كوف كلبىما يمنع 
ر شروط افتو مع الاستغلبؿ وكذا التصرؼ في الحقوؽ و مادي أىميا حؽ الاستعماؿ 

لا أو  رة لإعادة التسجيؿة الزمنية المقرّ أىميا تحديد المدّ ة قانونية معينّ  تجديد الحقوؽ وا 
عمى  أشارتوىذا ما نصت عميو أغمب التشريعات التي  ،فقد صاحب الحؽ لحقوقو

إمكانية ممارسة حقوؽ الاستعماؿ والاستغلبؿ والتصرؼ في حقوؽ الممكية الصناعية لكف 
تجديد الحقوؽ، وىذا ما يتطابؽ مع أسماء أو  باحتراـ المدة القانونية لإعادة تسجيؿ

ؿ لصاحبيا حؽ استغلبؿ واستعماؿ الموقع دوف منازعة مف ية التي تخوّ لكترونالمواقع الإ
لا سوؼ يفقد  ،أحد لكف بشرط تجديد تسجيمو سنويا مع إضافة دفع الرسوـ المقررة لذلؾ وا 

 . (1)حقو في الموقع

ويحتج بو العلبمة التجارية بقوة القانوف أو  فيو ذلؾ الحؽ الذي يممكو صاحب الموقع
إعاقة أو  صاحبو استعمالو دوف التعرض لو مف أي طرؼ أجنبيلؿ يخوّ  الغير،في مواجية 

 .(2)عمى الحصوؿ الانتفاع منو

 الفرع الثاني

 ي عنصر جديد من عناصر الممكية الصناعيةلكترونالإ  عنوانال

ي عنصر جديد مف لكتروناعتبار العنواف الإفؽ الفقو مع بعض أحكاـ القضاء عمى يتّ 
إلى  إشارة والتي تضاؼأو  عناصر الممكية الصناعية والتجارية، وذلؾ بوصفو كعلبمة حديثة

كعلبمة أو  الاسـ التجاريأو  باقي العناصر المميزة لممشروع التجاري كالعنواف التجاري
الانترنت وتعتمد عمييا  تجارية، وذلؾ عمى أساس أنّيا عناصر ميمة تستعمؿ في خدمات

، (3)تقديـ خدمات عبر الشبكةأو  يةلكترونية خلبؿ إبراـ العقود التجارية الإلكترونالتجارة الإ
                                                           

 .9; تجارة الإلكترونية، المرجع السابؽ، صموسى حسيف العطيات مصطفى، الجوانب القانونية لتعاملبت ال - 1
 .725 ص يشوي ليندة، المرجع السابؽ، - 2
 شريؼ محمد غناـ، حماية العلبمات التجارية عبر الانترنت في علبقاتيا بالعنواف الإلكتروني، دار الجامعة الجديدة، - 3

 .89 ، ص4229مصر، 



 قنوات التسويق الإلكترن ي قنوات محمية بموجب حقوق الملكية الفكريةالفصل الثا ي:      -الباب الأنل  

 135 

ىو موطف المحلبت التجارية الافتراضية  أفّ لتبرير ذلؾ عمى  الفكرةويعتمد مؤيدي ىذه 
افتراضي للؤشخاص والشركات عبر الانترنت، وذلؾ عف طريؽ تسجيؿ وتصميـ مواقع 

بياناتيـ الخاصة وأسرارىـ الشخصية وىوايتيـ  اعبرى ية باسميـ مف أجؿ نشرإلكترون
إلى  ي عمى تسييؿ الوصوؿلكترونوغيرىا مف الأعماؿ الخاصة بيـ، إذ يعمؿ العنواف الإ

تمييز الشركات مف غيرىا داخؿ البيئة  يساىـ فيو المحلبت الافتراضية، كما أنّ ىذه 
 الافتراضية.

ي مف بيف العناصر الضرورية والميمة في لكترونوبناءً عمى ذلؾ، يعتبر الموقع الإ
، تستخدمو الشركات لتمييز المنتجات والخدمات التي تقدميا عمى شبكة (1)يلكترونالمحؿ الإ
 الانترنت.

عناصر الممكية الصناعية، والمتمثؿ في تعريؼ  معكما أنّو يتشابو مع اليدؼ العاـ 
كؿ عناصر الممكية الصناعية  ميا، إذ أفّ الخدمة التي يقدّ أو  المستيمؾ بالمشروع والمنتج

تقوـ بتحديد ىوية المشروع وتمييزه عف غيره مف المشروعات، وىذا مف أجؿ تنوير المستيمؾ 
أو  مف خلبؿ اسموأو  الخدمات التي يفرضياأو  بالمشروع سواء عف طريؽ المنتوجات

 .(2)عنوانو التجاري

ي مف دائرة لكترونواف الإاستبعاد العنإلى  كما ذىبت بعض الاتجاىات الفقيية الأخرى
الطبيعة القانونية بحد ذاتيا  حوؿيـ يختمفوف عناصر الممكية التجارية والصناعية، إلّا أنّ 

طف الحقيقي عمى أساس أفّ ا يقابؿ المو افتراضيً  اي، فمنيـ مف اعتبره موطنً لكترونلمعنواف الإ
الانترنت يكوف قد اختار ي باسمو عمى شبكة إلكترونالشخص الذي يقوـ بتسجيؿ عنواف 

 ، في حيف ذىب رأي فقيي آخروا تربط بو مصالحو ويباشر مف خلبلو نشاطاتا قانونيً موطنً 

                                                           

بناءًا عمى ميثاؽ التسمية في مجاؿ الانترنت في المغرب، المجمة ضياء أحمد عمي نعماف، العناويف الإلكترونية  - 1
 .7: ، ص4232 ، المغرب، ماي5 المغربية لمدراسات القانونية والقضائية، العدد

2  - GLAIZE Fréderic et NAPPEY Alexandre, op.cit, p 02. 
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فالاثناف  Code déccèsخدمة منيتيؾ إلى  ي يشبو برقـ الدخوؿلكتروناعتبار العنواف الإإلى 
 .(1)يتشابياف مف الناحية الفنية والوظيفية

والعديد مف  ؿجدالية أصبحت تثير لكترونالمواقع الإأف أسماء في الأخير نستنتج 
طرحت أماـ  نياية، أيف نجد العديد ملكترونالنزاعات القانونية خاصة في مجاؿ التجارة الإ

ية، فيي في لكترونالقضاء بسبب العلبمات التجارية، الأسماء التجارية وأسماء المواقع الإ
ية، كما نجد العديد مف لكتروناملبت التجارية الإتزايد مستمر وبأوجو مختمفة سببيا تطوّر المع

القرارات والأحكاـ الصادرة عف المحاكـ تارة متباينة وتارة أخرى متناقضة داخؿ البمد نفسو، 
 ية.لكترونوىذا بسبب انعداـ قانوف خاص يحكـ أسماء المواقع الإ

اء المواقع المختصيف إيجاد حؿ لمواجية المشاكؿ الناجمة عف استخداـ أسم حاوؿكما 
 Uniformنظاـ موحد لتسجيؿ أسماء المواقع ) وضعية والمتمثؿ في لكترونالإ

DomainName.) 

 (2)(ICANN) بالأنترنتوكذا قامت بإعادة تنظيـ وظائؼ المؤسسات الخاصة 
ا، لكف ورغـ المجيودات التي قامت بيا ىذه الييئات العالمية واعتمادىا عالميً  (3)و)الوايبو(

ية، إلّا أنيا لـ تنجح في السيطرة عمى لكترونإجراءات تسجيؿ المواقع الإ عف طريؽ فرض
الإشكالات التي يمكف أف تترتب عف استخداـ أسماء المواقع، كما أف العديد مف الإشكالات 

                                                           

في ضوء القوانيف الوضعية والاتفاقيات الدولية، طوني ميشاؿ عيسى، التنظيـ القانوني لشبكة الانترنت، دراسة مقارنة  - 1
 . 97 ، ص4223 منشورات صادر الحقوقية، لبناف،

، يقع مقرىا في كاليفورنيا، :;;3شركة الانترنت للؤرقاـ والأسماء المخصصة، وىي منظمة غير ربحية تأسست عاـ  - 2
دارة عناويف بروتوكوؿ الانترنت وأسماء المجاؿ وتخصي ص أسماء المواقع العميا في جميع أنحاء تختص بتوزيع وا 

 العالـ.
وىي المنظمة العالمية لمممكية الفكرية ىي منظمة دولية تابعة للؤمـ المتحدة تعمؿ مف أجؿ تعزيز حماية حقوؽ  - 3

ميمتيا فرض احتراـ الخصوصية الفكرية في العالـ  92;3وتأسست سنة  89;3الممكية الفكرية، ظيرت سنة 
 بأسره.
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ما زالت قائمة خاصة منيا المتعمقة باختلبؼ الآراء في تحديد الطبيعة القانونية لاسـ الموقع، 
يضا صعوبات في تحديد نظاـ الحماية المقررة، وحتى ىذه الصعوبات وىذا ما نتج عنو أ

ية في العديد لكترونالأجيزة القضائية التي طرحت فييا إشكالية أسماء المواقع الإإلى  امتدت
إيجاد حؿ موحد الذي يمكنو مف  فيا دً ا ومتردّ مف دوؿ العالـ، فأصبح القضاء أحيانا عاجزً 

رضاء جميع الأطراؼ،  انعداـ قوانيف وأنظمة خاصة بالمواقع إلى  وىذا راجعإقناع وا 
 ية.لكترونالإ

( ICANNولكف رغـ ذلؾ فقد حاولت بعض الأجيزة الدولية، وعمى رأسيا كؿ مف )
ية لكترون( إيجاد بعض الحموؿ لحسـ المنازعات القائمة بيف المواقع الإWipoو)

الإجراءات الإدارية ورفع  والعلبمات التجارية عف طريؽ النظاـ الموحد، سواء بواسطة
عرضو أماـ الويبو مف أجؿ الوساطة والتحكيـ، أو  (،ICANNدعوى أماـ مقدـ الخدمة )

إلّا أفّ ىذه الحموؿ تبقى نسبية مجرد توجييات وتوصيات الجيات المسؤولة عف تسجيؿ 
 ية.لكترونالعناويف الإ

تسعى جاىدة مف أجؿ  زالت الدوؿ دائماإلّا أفّ الجيود المبذولة في ىذا الشأف ما
التقميص مف ىذه المنازعات وتوفير الحماية اللبزمة لكؿ مف أصحاب العلبمات مف جية، 

 .(1)ومالكي أسماء المواقع مف جية أخرى

  ية، لكترونا لعدـ وجود قانوف خاص ينظـ أسماء الواقع الإونظرً  ،ا في الجزائرأمّ 
ية لكترونالقائمة بيف أسماء المواقع الإـ الاجتيادات القضائية حوؿ المنازعات اعدمع ان

إلى  أصبح مف الضروري الرجوعات التجارية، وحقوؽ الغير منيا المتعمقة بالعلبم
الاجتيادات القضائية لبعض الدوؿ وكذا التشريعات المقارنة ليا مف أجؿ إيجاد حموؿ 

 ليذه النزاعات.

                                                           

مازوني كوثر، الشبكة الرقمية وعلبقاتيا بالممكية الفكرية، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير، فرع الممكية الفكرية، كمية  - 1
 .:52و 529، ص4227 الحقوؽ بف عكنوف، جامعة الجزائر،
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 الفرع الثالث

 نزاعات بين أسماء المواقع والعلامات التجارية ظيور

طريؽ تسجيؿ عف لقد تطورت التجارة الدولية في مجاؿ الإعلبف والتسويؽ وىذا 
العلبمات التجارية كأسماء نطاؽ مف طرؼ مالؾ العلبمة لعرض المنتجات والخدمات، وفي 

ي ىذا ع بسبب تعدّ ىذا الصدد تظير حالة التنازع بيف العلبمات التجارية وأسماء المواق
تحقيؽ أرباح أو  الأخير عمى العلبمات التجارية بغرض إحداث الخمط والمبس لدى العملبء

 مالية بسبب بيع اسـ النطاؽ.

عدة ظيور إلى  ىية أدّ لكترونإفّ أوجو التشابو بيف العلبمات وأسماء المواقع التجارية الإ
التنازع مع العلبمات التجارية، إلى  مرتبطة بنظاـ تسجيؿ أسماء النطاؽ التي تؤديخلبفات 

و تشويأو  الاعتداء عمييا مف طرؼ مسجمي أسماء المواقع التجارية بيدؼ ممكيتيا وأفّ 
أسباب التنازع بيف العلبمات إلى  وبالتالي سوؼ نتطرؽصور مختمفة،  عدة خذتسمعتيا أ

العلبمات حوؿ النزاعات  التجارية وأسماء المواقع )أولا(، ثـ التطرؽ للآثار المترتبة عمى ىذه
 التجارية، )ثانيا(، وسبؿ تفادييا )ثالثا(.

 :أسباب التنازع بين العلامات التجارية وأسماء المواقع –أولا 

إفّ تطور استعماؿ شبكة الانترنت سمح بنمو فرص ىائمة مف اتصالات سريعة وتوفر 
تجاوزات كجرائـ عدّة  المعمومات وأشكاؿ جديدة مف التجارة، وفي الوقت نفسو ظيرت

المعموماتية والتحميؿ غير المشروع، ومف جيتيا أصبحت أسماء النطاؽ محؿ استعمالات 
وكذا الممارسات  ،عدّة منازعات نجـ عنوتحجز أسماء النطاؽ  انمط ضحىمشبوىة، وبالتالي أ

 .(1)التي يمكف أف تضر بحماية المستيمكيف، فضلب عف المصالح المالية لممؤسسات
                                                           

دراسة –اؽتسوية المنازعات المتعمقة بأسماء النط" محمد خير محمود عبد القادر العدواف، سعيد مبروكي مبروكي، - 1
، الإمارات العربية 3 العدد ،37 ، مجمة جامعة الشارقة لمعموـ القانونية، المجمد"مقارنة بيف التشريعيف الأردني والجزائري

 . 332 ص ،:45/29/423 المتحدة،
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 أىـ أسباب التنازع بينيا ما يمي: مف

 شيرة العلامة التجارية:  – 1

تعتبر شيرة العلبمة التجارية مف أىـ الأسباب الرئيسية للبعتداء عمييا وتقميدىا عمى 
شبكة الانترنت بتسجيؿ اسـ النطاؽ، وأحسف دليؿ عمى ذلؾ ىو كوف معظـ الأحكاـ الصادرة 

الاعتداء عمى العلبمات المشيورة وليس عمى  دانة القراصنة معظميا صدرت بمناسبةلإ
Sonyالتجارية  ةالعلبمات العادية مثؿ العلبم

(1). 

ويرى القضاء عمى أف الاعتداء عمى العلبمات التجارية المشيورة يعود لسببيف، الأوؿ؛ 
ىو سوء النية، وىذا بتسجيؿ علبمة تجارية مشيورة كاسـ نطاؽ مف أجؿ اقتناء ىذا الاسـ 

مالؾ العلبمة المشيورة، ومف تطبيقات ذلؾ الحكـ الصادر مف محكمة باريس مف طرؼ 
، التي اعتبرت فيو المحكمة أف تسجيؿ اسـ النطاؽ 6;;3أكتوبر  ;3الابتدائية في 

"Celio.com يمثؿ اعتداء عمى العلبمة التجارية "Celio  لكوف مسجؿ اسـ النطاؽ ليس
سجؿ بوجود علبمة مشيورة تحمؿ نفس اسـ والسبب الثاني ىو عمـ الم ،بمالؾ العلبمة
 .(2)النطاؽ المسجؿ

 مبدأ التخصص: – 2

ويقصد بو أف القانوف يحمي العلبمة التجارية بالنسبة لممنتجات المحددة في طمب 
المشابية لتمؾ المحددة في طمب أو  المنتجات المماثمةإلى  تسجيؿ العلبمة، ولا تمتد الحماية

 التسجيؿ.

                                                           

     محمد غناـ، حماية العلبمات التجارية عبر الانترنيت في علبقتيا بالعنواف الإلكتروني، المرجع السابؽ، شريؼ - 1
 .;32 ص

، مجمة جامعة النجاح "النزاعات بيف العلبمات التجارية وأسماء النطاؽ مع شبكة الانترنت" خالد التلبحمة،نقلب عف:  - 2
 . 86 ص، 4227 ، فمسطيف،4 العدد، ;3 ، المجمد(العموـ الإنسانية) للؤبحاث
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فالعلبمات التجارية تخضع في تسجيميا واستخداميا لمبدأ وعمى ىذا الأساس 
ص، ويحدّد ىذا المبدأ نطاؽ الحماية القانونية ليذه العلبمات بالنسبة لممنتجات التخصّ 
متشابيتيف إذا كانت تمثؿ منتجات أو  عايش بيف علبمتيف متطابقتيفدة، ويسمح بالتالمحدّ 

لتمييز تجارية التي تمثؿ علبمة  Mont Blancوخدمات مختمفة، ومف أمثمة ذلؾ علبمة 
العلبمة نفسيا لتمييز أنواع معينة مف الحمويات،  تستعمؿالمنتجات الورقية والأقلبـ، كما 

وعميو فالعلبمتيف متطابقتيف لكف تختمفاف في المنتجات، وحؽ صاحب العلبمة في علبمتو 
 حؽ نسبي مف حيث نوع التجارة ومف حيث الزماف والمكاف.

تطبيقو عمى شبكة الانترنت  ص، إلا أفّ اء النطاؽ فيي تخضع لمبدأ التخصّ أسم اأمّ 
نشوء نزاعات بيف مالكي أسماء النطاؽ إلى  ة، مما أدىبصعوبة وخصوصية معينّ  يت ّـ

 .(1)والعلبمات التجارية

ص صعوبات كثيرة عمى الانترنت حيث لا يمكف ب عف تطبيؽ مبدأ التخصّ ويترتّ 
كؿ اسـ نطاؽ يقابمو تسجيؿ واحد، أي إذا قاـ مشروع أو  واحد،تسجيؿ أكثر مف اسـ نطاؽ 

(، فإفّ ىذا الاسـ يصبح غير متاح داخؿ com.بحجز اسـ نطاؽ يمثؿ علبمتو في المجاؿ )
 ىذا المجاؿ لباقي المشروعات ولو كانت تمارس أنشطة مختمفة.

ة تعايش أكثر، وعدـ إمكانيأو  ونظرا لعدـ إمكانية تقاسـ اسـ نطاؽ بيف شركتيف
 ماشركة، أو  علبمتيف عبر شبكة الانترنت بسبب وجود اسـ نطاؽ يمتمكو شخص واحد

 نشوب نزاعات بيف العلبمات التجارية وأسماء النطاؽ.إلى  يؤدي

 مبدأ الإقميمية: – 3

صؼ بالعالمية، الذي لا يعترؼ بما أف اسـ النطاؽ المسجؿ عمى شبكة الانترنت يتّ 
شخص عادي الحؽ في أف يسجؿ اسـ أو  بإمكاف أي مشروع بالحدود الإقميمية، أصبح

                                                           

 .348 مازوني كوثر، المرجع السابؽ، ص - 1
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 ى ولـ تكف لو أنشطة خارج الإقميـ الذي يعيش فيو، مما أدىنطاؽ في المجاؿ الدولي حتّ 
تسجيؿ أسماء النطاؽ التي تعدّت عمى حقوؽ مالكي إلى  تسارع الأشخاص والمشروعاتإلى 

 .(1)العلبمات

عؿ آثار أسماء النطاؽ عالمية، تتعدّى كما ساىمت وسائؿ الاتصاؿ الحديثة في ج
حدود إقميـ الدولة الواحدة، عكس العلبمات التجارية التي ليا آثار محمية لا تتعدى حدود 

 المشيورة. العالمية الإقميـ باستثناء العلبمات

 مبدأ الأسبقية في التسجيل:  – 4

ىذا المبدأ أنّو يحؽ لأي شخص في أي مكاف مف العالـ أف يختار اسـ ويسجمو  يعني
إليو  وكاسـ نطاؽ ولا يوجد أي مانع يمنعو مف ذلؾ، ما داـ ىذا الاسـ ما زاؿ متاحا ولـ يسبق

 شخص آخر.أو  مشروع

، يخدـ مف يطمب أولًا  »فالمبدأ المطبؽ عمى شبكة الانترنت ىو مبدأ عالمي مقتضاه 
، فالشركات والييئات المختصة بتسجيؿ أسماء النطاؽ تعفي نفسيا مف إجراء أي بحث « أولًا 

منح  ، حيث يت ّـىذا ما جاء في شروط التسجيؿعف وجود حقوؽ سابقة لعممية التسجيؿ، و 
فؽ مع العلبمات فمالؾ العلبمة ىو اسـ النطاؽ مرة واحدة لمف يقدـ طمبو أولا، وىذا يتّ 

ا مثؿ المعيد الوطني الجزائري يؿ أماـ الييئات المختصة إقميميً الشخص الذي يقوـ بالتسج
لمممكية الصناعية في الجزائر، لكف دور ىذه الييئات يختمؼ عف الجيات المختصة بتسجيؿ 
أسماء المواقع، بحيث يقوـ المعيد الوطني الجزائري بفحص الممؼ مف الناحية الموضوعية 

 .(2)مماثمة لمسمع نفسياد مف عدـ تسجيؿ علبمة والشكمية لمتأكّ 

                                                           

      شريؼ محمد غناـ، حماية العلبمات التجارية عبر الانترنت في علبقتيا بالعنواف الإلكتروني، المرجع السابؽ،  - 1
 .5; ص

،  مجمة البحوث في الحقوؽ "عمى شبكة الانترنت تسوية النزاعات بيف أسماء النطاؽ والعلبمات التجارية" باقدي دوجة، - 2
 . 427 ، ص:32/34/423 ، الجزائر،23 ، العدد6 والعموـ السياسية، كمية الحقوؽ، المجمد
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ية لكترونالآثار المترتبة عن النزاعات القائمة بين أسماء المواقع الإ  –ثانيا 
 :والعلامات التجارية

ية عمى العلبمات التجارية عبر شبكة الانترنت لكترونإفّ اعتداء أسماء المواقع الإ
بسمعة أو  بسمعة العلبمة التجارية تترتب عنو العديد مف الآثار السمبية التي تمسّ 

   المؤسسة التي تستخدميا، خاصة إذا كانت تمؾ العلبمة مشيورة، ومف أىـ ىذه الآثار
 ما يمي:

 الالتباس في العلامات التجارية: – 1

إضعاؼ إلى  ض ليا صاحب العلبمة التجارية والذي يؤديوىو الشبية التي يتعرّ 
بضائع منافسة وتولد في أو  العلبمة نفسيا عمى سمعتدريجي لمعلبمة وشرحيا، إذ تظير 

الذي الأصمي ذىف المستيمؾ التباس، وبسبب ىذا الخمط فالمشتري بدؿ أف يأخذ المنتوج 
يرغبو والذي يحمؿ العلبمة التي بقيت راسخة في ذىنو، فإنّو يأخذ وعف خطأ المنتوج الآخر 

 .(1)علبمة مشابية لياأو  الذي يحمؿ العلبمة ذاتيا

 :التجارية إضعاف القدرة المميزة لمعلامة – 2

قوة وقدرة تمييزية مستقمة عف المنتجات والخدمات ليا إفّ العلبمة التجارية المشيورة 
عف العلبمة العادية غالبا، فالعلبمة المشيورة قد تكفي وحدىا لكي توحي يزىا التي تمّ 

خدمات أو  عمى منتجات بالمنتوج الذي توضع عميو في العادة، وىذا حتى عند وضعيا
ه العلبمة التي يضعيا المستيمؾ بيف ىذ والثقة أخرى، وذلؾ بسبب الرابطة الفورية والتمقائية

لذا فإفّ العلبمة المشيورة تعاني مف خطر خاص بمجرّد استعماليا مف والمنتوج الذي تميزه، 
ؼ بخطر خدمات أخرى ميما كانت طبيعتيا، وىو ما يعرّ أو  طرؼ الغير عمى منتجات

                                                           

براءات الاختراع، الرسوـ الصناعية، النماذج الصناعية، العلبمات ) الممكية الصناعية والتجارية صلبح زيف الديف، - 1
 .;36 ، المرجع السابؽ، ص(التجاريةالتجارية، البيانات 
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 .(1)إضعاؼ العلبمة

 المساس بالانتشار الاقتصادي لمعلامة بسبب استعماليا كاسم موقع: – 3

صؿ بحقوؽ الممكية الفكرية قانونية مف نوع جديد تتّ  ةلقد أوجدت شبكة الانترنت مشكم
تسمية بعض بسبب النزاعات ظيرت مختمؼ فمف أىميا ما يتعمؽ بالعلبمات التجارية، 

تشابو علبمات أو  الشبكة باتخاذ أسماء المواقع كعنواف لذلؾ الموقع تطابؽالمواقع عمى 
الاجتياد  وما تجدر الإشارة إليو فإفّ  ،الموقعإلى  تجارية مشيورة بقصد جمب العملبء

تسجيميا بصفة اسـ موقع حتى  حماية العلبمة المشيورة التي يت ّـإلى  القضائي يميؿ اليوـ
تضعؼ  ا لو كونياؿ توليدً خير، فبمجرد حدوث تسجيؿ يشكّ في غياب كؿ استغلبؿ ليذا الأ

 .(2)شيرة العلبمة

 :العلامات التجارية وأسماء المواقع بينسبل تفادي المنازعات  –ثالثا 

المنظمة العالمية  لجأت، العلبمات التجارية وأسماء المواؽلتفادي المنازعات حوؿ 
برنامج لإدارة أسماء النطاؽ الوطنية مع وضع إعداد إلى  لمممكية الفكرية في ىذا المجاؿ

وجوب إرساء إلى  مبادئ واجبة المراعاة مف طرؼ الييئات المكمفة بالتسجيؿ، وبالإضافة
 د عمييا لتفادي ىذه النزاعات.قواعد تقنية  ي عتم

 ومف أىـ ىذه السبؿ ما يمي:

إعداد المنظمة العالمية لمممكية الفكرية برنامج خاص لإدارة أسماء النطاق  – 1
 الوطنية:

لقد بادرت المنظمة العالمية لمممكية الفكرية أثناء المؤتمر المتعمؽ بمسائؿ الممكية 

                                                           

 .77 السابؽ، ص المرجعسوفالو أماؿ،  - 1
 ، ص;;;3 ، الأردف،48 ، مجمة الدراسات، عدد"تزوير العلبمات التجارية وموقؼ المشرع الأردني" رضواف عبيدات، - 2

942. 
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الفكرية تمبية لدوؿ الأعضاء بإعداد برنامج يتعمؽ بأسماء النطاؽ الوطنية بيدؼ تفادي 
بمية بيف أسماء النطاؽ والعلبمات التجارية، والذي سمي بػ"أفضؿ الإجراءات النزاعات المستق

التي تنتيي برموز البمداف"، أو  لتفادي منازعات الممكية الفكرية بشأف أسماء النطاؽ الوطنية
تحسيف إدارة أسماء النطاؽ إلى  إذ شمؿ ىذا البرنامج العناصر الأساسية التي تيدؼ

إجراءات مناسبة لتسجيؿ ىذه الأسماء مف أجؿ تفادي نزاعات الوطنية، ومف أىميا وضع 
 .(1)مستقبمية

 وضع مبادئ واجبة الاحترام من طرف الييئات المكمفة بالتسجيل: – 2

لقد بادرت المنظمة العالمية لمممكية الفكرية باقتراح مجموعة مف المبادئ العامة 
المصالح المختصة بتسجيؿ أسماء والتوصيات التي يجب احتراميا والعمؿ بيا مف طرؼ 

النطاؽ المحمية، وذلؾ بمساعدة مركز التحكيـ والوساطة التابع لممنظمة الذي حرص عمى 
جراءات  مساعدة العديد مف مكاتب تسجيؿ أسماء النطاؽ في صياغة شروط التسجيؿ، وا 

بيف توصيات ، ومف (2)تسوية المنازعات بما يفي المعايير الدولية لحماية الممكية الفكرية
عمى تضمف عقود تسجيؿ أسماء النطاؽ الوطنية وجوب  المنظمة العالمية لمممكية الفكرية

دت الشروط بيانات الحقوؽ والواجبات الناشئة مف جراء تسجيؿ تمؾ الأسماء كما حدّ 
 والبيانات التي تندرج في ىذه العقود.

عدة معروفة حتى زت المنظمة عمى ضرورة نشر البيانات الخاصة وعمى قاكما ركّ 
يتعّرؼ عمييا الجميور، فاعتبرت ىذه البيانات ضرورية أي لا يمكف تقبؿ المصالح 

                                                           

   محمد غناـ، حماية العلبمات التجارية عبر الانترنت في علبقتيا بالعنواف الإلكتروني، المرجع السابؽ،  شريؼ - 1
 .426 ص

، مداخمة ممقاة في "دور المنظمة العالمية لمممكية الفكرية في حؿ النزاعات بيف العلبمات وأسماء النطاؽ" اسعد فاطمة، - 2
 ،:4 بيف مقتضيات العولمة وتحديات التنمية، جامعة عبد الرحمف ميرة، بجاية،الممتقى الوطني حوؿ الممكية الفكرية 

 . 629 ، ص4235 أفريؿ ;4
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 المختصة بتسجيؿ أسماء النطاؽ دوف ىذه البيانات.

 اتباع الطرق البديمة لتسوية النزاعات: – 3

لكوف منازعات الممكية الفكرية في مجاؿ أسماء النطاؽ تتصؼ بخصائص فريدة، 
المنظمة العالمية لمممكية الفكرية عمى مسجؿ اسـ النطاؽ قبوؿ الطرؽ والإجراءات فرضت 

بعيدا عف الطرؽ  اختيار طريقة مناسبة لحميا البديمة لتسوية النزاعات، وىذا عف طريؽ
القضائية، لكف واجيت المنظمة العالمية لمممكية الفكرية صعوبات كبيرة في ىذا المجاؿ، 

أخرى مف حيث التنظيـ وشروط إلى  اء النطاؽ الوطنية مف دولةوذلؾ نظرا لاختلبؼ أسم
 .(1)أخرىإلى  التسجيؿ والقانوف التي يخضع ليا مف دولة

توظيف شركات متخصصة في ملاحقة الاعتداء عمى العلامات التجارية وأسماء  – 4
 Internet Surveillance Companiesالمواقع: 

العديد مف الشركات الآف في ملبحقة الاعتداء والخروقات التي تقع عمى  تخصّصت
لمواقع، وتعتمد ية، ومف بينيا الاعتداءات عمى العلبمات التجارية وأسماء الكترونالمواقع الإ

 Webوعناكب الويبو Softwareتقنيات مختمفة مثؿ برامج معينة  ىذه الشركات القائمة عمى

crawlersية لكترونقنيات بالبحث والتفتيش الدقيؽ في صفحات المواقع الإ، وتسمح ىذه الت
ية والعلبمات والأسماء التجارية لكترونعف الخروقات والاعتداءات التي تقع عمى المواقع الإ

 مقابؿ أجر متفؽ عميو بيف الطرفيف.

نتائج معينة بخصوص ىذه الاعتداءات إلى  وبعد أف تتوصؿ ىذه التقنيات المستخدمة
ية، يقوـ الخبراء بتحميؿ ىذه النتائج مع تقديـ تقرير لصاحب لكترونتويات المواقع الإعمى مح
 الشأف.

                                                           

     شريؼ محمد غناـ، حماية العلبمات التجارية عبر الانترنت في علبقتيا بالعنواف الإلكتروني، المرجع السابؽ،  - 1
 .428 ص
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 Domain Name watch serviceخدمات مراقبة أسماء المواقع:  – 5

جانب خدمات مراقبة العلبمات التجارية خدمات مراقبة إلى  توفر بعض الشركات
عميا، أـ أسماء المواقع مكونة مف رموز الدوؿ، وفي أسماء المواقع، سواء كانت أسماء مواقع 

صة في حماية حقوؽ ىذا النوع مف الخدمات يمكف لمشركة أف تكمّؼ إحدى الشركات المتخصّ 
أسمائيا التجارية، وتقدـ ىذه أو  الممكية الفكرية لمراقبة تسجيؿ أسماء مواقع مشابية لعلبماتيا

ا عف أسماء المواقع المسجمة في ا شيريً دمة تقريرً الشركات مقابؿ الأجر الذي يدفعو طالب الخ
 .(1)الدوؿ التي يطمب المراقبة فييا

 

                                                           

 . 3;4 ، المرجع السابؽ، ص"التجارية وأسماء مواقع الانترنترامي محمد عمواف، المنازعات حوؿ العلبمات  - 1
 



 

 

 خلاصة الباب الأول

قوّة  يكمف فيالتقدـ التكنموجي  سرّ  فّ أدوؿ العالـ أدركت  فّ أخير في الأنستنتج 
ي عمى ، ومع تزايد الصراع العممي بيف ىذه الدوؿ وما تبعو مف تعدّ ةالبشري الإبداعات

ىتماـ تزامنا مع توجو ا وذلؾ ،ر الحديث تزايدًا كبيرًاالحقوؽ الفكرية تزايدت أىميتيا في العص
، وىذا راجع لمتطورات العممية والتكنموجية اليائمة التي شيدىا الدوؿ الصناعية الكبرى بيا

 ،شكاؿ جديدة مف المصنفات الرقميةأوالتي ساىمت بشكؿ مباشر في ظيور ، العصر الحالي
، أسماء النطاقات ليتتعامؿ مع برامج الحاسوب الآلالدراسات القانونية  توسّعت ونتيجة ذلؾ

عماؿ أكتصنيفيا ، بتواىا كالرسوـ والنماذج الصناعيةمحأو  يةلكترونوالمواقع التجارية الإ
 ية.لكترونممارسة التجارة الإلأسس كبداع تستمزـ حمايتيا باعتبارىا والإتتميز بالابتكار 

تستخدـ كأسماء وعناويف لمواقع تعتمد عمييا  نترنتالعلبمات التجارية عبر شبكة الا أصبحت
ا لحقوؽ المؤلؼ ووسيمة ع بحد ذاتو مصدرً صبح محتوى الموقأ، حتى الشركات التجارية

الاىتماـ بحماية إلى  لذا توجيت التشريعات ،يةلكترونأساسية في مجاؿ ممارسة التجارة الإ
، ي أسماء النطاقات ومحتوى المواقعتمثؿ أساسا فالمجديد مف المصنفات الرقمية النوع ىذا ال

حقوؽ الممكية الفكرية عمى شبكة وعمى الرغـ مف التحديات والمشاكؿ التي صادفت تنظيـ 
، وما خضع لو ىذه المصنفاتاصة تمؾ المتعمقة بتبايف التكييؼ القانوني الذي تخ، نترنتالا
الجيود التي  فّ أ لاّ إ، لياالأنظمة القانونية  تجاوب مدى حوؿشكالات ا  فرزه ذلؾ مف جدؿ و أ

اليادفة لحماية حقوؽ الممكية جؿ تجاوز ذلؾ توحي بانطلبؽ موجة مف التشريعات أبذلت مف 
 الأولى والثانية. نترنتالفكرية أىميا معاىدتي الا

ي عبر مواقعيا لكترونلذا أصبحت الشركات التجارية تعتمد عمى ممارسة التسويؽ الإ
وىذا ما يجعميا قادرة عمى تحسيف وتطوير أدائيا التنافسي عف طريؽ  ،يةلكترونالتجارية الإ

إلى  مر الذي يساعدىا لموصوؿ، الأالزبائف وفتح منافذ التوزيع دة حجـالمساىمة في زيا
جؿ التعريؼ بمنتجاتيا أسماء النطاؽ مف أمتخذة علبماتيا التجارية ك تجارية جديدة، أسواؽ
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المواقع في  سماءأوىذا ما نتج عنو ظيور العديد مف المنازعات حوؿ العلبمات التجارية و 
، ونظرا لتفاقـ اسـ موقع متطابؽ مع علبمة تجاريةي عف طريؽ تسجيؿ لكترونالمجاؿ الإ

 أولمواجية ىذا التحدي لج ،ظاىرة الاعتداء عمييا كاف لابد مف البحث عف وسائؿ لحمايتيا
 وكاف ذلؾ عف طريؽ منظمة ،لية موحدة لتسوية النزاعاتآأصحاب ىذه الحقوؽ للبستعانة ب

 .ICANN يكافالأ

 



 

 

 

 

 

 

 
 الباب الثا ي

الاعتداءات الماسة بحقوق الملكية الفكرية  
ية نكيفية  لكترن المتعلقة بالتجارة الإ

 التصدي لها
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رافؽ التطور التكنولوجي اليائؿ في مجاؿ المعموماتية زيادة ممحوظة في حجـ الاعتداء 
العلبمات  عمىعمى حقوؽ المؤلفيف ومخالفة القانوف، ومف أىميا تمؾ الاعتداءات الواقعة 

التجارية والتي أصبحت الشركات التجارية تستعمميا كوسيمة أساسية وتتخذىا كاسـ لمواقعيا 
إلى  جؿ التعريؼ بمنتجاتيا وخدماتيا عبر الشبكة، وبالتالي لا يمكف الوصوؿالتجارية مف أ

دىا عبر الشبكة، ية التي تحدّ لكترونية إلّا مف خلبؿ العناويف الإلكترونىذه المواقع التجارية الإ
ي الذي يحمؿ العلبمة التجارية بمثابة مفتاح الدخوؿ لممواقع لكترونلذا أصبح العنواف الإ

 بالشركات.الخاصة 

لكف ونظرا لكوف العلبمات التجارية مف الوسائؿ الميمة لمتعريؼ بالشركات ومنتجاتيا 
ية، إلكترونتسجيؿ علبماتيا كعناويف ب الشيء الذي دفعيامف أجؿ تعزيز سياسية منافستيا، 

عمى العلبمة التجارية عبر الانترنت نتيجة  الواقعة تزايد حجـ الاعتداءاتإلى  وىذا ما أدّى
متشابية مع العلبمات التجارية، مما خمؽ تعارضا مع أو  ية متطابقةإلكترونتسجيؿ عناويف 

 .(1)أصحاب الحقوؽ خاصة إذا كانت تمؾ العلبمة التجارية مشيورة

 ية لمعلبمة التجاريةلكترونظاىرة القرصنة الإ تفاقـومف أىـ العوامؿ التي ساعدت عمى 
ية ىو مبدأ الأسبقية في تسجيؿ العنواف إلكترونالتسجيؿ التعسفي لمعلبمات كعناويف أو 
 ية.لكتروني والذي نتج عنو وحدة العناويف الإلكترونالإ

بالاىتماـ القانوني الذي  ورغـ ذلؾ ما زالت الطبيعة القانونية لأسماء النطاؽ لـ تحظ  
يولوف  الذيف لاءات مف طرؼ الأشخاص تزايد الاعتداإلى  ما فسح المجاؿيوازي أىميتيا، 

تحقيؽ الأرباح عمى حساب أصحاب العلبمات والإضرار بيـ لأىمية لمقوانيف وسعييـ الوحيد 
مشابية لأسمائيـ وعلبماتيـ التجارية وبغرض أو  مف خلبؿ تسجيميـ أسماء نطاؽ مطابقة
 إحداث الخمط والمبس لدى المستيمكيف.

                                                           

 .343 بوشعبة أميف، حماية ممكية واستعماؿ العلبمات التجارية المشيورة، المرجع السابؽ، ص - 1
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تداءات يتطمّب نصوص تشريعية كافية متسايرة مع تطوّر إفّ محاربة ىذا النوع مف الاع
الاعتداءات، لذا لجأ القضاء لحمايتيا بالاعتماد عمى نصوص وقواعد العلبمة التجارية 

الحماية الجزائية إلى  والمسؤولية التقصيرية، كما توسعت دائرة الحماية مف الحماية القضائية
 الفكرية لمسياسة الموحدة بتوصية مف الإيكافمف خلبؿ اقتراح المنظمة العالمية لمممكية 

ICANN  النطاؽ أسماءب المتعمقة منازعاتاللحؿ. 

أثبتت التشريعات الوطنية عجزىا عف توفير الحماية الكافية لحقوؽ الممكية بعدما 
تدابير الحماية التكنولوجية إلى  ضرورة المجوء تأكّدتية، لكترونالفكرية المتعمقة بالتجارة الإ

بيذه   عمى انتياكات حقوؽ المؤلؼ عبر شبكة الانترنت، إذْ ا فعالًا أصبحت تشكّؿ ردً التي 
الوسيمة يمكف لمشركات التجارية أف تبسط سيطرتيا عمى علبماتيا التجارية وأسماء النطاؽ، 

 ية.لكترونوكذا كؿ الحقوؽ المترتبة عف عمميات التجارة الإ

التعدي عمى الحقوؽ الممكية الفكرية دراسة مختمؼ أشكاؿ إلى  التعرض لذا سيت ّـ
ية )الفصؿ الأوؿ(، وتبياف كيفية التصدي ومواجية مختمؼ أشكاؿ لكترونالمتعمقة بالتجارة الإ

 ي عمى ىذه الحقوؽ )الفصؿ الثاني(.التعدّ 

 



 

 

 الفصل الأنل

أشكال التعدي على حقوق الملكية الفكرية المتعلقة بالتجارة  
 يةلكترن الإ

ع في استخداـ شبكة المعمومات لقد واكب ثورة تكنولوجيا المعمومات والاتصالات والتوسّ 
أمف وسلبمة الشركات  دالتي أصبحت تيد ،يةلكتروننوع جديد مف الجرائـ الإ رو الدولية ظي

وكذا  ،ية مف أجؿ تسويؽ وبيع منتوجاتيالكترونالتجارية التي تعتمد عمى مجاؿ التجارة الإ
كسب سمعة تجارية عبر و كقناة رئيسية لترويج سمعيا قصد تحقيؽ مكانة ىامة تستخدميا 

المجاؿ الخصب لممارسة الأنشطة التجارية  تعتبرىاالتي  ،يةلكترونمواقع التجارة الإ
 ية. لكترونالإ

تحديات أبرزىا وأخطرىا الجريمة المعموماتية  العديد مف يةلكترونفواجيت التجارة الإ
ية خطر الاعتداء عمى حقوؽ المؤلفيف مف خلبؿ لكترونالتجارة الإ رافؽ تطور حيث

وكذا نشوب منازعات بيف العلبمة التجارية قرصنة العلبمات التجارية عبر الانترنت، 
ية مقابؿ لكترونا عمى مالكي العلبمات التجارية الإية وىذا ما يؤثر سمبً لكترونوالعناويف الإ

مبالغ مالية معتبرة لاسترجاعيا لكوف العلبمة التجارية تعتبر مف أىـ عناصر الممكية 
يعرفو العالـ، خاصة مع انفتاح طور الصناعي والتكنولوجي الذي التّ  الصناعية، كما أفّ 

ية رافقو انتشار خطير لظاىرة تقميد لكترونالتجارة الدولية والاعتماد عمى التجارة الإ
وىذا ما يؤثر سمبا وينتج أضرارا سواء  ،المصنفات الرقمية الجديدة كالدوائر المتكاممة

اختراؽ عف طريؽ أو  بالنسبة لأصحاب الحقوؽ مف خلبؿ تقميد علبماتيـ التجارية
مواقعيـ التجارية والتعدي عمى أسماء النطاؽ، وىذا ما ينتج خسارة في تسويؽ المنتجات 

ؿ مف جودة المنتج الأصمي ويضعؼ مف فرص المبادلات خاصة مع كوف التقميد يقمّ 
 ية. لكترونالتجارية الإ
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)المبحث التعدي عمى العلبمة التجارية عبر الانترنت إلى وعميو سوؼ نتطرؽ 
ية )المبحث لكترونثـ ندرس مختمؼ الاعتداءات الواقعة عمى المواقع التجارية الإالأوؿ(، 
 الثاني(. 

 المبحث الأول

 التعدي عمى العلامة التجارية عبر الانترنت
ظيور العديد إلى  ى التشابو الموجود بيف العلبمات التجارية وأسماء النطاؽلقد أدّ 

تشويو أو  ؼ مسجمي أسماء النطاؽ بيدؼ ممكيتيامف الاعتداءات عمييا مف طر 
رت المنظمة العالمية لمممكية الفكرية مف الانتشار اليائؿ لأسماء ، حيث حذّ (1)سمعتيا

النطاؽ عمى الشبكة والذي مف شأنو أف يؤثر عمى حقوؽ الممكية، ومف أىـ الاعتداءات 
ي لكتروناعتداء العنواف الإعف طريؽ الواقعة عمى العلبمة التجارية عبر الانترنت تمؾ 
 شركات أخرى منافسةإلى أو  مالكيياإلى  إعادة بيعيا مرة ثانية ، والتي كاف ىدفياعمييا
حقوؽ مالكي العلبمات ب ا يمسّ ؿ ضررً التنازؿ عمييا مقابؿ مبالغ مالية وىو ما يشكّ أو 

 التجارية. 

ورجاؿ  التجارية الشركاتحرصت ية لكترونالتجارية الإالمواقع إلى  ولسيولة الوصوؿ
ز علبمتيا التجارية، حتى تميّ أو  ية تحمؿ اسمياإلكترونار عناويف يختعمى االأعماؿ 

 المنافسةالتجارية الأخرى الموقع الخاص بيا عف المواقع الأخرى التي تمتمكيا الشركات 
 . ليا

ي الذي أصبح ممثلب لمشركة عمى شبكة الانترنت لكترونالعنواف الإ ميةىا لأونظرً 

                                                           

شريؼ محمد غناـ، حماية العلبمة التجارية عبر الانترنت في علبقتيا بالعنواف الإلكتروني، دار الجامعة الجديدة  - 1
 .4 ، ص4229 شر، مصر،لمن
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ا أصبحت محؿ اعتداء ومطمحً ، وبالتالي علبمتيا التجارية لذا ظيرت أىميتو بمثابةفيو 
ية دوف أف إلكترونتسجيؿ عناويف إلى  لمكثير مف الأشخاص والشركات التي سارعت

)المطمب مصمحة مشروعة، وىذا ما سوؼ نتطرؽ إليو في أو  تمتمؾ عمييا أي حؽ
المنافسة غير المشروعة لمعلبمة التجارية عبر شبكة الانترنت في  ، وندرسالأوؿ(

 )المطمب الثاني(.  

 المطمب الأول

 ي عمى العلامة التجارية عبر الانترنتلكترونالعنوان الإ صاحب اعتداء 

ة صور أثناء اعتداءه عمى العلبمة التجارية عبر عدّ  ي أف يتخذّ لكترونيمكف لمعنواف الإ
ي لكترونتسجيؿ العنواف الإإلى  ي بالتسرعّ لكترونصاحب العنواف الإلذا يمجا شبكة الانترنت، 

أو  صاحب العلبمة التجارية الأصميةإلى  مف أجؿ إعادة بيعو مرة أخرى بثمف مبالغ فيو
ية عمى العلبمات الممموكة للآخريف لكترونىذا الاعتداء بالقرصنة الإ لأحد منافسيو، ويسمىّ 

ة أشكاؿ خذ عدّ التقميد الذي يتّ إلى  )الفرع الأوؿ(، كما تتعرض العلبمة التجارية عبر الانترنت
)الفرع الثاني(، ولمتوضيح يجب عرض الصور الحديثة لتقميد العلبمات التجارية عبر 

لعلبمة التجارية وبالتالي تترتب عميو الانترنت )الفرع الثالث( وكؿ ىذا يؤثر سمبا عمى سمعة ا
 ة آثار سمبية )الفرع الرابع(.عدّ 

 الفرع الأول

 تقميد العلامة التجارية عبر الانترنت

عدة اعتداءات عبر شبكة الانترنت مف طرؼ إلى  قد تتعرض العلبمة التجارية
استغلبؿ تمؾ العلبمة إلى  عدة أسباب وطرؽ، إذ يمجأ ىؤلاءإلى  ، وذلؾ راجعمعتديفال

التجارية عبر الانترنت الممموكة لمغير بدوف أي وجو حؽ لتحقيؽ أىدافيـ المرجوة )أولا(، 
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إتماـ إلى  ومف جية أخرى فإفّ عممية الاعتداء عمييا تأخذ عدة صور وأشكاؿ لموصوؿ
 عممية التقميد )ثانيا(.

 :أىداف تقميد العلامة التجارية عبر الانترنت –أولا 

 ،يةلكترونعممية تقميد العلبمة التجارية عبر شبكة الانترنت عف طريؽ القرصنة الإ تت ّـ
أي يقوـ شخص لا يمتمؾ أي حؽ عمى علبمة تجارية بتسجيؿ ىذه العلبمة في صورة عنواف 

بقصد إعادة بيع أو  وذلؾ بقصد الإضرار بمالؾ العلبمة ،ي عمى شبكة الانترنتإلكترون
إعادة بيعو أو  ىذا المالؾ مرة أخرى بأثماف باىظة قصد تحقيؽ الربحإلى  يلكترونالعنواف الإ

 . (1)لأحد منافسيو

التي سجميا  ةيلكترونبيع العناويف الإإلى  وباحترافية يعمد القرصافخلبؿ عممية التقميد 
لعلبمات التجارية ا لاختيار ـقناعيإ قصد الجميورالمبس في أذىاف نشر عف طريؽ 

ية تمثميا، وىذا ما يجبر مالؾ العلبمة إلكترونالمشيورة، وبالتالي يقوـ بتسجيؿ عناويف 
متفاوض معو المجوء لإلى  التجارية المشيورة وحرصا منو عمى سمعة علبمتو وعدـ تشويييا

لكتروني يميؿ ف المستيمؾ الإأرغـ ، (2)بيدؼ استرداد ىذا العنواف بأي ثمف يطمبو القرصاف
 .(3)اختيار المواد المشروعة عوض المقمدةلى إكثر أ

، أيف حكما الفرنسية Nanterreالمحكمة الابتدائية لمدينة  تأصدر  4222وفي سنة 
دة لعلبمات تجارية ية مقمّ إلكترونأف البيع بالمزاد العمني لعناويف بجاء في ىذا الحكـ الصادر 

                                                           

    ،4222 الكتاب الحديث، القاىرة، فاروؽ الحفناوي، قانوف البرمجيات، موسوعة الكمبيوتر ونظـ المعمومات، دار - 1
 .;32 ص

 .332 المرجع نفسو، ص - 2
3  - Siham Mourad, Les effets de la contrefaçon sur le comportement d’achat de la marque de 

luxe en termes d’expérience et de relation à la marque, Thèse de doctorat,  Université de 

Grenoble,  France, 2014,  p 13. 
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ز مسؤولية مف اشترؾ فييا. وتركّ  قياـ مف أعماؿ القرصنة توجب عملًب  مشيورة يشكّؿ
ية في مجمميا عمى سوء نية مف يقوـ بيا عند لكترونالأحكاـ الصادرة بإدانة القرصنة الإ

 عند استخدامو ليا.أو  يةلكترونتسجيمو لمعناويف الإ

 ي:لكترونإعادة بيع العنوان الإ  – 1

المؤشرات التي تدؿ ي بعد تسجيمو مف أىـ لكترونإفّ قياـ القرصاف ببيع العنواف الإ
المالؾ إلى  عمى سوء نية مف يقوـ بعممية القرصنة، فقياـ مسجؿ العنواف بإعادة بيعو

لأحد منافسيو بثمف مبالغ فيو يتجاوز بكثير المصاريؼ التي أنفقيا في أو  الشركة لو
 تسجيؿ ىذا العنواف يوضح نية المتاجرة لدى مسجؿ العنواف.

 تجارية:الإضرار بمالك العلامة ال – 2

  ي في حالة إذا س جؿ ىذا لكترونتظير لنا سوء النية لدى مسجؿ العنواف الإ
العنواف بيدؼ الإضرار بمالؾ العلبمة التجارية، وذلؾ بمنعو مف تسجيؿ عناويف تمثؿ 

ضح أيضا نية الإضرار أكثر إذا قاـ القرصاف بتسجيؿ علبمتو عمى شبكة الانترنت، وتتّ 
أكثر مف مجاؿ لمنع ظيور مالؾ العلبمة التجارية عمى شبكة ي في لكترونالعنواف الإ
 .(1)الانترنت

 :العوامل المساعدة عمى تقميد العلامة التجارية عبر الانترنت –ثانيا 

 ية وأىميا:لكترونىناؾ عدة عوامؿ شجعت عمى ظيور القرصنة الإ

 مبدأ الأسبقية في التسجيل: – 1

ية، إذ يسمح لأي شخص لكترونالعناويف الإإف ىذا المبدأ ىو الذي يحكـ تسجيؿ 

                                                           

شريؼ محمد غناـ، حماية العلبمات التجارية عبر الانترنت في علبقتيا بالعنواف الإلكتروني، المرجع نقلب عف:  - 1
 .:32و 326 ص السابؽ،
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ي بناء عمى أوؿ طمب ما داـ لـ يسبؽ تسجيمو مف قبؿ، خاصة إلكترونتسجيؿ عنواف لموقع 
لمحصوؿ عميو،  ي طمبأتستمـ  ية لـلكترونمع كوف الجيات المختصة بتسجيؿ العناويف الإ
ية لكتروند مف العناويف الإتسجيؿ العديإلى  وىذا ما شجّع الكثير مف الأشخاص الذيف سارعوا

التي تمثؿ علبمات تجارية مشيورة، ثـ تقوـ ببيعيا مرّة أخرى بأثماف مرتفعة لأصحابيا 
 الحقيقييف.

 شيرة العلامة التجارية: – 2

، بسبب ايإلكترونمعتديف صنة الاالقر  تدانالتي أقضائية صدرت عدة أحكاـ لقد 
، والتي تتمتع بشيرة عالمية معروفة لدى جميور ممموكة لمغير الاعتداء عمى علبمات تجارية

الحصوؿ عمى مبالغ كبيرة وراء تسجيؿ العنواف الغرض مف ذلؾ ىو كبير مف المستيمكيف 
تسجيؿ العنواف  أفّ ف، ومف تطبيقات ذلؾ الحكـ الصادر مف المحكمة ي ليذه العلبمةلكترونالإ
Celioيمثؿ اعتداء عمى العلبمة التجارية  Celio.comي لكترونالإ

(1). 

 الفرع الثاني

 أشكال تقميد العلامة التجارية عبر الانترنت

ة صور، ومف أىمّيا تسجيؿ عنواف عممية تقميد العلبمة التجارية عبر الانترنت عدّ  تتخذّ 
ؿ في تسجيؿ آخر يتمثّ  ي متطابؽ مع علبمة تجارية )أولا(، وكذا قد يأخذ التقميد شكلبإلكترون
تسجيؿ اسـ نطاؽ يحتوي عمى علبمة ، وتجارية )ثانيا(ي متشابو مع علبمة إلكترونعنواف 

تسجيؿ علبمة تجارية عائدة لمغير بالإضافة إلى  ،)ثالثا( تجارية مع إضافة عبارات تحقيرية
تسجيؿ اسـ موقع أخيرا  ،)رابعا( كاسـ موقع عندما يمتنع المسجؿ عف تجديد تسجيمو للبسـ

 .)خامسا( حتوي عمى علبمة تجارية عائدة لشركة منافسةي

                                                           

      ، :422، مصر الإسكندرية، الجامعة الجديدة، مازوني كوثر، الشبكة الرقمية وعلبقاتيا بالممكية الفكرية، دارنقلب عف:  - 1
 .462 ص
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 :ي متطابق مع علامة تجاريةإلكترونتسجيل عنوان  –أولا 

تمس الشركات التجارية التي تعتمد عمى ا، خاصة ىو أكثر الاعتداءات شيوعً 
 إلى  ، فسارع الكثير مف الأشخاصفي عمميات تسويؽ منتجاتيا نترنتالاشبكات 

التسجيؿ دوف  في سبقيةالأأ مبد ية القائمة عمىلكترونتسجيؿ العناويف الإاستغلبؿ أنظمة 
مراعاة لحقوؽ أصحاب العلبمات التجارية، فيقوـ بعض الأشخاص بتسجيؿ علبمات 

 ي عمى شبكة الانترنت بقصد الإضرار بمالؾ إلكترونتجارية مشيورة في صورة عنواف 
 . وحرصا (1)ي المالؾ بثمف مبالغ فيورونلكتإعادة بيع ىذا العنواف الإأو  ىذه العلبمة

عمى سمعة العلبمة التجارية المعتدى عمييا، قاـ أصحابيا في البداية بالرضوخ ودفع 
ية تفاديا الدخوؿ في منازعات قضائية مرتفعة لكترونمبالغ مالية لمسجمي العناويف الإ

 تسجيؿ إلى  المعتديفالتكاليؼ وطويمة الإجراءات، وىو الأمر الذي شجع العديد مف 
ية التي تتضمف علبمات تجارية مشيورة بقصد تحقيؽ لكترونأكبر عدد مف العناويف الإ

 المكسب المادي. 

ي عمى سوء نية إلكترونالتسجيؿ المطابؽ لعلبمة تجارية مشيورة كعنواف  ويدؿّ 
 مسجؿ العنواف في الاستفادة مف ىذا التسجيؿ، سواء بقصد إعادة بيعو مرة ثانية 

 ية،لكترونبيعو في المواقع المخصصة لبيع وشراء العناويف الإأو  لصاحب العلبمة نفسو
بقصد الإضرار بمالؾ العلبمة التجارية وذلؾ عف طريؽ حرمانو مف تسجيؿ علبمتو أو 

ي يممكيا عبر شبكة الانترنت نظرا لسبؽ تسجيمو مف طرؼ إلكترونالتجارية كعنواف 
 .(2)الغير

 IKEA System. V. Bejing Cientالقضاء الصيني في قضية وىذا ما ذىب إليو 
والذي استخدمتو شركة  www.Ikea.comي الوطني لكترونأيف طالب بإلغاء العنواف الإ
                                                           

 . 489 رامي محمد عمواف، المرجع السابؽ، ص - 1
 .399 ، ص4236 حسيف حوى، المواقع الإلكترونية وحقوؽ الممكية الفكرية، دار الثقافة لمنشر والتوزيع، الأردف، فاتف - 2
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ية لاحقا، وعمى لكترونالتي قامت بتسجيؿ العديد مف ىذه العناويف الإ Cientصينية تدعى 
وقضت بالتوقؼ عف استعماؿ العنواف  IKEAىذا الأساس حكمت المحكمة لصالح شركة 

ودفع التعويض لمصمحة الشركة المعتدى عمييا وأسست المحكمة  Ikea.comي لكترونالإ
 حكميا عمى ما يمي:

ي لا يممؾ حقوؽ علبمة تجارية عمى العنواف لكترونإف مسجؿ العنواف الإ -
 ي.لكترونالإ

 يا.أف العنواف يطابؽ علبمة تجارية مشيورة ومعروفة عالم -

ية مف قبؿ الشركة المشتكى عمييا يبرر سوء لكترونتسجيؿ العديد مف العناويف الإ -
 نيتيا حوؿ ىدؼ إعادة بيع ىذه العناويف.

 :ي متشابو مع علامة تجاريةإلكترونتسجيل عنوان  –ثانيا 

ي لكترونبيف أشكاؿ الاعتداء عمى العلبمة التجارية ىو تسجيؿ عنواف الإمف يعد 
أو  أرقاـ عميياأو  العلبمة التجارية، وليس مطابقة سواء عف طريؽ زيادة حروؼمتشابو مع 

ي والعلبمة التجارية لكترونإجراء تعديلبت طفيفة بيدؼ الاستفادة مف التشابو بيف العنواف الإ
 مف أجؿ جذب المستيمكيف.

 :تسجيل اسم نطاق يحتوي عمى علامة تجارية مع إضافة عبارات تحقيرية –ثالثا 

 يياحد الإساءة إلإلى  تقميد العلبمة لكف يصؿأو  يقتصر الاعتداء عند مجرد اقتباسلا 
استخداـ  وفي ىذه الحالة يت ّـ ،المقدمة خدماتنوعية المنتجات و عف طريؽ المساس بسمعة ال

بيدؼ  غايات تحقيريةأو  ي في عمميات غير تجارية لنقد العلبمة المشيورةلكترونالعنواف الإ
 (1)موظفيياأو  مف قبؿ أحد عملبء الشركةأو  الإضرار بصورة ىذه العلبمة أماـ المستيمكيف

                                                           

صور الاعتداء عمى العلبمة التجارية في البيئة التقميدية والرقمية في التشريع " أمجد مفمح غانـ الحمد،نقلب عف:  - 1
ياـ أ ،جامعة أربت الأىمية، لبناف، ورقة بحث منشورة في كتاب أعماؿ مؤتمر الممكية الفكرية عمى المؤلفات، "الأردني

 .382 ، ص4242 مارس :4 - 49
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أو  علبماتياأو  الشركات المنافسة لمتعبير عف الرأي في سياسات ىذه الشركةأو  السابقيف
 تضميف المواقع الانتقادات مف قبؿ العملبء. 

العلبمة التجارية ومف ثـ إلى  رات بذيئةوالوسيمة التي يتـ بيا الاعتداء ىو إضافة عبا
 ي. إلكترونتسجيميا كعنواف 

معانا بالرغبة في الإساءة لمشركة قد يصؿ الحاؿ بالمعتدي النشر في الموقع إلى  وا 
كاذبة تؤثر سمبا عمى مكانتو وسمعة الشركة كأف يدعى أف الشركة  ادعاءاتالذي أسسو 

 .(1)تضع مادة سامة في منتوجاتيا

تسجيل علامة تجارية عائدة لمغير كاسم موقع عندما يمتنع المسجل عن  –رابعا 
 :تجديد تسجيمو للاسم

ديد تسجيميا جشركة اسـ الموقع المسجؿ، عميو أف يقوـ بتأو  عندما يسجؿ شخص
ودفع رسـ التسجيؿ سنويا حسبما تـ الاتفاؽ عميو في اتفاقية تسجيؿ اسـ الموقع مع الشركة 

خدمات التسجيؿ، وفي حالة إغفاؿ ىذه الشركة تجديد تسجيؿ اسـ موقعيا ودفع التي تقدـ 
رسوـ التسجيؿ تقوـ الشركة المسجمة بعد أف تعمـ ىذه الشركة بضرورة تجديد تسجيميا، 
ولكف قد يقوـ أحد الأشخاص باستغلبؿ عدـ تجديد الشركة لاسـ موقعيا، ويسجؿ باسمو 

موقع، ومف ثـ يعرض عمى ىذه الشركة بيع ىذا الاسـ  العلبمة التجارية العائدة ليا كاسـ
 بمبالغ مالية كبيرة.

 Directومثاؿ عمى ذلؾ تسجيؿ شركة إحدى علبماتيا التجارية كاسـ موقع شركة 

Nic لآخر واستغلبؿ أحد الأطراؼ ذلؾ، وقيامو أو  بوعدـ تجديد تسجيؿ اسـ الموقع لسب
لشركة باسـ كاسـ موقع وعرضو عمى ىذه بتسجيؿ العلبمة والاسـ التجاري الخاصيف با

                                                           

 .:5 ، صالمرجع السابؽ أمجد مفمح غانـ الحمد، - 1
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دولار حتى يقوـ بالتنازؿ عف اسـ الموقع  322.222 مالي قدره  دفع مبمغ مقابؿ الشركة
 ليا.

 :تسجيل اسم موقع يحتوي عمى علامة تجارية عائدة لشركة منافسة –خامسا 

أو  تقوـ في مثؿ ىذه الحالة شركة مف بيف شركتيف متنافستيف تعملبف في مجاؿ واحد
مشركة الأخرى تقدـ كؿ منيما بضائع ومنتوجات واحدة بتسجيؿ العلبمة التجارية العائدة ل

 .(1)علبمتيا التجاريةيحمؿ مف تسجيؿ اسـ موقع كاسـ موقع حارما إياىا 

 Macمف شركة ) www.burgerking.comومثاؿ عمى ذلؾ تسجيؿ اسـ الموقع 

Danold’s وتسجيؿ اسـ الموقع )www.channel.com  مف شركةYves laint.) 

ومف تطبيقات ىذه الصورة مف الاعتداء عمى العلبمة التجارية القضية التي نظر 
 Indianaتيا شركة )ع، والتي رفArbitration forumي التحكيـ الوطنمجمع فييا 

Mulch and stene LLC( ضد أحد المنافسيف ليا )Keithe farm Market والذي قاـ )
 ع( وعرض بيIndianamulch.comبتسجيؿ العلبمة التجارية العائدة ليا كاسـ موقع )

دولار حارما ىذه الشركة مف تسجيؿ  720222 ػمالي قدره ب اسـ الموقع عمى الشركة بمبمغ
اسـ موقع يحتوي عمى علبمتيا التجارية، وبالتالي تأسيس الموقع الخاص بيا والذي كانت 

حكـ الفريؽ بإعادة اسـ الموقع لمشركة المشتكية، لاحظ في ىذه  تود تأسيسو باسميا، وقد
المنتوجات نفسيا وأف المشتكى في حقو لـ يتـ بتسجيؿ  نفس القضية أف الشركتيف تبيعاف

اسـ موقع يحتوي عمى اسمو وعلبمتو التجارية، ولكف سجؿ العلبمة التجارية العائدة 
ىذه الشركة مف تسجيؿ علبمتيا التجارية  ـنافسة لو كاسـ موقع، وبالتالي حر لمشركة الم
 .(2)كاسـ موقع

                                                           

 . 2;4 رامي محمد عمواف، المرجع السابؽ، ص - 1
 .2;4 ، صنقلب عف: المرجع نفسو - 2
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 الفرع الثالث

 الصور الحديثة لتقميد العلامات التجارية عبر شبكة الانترنت

الذي يمكف أف تتعرض لو العلبمة التجارية عبر  عديمختمؼ أشكاؿ التإلى  إضافة
ظيرت ىناؾ صور وأشكاؿ أخرى حديثة للبعتداء عمى العلبمات  ،شبكة الانترنت

التجارية عبر الانترنت، ومنيا الاعتداء بواسطة استخداـ الكممات الرئيسية )أولا(، وكذا 
 Linkingي لكترونعف طريؽ ما يسمى الرابط الإأو  ( )ثانيا(،Framingعف ما يسمى )

ارية عبر الانترنت باستخداـ اللبفتات )ثالثا(، كما يتـ الاعتداء عمى العلبمات التج
 الإعلبنية )رابعا(.

الاعتداء عمى العلامات التجارية عبر الانترنت من جانب الكممات الرئيسية  –أولا 
(Keywords ad): 

تقوـ فكرة الكممات الرئيسية للئعلبنات عمى استخداـ كممات معينة مف قبؿ المعمف عند 
الإعلبف عبر الانترنت، بحيث إذا وضع المستخدـ ىذه الكممات التعاقد مع أدوات مع أدوات 

، والإشكالية عنيا خدمات المعمفأو  في محرؾ البحث يظير لو الإعلبف الخاص بمنتجات
تظير في استخداـ كممات رئيسية تعد في الأصؿ علبمات تجارية مشيورة ومحمية قانونا، 

بالبحث عبر الانترنت عف ىذه العلبمة تظير ب عميو أنّو إذا قاـ المستخدـ الأمر الذي يترتّ 
فوؽ نتائج أو  لو الإعلبنات الخاصة بالشخص المعمف في صورة روابط إعلبنية بجوار

خدمات أو  البحث، مما قد يرجح احتماؿ حدوث خمط ولبس في ذىف الجميور بيف منتجات
الإضرار لى إ المعمف وصاحب العلبمة التجارية المشيورة والمحمية قانونا، مما يؤدي

بالمصالح المالية لمالؾ العلبمة التجارية، كما يمكف أف يقع الانتياؾ أيضا في حالة ما إذا 
حصؿ المعمف عمى ترتيب أعمى مف صاحب العلبمة التجارية في نتائج البحث، الأمر الذي 
قد يترتب عميو حبس العملبء عمى نحو غير مشروع عمى إثر الخمط والمبس الذي يحدثو ىذا 

 .(1)لأمر في ذىف الجميورا
                                                           

موسى حسيف العطيات مصطفى، التجارة الإلكترونية الدولية وآثارىا عمى العلبمات التجارية، رسالة دكتوراه، كمية  - 1
 .457 ، ص4229 الحقوؽ، جامعة القاىرة،
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الاعتداء عمى العلامات التجارية عبر الانترنت من جانب ما يسمى  –ثانيا 
Framing: 

ية عبر الانترنت وتوفر لكتروني ىو وسيمة تستخدميا المواقع الإلكترونالإطار الإ
عدة صفحات فرعية داخؿ الصفحة الواحدة في إطار إلى  آلية تقسيـ الصفحة الرئيسية ليا

منتجات مختمفة عف الآخر، أو  خدماتأو  معيف يحتوي كؿ واحدة منيا عمى معمومات
ية مختمفة وتمتقي جميعيا داخؿ الإطار الرئيسي لمموقع الذي إلكترونوقد تعبر عف مواقع 

يورد ىذا التقسيـ. وتمؾ النوافذ قد تعرض لممستخدـ في آف واحد عمى صفحة الموقع 
إلى  يلكترونه المواقع، ويمكف أف يشكّؿ تقسيـ الموقع الإىذإلى  المختار دوف الانتقاؿ

نوافذ متراكبة تعديا عمى العلبمات التجارية، وذلؾ عندما يقوـ الشخص الذي ربط موقعو 
بموقع آخر عف طريؽ نافذة بعرض محتويات موقعو دوف إظيار العلبمة التجارية لمموقع 

تضميؿ المستخدـ وحممو إلى  ا يؤديالذي ربط موقعو بو داخؿ ىذه النافذة عف قصد، مم
علبقة ما بيف العناصر التي تعرض داخؿ النافذة أو  عمى الاعتقاد بأف ىناؾ ترابط

    والموقع الذي يستخدمو الموقع، وأيضا إذا ما احتوت النافذة عمى علبمات تجارية 
إضعاؼ جودة العلبمة وتشويو سمعتيا، ومف أمثمة ذلؾ إلى  غير ممموكة لو، مما يؤدي

بيع تذاكر العروض السينمائية ب الخاص مموقعلالمالكة  Ticket masterقضية شركة 
التصرؼ الذي أو  الصبغة غير المشروعة لمعمؿإلى  استنادا Microsoftضد شركة 

إلى  رةقامت بو ميكروسوفت وذلؾ باستخداميا الخطوط الساخنة التي تحيؿ مباش
الاحتفاظ بالدعاية التي  الصفحات التي تباع فييا التذاكر، وكذلؾ الصفحة المنزلية مع

 .(1)تظير فييا

 

                                                           

 . 8;9 ، صالمرجع السابؽ أحمد الباز،نقلب عف:  - 1
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الاعتداء عمى العلامات التجارية عبر الانترنت من جانب ما يسمى الرابط  –ثالثا 
 :Linkingي لكترونالإ 

 بيف موضوعيف مختمفيفي ىو أداة تستخدـ في مواقع الانترنت لمربط لكترونالرابط الإ
رؼ ذات حمواقع مختمفة، وتتمثؿ صورتو بشكؿ أأو  بيف موقعيفأو  سواء في نفس الموقع

عمى شكؿ صورة معينة داخؿ الموقع بمجرد أو  لوف معيف متميز بقية النص وتحتيا خط
إلى  نقموأو  صفحة أخرى داخؿ الموقعإلى  الضغط عمييما يتـ الانتقاؿ بزائر الموقع، إما

 قع آخر.مو 

عف طريؽ وضع الربط بيف  إلكترونيا ومف أبرز قضايا الاعتداء عمى العلبمة التجارية
إشارات معينة قضية أو  موقعيف بغرض استغلبؿ شيرة موقع معيف لوضع علبمات

Washington Post Co. V. Total News.Inc  ذلؾ النزاع الذي قاـ بيفWashington 

Post وTotal Newsع المسمى ، حيث أف الموقWashington Post إلى  الدخوؿع يمن
صفحات الانترنت الخاصة بالصحافة وعند فتح النوافذ مف أجؿ ظيور ىذه المواقع يظير 

 موقع  وىو محاط بعلبمات إشيارية متعددة ودوف موافقتو.

 :الاعتداء عمى العلامات التجارية عبر الانترنت باستخدام اللافتات الإعلانية –رابعا 

الشرائط الإعلبنية الشكؿ الغالب في الإعلبنات عبر الانترنت والشريط الإعلبني  تعتبر
مستطيؿ صغير الحجـ بالمقارنة بصفحة الموقع، ويتواجد بصفة عامة أعمى الصفحة وعادة 
ما تعرض محركات البحث اللبفتات الإعلبنية في تناوب عشوائي، حيث يظير بشكؿ تمقائي 

دـ لع (1)منو ع ولا يستطيع المستخدـ في أغمب الأحياف التحكـدوف أف يطمبو مستخدـ الموق
وجود إمكانية إلغاءه في الشريط، وتعتمد محركات البحث عمى المقابؿ المادي الذي تجنيو 

                                                           

، مجمة الدراسات القضائية، "شبكة الانترنت صورة حديثة للبعتداء عمى العلبمات التجارية عبر" أحمد السيد لبيب، - 1
 .94 ، ص4234 المتحدة، ، معيد التدريب والدراسات القضائية، الإمارات العربية32 العدد
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مف وراء بيع الكممات المفتاحية لإطلبؽ اللبفتات الإعلبنية، حيث تشكّؿ قدرا كبيرا مف 
بإدخاؿ تمؾ الكممة المحددة في محرؾ البحث تظير عائداتيا وعند قياـ متصفحي الانترنت 

 اللبفتات الإعلبنية.

وتثور المشكمة عندما يقوـ المعمف بشراء العلبمات التجارية لمغير مف محرؾ البحث 
الإعلبنات المنبثقة بعدـ إدخاؿ أو  لاستخداميا في عرض سمسمة مف اللبفتات الإعلبنية

 .حرؾ البحثالمستيمؾ العلبمة التجارية لمغير في م

 PlayboyEntreprise.inc. V. Netscape communications.corpوتعد قضية 
ية لكترونصدر فييا حكـ يقرر ما إذا كانت اللبفتات الإعلبنية الإالتي مف أولى القضايا 

المبس، وبالتالي أو  تحقيؽ احتمالية الخمطأو  التقميؿ مف قيمة العلبمة التجاريةإلى  تؤدي
 .(1)توجب تحمؿ المسؤولية الناشئة عف التعدي عمى العلبمة التجارية

لتي عرضت عمى مركز التحكيـ ا  NIKEقضية أيضا خرىالأ مثمةالأومف 
   والتي صدرت قرار  ((wipo لمويبو لممنظمة العممية لمممكية الفكرية والوساطة التابع

ية مف لكترونبالاعتراض عمى تسجيؿ العناويف الإ NIKEأثناء قياـ شركة  4223سنة 
 NIKEWOMAN/NIKENETوىي:  Crystal INTERNATIONALقبؿ شركة 

  Nikeشركة إلى  يةلكتروننقؿ ممكية ىذه العناويف الإبوالتي حكمت المحكمة فييا 
شيرة ىذه العلبمة لدى جميور واسع مف المستيمكيف، وأف استخداـ ىذه إلى  استنادا

العناويف قد يثير الخمط في انضماميـ حوؿ مصدر المنتجات المعروضة في ىذه 
 .(2)المواقع

                                                           

 .62و 95 ، صالمرجع السابؽ أحمد السيد لبيب،نقلب عف:  - 1
استخدامات العلبمات التجارية، موسى حسيف العطيات مصطفى، التجارة الإلكترونية الدولية وآثارىا عمى نقلب عف:  - 2

 .472و 469 ص ،:422 رسالة ماجستير، كمية الحقوؽ، جامعة القاىرة،
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 الفرع الرابع

 ي لمعلامة التجاريةلكترونآثار التقميد الإ 

ي لمعلبمة التجارية عدة آثار سمبية، فالبعض منيا عامة تمس لكترونإفّ لمتقميد الإ
الضرر يصاحب العلبمة وجماعة الاقتصاد الوطني )أولا(، والأخرى خاصة تمحؽ 

 المستيمكيف )ثانيا(.

 :ي لمعلامة التجاريةلكترونالآثار العامة لمتقميد الإ  –أولا 
ي لمعلبمة التجارية تمؾ التي تمس الاقتصاد لكترونتعد مف بيف الآثار السمبية لمتقميد الإ

والطرؽ غير  الوطني، إذ نجد البضائع المقمدة تدخؿ الأسواؽ الوطنية عف طريؽ التيريب
المشروعة، وتباع بدوف فاتورة عمى أساس أنّو تـ إدخاليا بدوف أداء الضرائب الجمركية 

 .(1)المستحقة، وعميو فإنّو بازدياد التقميد تتأثر جباية الخزينة العامة

كما يؤثر التقميد سمبا عمى المؤسسات الوطنية كونو يمثؿ مساسا بحقوؽ ممكيتيا 
إلى  الأصمية، ويضر بسمعتيا فيو يعتبر منافسة غير مشروعة تؤديلمعلبمة التجارية 

 خسائر معتبرة ليذه المؤسسات بانخفاض رقـ أعماليا وفقدىا لحصصيا السوقية.

ية عمى شبكة الانترنت لسيولة ذلؾ نسبيا لكترونوكثيرا ما يمس التقميد البرامج الإ
عمى الملبؾ الحقيقييف ليذه مقارنة بالمنتجات الاستيلبكية العادية، وىو ما يؤثر 

 المنتجات.
 :ي لمعلامة التجاريةلكترونالآثار الخاصة لمتقميد الإ  –ثانيا 

يمس التقميد صاحب الحؽ في العلبمة بحيث يؤثر سمبا عمى مصالحو، الأمر الذي 
 غير (2)طريقةيزيد مف ذلؾ ىو سعي المستيمؾ وراء المنتجات المقمدة، والحصوؿ عمييا بأي 

                                                           

حارس مولود، أثر التغميؼ عمى سموؾ المستيمؾ، مذكرة ماجستير، فرع التسويؽ، كمية العموـ الاقتصادية وعموـ  - 1
 .352 ، ص;422 التسيير، جامعة الجزائر، الجزائر،

     ،4225 ،3 ، الاعتداء عمى حؽ الممكية الفكرية، التقميد والقرصنة، مذكرة ماجستير، جامعة الجزائرنادية زواني - 2
 .95 ص
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بمصدرىا ومدى مشروعيتيا، فتصاب بذلؾ منتجات صاحب العلبمة بالكساد وتفقد ميتـ 
 قيمتيا وجودتيا ونوعيتيا.

مساس التقميد بالحؽ الاستئثاري لصاحب الحؽ في العلبمة، فإنّو يمس إلى  وبالإضافة
أيضا بالمستيمؾ الذي تتضرر صحتو مف المنتجات ذات الجودة الرديئة، كما أف التقميد يفسد 

ي أفسح المجاؿ أماـ لكترونذوؽ المستيمؾ، فظيور وسائؿ الاستنساخ الآلي والنشر الإ
المقمديف الذي اغرقوا السوؽ بالمبيعات التجارية دوف ترخيص مف أصحابيا، مما لاشؾ فيو 

فساد ذوؽ المستيمؾ عف طريؽ إلى  أف ىذه المنتجات المقمدة تكوف رديئة، الأمر الذي يؤدي
 .(1)نتجاتاقتنائو ليذه الم

ي لمعلبمة التجارية لكترونع الجزائري لـ يعرّؼ التقميد الإالمشرّ  نستنتج في الأخير أفّ 
ي لمعلبمة التجارية متى تـ بواسطة لكترونلأف النص جاء عاما، لذا يمكف اعتبار التقميد الإ

 الحاسب الآلي وعبر الانترنت.

ومف أجؿ مكافحة ظاىرة تقميد  ،ع الجزائري كغيره مف التشريعات الأخرىلكف المشرّ 
 لبسط حماية قانونية وافية ا متكاملًب ا قانونيً نظامً  وضع ،العلبمات التجارية عبر الانترنت

وكافية لمحد مف الآثار الوخيمة التي تسبب التي تتسبب فييا تقميد العلبمات التجارية، خاصة 
الإسراع في مسايرة إلى  ريتمؾ التي تمس الاقتصاد الوطني، وىذا ما دفع بالمشرع الجزائ

المشرع الفرنسي، وذلؾ عف طريؽ وضع حموؿ دقيقة وضمانات كافية لحماية المستثمريف 
مف آثار التقميد العلبمات الفكرية، ومف أمثمة ذلؾ ما أشار إليو مركز التجارة الدولي في 

في عاـ دراسة لو أف انتياؾ الصيف لحقوؽ الممكية الأمريكية كمؼ الاقتصاد الأمريكي 
مميار دولار عمى شكؿ نقص في  6:04ما يقارب مميوف وظيفة وخسارة مالية تقدر بػ  ;422

 .(2)المبيعات مف السمع المقمدة حقوؽ الممكية ورسوـ التراخيص

                                                           

 .95 ص     ،المرجع السابؽنادية زواني،  - 1
 .www.aleqt.com الموقع: يد العلبمات التجارية، منشور عمىمحمد إبراىيـ السقا، اقتصاديات تقم - 2
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 المطمب الثاني

 المنافسة غير المشروعة لمعلامة التجارية عمى شبكة الانترنت

التجارية عمى شبكت الانترنت عف طريؽ منافسة لقد امتدت الاعتداءات عمى العلبمات 
ىذه العلبمات عمى وجو غير مشروع، ولـ يقؼ الاعتداء عند حد القرصنة فالمنافسة الغير 
مشروعة عبر شبكة الانترنت لا تختمؼ عف القواعد العامة كما تنظميا القوانيف الوطنية غير 

ة الانترنت في شروط تطبيقيا نافسة غير المشروعة ليا بعض الخصوصيات عبر شبكمأف ال
وأىميا شرط تحقيؽ الضرر وىو أكثر الشروط التي طرأت عمييا بعض التطورات التي 

 فرضتيا بيئة الانترنت.

العلبمة التجارية مف أىـ عناصر الممكية الصناعية والتجارية التي تزايد الاىتماـ  وتعدّ 
اليا في البداية عمى السمع بيا مع تطور التجارة الداخمية والدولية، حيث اقتصر مج

ثـ انتقؿ نطاقيا ليشمؿ  ،الخدمات المقدمة في كافة المجالاتإلى  والمنتجات ثـ امتد مجاليا
وانطلبقا مف الأىمية البالغة لمعلبمة التجارية والدور الذي تؤديو في  ،يةلكترونالتجارة الإ

عمييا عف طريؽ المنافسة د أشكاؿ التعدي تعدّ إلى  فقد أدى ذلؾ ،تحقيؽ النمو الاقتصادي
ومفيوـ الخطأ في  ،ي والعلبمة التجارية )الفرع الأوؿ(لكترونبيف العنواف الإ (1)غير المشروعة

 المنافسة غير المشروعة عمى شبكة الانترنت في )الفرع الثاني(. 

 الفرع الأول

 مفيوم المنافسة غير المشروعة لمعلامة التجارية

العلبمات التجارية عمى شبكة الانترنت عند حد القرصنة، لا تقؼ الاعتداءات عمى 
نما امتدت أيضا منافسة ىذه العلبمات عمى وجو غير مشروع، فرغـ اقتضاء حرية إلى  وا 

                                                           

 ، ص4234 ، جانفي28 ، مجمة دفاتر السياسية والقانوف، العدد"المشروعة دعوى المنافسة غير" سلبمي ميمود، - 1
399 . 
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العملبء بكؿ الوسائؿ إلى  المنافسة فسح المجاؿ أماـ الأعواف الاقتصادييف لموصوؿ
غير أو  أساليب غير مشروعة إلى القواعد المتاحة ما لـ يستند في ذلؾأو  التسويقية

تعريؼ المنافسة غير إلى  قانونية لتحقيؽ أىداؼ خاصة وراء ذلؾ، وبالتالي سوؼ نتطرؽ
أىدافيا )ثانيا(، وكذا مختمؼ الصور التي تأخذىا لمنافسة إلى  المشروعة )أولا(، ثـ نتطرؽ

غير المشروعة  العلبمة التجارية )ثالثا( وأخيرا عرض موقؼ المشرع الجزائري مف المنافسة
 وحماية العلبمة )رابعا(.

 :تعريف المنافسة غير المشروعة –أولا 

مف أجؿ الإحاطة بقدر الإمكاف بالمنافسة غير المشروعة سنتطرؽ لتعريفيا مف الجانب 
 القانوني، ثـ مف الجانب الفقيي:

 التعريف القانوني لممنافسة غير المشروعة: – 1

نجد  لحماية الممكية الصناعية اتفاقية باريسمف  24فقرة  32نص المادة إلى  بالرجوع
عماؿ المنافسة غير المشروعة أيعتبر مف  » :فت المنافسة غير المشروعة بأنّياأنيا قد عرّ 

 .(1)« التجارية وألشؤوف الصناعية في اكؿ منافسة تتعارض مع العادات الشريفة 

تطرقت فقد  ،لمعلبمة التجارية منافسة غير المشروعةالوفي إطار الحديث دائما عف 
النموذجي  28/4236/:2في  المؤرخ 29/4236رقـ مف القانوف  33فقرة  25المادة الييا 

لمدوؿ العربية بشأف العلبمات التجارية والأسماء التجارية وأعماؿ المنافسة غير المشروعة 
ف يسجؿ بيذا الوصؼ اية أولا يجوز  ،جزء منياأو  لا تعد علبمة تجارية »بما يمي: 

ريف عف ختسجيميا مف قبؿ الآأو  متشابية لعلبمة سبؽ ايداعيا وأعلبمة تجارية مطابقة 
ف استعماؿ أش ذا كاف مفإ ،صمةخدمات ذات أو  عف سمعأو  الخدماتأو  ذات السمع

                                                           

المعدلة في  5::3 مارس 42 مف اتفاقية باريس لحماية الممكية الصناعية المؤرخة في 24فقرة  32 نص المادة نظرا - 1
 24 ، ولندف في47;3 نوفمبر 28 ، ولاىاي في33;3 جواف 24 ، وواشنطف في22;3 ديسمبر 36 بروكسؿ في

 . 89;3 جواف 3 ، وستكيولـ في:7;3 أكتوبر 53 ، ولشبونة في56;3 جواف
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خدمات مالؾ أو  العلبمة المطموب تسجيميا اف يولد انطباعا بالربط بينيما وبيف سمع
 .(1)«الاضرار بمصالحو إلى  اف يؤديأو  ة المسجمةالعلبم

المتعمؽ  4226 جويمية 45المؤرخ في  24-26مف القانوف رقـ  49كما نصت المادة 
تعتبر ممارسات  »بالمنافسة عمى تعريؼ المنافسة غير الشريفة مف خلبؿ صورىا بأنّيا 

تجارية غير نزيية في مفيوـ أحكاـ ىذا القانوف لاسيما منيا الممارسات التي يقوـ مف خلبليا 
تشويو سمعة عوف اقتصادي منافس ينشر معمومات سيئة  - 3بما يأتي :  العوف الاقتصادي

 .خدماتوأو  بمنتوجاتوأو  تمس بشخصو

أو  خدماتوأو  تقميد منتوجاتوأو  منافستقميد العلبمات المميزة لعوف اقتصادي  - 4
وىاـ في ذىف أقصد كسب زبائف ىذا العوف اليو بزرع شكوؾ و  ،الاشيار الذي يقوـ بو

 .(2)« المستيمؾ

 التعريف الفقيي لممنافسة غير المشروعة: – 2

يؤسس بعض الفقو المنافسة غير المشروعة عمى أنيا المساس بحؽ التاجر عمى 
ف العملبء وعمى ممكية  المحؿ التجاري، وىذه الممكية تظير في حقو بالاحتفاظ بالعملبء، وا 

 الطرؽ المستخدمة لتحويؿ العملبء تؤسس الاعتداء عمى ىذا الحؽ.

وبعض الفقو يؤسس دعوى المنافسة غير المشروعة عمى نظرية التعسؼ في استعماؿ 
أف المنافسة غير المشروعة ىي منافسة مباحة، لكف  ROUBIERالحؽ، إذ يرى الفقيو 

الوسائؿ التي استخدميا التاجر في ممارسة ىذه المنافسة تعد في عرؼ المنافسة التجارية 
 .(3)أعمالا غير مشروعة

                                                           

المتعمؽ بنظاـ العلبمات التجارية لدوؿ مجمس التعاوف لدوؿ  07/4236 مف القانوف رقـ 33فقرة  25 نص المادةانظر  - 1
 . almeezan.qa/lawarticles.aspx: ، عمى الرابط4236 جواف :2 الخميج العربية، الصادر بتاريخ

الذي يحدد القواعد المطبقة عمى  ،4226 جويمية 45 المؤرخ في 26-24 مف القانوف رقـ 49 نص المادة نظرا - 2
 .4226 ، لسنة63 الممارسات التجارية، ج ر عدد

 . 65 بف دريس حميمة، المرجع السابؽ، ص - 3
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العمؿ المقترف عف سوء نية لإيقاع الالتباس بيف  »كما عرّفيا الفقيو "داراس" عمى أنّيا 
، أما الأستاذ «سمعة مؤسسة منافسة إلى  الذي يسيءأو  تجاريةأو  منتجات صناعية

تيدؼ المنافسة غير  »: كما يمي اليدؼ مف دعوى المنافسة غير المشروعةفاف "لوتارنؾ" 
ىا اثناء ممارسة نشاطيـ و معاقبة التجار والصناعييف بسبب أخطاء ارتكبإلى  المشروعة

يـ بشكؿ يضر بيؤلاء، وعمى الميني سعيا وراء فوائد غير شرعية عمى حساب مزاحمي
 الاعتداد بالأعراؼ المينية.القاضي في ىذا المجاؿ 

سيمة و أو  المنافسة غير المشروعة ىي كؿ تصرؼ » :بأنّيا ALLARTوعرّفيا الفقيو 
 .«محؿ تجاري أو  مستعممة لتحقيؽ غرض معيف وىو اغتصاب العملبء مف منشأة صناعية

 :المشروعةأىداف المنافسة غير  –ثانيا 

الأصؿ أف المنافسة التجارية مف المبادئ اليامة في تطوير النشاط التجاري، لكف إذا 
صراع بيف التجار وأصبحت منافسة غير إلى  انحرفت عف غايتيا المشروعة تتحوّؿ

مشروعة، وىذا ما يؤثر سمبا عمى التاجر والمستيمؾ ومف بيف الأىداؼ الأساسية لممنافسة 
 .(1)غير المشروعة

قصاء المنافس: – 1  الييمنة عمى السوق وا 

المتعمؽ  25-25مف الأمر رقـ  25فقرة  25المادة  نص يقصد بالييمنة حسب
التي ىي الوضعية : وضعية الييمنة –يقصد في مفيوـ ىذا الامر بما يأتي: ج  »بالمنافسة 

عرقمة  تمكف مؤسسة ما مف الحصوؿ عمى مركز قوة اقتصادية في السوؽ المعني مف شأنيا
 حد معتبر إزاء منافسيياإلى  قياـ منافسة فعمية فيو، وتعطييا إمكانية القياـ بتصرفات منفرده

 .(2)«ممونييا أو  زبائنياأو 

                                                           

 . 387 - 386 ، ص4234 الخمدونية، الجزائر، في القانوف الجزائري، دارعمورة عمارة، العقود والمحؿ التجاري  - 1
 المتعمؽ بالمنافسة، ج ر عدد ،4225 جويمية ;3 المؤرخ في 25-25 مف الأمر رقـ 25 فقرة 25 نص المادةانظر  - 2

 .4225 ، لسنة65
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السيطرة عمى السوؽ، والتي إلى  وييدؼ التجار مف المنافسة التجارية غير المشروعة
أو  بأكممو، فيقوـ التاجر بالتواطؤلى السوؽ إلا يكوف العمؿ فييا موجيا ضد تاجر معيف بؿ 

 .تضعؼ المنافسةأو  أي وسيمة تزيؿ عمى الأقؿأو  الاندماج

 الاستفادة من شيرة المنافسة: – 2

التاجر ببعض الأعماؿ التي تحتوي عمى المبس والخمط والتي مف شأنيا أف تقوـ  يقوـ
بجذب العملبء نحو منشأتو التجارية عف طريؽ الاستفادة مف شيرتو وسمعة تاجر آخر مثؿ 

الالتباس إلى  الاسـ التجاري. وتعتبر الأساليب المؤديةأو  الاستفادة مف العلبمة التجارية
إلى  لمنافسة غير المشروعة، لأنيا تحقؽ ىدؼ التاجر المخالؼ وتؤديالأكثر استعمالا في ا

 .(1)خمط المستيمؾ بيف البضاعتيف المتنافستيف

 تحويل عملاء المنافس: – 3

يمكف يعتبر تحويؿ عملبء المنافس مف أىـ أىداؼ المنافسة غير المشروعة، وبالتالي 
جذب العملبء، وىذه الصور ىي مف أمثمتيا  ة صورتحويؿ العملبء عدّ أف تأخذ عممية 

بيا يتحقؽ الربح لمتاجر مرتكب المنافسة غير المشروعة، فحينما يجد  الأىداؼ لأفّ  حأوض
التاجر لبس بيف منشآتو ومنشأة تجارية معمومات غير صحيحة عف منتجاتو، فإفّ ىدفو 

 إغراء عملبء التجار المنافسيف وجمبيـ إليو قصد الإضرار بالمنافس.

   تحويؿ عملبء المنافس، نجد صرؼ العملبء عف المنافس وىذا  ومف أمثمة
  اليدؼ ىو غاية المتنافسيف في بعض صور المنافسة كالنيؿ مف سمعة التاجر 

الفوضى والتشويو مف أجؿ الاضطراب في مشروعو، فإف حداث المنافس وتشويييا وا  
استطاع التاجر الفوز بالعملبء فقد حقؽ ىدفيف الأوؿ صرؼ العملبء عف منافسو 

                                                           

، مجمة العموـ القانونية "لممنافسة العوف الاقتصادي والتعسؼ في وضعية الييمنة كممارسة مقيدة" بف وطاس إيماف، - 1
 .365 ،364 ، ص:423 الجزائر،-، جامعة زياف عاشور، الجمفة32 والاجتماعية، العدد
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 .(1)والثاني جمبيـ إليو

 :صور المنافسة غير المشروعة لمعلامة التجارية عبر الانترنت –ثالثا 

التي يتكوف منيا المحؿ التجاري، تعتبر العلبمة التجارية مف أىـ العناصر المعنوية 
فيي وسيمة ىامة لجذب المستيمكيف، إذ يرى جانب مف الفقو أف لمعلبمة التجارية أىمية 
وقيمة مادية تفوؽ أىمية الاسـ التجاري، لذا فإفّ الاعتداء عمى العلبمة التجارية يأخذ صور 

 متعددة عف طريؽ المنافسة غير المشروعة، ومف أمثمة ذلؾ:

 ير العلامة التجارية وتقميدىا:تزو  – 1

نقؿ الأجزاء الرئيسية أو  النقؿ لمعلبمة نقلب كاملب مطابقا »يرى البعض أف التزوير ىو 
 .«منيا بحيث تكوف العلبمة المزورة مطابقة لمعلبمة الأصمية 

اصطناع علبمة  »في حيف يرى البعض الآخر أف المقصود بتزوير العلبمة أنّو 
 .«لمعلبمة الأصمية  مطابقة تطابقا تاما

وتظير المنافسة غير المشروعة في نطاؽ العلبمات التجارية عف طريؽ تقميدىا، أي 
نقؿ بعضيا نقلب حرفيا مع إضافة شيء أو  نقؿ العلبمة يقتصر فقط عمى العناصر الأساسية

 عمييا.

أنو فالتقميد ىو عبارة عف تقريب الشبو بيف العلبمة المقمدة والعلبمة الحقيقية مف ش
 .(2)إحداث المبس بينيما

 استعمال علامة تجارية ممموكة لمغير: – 2

يطمؽ عمييا جريمة اغتصاب العلبمة، والغرض في ىذه الجريمة ىو أننا لسنا أماـ 
                                                           

 عبد القادر حسيف العطير، الوسيط في شرح القانوف التجاري، الطبعة الثانية، مكتبة دار الثقافة لمنشر والتوزيع، عماف، - 1
 .398 ، ص;;;3

عبد الجبار الصفار، المنافسة غير المشروعة لمممكية الصناعية، الطبعة الثانية، دار الحامد لمنشر والتوزيع،  زينة غانـ - 2
 .29 ، ص4229 الأردف،
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سبب مشروع، أو  مقمدة بؿ أماـ علبمة أصمية يتـ استعماليا دوف وجو حؽأو  علبمة مزورة
بؿ بالاستيلبء عمى علبمة تجارية يممكيا شخص معيف يد العلبمة مأي أف الأمر لا يتعمؽ بتق

تستعمؿ مف قبؿ الغير عمى الصنؼ ذاتو مف البضاعة التي سجمت العلبمة التجارية مف 
 أجميا.

وتقع ىذه الجريمة غالبا عف طريؽ ممئ الفوارغ التي تحمؿ العلبمة الأصمية مثؿ ممئ 
أو  مات مميزة ممموكة لمغير بمحموؿالزجاجات، الأكياس، الصناديؽ الفارغة التي تحمؿ علب

 بضائع أخرى.أو  مواد

وبالتالي يتفرع عف ىذه الصورة البيع، فلب يمكف أف يكوف الاستعماؿ لطرفي شخصي، 
وغالبا ما تقع ىذه الجريمة بقياـ إحدى شركات العطور بشراء زجاجات فارغة، وتقوـ بوضع 

نتج يختمط في مواصفاتو ومقاييسو الذي العلبمة التجارية لإحدى شركات العطور وتييئتيا بم
يجب أف تحممو العلبمة وتباع عمى أساس أف العلبمة التجارية متطابقة مع المنتج والأمر 

 .(1)حقيقة عمى خلبؼ ذلؾ

إفّ وضع علبمة الغير عمى المنتجات يمكف ف يتخذ صورا عديدة، كأف يقوـ المغتصب 
يقوـ أو  ويضعيا عمى منتجات مف صنعو ليقوـ ببيعياالمختوـ بيا، أو  بنزع العلبمة الحقيقية

 الفاعؿ بنزع البطاقة الممصقة عمى المنتجات ويضعيا عمى منتجاتو.

وقد لا يكوف القصد مف الاستيلبء غير المشروع عمى علبمة ممموكة لمغير منافس 
ي ىذا لا لتاجر مالؾ العلبمة الحقيقية، بؿ قد يكوف ذلؾ بباعث التباىي والمفاخرة، وبالتال

 .(2)يمنع وقوع الجريمة لأف ىذه البواعث لا تمغي مخاطر تضميؿ الجميور

 
                                                           

، "حماية العلبمة التجارية مف التقميد كصورة مف صور المنافسة غير المشروعة" بف عمور سمير، صفرة بشيرة، - 1
 . 663 ص ،4242 ، جامعة المدية، الجزائر،23 والسياسية، العدد مجمة المعالـ لمدراسات القانونية

 .3: الصفار، المرجع السابؽ، ص زينة غانـ عبد الجبار - 2
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 بيع منتجات تحمل علامة مقمدة:أو  عرض – 3
لـ يقتصر التجريـ عمى التقميد فقط، بؿ يشمؿ الجرائـ غير المباشرة والتي قمّدت العلبمة 

تجاري ىدفو تحقيؽ أرباح مف أجميا، فيي لـ تقمد لتكوف لغرض شخصي، بمد قمدت لغرض 
أو  الذي عرض لمبيعأو  وىي جرائـ مستقمة بحد ذاتيا يكوف قد سبقيا تقميد سواء كاف البائع

 الحائز ىو المقمد أـ كاف شخصا آخر.

لممشرع الجزائري نجد أنّو لـ ينص عمى تجريـ ىذه الأفعاؿ صراحة، بؿ يمكف  وبالرجوع
ويستوي أف . (1)المتعمؽ بالعلبمات 28-25مف الأمر رقـ  48استخلبص ذلؾ مف المادة 
مصنوعة أو  عدة منتجات مقمدةأو  يعرض لمبيع منتجا واحداأو  يكوف الشخص الذي يبيع

لـ يساىـ، ما داـ أنّو يقوـ بالفعؿ بقصد خداع و أ بطريقة التدليس قد ساىـ في صنعيا
المشتري، والملبحظ أف المشرع الجزائري لـ ينص عمى السمع المستوردة الحاممة لعلبمة مقمدة 

28-25في الأمر رقـ 
 44، إلا أنّو تدارؾ الأمر في قانوف الجمارؾ ولاسيما في المادة (2)

ر استيراد ظيح » :نصت، والتي ;9;43/29/3المؤرخ في  ;9-29مف القانوف رقـ  24فقرة 
كما ىي معرفة في التشريع الساري وتصدير السمع المقمدة التي تمس بحؽ الممكية الفكرية 

 .(3)«المفعوؿ 

موقف المشرع الجزائري من المنافسة غير المشروعة وحماية العلامة  –رابعا 
 :التجارية

أحكاـ المسؤولية إلى  دعوى المنافسة غير المشروعة تستند ع الجزائري أفّ برى المشرّ 
مف القانوف المدني  346التقصيرية تطبيقا لمقواعد العامة، وىذا ما تـ تجسيده في نص المادة 

كؿ فعؿ أيا كاف يرتكبو الشخص يخطئو ويسبب  »الجزائري، والتي نصت عمى ما يمي: 
                                                           

 .662 بف عمور سمير، صفرة بشيرة، المرجع السابؽ، ص - 1
الحقوؽ والعموـ السياسية، ، كمية 37 ، مجمة السياسة والقانوف، عدد"جريمة تقميد العلبمة التجارية"، بف صالح سارة - 2

 .2;5 ، ص52/28/4238 جامعة قاصدي مرباح، الجزائر،
، ج ر عدد الجمارؾ قانوف يتضمف، ;9;3 يوليو 43 في مؤرخ 29-;9 رقـ وفقانمف  4فقرة  44انظر نص المادة  - 3

 .;9;3، لسنة 52
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، وعمى ىذا الأساس يصبح بإمكاف (1)«ويض عضررا لمغير يمزـ مف كاف سببا في حدوثو بالت
الشخص المضرور صاحب العلبمة مقاضاة مف صدر عنو العمؿ غير المشروع مطالبا إياه 

 بجبر الضرر.

لحماية  مف اتفاقية باريس 24فقرة  32نص المادة إلى  بالرجوعكما يمكف تأسيسيا 
التي انضمت إلييا الجزائر، ومف ثـ فيي تعتبر بمثابة قانوف داخمي والتي  الممكية الصناعية

تمتزـ دوؿ الاتحاد بأف تكفؿ لرعايا دوؿ الاتحاد الأخرى حماية فعالة  »نصت عمى ما يمي: 
 .(2)«ضد المنافسة المشروعة 

المتعمؽ  25-25مف الأمر رقـ  23وفي السياؽ نفسو ىذا ما أكدتو نص المادة 
تحديد شروط ممارسة المنافسة في السوؽ إلى  ييدؼ ىذا الامر » :كما يمي ةبالمنافس

قصد زيادة الفعالية  ،وتفادي كؿ الممارسات المقيدة لممنافسة ومراقبة التجميعات الاقتصادية
 .(3)« الاقتصادية وتحسيف ظروؼ معيشة المستيمكيف

تجارية غير  علبمةمنع استعماؿ أية المشرع الجزائري  ضح أفّ يتّ انطلبؽ مف لؾ 
أو لـ يطمب تسجيميا، بؿ أنو اعتبر أف العلبمة غير المسجمة لا يمكف أف تستند إلى  مسجمة

أية حماية قانونية في حالة وقوع اعتداء عمييا ميما كانت صورة ىذا الاعتداء، حتى ولو 
ي القانوف التجارية ف تسجيؿ العلبمة كاف الاعتداء يتعمؽ بتزوير العلبمة أو تقميدىا، فشرط

لاستعماؿ العلبمة في فضلب عف أنو شرط أساسي ، العلبمةلحماية  الجزائري ىو شرط
 .(4)المجاؿ التجاري عمى السمع والمنتجات ومختمؼ الخدمات

                                                           

 المتضمف القانوف المدني، ج ر العدد، 97;3 سبتمبر 48 المؤرخ في :7-97 مر رقـمف الأ 346 نص المادة نظرا - 1
 . ، المعدؿ والمتمـ97;3 ، لسنة:9

 .مف اتفاقية باريس لحماية الممكية الصناعية 32 نص المادة نظرا -2
 .المتعمؽ بالمنافسة ،25-25 مف الأمر رقـ 23 نص المادةانظر  - 3
شيادة الماجستير في قانوف الأعماؿ، كمية الحقوؽ بسمة، الحماية القانونية لمعلبمة التجارية، مذكرة لنيؿ  بوبشطولة - 4

 .39 ، ص4237 ، الجزائر،4 والعموـ السياسية، جامعة محمد لميف دباغيف، سطيؼ
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 الفرع الثاني

 شروط المنافسة غير المشروعة لمعلامة التجارية عبر شبكة الانترنت

ية عبر لكترونالمعاملبت الإإلى  التجاريةتوسع مجاؿ المنافسة غير المشروعة لمعلبمة 
شبكة الانترنت، وتطبؽ في ىذه الحالة القواعد العامة بخصوص دعوى المنافسة غير 
المشروعة رغـ كوف ىذه المنافسة تتسـ ببعض الخصوصية، ولـ يضع المشرع الجزائري 

ؾ تطبؽ قواعد خاصة تنظـ المسؤولية الناتجة عف أعماؿ المنافسة غير المشروعة، لذل
 مف القانوف المدني الجزائري. 346القواعد العامة حسب المادة 

ية، اشترط لكترونومف أجؿ قبوؿ دعوى المنافسة غير المشروعة عف الاعتداءات الإ
ي )أولا(، مع لكترونوجود منافسة ما بيف مالؾ العلبمة التجارية والمعتدي الإضرورة المشرّع 

 عميو ضرر لمالؾ العلبمة )ثانيا(.ارتكاب ىذا المنافس لخطأ يترتب 

 :ي ومالك العلامة التجاريةلكترونالمنافسة غير المشروعة بين العنوان الإ  –أولا 

التعاملبت التجارية إلى  امتد نطاؽ المنافسة غير المشروعة لمعلبمات التجارية
 ية عبر الانترنت، وبالتالي فإف دعوى المنافسة غير المشروعة تنطبؽ عمىلكترونالإ

 ية. لكترونالتعاملبت الإ

عندما تكوف  تظيرالمنافسة غير المشروعة ف إف ،الاجتياد القضائيإلى  استنادًا
ويقع عمى عاتؽ المدعي  ،العلبمة المودعة قد استعممت مف الغير عمى شكؿ اسـ موقع

   صاحب العلبمة التجارية ميمة تقديـ أدلة عف الأعماؿ غير المشروعة التي يقوـ بيا 
 مالؾ عنواف الموقع، وحسف النية يمعب دورا ميما في الحكـ بوجود منافسة غير مشروعة 

 ;;;39/3رقـ المصري مف قانوف التجارة  88/3المادة  توبناءً عمى نص ،(1)مف عدميا

                                                           

، مجمة جيؿ الأبحاث "المسؤولية المدنية عف الاعتداء الإلكتروني عمى العلبمات التجارية" مصطفى راتب حسف، - 1
 .327 ،;8 ص ،4239 الأزىر، مصر،، جامعة 35 عدد القانونية معمقة،
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يعتبر منافسة غير مشروعة كؿ فعؿ يخالؼ العادات  » :كما يمي ;;;39/27/3المؤرخ في 
    ويدخؿ في ذلؾ عمى وجو الخصوص  ،المرعية في المعاملبت التجارية والأصوؿ

 عمى أو  عمى براءات الاختراعأو  عمى اسمو التجاريأو  الاعتداء عمى علبمات الغير
 إذاعةوتحريض العامميف في متجره عمى  ،سراره الصناعية التي يممؾ حؽ استثمارىاأ
 . (1)« سراره...أ

المنافسة غير المشروعة في الاعتداء عمى العلبمات التجارية ويشترط لقبوؿ دعوى 
نشاط أو  وجود تنافس تجاري ما بيف تاجريف متى كاف يمارساف نفس النشاط التجاري

مشابيا، فإنو يشترط أيضا وجود منافسة بيف نشاط مالؾ العلبمة التجارية ونشاط المعتدي 
ي لكترونالمعتدى عمييا مف قبؿ الموقع الإي فإذا ما رفع مالؾ العلبمة التجارية لكترونالإ

دعوى منافسة غير مشروعة ضد مالؾ الموقع وثبت لممحكمة ذلؾ فإنيا تقضي لمالؾ 
 . (2)العلبمة التجارية بالتعويض

أيف  4223جويمية  32الابتدائية في  Lilleومف أمثمة ذلؾ الحكـ الصادر مف محكمة 
( التي سجمت العنواف Cتصرؼ الشركة )ي وىو لكترونأدانت تصرؼ صاحب العنواف الإ

 Bois tropicauxمعتدية بذلؾ عمى العلبمة التجارية  Boistropicaux.comي لكترونالإ
الخمط إلى  واستندت المحكمة في حكيا Le Commerce de boisالتي تمتمكيا شركة 

ي وممارسة أنشطة لكترونوالمبس الذي أنشأ في أذىاف الجميور نتيجة تسجيؿ العنواف الإ
 .(3)مماثمة مف خلبلو

 :ي في المنافسة غير المشروعةلكترونالخطأ الإ  -ثانيا 

تتعدد صور الخطأ الذي تبنى عميو المنافسة غير المشروعة بيف المشروعات التجارية 
                                                           

 .;;;39/27/3المؤرخ في  ;;;39/3مف قانوف التجارة المصري رقـ  88/3المادة  - 1
 .:48 ص ،4234 عدناف خالد، حماية المستيمؾ الإلكتروني، دار الجامعة الجديدة، الإسكندرية، مصر، كوثر سعيد - 2
الأردني والقانوف  فلمعلبمات التجارية في ظؿ القانو  الحماية القانونيةبساـ مصطفى عبد الرحمف طبيشات، نقلب عف:  - 3

 .457 ص ،;422 المصري والاتفاقيات الدولية، عالـ الكتاب الحديث لمنشر والتوزيع، الأردف،
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وعمى الرغـ مف اختلبؼ الفقو والقضاء في تحديد صور ىذا الخطأ إلا أنو مف الممكف 
وسائؿ التحقير التي يتخذىا المشروع لمحط مف قيمة أو  صور وىي التشويوجمعيا في أربع 

منتجات المشروع المنافس، والخمط والمبس الذي يتولد في أذىاف الجميور نتيجة تقميد علبمة 
اسمو والإدعاءات غير المطابقة لمحقيقة لممنتجات والسمع التي ينتجيا أو  المشروع الآخر

ثارة الاضطراب الداخمي   .(1)في المشروع المنافسوا 

ي لكترونوفي مجاؿ المنافسة غير المشروعة عمى شبكة الانترنت بيف العنواف الإ
والعلبمة التجارية نجد أف المبس والخمط ىو صورة الخطأ الأكثر شيوعا. فاستخداـ مالؾ 

 اختلبس عملبئوإلى  ي ىذا العنواف مقمدا علبمة المشروع المنافس يؤديلكترونالعنواف الإ
ي، ومف ثـ يعتبر اختلبس العملبء الذي ينتج عف اغتصاب لكترونوجذبيـ نحو العنواف الإ

العلبمة التجارية الصورة الغالبة لمخطأ في دعوى المنافسة غير المشروعة عمى شبكة 
 .(2)الانترنت

المبس الحكـ الصادر في قضية أو  ومف التطبيقات القضائية التي تظير صورة الخطأ
Guy laroche، أف المتعامميف مع شبكة الانترنت إلى  إذ أشارت المحكمة في ىذه القضية

إلى  موقع الشركة المنافسة لاإلى  ي المتنازع عميو يصموفلكترونعندما يقصدوف العنواف الإ
 .(3)مالكة العلبمة التجارية، ما يفقدىا الكثير مف العملبء Guy larocheشركة 

راغ القانوني والعراقيؿ التقنية نجد بأف العلبمات ونستنتج في الأخير أنّو في ظؿ الف
التجارية عمى شبكة الانترنت تتعرض للبستعماؿ غير المشروع مف غير ملبكيا الشرعييف 

ي، وخاصة تمؾ النطاقات ذات لكترونعبر استغلبؿ أسماء النطاقات المتاحة لمتممؾ الإ
                                                           

 .;45 ، ص4225 القاىرة، عبد الفضيؿ محمد أحمد، نظرية الأعماؿ التجارية والتاجر، دار النيضة العربية، - 1
، 4228 أعزاف أميف، الحماية الجنائية لمتجارة الإلكترونية، رسالة دكتوراه، كمية الحقوؽ، جامعة عيف الشمس، القاىرة، - 2

 .672 ص
مازوني كوثر، "الحماية القانونية لمعلبمة التجارية عبر الشبكة الرقمية في علبقتيا مع أسماء المواقع"، نقلب عف:  - 3

 . 579المرجع السابؽ،  ص 
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صة داخؿ البمداف النامية التي يكثر متميزة خاأو  الدلالة المباشرة عمى علبمات تجارية شييرة
فييا الطمب عمى منتجات وخدمات ىذه النوعية الرفيعة مف العلبمات التجارية، واستعماليا 

 خدمات مقمدة لمنتجات وخدمات العلبمة التجارية الأصمية.أو  في الترويج لمنتجات

ية لكترونالإكما أنّو ىناؾ فراغا تشريعيا كبيرا فيما يخص موضوع أسماء النطاقات 
المستنتج مف التعريفات و  ،ارتباطا بمسألة حماية العلبمات التجارية رغـ التداخؿ بينيما

ية، وىو لكترونالفقيية والتشريعية المقدمة حوؿ مفيوـ العلبمات التجارية وأسماء النطاقات الإ
قانونية ما أسيـ في غموض العلبقة التي تربطيما ونتج عنو عدـ الاستقرار عمى الطبيعة ال

 .(1)يةلكترونعناويف النطاقات الإأو  لمصطمح أسماء

وبالتالي مف أىـ الحموؿ المقترحة لإيقاؼ ووضع حد لمتعدي عمى العلبمة التجارية 
عناويف أو  عبر شبكة الانترنت ىو إلزامية الفصؿ في الطبيعة القانونية لموضوع أسماء

يوـ العاـ لمعلبمات التجارية المحمية ية، حتى يمكف تصنيفيا ضمف المفلكترونالمواقع الإ
استبعادىا مف ىذا التصنيؼ إذا ظير المشرع عدـ ارتباطيا أو  بقوانيف الممكية الفكرية

ضرورة استحداث آليات قانونية وأخرى تقنية إلى  بموضوع العلبمات التجارية، بالإضافة
ومتابعة المعتديف عمى ية لكترونامتلبؾ أسماء النطاقات الإأو  تمكف مف ضبط عمميات شراء

 النطاقات ذات الارتباط بعلبمات تجارية محمية قانونا.

  

                                                           

، 4235 محمد عمر الشويرؼ، التجارة الإلكترونية في ظؿّ النظاـ التجاري العالمي الجديد، دار زىراف لمنشر، ليبيا، - 1
 .:: ص
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 المبحث الثاني

 يةلكترونالتعدي عمى مواقع التجارة الإ 

ية، لكترونة الإيالتجار نجاح العمميات ا في زً ا مميّ ية دورً لكترونمواقع التجارة الإتؤدي 
إتماـ عف طريؽ ا في سياسات الشركات التجارية المنافسة ا أساسيً التي أصبحت عنصرً 

الصفقات عبر شبكة الانترنت، وقد أدى ىذا الدور المميز الذي تقوـ بو عناصر الممكية 
ظيور إلى  ، مما أدى(1)نشوء تحديات قانونية أماـ أصحاب العلبمات التجاريةإلى  الصناعية

عدة إلى  ية والعلبمات التجارية، وىذا راجعلكترونالعديد مف الاعتداءات بيف مواقع التجارة الإ
 أسباب منيا مبدأ أسبقية التسجيؿ ومبدأ التخصص عمى شبكة الانترنت.

ية لكتروند المواقع الإازدياد عدإلى  يةلكترونى انتشار التعاملبت التجارية الإكما أدّ 
المبرمة بمختمؼ  ، فالمعاممة التجاريةيياالذي صاحبو ظيور أشكاؿ جديدة للبعتداءات عم

لكافة أشكاؿ صور الاعتداء عمى النظـ  يمكف أف تتعرضية، لكترونالوسائؿ الإ
دعامتيا المستخدمة كمواقعيا أو  المعموماتية سواء فيما يتعمؽ بموضوع المعاممة التجارية

 ية.لكترونالإ

ي ما ىو إلا ابتكار جديد لأحد تطبيقات برامج الحاسوب الآلي لكترونفالموقع الإ
، وبالتالي فممؤلؼ الموقع (2)ومعطياتو وبياناتو واعتباره مف قبيؿ المصنفات الفكرية

غلبقو وشطبو مف لكترونالإ ي كامؿ الحؽ في تقرير نشره وتحميمو وتخزينو عمى الحاسوب وا 
ي بدوف إذف لكترونصاحب الموقع التجاري الإ، وعميو فإفّ أي تصرؼ يمس بحقوؽ التداوؿ

 حذفيا يعتبر تعدي عمى الموقع التجاري.أو  معطياتصاحبو سواء بتغيير 

                                                           

موسى حسيف العطيات مصطفى، التجارة الإلكترونية الدولية وآثارىا عمى استخدامات العلبمات التجارية، المرجع  - 1
 .488 السابؽ، ص

 .6;3 الكسواني، المرجع السابؽ، صعامر محمود  - 2
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ية مف أخطر جرائـ المعموماتية، لذا لكترونوتعد جرائـ الاعتداء عمى مواقع التجارة الإ
جرائـ عدة أشكاؿ سواء عف طريؽ ىذه الأولتيا التشريعات اىتماما كبيرا، وبالتالي تأخذ 

الاعتداء عمى بيانات أو  مطمب الأوؿ(،ية )اللكترونمواقع التجارة الإ نظاـالاعتداء عمى 
النطاؽ )المطمب  أسماءإلى  )المطمب الثاني(، كما يمتد الاعتداء يلكترونالتجاري الإ الموقع

 الثالث(.

 المطمب الأول

 يةلكترونالاعتداء عمى نظام مواقع التجارة الإ 

ية مف اخطر الجرائـ المعموماتية، ذلؾ لكترونتعد جرائـ الاعتداء عمى مواقع التجارة الإ
النظاـ المتعمؽ بيا، فكؿ ما يتعمؽ إلى  بعد الولوجالا أف أغمب ىذه الجرائـ لا يمكف ارتكابيا 

يا، ومف ثـ فإفّ اختراؽ موقع التجارة إلكترونية محميا بيانات معالجة لكترونبعمميات التجارة الإ
قاعدة بيانات تخدـ ىذه التجارة، إلى  الذي يستند ية ىو اختراؽ لنظاميا المعموماتيلكترونالإ

وعميو فإفّ الدخوؿ غير المشروع لممواقع يعد مف أكثر الجرائـ خطورة، وىو ما سيتـ التطرؽ 
إليو في )الفرع الأوؿ(، كما يمتد الاعتداء ويأخذ شكلب آخر ويتمثؿ في الاعتداء عمى سلبمة 

 .ية )الفرع الثاني(لكترونمواقع التجارة الإ

 الفرع الأول

 يةلكترونالدخول والبقاء غير المشروعين في مواقع التجارة الإ 

نظاـ إلى  لـ تحدد معظـ التشريعات المقارنة المقصود مف الدخوؿ غير المشروع
ية لممعطيات لكترونية تعتمد عمى تقنية المعالجة الإلكترونمعموماتي، وبما أف التجارة الإ

والبيانات، فإفّ الاعتداء عمى مواقعيا لا يخرج عف كونو أحد تطبيقات الاعتداء عمى نظـ 
الدخوؿ والبقاء غير  عؿتعريؼ فإلى  لممعطيات، وبالتالي سيتـ التعرضالمعالجة الآلية 

أركاف جريمة الدخوؿ أو البقاء غير ثـ ية )أولا(، لكترونالمشروعيف في مواقع التجارة الإ
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عرض صور وأشكاؿ الدخوؿ والبقاء نقوـ ب وأخيرا)ثانيا(  في النظاـ المعموماتي يفالمشروع
 (.لثاغير المشروعيف )ثا

 :يةلكترونالبقاء غير المشروعين في مواقع التجارة الإ  وأتعريف فعل الدخول  –أولا 

نظاـ إلى  مف الدخوؿ غير المشروعلـ تحدد معظـ التشريعات المقارنة المقصود 
المعطيات المخزنة داخؿ نظاـ إلى  نّو يمكف تعريفو عمى أنو الدخوؿأمعموماتي، غير 

 الحاسوب دوف رضا المسؤوؿ عف ىذا النظاـ.

أمّا فيما يخص البقاء غير المشروع فيقصد بو التواجد داخؿ نظاـ مواقع لمتجارة 
رة عمى ىذا النظاـ، وقد يتحقؽ فعؿ البقاء المعاقب ية ضد إرادة مف لو حؽ السيطلكترونالإ

ية بفعؿ لكتروننظاـ مواقع التجارة الإإلى  عميو مستقلب عف فعؿ الدخوؿ إذا تحقؽ الدخوؿ
 .(1)عف طريؽ الخطأأو  الصدفة

 في النظام المعموماتي: ينأركان جريمة الدخول أو البقاء غير المشروع –ثانيا 

 394مف خلبؿ نص المادة  جريمة الدخوؿ أو البقاء داخؿ النظاـ المعموماتي تقوـ
مكرر مف ؽ ع ج، شأنيا في ذلؾ شأف أي جريمة أخرى، عمى ركف مادي وآخر معنوي 

 نتناوليا فيما يمي:

 الركن المادي لجريمة الدخول أو البقاء غير المشروع في النظام المعموماتي: – 1

داخؿ النظاـ  الجريمة عمى تحقؽ فعمي الدخوؿ أو البقاء يقوـ الركف المادي ليذه
المعموماتي، ويكفي أحدىما لتحقؽ الركف المادي لمجريمة، يعني ذلؾ النشاط الذىني الذي 
يقوـ بو الجاني لغرض الوصوؿ إلى النظاـ، ولـ يحدد المشرع الجزائري الوسائؿ التي تتـ بيا 

نية تستعمؿ لغرض الدخوؿ إلى النظاـ تتحقؽ ليا تقعممية الدخوؿ، معنى ذلؾ أف أية وسيمة 
الجريمة، فقد يتـ الدخوؿ لممؼ باستخداـ الجاني كممة السر الحقيقية الممموكة لمغير بعد 

                                                           

 .;4 عبد الفتاح بيومي حجازي، النظاـ القانوني لحماية التجارة الإلكترونية، الكتاب الثاني، المرجع السابؽ، ص - 1
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الحصوؿ عمييا بطريقة غير مشروعة أو باستخداـ برنامج، ويستوي أف يتـ الدخوؿ إلى 
مد الجاني إلى الدخوؿ مباشرة إلى النظاـ المعموماتي بطريقة مباشرة أو غير مباشرة. فقد يع

جياز الحاسب الآلي لمضحية، كما مف الممكف أف يدخؿ إليو بطريقة غير مباشرة أي عف 
بعد مف خلبؿ جياز آخر متصؿ مع جياز الضحية، وقد ذىب القضاء إلى تأييد ذلؾ، فقد 

مؿ مف أف الدخوؿ يش 1994أفريؿ  05ورد في قرار محكمة استئناؼ باريس الصادر في 
جميع أشكاؿ الاختراؽ غير القانونية لنظاـ المعالجة الالية لممعطيات التي يستعمميا الجاني 

 .(1)عمى الحاسب الآلي

ولقياـ الركف المادي لمجريمة، ليس مف الضروري أف يقع الدخوؿ إلى كامؿ النظاـ 
مكرر أف الدخوؿ  394المعموماتي، بؿ يكفي أف يتـ الدخوؿ إلى جزء منو، وقد أكدف المادة 

 لممعالجة الآلية لممعطيات. «كؿ أو جزء مف منظومة  »يتضمف 

ـ بعض الحالات الشائعة التي يتـ واليدؼ مف ىذا التدقيؽ مف جانب المشرع ىو تجري
فييا الدخوؿ إلى مجاؿ ضيؽ مف النظاـ فقط، كمف يمج إلى مجاؿ مف النظاـ يكوف مف حقو 
الدخوؿ إليو، ويستغؿ الفرصة، ويقوـ بالدخوؿ إلى جزء آخر مف النظاـ غير مرخص لو 

 .(2)بالدخوؿ إليو

الدخوؿ غير المشروع في البقاء غير المشروع إلى جانب المشرع الجزائري  ـكما جرّ 
مكرر مف ؽ ع ج جاءت  394نص تجريمي واحد، كما يمكف الإشارة إلى أف عبارات المادة 

 .(3)عامة، حيث جرّـ المشرع الجزائري فعؿ البقاء دوف أف يحدد حالاتو

 الركن المعنوي لجريمة الدخول أو البقاء غير المشروع في النظام المعموماتي: – 2

مف المتفؽ عميو أف جريمة الدخوؿ أو البقاء داخؿ النظاـ ىي جريمة عمدية، أي أنو 
                                                           

نسيمة، "جريمة الدخوؿ أو البقاء غير المشروع إلى النظاـ المعموماتي"، مجمة الفقو القانوني والسياسي، العدد  بطيحي - 1
 . :9، الجزائر، بدوف سنة، ص 3

2  - Raymond Gassin, Informatique (Frande informatique), répertoire pénal, Dalloz, 1995, p 18. 

 .;9ؽ، ص بطيحي نسيمة، المرجع الساب - 3



 الإلكترن ية  حقوق الملكية الفكرية المتعلقة بالتجارةأشكال التعدي على      :الفصل الأنل  – الباب الثا ي

 185 

يتعيف أف تتجو إرادة الجاني إلى الدخوؿ أو البقاء مع عممو ف ذلؾ يحظره القانوف، أي 
بمفيوـ المخالفة يستبعد مف نطاؽ التجريـ الدخوؿ العرضي إلى النظاـ، غير أف الفقو 

الجنائي الذي تتحقؽ بو مسؤولية الجاني في ىذه الجريمة، بيف  اختمؼ حوؿ طبيعة القصد
مف اعتبر أف القصد الجنائي وكذا الخاص، ويرجع ىذا الاختلبؼ إلى التبايف في تفسير 

لنا أف ىذه العبارة  الذي استعممو الشرع الجزائري. ويبدو «عف طريؽ الغش  »مصطمح 
مكرر مف ؽ ع ج تندرج ضمف مستمزمات الركف المادي  394التي وردت بالمادة 

 .(1)لمجريمة

فيي جريمة عمدية يتحقؽ فييا الركف المعنوي، بتوافر عنصري العمـ والإرادة، فيجب 
 كافة العناصر التي تشكؿ أف ينصرؼ عمـ الجاني إلى واقعة ذات أىمية قانونية، تتمثؿ في

الجريمة، خاصة ما تعمؽ منيا بأف ليس لو الحؽ في الدخوؿ أو البقاء في كؿ أو جزء مف 
 .(2)المعالجة الآلية لممعطياتنظاـ 

يتضح كذلؾ أف اليدؼ مف تجريـ البقاء غير المشروع في نظاـ المعالجة الآلية ىو 
لـ يقصد الدخوؿ  تجريـ البقاء غير المشروع داخؿ نظاـ المعالجة الآلية لممعطيات، فالجاني

إلى النظاـ، ولكف حيف تبيف دخولو كاف يمكف أف يغادر النظاـ، ومع ذلؾ يبقى داخؿ النظاـ 
 وتنصرؼ إرادتو إلى ذلؾ.

كما أف البقاء غير المشروع قد يتحقؽ مستقلب عف الدخوؿ غير المشروع وقد 
 يجتمعا، ويكوف البقاء معاقب عميو استقلبلا حيف يكوف الدخوؿ إلى النظاـ مشروعا، 
  ومف أمثمة ذلؾ إذا تحقؽ الدخوؿ إلى النظاـ بالصدفة أو عف طريؽ الخطأ أو السيو، 

ة أف يقطع وجوده ويخرج مف النظاـ فورا، فإف بقي إذ ينبغي عمى المتدخؿ في ىذه الحال

                                                           

 .2:بطيحي نسيمة، المرجع السابؽ، ص  - 1
حديداف سفياف، "الدخوؿ أو البقاء عف طريؽ الغش في انظاـ المعالجة الآلية لممعطيات"، مجمة الأستاذ الباحث  - 2

 . 898، ص 4239، جامعة قالمة، الجزائر، :2لمدراسات القانونية والسياسية، العدد 
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يعاقب عمى جريمة أو فعؿ البقاء غير المشروع إذا ما توفر ليا الركف رغـ ذلؾ فإنّو 
 المعنوي.

لذلؾ يذىب بعض الفقو إلى القوؿ باختلبؼ طبيعة جريمة الدخوؿ عف البقاء غير 
الثانية سمبية ومستمرة، ومف ثـ فإنّو المصرح بو، بحيث أف الأولى تكوف إيجابية ووقتية بينما 

 .(1)يجب أف يكوف لكؿ منيما نص تجريمي مستقؿ

 :يةلكترونفي مواقع التجارة الإ  ينصور الدخول والبقاء غير المشروع –ا لثثا

        ية يمكف أف يت ّـلكترونفالدخوؿ والبقاء غير المشروع في موقع التجارة الإ
      أو  باستخداـ الرقـ الكودي لشخص آخرأو  عف طريؽ إدخاؿ برنامج فيروس

 الحقيقية متى كاف  باستعماؿ كممة السرّ أو  تجاوز نظاـ الحماية إذا كاف ضعيفا،
الدخوؿ مف خلبؿ شخص غير مسموح لو أو  الجاني غير مخوؿ بو في استخداميا،

 .(2)بالدخوؿ

   أو  ظاـالدخوؿ غير المشروع متى كاف ذلؾ مخالفا لإرادة صاحب الن ويتحقؽّ 
 مف لو حؽ السيطرة عميو، وبالتالي فإفّ الركف المادي لجريمة الدخوؿ غير المرخص 

    نظاـ إلى  الدخوؿ بالفعؿأو  بو يتحقؽ بمجرد شروع أي شخص في الدخوؿ
المعالجة لممعطيات بأي طريقة، كما تقع الجريمة بمجرد الدخوؿ دوف اشتراط تحقؽ 

 النتيجة.

ويعتبر البقاء أيضا جريمة في الحالة التي يستمر فييا الجاني داخؿ النظاـ بعد المدة 
ليما معا، وذلؾ في المصرح المحددة لو لمبقاء داخمو، وقد يجتمع الدخوؿ مع البقاء غير 

                                                           

دراسة مقارنة، رسالة دكتوراه، تخصص قانوف  –الجنائية لنظاـ المعالجة الآلية لممعطيات الطيبي البركة، الحماية  - 1
 .:38، ص 4243الجزائر، -جنائي، جامعة أحمد دراية، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، أدرار

  ،;;;3 لمنشر والتوزيع، لبناف، عبد القادر القيوجي، الحماية الجنائية لبرامج الحاسب الآلي، الدار الجامعية - 2
 .;4 ص
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النظاـ ويدخؿ إليو فعلب ضد إرادتو إلى  الحالة التي لا يكوف فييا لمجاني لو الحؽ في الدخوؿ
 السيطرة عميو ثـ يبقى داخؿ النظاـ بعد ذلؾ.  مف لو حؽ

ية جريمة عمديو لابد فييا مف لكترونالبقاء داخؿ مواقع التجارة الإأو  الدخوؿ ةفجريم
أو  فعؿ الدخوؿإلى  ر القصد الجنائي بعنصريو العمـ والإرادة، فيمزـ أف تتجو إرادة الجانيتوفّ 

 . (1)مموية وذلؾ بعلكترونالبقاء في مواقع التجارة الإ

ية أحد الاعتداءات الماسة لكترونع لمواقع التجارة الإو ؿ فعؿ الدخوؿ غير المشر ويشكّ 
 ؽية أحد أنظمتيا لذا وجب التطرّ لكترونؿ بيانات التجارة الإبالأنظمة المعموماتية والتي تشكّ 

المشرع الجزائري في إطار عصرنة منظومتو التشريعية استدرؾ القصور  ، ولعؿّ دراستياإلى 
ية وذلؾ مف لكترونالوارد عمى مثؿ ىذه الجرائـ وكفالة حماية الحقوؽ في تعاملبت التجارة الإ

 .(2)الجزائري خلبؿ تعديمو لقانوف العقوبات

 الفرع الثاني

 يةلكترونالاعتداء عمى سلامة مواقع التجارة الإ 

توقيؼ تشغيؿ نظاـ المعالجة إلى  ذلؾ في كؿ فعؿ مف شأنو أف يؤديويتمثؿ 
خمؿ بالشيء بما يجعمو لا يقوـ بعممو بصورة طبيعية )أولا(، أو  ويقصد بو إحداث عطب

يعطي نتائج غير أو  وقد يكوف ذلؾ بالحد مف سرعة النظاـ المعموماتي وجعمو بطيئا
مى مواقع التجارة الإلكترونية )ثالثا( ثـ وكذا الاعتراض غير المشروع ع ،مطموبة )ثانيا(

 .الاعتداء عمى تصميـ مواقع التجارة الإلكترونية )رابعا(

 : يلكترونتعطيل الموقع التجاري الإ  -أولا 

    معنوية وتكوف وسيمة التعطيؿ مادية إذا أو  فقد يكوف الاعتداء سواء بوسيمة مادية
                                                           

، الحماية الجنائية لمتجارة الإلكترونية، رسالة لنيؿ شيادة دكتوراه في القانوف الخاص، كمية الحقوؽ، جامعة شنيف صالح - 1
 .89 ، ص4235 الجزائر،-أبي بكر بمقايد، تممساف

 .322 ، ص4229 الجزائري، دار ىومو، الجزائر،قارة أماؿ، الحماية الجزائية لممعموماتية في التشريع  - 2
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قطع شبكات الاتصاؿ، وتكوف وسيمة أو  تخريبياقضت عمى الأجيزة المادية لمنظاـ مثؿ 
التعطيؿ المعنوية إذا قضت عمى الكيانات المعنوية مثؿ البرامج والمعطيات، كاستخداـ 
القنبمة المعموماتية يقع مف خلبليا تسريب برنامج يحتوي عمى تعميمات لإفساد سير النظاـ 

برامج كممة السر عمى تعديؿ أو  عف طريؽ إدخاؿ فيروسأو  في وقت وتاريخ معيف،
 . (1)جعؿ النظاـ بطيئا في أداء وظائفوأو  الدخوؿ،

قطع أو  الأجيزة المادية لمنظاـ لمتخريبتوقفت فيكوف تعطيؿ العناصر المادية إذا 
شبكات الاتصاؿ، أما تعطيؿ العناصر المعنوية فيكوف بالاعتداء عمى أحد الكيانات المعنوية 

تيجة زرع لفيروسات تدميرية يمكف أف تصيب مواقع التجارة مثؿ البرامج والمعطيات وذلؾ ن
 . (2)ية بالشمؿلكترونالإ

 : يلكترونإفساد الموقع التجاري الإ  -ثانيا 

 ففعؿ الإفساد ىو ذلؾ الفعؿ الذي يجعؿ مف نظاـ المعالجة الآلية لممصطمحات غير
قادر عمى الاشتغاؿ بشكؿ سميـ، بأف يعطي مثلب نتائج غير ذلؾ التي يفترض الحصوؿ 

 عمييا ومف بيف تقنيات الإفساد ما يمي: 

القنبمة المعموماتية بحيث يدخؿ بواسطتيا مجموعة مف المعطيات يتكاثر داخؿ  -
 النظاـ وتجعمو غير صالح للبستعماؿ. 

 .(3)غير محسوب في البرنامج والمعطيات استخداـ فيروس وظيفتو القياـ بتغيير -

مف قانوف  3مكرر  6;5بالنسبة لممشرع الجزائري نص عمى ىذه الجريمة في المادة 
                                                           

 مصر،-الجامعة الجديدة، الإسكندرية شيماء عبد الغني عطاء الله، الحماية الجنائية لممعاملبت الإلكترونية، دار - 1
 . 352 ، ص4228

 القانونية، المجمدوالبحوث  ، مجمة الدراسات"التجارة الإلكترونية وتحديات الجريمة المعموماتية" سعيدي عزوز، - 2
 .454 – :43ص  ،;423 الجزائر، جواف-، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، البميدة23 ، العدد26

المركز  ،35 ، مجمة دار المنظومة، العدد("مواقع التجارة نموذجا) آليات مكافحة الجريمة المعموماتية" بف شيرة شوؿ، - 3
 . 432 ص ،4232 الجزائر، مارس-الجامعي، غرداية



 الإلكترن ية  حقوق الملكية الفكرية المتعلقة بالتجارةأشكال التعدي على      :الفصل الأنل  – الباب الثا ي

 189 

 . (2)مف الاتفاقية الدولية للئجراـ المعموماتي 28ادة ، كما نصت عمييا الم(1)الجزائري العقوبات

 الإلكترونية:الاعتراض غير المشروع عمى مواقع التجارة  -ثالثا 

ة شبكات الاعتراض غير المشروع صورة مف صور الاعتداء عمى سلبم تعد جريمة
وأنظمة المعمومات، ومعنى الاعتراض ىو مشاىدة البيانات أو المعمومات أو الحصوؿ عمييا 
بغرض التنصت أو التعطيؿ أو التخزيف أو النسخ أو التسجيؿ أو تغيير المحتوى أو إساءة 

عديؿ المسار أو إعادة التوجيو، وذلؾ لأسباب غير مشروعة ودوف وجو حؽ، الاستخداـ أو ت
وتمؾ الجريمة ىي إحدى صور التجريـ الجديدة وىي في غاية الأىمية لما كاف حيث يشكّؿ 

 اعتراض البيانات أو المعمومات ضررا بالغ الخطورة. 

حظر عمى وقد قضت المحكمة الإدارية العميا لمجمس الدولة المصري أف المشرع 
مقدمي الخدمة كؿ مف الاعتراض والاختراؽ، فالاعتراض يشمؿ كؿ مشاىدة البيانات أو 
المعمومات أو الحصوؿ عمييا بغرض التنصت أو التعطيؿ أو التخزيف أو النسخ أو التسجيؿ 
أو تغيير محتوى أو إساءة الاستخداـ أو تعديؿ المسار أو إعادة التوجيو، وذلؾ لأسباب غير 

 دوف وجو حؽ.مشروعة و 

ولقد ميّزت التوصية الصادرة عف المجمس الأوروبي بيف شكميف مف أشكاؿ المحو الذي 
يمحؽ بالمعمومات، الأوؿ يتعمؽ بمحو المعمومات تماما، والثاني بإخفاء المعمومات بحيث لا 

 يمكف الوصوؿ إليو دوف أف يترتب عف ذلؾ محوىا تماما.

 TRW Company Credit dataومف القضايا التي تتعمؽ بيذا الفعؿ قضية شركة 

                                                           

 مف ؽ ع ج. 3مكرر  6;5انظر نص المادة  - 1
، يتضمف المصادقة عمى الاتفاقية الدولية لمكافحة 4236سبتمبر  :2، مؤرخ في 474-36مرسوـ رئاسي رقـ انظر  - 2

 28المادة  نص .4236، لسنة 79، ج ر عدد 4232ديسمبر  43جرائـ تقنية المعمومات، المحررة في القاىرة بتاريخ 
 مف الاتفاقية.
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التي كانت تعمؿ عمى تزويد عملبئيا )بنوؾ، شركات، متاجر...( بمعمومات مف  الأمريكية
خلبؿ أنظمة حاسباتيا الآلية تتعمؽ بالمركز الائتماني لأفراد الجميور نظير اشتراؾ يدفعو 

الشركة تضـ في أنظمة حاسباتيا معطيات تتعمؽ بحوالي خمسيف  ىؤلاء العملبء، وكانت ىذه
، وقد اشتغؿ موظؼ بالشركة يعمؿ كاتبا بقسـ علبقات المستيمكيف 98;3مميوف شخصا عاـ 

ىذا النشاط، وقاـ ببيع مراكز ائتمانية جيدة، قاـ باختلبفيا لذي المراكز الائتمانية الرديئة 
ىؤلاء، وذلؾ عف طريؽ محو المعطيات المتعمقة بالمراكز مقابؿ مبمغ معيف مف الماؿ يدفعو 

الائتمانية الرديئة أو تعديميا أو استبداليا بمعطيات يممييا أصحاب تمؾ المراكز لتحسف مف 
 مركزىـ الائتماني ليصموا عمى سجؿ ائتماني نظيؼ.

 ويلبحظ أف ىذه العممية كانت تتضمف مختمؼ أشكاؿ التلبعب بالمعطيات وىي الإزالة
والتعديؿ  والإدخاؿ، بحيث أف ىذا الموظؼ كاف يزيؿ بعض المعطيات ويدخؿ محميا 
أخرى، وكنتيجة ليذه التلبعبات فقد تورط العديد مف عملبء الشركة في معاملبت مالية 

 .(1)وتجارية مع أشخاص ذو سمعة ائتمانية سيئة

 الاعتداء عمى تصميم مواقع التجارة الإلكترونية: –رابعا 

بر كأحد صور الاعتداء  عمى سلبمة شبكات وأنظمة وتقنيات المعمومات، وىي تعت
فجريمة الاعتداء عمى تصميـ الموقع ىي مف أحد الجرائـ المستحدثة التي أنتجيا التطور 
التكنولوجي في مجاؿ المعمومات، وىذا ما نص عميو وجرّمو المشرع المصري في الاعتداء 

ء أنّو كؿ مف أتمؼ أو عطّؿ أو أبطأ أو شوه أو عمى تصميـ الموقع ووصؼ فعؿ الاعتدا
أخفى أو غيّر تصاميـ موقع خاص بشركة أو مؤسسة أو منشأة أو شخص طبيعي يغر وجو 

 .(2)حؽ، وىي إحدى الجرائـ المعموماتية التي أنتجتيا تقنية المعمومات

                                                           

 .8;3نقلب عف: الطيبي البركة، الحماية الجنائية لنظاـ المعالجة الآلية لممعطيات، دراسة مقارنة، المرجع السابؽ، ص  - 1
، "جرائـ الاعتداء عمى سلبمة شبكات وأنظمة وتقنيات المعمومات"، مجمة روح أشرؼ محمد نجيب السعيد الدريني - 2

 . 4;4، ص 4243، كمية الحقوؽ، جامعة المنصورة، مصر، 7;القوانيف، العدد 
 



 الإلكترن ية  حقوق الملكية الفكرية المتعلقة بالتجارةأشكال التعدي على      :الفصل الأنل  – الباب الثا ي

 191 

وقد سار كؿ مف التشريعيف الكويتي والسعودي في النيج نفسو عف طريؽ تجريـ ىذه 
موقع سواء أكاف ممموكا ممكية خاصة الأفعاؿ والسموكيات المتعمقة بالاعتداء عمى تصاميـ 

 مؤسسة أو منشأة. ولشخص طبيعي أو شركة أ

لمتقدـ بتناوؿ وفي جميع الأحواؿ يؤخذ عمى كافة ىذه التشريعات قياميا عمى النحو ا
ىذه الجريمة بشكؿ مستقؿ في نصوص خاصة تتعمؽ بيا، في حيف أف طبيعة ىذه الجريمة 
تتشابو إلى حد كبير مع جريمة الاعتداء عمى سلبمة البيانات والمعمومات والنظـ 

 .(1)المعموماتية، ولا تخرج عف نطاقيا، فكاف مف المتعيف إدراجيا ضمف ىذه الجريمة

صى المؤتمر الدولي الخامس عشر الجمعية الدولية لقانوف العقوبات وفي ىذا الصدد أو 
باعتماد  6;;3سبتمبر سنة  ; – 6المنعقد في ريو دي جانيرو بالبرازيؿ، في الفترة مف 

الجرائـ التالية التي اقترح المجمس الأوروبي تجريميا باعتبارىا تمثؿ قائمة الحد الأدنى 
لمجرائـ التي يمكف لممشرع الجنائي أف يسترشد بيا، ومف بينيا الإضرار ببيانات وبرمج 

 . (2)معموماتية، الاعتراض غير المصرح بو، وكذا إتلبؼ بيانات أو برامج المعمومات

 الثاني المطمب

 يةلكترونالاعتداء عمى بيانات مواقع التجارة الإ 

ية تصنؼ ضمف الجرائـ المعموماتية، لكترونإف جرائـ الاعتداء عمى مواقع التجارة الإ
  المعطيات، فكؿ أو  وبالأخص ضمف جرائـ التعدي عمى نظاـ المعالجة الآلية لمبيانات

 يا، ومف ثـ فإف إلكترونية محميا بيانات معالجة لكترونما يتعمؽ بعمميات التجارة الإ
    إلى  ي ىو اختراؽ لنظاميا المعموماتي الذي يستندلكتروناختراؽ موقع التجارة الإ

                                                           

حاتـ أحمد محمد بطيخ، "تطور السياسة التشريعية في مجاؿ مكافحة جرائـ تقنية المعمومات )دراسة تحميمية مقارنة("،  - 1
 . ;6، ص 4243، جامعة عيف شمس، مصر، 23لدراسات القانونية والاقتصادية، العدد مجمة ا

، مركز بحوث 23العاني محمد شلبؿ، "الحماية الجنائية لمبيانات المعالجة إلكترونيا"، مجمة الفكر الشرطي، العدد  - 2
 . 439، ص 4224الشرطة، القيادة العامة لشرطة الشارقة، الإمارات، 
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قاعدة بيانات تخدـ ىذه التجارة، ومف أىـ ىذه الاعتداءات تتمثؿ في عممية التلبعب 
 ة أشكاؿ وصور منيا إدخاؿ والتي تأخذ عد ،(1)يةلكترونببيانات المواقع التجارية الإ

عف طريؽ محو بيانات أو  ية )الفرع الأوؿ(،لكترونبيانات جديدة في مواقع التجارة الإ
بيانات الموقع التجاري )الفرع  في تعديؿالكانت موجودة )الفرع الثاني( وكذا عف طريؽ 

 الثالث(. 

 الفرع الأول

 يةلكترونإدخال بيانات جديدة في مواقع التجارة الإ 

كاف بيا معطيات أو  يقصد بالإدخاؿ إضافة معطيات جديدة سواء كانت المواقع خالية
سابقة، إذ يتـ إدخاؿ ىذه المعطيات بقصد التشويش عمى صحة المعطيات القائمة، وذلؾ 

 .  (2)بإدخاؿ برامج خبيثة تضيؼ معمومات جديدة كفيروسات معموماتية

 متنفذ في النظاـ المعموماتي ويتعامؿ معوويحدث عادة ىذا الفعؿ مف قبؿ مف لو مركز 
مف يكتسب آلية الدخوؿ إليو، ويقصد بفعؿ الإدخاؿ إدخاؿ بيانات في نظاـ المعالجة لـ أو 

البيانات القائمة مما يؤثر عمى في تكف موجودة مف قبؿ، ويتـ فعؿ الإدخاؿ بغرض التعديؿ 
مبطاقة لالشرعي حامؿ ال يتمكف فصحتيا بإضافة معطيات جديدة، ويقع فعؿ الإدخاؿ حي

الممغنطة التي تسحب بيا النقود بالسحب أكثر مف رصيد حسابو الحقيقي، وتقع حتى مف 
 تزويرىا. أو  اانيفقدأو  حامميا غير الشرعي عند سرقتيا

قياـ مسؤوؿ معموماتي  ،الصور العممية لفعؿ إدخاؿ معمومات مصطنعةمف بيف كذلؾ 
إبقائيـ بالرغـ مف عدـ وجودىـ، أو  لا وجود ليـفي النظاـ مستخدميف بإدخاؿ في مؤسسة 

إضافتيا ىو العامؿ الأكثر سيولة في التنفيذ بالأخص في أو  ولعؿ اصطناع المعمومات

                                                           

 .4; ، ص;422 أحمد عبابنة، جرائـ الحاسوب وأبعادىا الدولية، دار الثقافة لمنشر والتوزيع، عماف،محمود  - 1
 . :44 سعيدي عزوز، المرجع السابؽ، ص - 2
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 . (1)المنشآت ذات التعاملبت المالية

الجزائري،  مف قانوف العقوبات 3مكرر  6;5عمى نصوص المواد  مف خلبؿ الاطلبع
مف الاتفاقية الأوروبية في شأف جرائـ تقنية  26مف ؽ ع ؼ، والمادة  5-545وكذا المادة 

المعمومات، نستنتج أف الركف المادي لجريمة التلبعب بالمعطيات يتـ بسموؾ إجرامي يرتكبو 
الجاني، يتحقؽ بارتكاب فعؿ الإدخاؿ أو المحور أو التعديؿ، وينصب ىذا السموؾ عمى 

معيف وىو المعطيات، ويستيدؼ تحقيؽ نتيجة معينة تتمثؿ في تغيير الحالة التي تكوف محؿ 
 عمييا المعطيات في بيئتيا التقنية.

فالمشرع الجزائري في جريمة التلبعب بالمعطيات سواء عف طريؽ إدخاؿ بيانات جديدة 
ر ما يوفر الحماية بقد أو محوىا لا يحمي نظاـ المعالجة الآلية لممعطيات مف الناحية المادية

لممعطيات الموجودة داخؿ النظاـ ذاتو، وبالتالي تتحقؽ جريمة الاعتداء عمى الموقع بمجرد 
مف ؽ ع ج وىي الإدخاؿ  3مكرر  6;5ارتكاب واحد مف الأفعاؿ التي نصت عمييا المادة 

ؿ يكفي والتعديؿ والإزالة لممعطيات التي يتضمنيا النظاـ، ولا يشترط فييا أف تقع مجتمعة ب
 أف يقع فعؿ واحد منيا.

ومف الصور العممية لإدخاؿ معمومات مصطنعة، نذكر قياـ مسؤوؿ شركة تجارية 
بإدخاؿ أو تعديؿ في معدلات الفائدة لبعض العملبء، وقد يكوف التلبعب في معمومات 

 العمميات مثؿ إدخاؿ فاتورة وىمية باسـ أحد المورديف.

التلبعب بالمعطيات في العديد مف أحكامو، منيا كما تعرض القضاء الفرنسي لجريمة 
أحد الأشخاص بتيمة إتلبؼ  2;;3ما ذىبت إليو محكمة استئناؼ باريس التي أدانت سنة 

  .(2)المعمومات، وذلؾ لقيامو بإدخاؿ بيانات غير صحيحة إلى النظاـ

                                                           

 .343 بف شيرة شوؿ، المرجع السابؽ، ص - 1
 .2;3السابؽ، ص نقلب عف: الطيبي البركة، الحماية الجنائية لنظاـ المعالجة الآلية لممعطيات، المرجع  - 2
 



 الإلكترن ية  حقوق الملكية الفكرية المتعلقة بالتجارةأشكال التعدي على      :الفصل الأنل  – الباب الثا ي

 194 

 الفرع الثاني

 محو بيانات كانت موجودة

أو  ية والتي كانت قائمة أصلب،لكترونبالمحو إزالة كؿ معطيات مواقع التجارة الإ يقصد
جزء منيا، سواء ما تعمؽ مثلب بعرض السمع والخدمات، وكذا بياف أسعارىا، وذلؾ باستعماؿ 

 .(1)برامج مدمرة مثؿ القنابؿ المعموماتية

متعمقة ببيانات محو معطيات أو  ويذكر البعض بأف فعؿ المحو يتمثؿ في إتلبؼ
داخؿ الحاسب الآلي، أو  ية التي يعالجيا النظاـ آليا، والموجودة في المواقعلكترونالتجارة الإ

إزالة جزء مف المعطيات فقط، إذ يقع ىذا الفعؿ بإزالة جزء مف أو  ويتحقؽ بإزالتيا كميا
تخزيف أو  نقؿأو  تحطيـ الدعامةأو  المعطيات المسجمة عمى الدعامة الموجودة داخؿ النظاـ

جزء مف المعطيات عمى المنطقة الخاصة بالذاكرة، ويتـ عف طريؽ برامج غريبة تتلبعب في 
جزئيا وأحيانا تتـ بواسطة استخداـ القنبمة المعموماتية أو  ىذه المعطيات، وتتسبب بمحوىا كميا

 بواسطة فيروسات يصمميا مجرـ معموماتيأو  برنامج الممحاة،أو  الخاصة بالمعطيات
 محترؼ ذو قدرة عالية في تقنية المعمومات.

يقوـ المجرـ الإلكتروني بشف ىجمات إلكترونية مف خلبؿ الشبكات المعموماتية بقصد 
لحاؽ ضرر بالبنية المعموماتية التحتية وتدميرىا  تدمير المواقع والبيانات الإلكترونية، وا 

لا يستيدؼ مرتكب ىذا الاعتداء  كإتلبؼ أو محو تعميمات البرامج أو البيانات ذاتيا، فعادة
 فائدة مالية لنفسو بؿ لإحداث ضرر أو إعاقة نظاـ المعمومات في الأداء بوظائفو.

فعممية المحو عادة ما تستيدؼ مخازف لممعمومات الحساسة كالممفات المغمقة وخطة 
 نشطةلأالتسويؽ، بؿ يمتد إلى الأنظمة الخاصة التي تتضمف بيانات ذات قيمة كيدؼ 

                                                           

 : عمى الموقع التالي حسيف بف سعيد بف سيؼ الغافري، الجرائـ الواقعة عمى التجارة الإلكترونية، مقاؿ منشور - 1
www.minshawi.com 
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عادة إنتاج ونسخ الممفات مسرقة والاعتداء عمى الال مكية الفكرية كسرقة أسرار تجارية وا 
  .(1)المحمية

 الفرع الثالث

 يةلكترونتعديل بيانات مواقع التجارة الإ 

ويقصد بفعؿ التعديؿ تغيير معطيات كانت موجودة داخؿ النظاـ واستبداليا بمعطيات 
المحو، وذلؾ بأف سموؾ الجاني في فعؿ التعديؿ يختمؼ فعؿ التعديؿ عف فعؿ ، أخرى

أو  إيجابي، أي أنّو يقوـ بتغيير المعطيات الموجودة داخؿ النظاـ واستبداليا بمعطيات أخرى
عف طريؽ التلبعب في البرنامج، وذلؾ بإمداده بمعطيات مغايرة تؤدي لنتائج مغايرة عف تمؾ 

 .التي صمـ البرنامج لأجميا

التعديؿ وردت عمى سبيؿ الحصر، فأي فعؿ عدا ىذه أو  المحوأو  وأفعاؿ الإدخاؿ
الأفعاؿ ولو تضمف اعتداء عمى ىذه المعطيات الموجودة داخؿ نظاـ المعالجة الآلية 

فإنّو لا يخضع لمتجريـ بصورة الاعتداء العمدي عمى المعطيات، كما لا يقع  ،لممعطيات
التقريب فيما بينيا أو  فعؿ التنسيؽأو  فعؿ نقمياأو  تحت طائمة التجريـ فعؿ نسخ المعطيات
 .(2)تعديؿأو  محوأو  كوف ىذه الأفعاؿ لا تنطوي عمى إدخاؿ

فعؿ ية يتجسد في ثلبث صور، وىي لكترونإفّ الاعتداء عمى بيانات مواقع التجارة الإ
الإدخاؿ والمحو والتعديؿ، كما أف المشرع لـ يشترط اجتماع ىذه الصور، بؿ   يكفي أف 
يصدر عف الجاني إحداىا فقط لكي يتوفر الركف المادي، وكؿ ىذه الأفعاؿ تنطوي عمى 
التلبعب في المعطيات التي يحتوييا نظاـ المعالجة الآلية، كما أف ىذا السموؾ يجسد فعؿ 

                                                           

القانوف الجنائي، كمية الحقوؽ والعموـ عفاؼ خديري، الحماية الجنائية لممعطيات الرقمية، رسالة دكتوراه عموـ في  - 1
 .;33، ص :423الجزائر، -السياسية، جامعة العربي التبسي، تبسة

 .37 ،36 بف شيرة شوؿ، المرجع السابؽ، ص - 2
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فساد الم  .(1)الآلية طيات التي يتضمنيا نظاـ المعالجةعالتخريب وا 

الا انو ظيرت  ،ية في الآونة الأخيرةلكترونالتي تحققيا التجارة الإ بالرغـ مف المزايا
العديد مف المخاطر القانونية التي تؤثر سمبا عمى الشركات التجارية والمستيمكيف والتي 

 .(2)تتمثؿ أساسا في نقص الحماية القانونية اللبزمة

مكرر مف ؽ ع ج،  6;5أما المشرع الجزائري بالرجوع إلى الفقرة الثانية مف المادة 
فإذا ترتب عف الدخوؿ غير المشروع لمنظاـ سواء عف طريؽ الحذؼ في المعطيات أو 

 إزالتيا أو إحداث تعديلبت أو تغييرات فييا دوف حذفيا، يتـ تشديد العقوبة.

يعني تغيير المعمومات داخؿ النظاـ فالتعديؿ يتعيف أف يكوف بطريؽ الغش و 
 .(3)مشروع لممعمومات رواستبداليا بمعمومات أخرى، وىو عبارة عف تغيير غي

المؤرخ  26-;2وقاـ المشرع الجزائري بوضع بعض القواعد الوقائية في القانوف رقـ 
المتضمف القواعد الخاصة لموقاية مف الجرائـ المتصمة بتكنولوجيات  ;422أوت  27في 
علبـ والاتصاؿ ومكافحتيا، والتي تسمح بالرصد المبكر للبعتداءات المتمثمة بتحديد الإ

، وكذا (4)الفقرة الثانية 6وذلؾ مف خلبؿ نص المادة  مصدرىا والتعرؼ عمى مرتكبيا
المتعمؽ بحماية الأشخاص الطبيعييف  :423 جويمية 32المؤرخ في  29-:3القانوف رقـ 

في مجاؿ معالجة المعطيات ذات الطابع الشخصي، والذي يحوي مجموعة مف الضمانات 

                                                           

بف عقوف حمزة، السموؾ الإجرامي لممجرـ المعموماتي، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في العموـ القانونية، تخصص عمـ  - 1
 .3:5 ، ص4234 الجزائر،-وعمـ العقاب، جامعة الحاج لخضر، باتنةالإجراـ 

2  - Josef Drexl, "Le commerce éléctronique et la protéction des consmmateurs", Revue internationale 

de droit économique , N 2002/ 2-3, France, 2002, p 01-138. 
، 24ناصر، "الحماية الجنائية لنظـ المعالجة الآلية لممعطيات"، المجمة الأكاديمية لمباحث القانوني، العدد  حمودي - 3

 .4:، ص 4238
، يتضمف القواعد الخاصة لموقاية ;422 أوت 27 ، المؤرخ في26-;2مف القانوف رقـ  4فقرة  6انظر نص المادة  - 4

 .;422 أوت 38 ، صادر بتاريخ69 والاتصاؿ ومكافحتيا، ج ر عددمف الجرائـ المتصمة بتكنولوجيات الإعلبـ 
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والقواعد الإجرائية التي تحمي البيانات الشخصية، وتضمف عدـ انتياؾ حرمة حياتو 
 .(1)الخاصة

مف  663/3ة فجريمة التزوير المعموماتي نص عمييا المشرع الفرنسي في الماد
يعد تزويرا كؿ تغيير  »: التي تنص عمى أنو، 6;;3لسنة  قانوف العقوبات الفرنسي

 .(2)« بطريؽ الغش في مكتوب أو في أي دعامة أخرى تحتوي تغييرا عف الفكر لمحقيقة

الركف المادي ليذه المادة في تغيير الحقيقة في محرر إلكتروني سواء تمثمت  ويتمثؿ
في مخرجات ورقية مكتوبة أو كانت مرسومة، وكذلؾ قد يتـ في مخرجات إلكترونية 

  .(3)محفوظة عمى دعامة كبرنامج منسؽ عمى أسطوانة

      مف  4226ونستنتج أف المشرع الجزائري قاـ بتعديؿ قانوف العقوبات سنة 
 أجؿ مواجية الاعتداءات الماسة بنظـ المعالجة الآلية لممعطيات، لذا أقر ليا حماية 
  أولا لمنظـ في حد ذاتيا لوضع حد لجرائـ التخريب والإفساد والتعطيؿ، وىي اعتداءات

    تتـ إلا مف خلبؿ الدخوؿ داخؿ ىذه النظاـ أو البقاء غير المشروع  فلا يمكف أ
 فييا.

     قوؿ أف المشرع الجزائري يكوف قد حقؽ حماية لنظـ المعمومات لذا يمكف ال
     مف جية، ومف جية أخرى وضع حماية لممعمومات اتي تحتوييا ميما كاف نوعيا 
أو شكميا أو طبيعتيا، وىذا ما يدؿ عمى أف قانوف العقوبات بعد أنّو تبقى ىذه القواعد 

جية جرائـ الاعتداء عمى الأنظمة غير كافية، ولا تستجيب بالقدر المطموب لموا
 المعموماتية.

                                                           

 .96الطيبي البركة، الحماية الجنائية لنظاـ المعالجة الآلية لممعطيات، المرجع السابؽ، ص  - 1
ج ر  ،4237جويمية  46المؤرخ في  34/4237; القانوف رقـالفرنسي  مف قانوف العقوبات 366/3انظر نص المادة  - 2

 .4237جويمية  48، صادر بتاريخ 393 ج ؼ عدد
 .48صالح شنيف، الحماية الجنائية لمتجارة الإلكترونية، المرجع السابؽ، ص  - 3
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 المطمب الثالث

 الاعتداءات الواقعة عمى أسماء النطاقات
ية( مف أىـ الأنظمة الموجودة لكترونيعتبر نظاـ أسماء النطاقات )أسماء العناويف الإ

الرئيسي ي بمثابة المفتاح لكترونعمى الشبكة وأكثرىا حساسية، لذا يعتبر اسـ العنواف الإ
التعطيؿ مف أو  ية، فإذا تعرض ىذا النظاـ لمتخريبلكترونالمواقع التجارية الإإلى  بالنسبة
حدوث أضرار كبيرة وخطيرة بمستخدمي الانترنت مثؿ إلى  القراصنة، فإفّ ذلؾ سيؤديقبؿ 

تعطيؿ شبكة الانترنت، وبالتالي أو  توجيييـ لمواقع وىمية ثـ سرقة معموماتيـ الشخصية
ظيرت الكثير مف الاعتداءات كما  ،مفيوـ أسماء النطاؽ )الفرع الأوؿ(إلى  نتطرؽسوؼ 

ية )الفرع الثاني(، وتزوير العناويف مف خلبؿ نظاـ لكترونعمييا كقرصنة أسماء المواقع الإ
 أسماء النطاقات )الفرع الثالث(.

 الفرع الأول

 مفيوم أسماء النطاق

 ،يةلكترونفي مجاؿ التجارة الإ ىميتيا العمميةلأذلؾ نظرا تـ الاعتراؼ بأسماء النطاؽ و 
استعماليا وأغمبيا تمثؿ اعتداءات سوء الخلبفات الناشئة عف ا ظيرت ىناؾ العديد مف لذ

حقوؽ مالكييا، نظرا لمخسائر المالية الضخمة المترتبة عنيا، وبالتالي انطلبقا مف بتمس 
اىتماـ ثار أىذا ما ، يةلكترونؿ التجارة الإفي مجاأىمية أسماء النطاؽ والمكانة التي اكتسبتيا 

التعريؼ الفقيي إلى  الفقو والقانوف، لذا ظيرت ىناؾ عدة تعاريؼ وبالتالي سيتـ التطرؽ
 التعريؼ التشريعي لو )ثانيا(.إلى  )أولا(، ثـ التطرؽ

 :التعريف الفقيي لأسماء النطاق –أولا 
 راجعلذا تباينت تعريفاتو وسبب ذلؾ  ،الفقور تعريؼ اسـ النطاؽ جدلا كبيرا لدى اثالقد 

. فانقسـ الفقو بيف (1)فقيو عند تعريفو لاسـ النطاؽكؿ  الرؤية التي يستند إلييااختلبؼ إلى 
                                                           

 .74ص  المرجع السابؽ، فاتف حسف حوى، المواقع الإلكترونية وحقوؽ الممكية الفكرية، - 1
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تكوينو وآخروف اعتمدوا في إلى  ، وبيف مف استندفي تعريفومف اعتمد عمى الجانب الفني 
 .(1)اسـ النطاؽ تعريفو عمى الوظيفة التي يؤدييا

ومف بيف التعريفات التي استندت عمى الطبيعة الفنية لاسـ النطاؽ نجد أف بعض 
نقؿ مجموعة مف الأرقاـ في صورة أو  مجرد تحويؿ »الفقياء قد عرّؼ اسـ النطاؽ بأنو: 

 .«منظمة الأو  مشروعالحروؼ تشكّؿ مصطمحا يتماشى مع اسـ 

 سـ النطاؽ مف سمسمة أحرؼ إلىويعتمد أنصار ىذا الرأي عمى العممية التقنية لتحوّؿ ا
 سمسمة أرقاـ تمكف مف انتقاؿ المعمومة عمى شبكة الانترنت.

علبمة تأخذ صورة  » :تكويف اسـ النطاؽ وعرّفو بأنّوإلى  واستند جانب آخر مف الفقو
أو  اندماج لمسمسمة الرقمية والسمسمة الحرفية بحيث تتولى ىذه العلبمة تحديد مكاف الحاسوب

 .(2)«صفحة الانترنت أو  الموقع

الوظيفة التي يؤدييا فيناؾ مف عرّفو كما يمي إلى  وعرّؼ آخروف اسـ النطاؽ استنادا
 .«بدائؿ العنواف البريدي المحدد لمتعرّؼ عمى شخص بعينو عبر شبكة المعمومات  »بأنّو: 

وبالتالي نجد ىذه التعريفات جاءت لتشمؿ أسماء النطاؽ بصورة عامة، إذ تناولت 
 انب الفني والجانب التركيبي، بالإضافة لموظيفة التي تؤدييا.الج

 : التعريف التشريعي لأسماء النطاق –ثانيا 

لا نجد في التشريع الجزائري ما يبيّف تعريؼ اسـ النطاؽ، وفي ظؿ ىذا الفراغ القانوني 
النطاقات كاف لابدّ مف البحث في القواعد التنظيمية التي وردت عمى صورة ميثاؽ تسمية 

 .و)الجزائر( (dz.النطاقات)

                                                           

 .75ص  المرجع السابؽ، فاتف حسف حوى، المواقع الإلكترونية وحقوؽ الممكية الفكرية، - 1
2  - Romain gola, La régulation de l’internet : Nom de domaine et droit des marques, thèse de 

doctorat, Université de Montréal Université de droit, d’économie et des sciences d’Aix-Marseille 

III, Marseille, 2002, p 54. 
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وميثاؽ التسمية في الجزائر لـ يتضمف أي تعريؼ لاسـ النطاؽ، ىذا ما يقودنا لمبحث 
عف القواعد العامة والقوانيف الخاصة التي ليا علبقة بالموضوع كقانوف المعاملبت 

 ية.لكترونالإ

لموضوع في التشريع الجزائري وبالرجوع لمقواعد العامة والقوانيف الخاصة ذات العلبقة با
جراءات  وكذالا نجد أي تعريؼ لاسـ النطاؽ، فكاف مف الضروري إدراج تعريؼ لو  أسس وا 

 ، لكف ىذا لا يمنع مف المجوءو لأنو في الأساس ىذا ما كاف يجب تحديده كأوؿ مرحمةتسجيم
جراءات تسجيؿ أسماء النطاؽ في التشريع الجزائري لاستخلبص تعريإلى  ؼ أسماء أسس وا 

 عنواف فريد قد يكوف لاتينيا »: ء النطاؽ بأنياالنطاؽ، وحسب ىذا الميثاؽ يمكف تعريؼ أسما
عربيا يقع ضمف النطاقات العميا لمدولة، بحيث يسمح ىذا العنواف بتحديد الموقع عمى أو 

 .(1)« المنصوص عمييا في سياسة التسجيؿ شبكة الانترنت وصاحبو وفقا للؤحكاـ

المنظمة العالمية لمممكية الفكرية أسماء النطاؽ بأنّيا أسماء يسيؿ تذكرىا،  وتعرّؼ
المواقع عمى الشبكة الرقمية وتقابؿ ىذه الأسماء أرقاـ بروتوكوؿ الانترنت إلى  وتستخدـ لمنفاذ

مواقع إلى  الانترنت، وتسمح لممستخدميف بالنفاذإلى  الوحيدة التي تفيد كعناويف لموصوؿ
 ى الانترنت.ية عمإلكترون

ويعتبر اسـ النطاؽ الكياف الفعمي لمموقع عمى فضاء الانترنت، فيو عنواف الانترنت 
شارة مميزة لكؿ مقاولة إلى  ي ووسيمة لموصوؿإلكترونشركة، كما يعتبر ىوية كؿ موقع أو  وا 

تمؾ المواقع دوف الحاجة لمبحث في محركات البحث، لذا يمكف القوؿ بأف اسـ الموقع بالنسبة 
 .(2)العلبمة التجارية بالنسبة لمتجارة التقميديةيعتبر بمثابة ية لكترونلمتجارة الإ

                                                           

،"تسوية المنازعات المتعمقة بأسماء النطاؽ" سعيد مبروكي، - 1  عاشور، زياف جامعة ،8 العدد ، مجمة تاريخ العموـ
 . 367 ، ص4236 ديسمبر الجزائر،-الجمفة

، 25 ، العدد3 ، حوليات جامعة الجزائر"والإيكاف حؿ منازعات أسماء النطاؽ في ظؿ منظمة الويبو"زواني نادية،  - 2
 .522 ، ص4242 الجزائر، سبتمبر
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 الفرع الثاني

 يةلكترونقرصنة أسماء المواقع الإ 

شخص لا يمتمؾ أي قياـ ي لكترونالسطو الإما يسمى ب ية أولكترونيقصد بالقرصنة الإ
عمى شبكة الانترنت،  حؽ عمى علبمة تجارية بتسجيؿ ىذه العلبمة في صورة اسـ نطاؽ

ىذا المالؾ إلى  بقصد إعادة بيع اسـ النطاؽأو  وذلؾ بقصد الإضرار بمالؾ العلبمة التجارية
ية لأسماء ىذه المواقع لكترون. ليذا يجب التعريؼ بالقرصنة الإ(1)مرة أخرى بثمف مبالغ فيو

 )ثانيا(. تياسباب قرصنأإلى  تعرضن)أولا( ثـ 

 :ية لأسماء المواقعلكترونتعريف القرصنة الإ  –أولا 

تنص معظـ القوانيف عمى أف تسجيؿ علبمة تجارية يممكيا الغير كاسـ موقع يعد تعديا 
ية بأنّو لكتروني، وتعرّؼ القرصنة الإلكترونعمى العلبمة التجارية، وىو ما يعرؼ بالسطو الإ

بعض  ي بشكؿ قانوني لدى جيات التسجيؿ المختصة مف طرؼإلكترونتسجيؿ اسـ موقع 
ي ىذا اعتداء عمى علبمة لكترونالشركات، بحيث يتضمف اسـ الموقع الإأو  الأشخاص

 يقصد أو  شركة أخرى بقصد الإضرار بمالؾ العلبمة،أو  تجارية قائمة مسجمة باسـ شخص
المالؾ الأصمي لمعلبمة بسعر مبالغ فيو، فتظير إلى  يلكترونإعادة بيع اسـ الموقع الإبيا 

تحقيؽ الربح المادي جراء منع إلى  ي الذي يسعىلكترونمسجؿ اسـ الموقع الإىنا سوء نية 
 مالؾ العلبمة التجارية مف تسجيؿ ىذا العنواف، ومف ثمة إعادة بيعو لأحد منافسيو.

ية بانيا تسجيؿ لكترونأما المنظمة العالمية لمممكية الفكرية فقامت بتعريؼ القرصة الإ
 .(2)اسـ المجاؿ بسوء نية

                                                           

     شريؼ محمد غناـ، حماية العلبمات التجارية عبر الانترنت في علبقتيا بالعنواف الإلكتروني، المرجع السابؽ،  - 1
 .324 ص

، ; ، مجمة الأستاذ الباحث لمدراسات القانونية والسياسية، العدد"القرصنة الإلكترونية لمعلبمة التجارية" قوريش نصيرة، - 2
 . 3:8 ، ص:423 مارس، 3 جامعة الجزائر
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 :يةلكترونالإ  أسباب قرصنة أسماء المواقع التجارية – ثانيا

إفّ أىمية أسماء النطاقات تجعميا محلب لمنزاعات شأنيا في ذلؾ شأف العلبمات 
يا، وتنشأ ىذه النزاعات عندما تصطدـ مؤسسة إلكترونالتجارية بسبب إمكانية السطو عمييا 

التجارية تـ تسجيمو مف قبؿ جيات ليست ما بالتواجد المسبؽ لاسـ النطاؽ يحمؿ علبمتيا 
علبقة بو، مستغميف في ذلؾ قانوف العلبمات المعموؿ بو الذي يقوـ عمى أساس  اية  ليا

تسجيؿ إلى  و بسبب انخفاض تكاليؼ التسجيؿ يسارع القراصنةالأسبقية في التسجيؿ، كما أنّ 
لحؽ الأصمييف في العلبمات المعروفة التي تممكيا شركات ناجحة، مما يعيؽ أصحاب ا

 .(1)التعريؼ بأنفسيـ وبمنتجاتيـ بسيولة عبر شبكة الانترنت

ية، وسجمت آلاؼ لكترونوىناؾ عدة شركات تجارية ناشطة في مجاؿ التجارة الإ
أصحابيا الحقيقييف إلى  الأسماء والعلبمات التجارية لشركات أخرى عمى أمؿ إعادة بيعيا

 .(2)أسماء النطاقاتبمبالغ ضخمة، وىذا ما يسمى بقرصنة 

  ية ىو قصد لكترونلقراصنة أسماء المواقع التجارية الإإفّ اليدؼ الأساسي 
الاحتياؿ عمى الزبائف بإيياميـ أف الموقع الذي يحمؿ اسـ النطاؽ لعلبمة إحدى الشركات 
   التجارية يعود لتمؾ الشركة مالكة العلبمة نفسيا، والتي يثؽ الزبائف بيا لسمعتيا 

، فيقوـ حامؿ اسـ النطاؽ بإنشاء نشاطات تجارية وىمية عمى الموقع تحت علبمة الجيدة
 الشركة.

عادة بيعو مرة أخرى لكترونفتكوف القرصنة الإ ية سواء قصد السطو عمى اسـ النطاؽ وا 
 .(3)قصد منع المالؾ مف تسجيؿ ىذا الاسـأو  لممالؾ الأصمي لمعلبمة،

                                                           

، www.sotakhr.com: منشور عمى الموقع زالة سعيد يحي، قرصنة أسماء الدوميف وأثرىا في حرية التعبير، مقاؿ - 1
 .25 ، ص47/33/4242 والاطلبع عميو بتاريخ

 . 785 ، المرجع السابؽ، ص"اء النطاقات عمى شبكة الانترنتالنزاعات بيف العلبمات التجارية وأسم" خالد التلبحمة، - 2
 .942 رضواف عبيدات، المرجع السابؽ، ص - 3

 

http://www.sotakhr.com/
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ي، الحكـ لكترونالأحكاـ القضائية التي صدرت بإدانة القرصنة والسطو الإ ومف
وجاء في ىذا الحكـ  4222لفرنسية عاـ ا Nanterroالصادر مف المحكمة الابتدائية لمدينة 

 ما يمي: 

ية مقمدة لعلبمات تجارية مشيورة يشكميا مف إلكترونالبيع بالمزاد العمني لعناويف  »
 . «مسؤولية مف أشترؾ فييا أعماؿ القرصنة توجب 

، Suisses"5وفي ىذا الحكـ كانت ىناؾ قرصنة لشركات مشيورة عالميا مثؿ: "
"Chouchou" ،"La redoute" ،"Hellino ويعتمد القراصنة في بيع أسماء النطاقات التي "

سجموىا عمى الخمط والمبس في أذىاف الجميور المتولد مف اختياره العلبمات التجارية 
ية تمثميا، فيـ مطمئنوف أف مالؾ العلبمة إلكترونالمشيورة، ليقوـ بتسجيؿ أسماء نطاقات 

معو بيدؼ استرداد ىذا  المشيورة حرصا منو عمى سمعة علبمتو، سوؼ يسعى لمتفاوض
 الاسـ بأي ثمف يطالبو القراصنة. 

والواقع أف ظاىرة بيع أسماء النطاقات بأثماف مبالغ فييا لأصحابيا الأصمييف 
أصبحت واقعا لا يمكف إنكاره، بحيث يمكف القوؿ بأنيا أصبحت تشكؿ سوقا لبيع أسماء 

تصة ببيع أسماء النطاقات النطاقات فيناؾ العديد مف المواقع عبر شبكة الانترنت مخ
 ية. لكترونالإ

وأسماء النطاقات ارتفاعا ممحوظا في أثماف  بالأنترنتوتسجؿ المجالات المختصة 
ىذه النطاقات، خاصة إذا كانت تمثؿ علبمات دولية مشيورة فعمى سبيؿ المثاؿ وصؿ 

" Compapمميوف دولار دفعتو شركة " 5,5إلى  "Altavista.com" ثمف اسـ النطاؽ
مميوف  :إلى  "Mp3 Audiobooksلتحصؿ عميو لنفسيا، ووصؿ ثمف اسـ النطاؽ "

 . (1)دولار
                                                           

حواس فتيحة، حماية المصنفات الرقمية وأسماء النطاقات عمى شبكة الانترنت، أطروحة لنيؿ شيادة دكتوراه نقلب عف:  - 1
 .482 – :47 ، ص4238 ،3 الجزائر عموـ قانوف خاص، فرع ممكية فكرية، كمية الحقوؽ، جامعة
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 الفرع الثالث

 تزوير العناوين من خلال نظام أسماء النطاقات

في عممية  نتيجة لمدور الكبير والميـ الذي يؤديو اسـ النطاؽ عمى شبكة الانترنت
خاصة في مجاؿ التعريؼ بالسمع والخدمات والشركات التجارية،  ،يةلكترونتنشيط التجارة الإ

ونظرا لأىمية العلبمة التجارية في المجاؿ التجاري ودورىا الفعاؿ في تسويؽ المنتجات 
والخدمات المحمية والدولية، فقد ظيرت عدة صور لمتعدي عمييا عبر شبكة الانترنت، ومف 

تحديد تعريفو )أولا(، كما تتـ ىذه العممية عف لى إ بينيا التزوير المعموماتي، والذي نتطرؽ
عدة أساليب لتحقيؽ أىدافيـ في عممية الاعتداء عمى أسماء المواقع لطريؽ استخداـ القراصنة 

 مف أجؿ الوصوؿ لأغراض مالية وتجارية )ثانيا(.

 :تعريف التزوير المعموماتي –أولا 

الخاصة بيا، سواء كانت خالية  الدعامةإلى  إضافة معطيات جديدةأو  يقصد بو إدخاؿ
أـ كاف يوجد عمييا معطيات مف قبؿ، أما المحو فيتمثؿ في إزالة جزء مف المعطيات 

نقؿ أو  تنظيـ تمؾ الدعامة،أو  المسجمة عمى الدعامة والموجودة داخؿ النظاـ المعموماتي،
ير المعطيات المنطقة الخاصة بالذاكرة، والتعديؿ يعني تغيإلى  وتخزيف جزء مف المعطيات

 الموجودة داخؿ النظاـ واستبداليا بمعطيات أخرى.

تغيير أو  إدخاؿ كمماتإلى  ي ىو أبسط وأسيؿ لأنو يحتاج فقطلكترونلذلؾ التزوير الإ
 .(1)التعديؿ عميياأو  الإضافةأو  معاني كممات بالحذؼ

العقوبات الفرنسي والمعدلة بموجب  مف قانوف 545/23ادة وىذا ما ورد في نص الم
كؿ مف أدخؿ بطريؽ الغش  » :49/29/4237مؤرخ في ال 34/4237;قـ القانوف ر 

 عدّؿ بطريؽ الغش تمؾ المعطياتأو  محاأو  معطيات في نظاـ المعالجة الآلية لممعطيات،
                                                           

حفصي عباس، جرائـ التزوير الإلكترونية دراسة مقارنة، أطروحة لنيؿ شيادة الدكتوراه في العموـ الإسلبمية، تخصص  - 1
 .;4 ، ص4237 الجزائر، ،3 شريعة وقانوف، كمية العموـ الإنسانية والعموـ الإسلبمية، جامعة وىراف
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أو  حذؼإلى  يورو، وأيضا كؿ مف أدى 82222يعاقب بالسجف لمدة عاميف وغرامة قدرىا 
 25إعاقة سير عمؿ ىذا النظاـ يعاقب بالسجف لمدة أو  تعديؿ البيانات الموجودة في النظاـ

 .(1)« يورو 322222سنوات وغرامة قدرىا 

مكرر مف قانوف العقوبات الجزائري  6;5أما المشرع الجزائري فقد نصّ في المادة 
دج  322222إلى  دج 72222سنة وبغرامة مف إلى  أشير 5يعاقب بالحبس مف  »عمى: 

 يبقى عف طريؽ الغش في كؿ جزء مف منظومة لممعالجة الآلية لممعطياتأو  كؿ مف يدخؿ
 .(2)«يحاوؿ ذلؾ أو 

ي يعني تغيير لمحقيقة يرد عمى مخرجات الحاسب الآلي سواء تمثمت لكترونفالتزوير الإ
طريؽ كانت مرسومة عف أو  في مخرجات ورقية مكتوبة كتمؾ التي تتـ عف طريؽ الطابعة،

الرسـ، كذلؾ قد يتـ في مخرجات ورقية شرط أف تكوف محفوظة عمى دعامة كبرنامج منسوخ 
أثر قانوني أو  ي ذا أثر في إثبات حؽلكترونعمى أسطوانة، شرط أف يكوف المحرر الإ

 معيف.

ي بأنّو تغيير البيانات والمعمومات لكترونأما مف الناحية الإجرائية، فيعرّؼ التزوير الإ
 .(3)تندات المعالجة آليا باستخداـ الأجيزة وبرمجيات الاختراؽفي المس

كما  4223مف اتفاقية بودابست لمكافحة جرائـ المعموماتية لسنة  29كما عرّفتيا المادة 
: تعتمد كؿ دولة طرؼ ما يمزـ مف تدابير تشريعية المرتبط بالكومبيوتر التزوير » :يمي

اذا ما ارتكبت عمدا وبغير  ،التالية في قانونيا الوطني الأفعاؿوغيرىا مف التدابير لتجريـ 
صمية تبدو أاتلبؼ بيانات كومبيوتر بشكؿ يجعؿ بيانات غير أو  حذؼ ،تغيير دخاؿ،إ: حؽ

                                                           

 .34;-4237 رقـ العقوبات الفرنسي والمعدلة بموجب القانوف أولى مف قانوففقرة  545نص المادة انظر  - 1
 . مكرر مف قانوف العقوبات الجزائري 6;5 نص المادةانظر  - 2
كماؿ بف عبد الرحمف الدوغاف، التزوير الإلكتروني وطرؽ إثباتو، بحث مقدـ لممعيد العالي لمدراسات الأمنية، كمية  - 3

 .8 ص ،4235 الأمنية، المممكة العربية السعودية،الممؾ فيد 
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 .(1)« ...قانونية لأغراضاستخداميا أو  صمية بقصد اعتبارىاأ

 :أساليب تزوير أسماء النطاقات –ثانيا 

النطاقات طرؽ جديدة لتنفيذىا، فيي تستخدـ طرؽ لا تستخدـ عممية تزوير أسماء 
محاكاة أسماء أو  تسميـ ذاكرة التخزيف المؤقت لنظاـ أسماء النطاقات، ةقيمعروفة مثؿ طر 

 قطؼ النطاقات، لكنيا تستخدـ ىذه الطرؽ لأغراض مختمفة. أو  النطاقات

لؾ أف يستخدـ الموقع المزيؼ، يستطيع بعد ذإلى  وبعد قياـ المخترؽ بتوجيو المستخدـ
عدة أساليب منيا محاكاة الموقع الأصمي مف أجؿ الحصوؿ عمى معمومات سرية مف ىذا 

 رقـ حسابو البنكي. الخطورة في ىذا الأسموبأو  كممة المرور البحث عف  المستخدـ مثؿ
 اية  مف المستخدميف دوفكبير تزييؼ خادـ واحد يستطيع المخترؽ خداع عدد  و بمجردأن ىو

يـ، ويستطيع المستخدـ القياـ بعممية تزوير أسماء النطاقات باستخداـ عدة أساليب دراية من
 منيا:

 تسميم الذاكرة المؤقتة لنظام أسماء النطاقات المحمي:  - 1

استغلبؿ أو  يلكترونة طرؽ منيا إرساؿ فيروس عبر البريد الإيتـ ذلؾ باستخداـ عدّ 
 ثغرة مف ثغرات النظاـ لتغيير عنواف البروتوكوؿ الانترنت لموقع معيف في الذاكرة المؤقتة. 

 تسميم الذاكرة المؤقتة لخادم نظام أسماء النطاقات:  - 2

يقوـ جميع خادمي نظاـ أسماء النطاقات بحفظ الطمبات السابقة لممستخدميف في ذاكرة 
الرد عمى المستخدميف لممواقع الأكثر طمبا، وىذه الذاكرة  مؤقتة لفترة محددة، مف أجؿ تسريع

التطبيؽ المستخدـ أو  المؤقتة يمكف تسميميا مف خلبؿ استغلبؿ ثغرة في نظاـ تشغيؿ الخادـ
 . (2)لتقديـ الخدمة نفسو

                                                           

، التي دخمت حيز / 45/332001بشاف جرائـ الانترنت الموقع عمييا بتاريخ مف اتفاقية بودابست  29 نص المادةانظر  - 1
 . 4226 جويمية 23التنفيذ في 

 .488و 487حواس فتيحة، المرجع السابؽ، ص - 2
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 استخدام أدوات كسر كممات السر:  – 3

لوغاريتمات تقوـ بعممية تبادؿ وتوافؽ  عمى  وىي عبارة عف اقراص وبرامج تحتوي
 الحصوؿ عمى الرقـ السري الخاص بالنظاـ، وبالتالي الوصوؿغاية إلى  بسرعات ميولة،

 يو واستخدامو ومف ثـ ارتكاب فعؿ التزوير.الإمكانية الدخوؿ إلى 

 إفشاء الرقم السري:  – 4

 بعدة  المفاتيحمتكررة مف خلبؿ لوحة بصفة موظؼ أو  أحد عماؿ الشركةىو قياـ 
 الذي يمكّف المستخدـ مف الدخوؿ ،الرقـ السري الصحيحإلى  الوصوؿغاية إلى  محاولات

برامج فؾ أو  استخداـ أدوات كسر كممات السر يعتبر النظاـ والعبث بو، وبالتاليإلى 
 .(1)يةلكترونالتشفير مف أىـ وسائؿ ارتكاب الجريمة الإ

سماء أي قانوف خاص بأف حد الآإلى  الدوؿ العربية لـ تصدر فّ أخير نستنتج وفي الأ
المنافسة غير المشروعة النافدة فييا و  التجارية ياعلبماتالخاصة ب قوانيفالولـ تعدؿ  ،المواقع
دخاؿ تعديلبت إه الدوؿ ذا يجب عمى ىذل ،سماء المواقعأظاىرة قرصنة جؿ التصدي لأمف 
 .سماء المواقعأىذه التجاوزات الماسة بقوانيف العلبمات التجارية لمواجية عمى 

أو  سماء النطاؽ سواء عمى صعيد التشريعات الوطنيةالتنظيـ القانوني لأ ماـ قصورأو 
ه ذسقاط قواعد العلبمات التجارية عمى ىإصبحت الحماية تقتصر عمى أ ،الييئات الدولية

ا ما يجعؿ مف الاعتراؼ ذوى ،سماء النطاؽأب صحاأسماء وىو ما يضر بمصالح الأ
 .بضرورة وجود قانوف خاص بيا لحمايتيا

 

                                                           

 .29 المرجع السابؽ، ص كماؿ بف عبد الرحمف الدوغاف، - 1



 

 

 الفصل الثا ي

نمواجهة التعدي على حقوق الملكية الفكرية المتعلقة    التصدي
 بالتجارة الفكرية

الممكية الفكرية في تنمية المجتمعات وتقدميا، فإف تجريد ىذه الممكية مف ساىمت لقد 
التكنولوجية أو  الأدبيةأو  الحماية القانونية بسبب التطورات اليائمة سواء مف الناحية العممية

قانونية الدولية، كما يعتبر سببا لمنزاعات بيف الدوؿ وعائقا أساسيا لتبادؿ يعدّ خرقا للؤعراؼ ال
، لذا برز موضوع الممكية الفكرية كواجية دولية، ومع تطور (1)مصالح الاقتصاد العالمي

إدراج إلى  أيف سعت العديد مف الدوؿ ،التجارة الدولية ظيرت أىمية حمايتياالوعي الدولي و 
إلى  الفكرية في منظوماتيا القانونية وسياستيا الوطنية، بالإضافةنظاـ حماية الممكية 

الاىتماـ الكبير مف قبؿ المنظمات والمعاىدات الدولية بإقرار ىذه الحقوؽ والاعتراؼ بيا 
ية، لكترونالتعاملبت التجارية الإبالتالي تطور في مجاؿ ما نتج عنو تشجيع الإبداع و  ،قانونا

الفكرية، تزايدت أىمية الممكية وما تبعو مف تعدي عمى حقوؽ  ومع تزايد الصراع التجاري
دراؾ و ية لكترونمع تطور التجارة الإخاصة في العصر الحديث وضرورة حمايتيا  الدوؿ ا 

سد الفراغات القانونية في الاتفاقيات والمعاىدات إلى  بخطورة الجريمة المعموماتية، فسارعوا
لتعدي عمى حقوؽ الممكية الفكرية بوسائؿ الدولية لوضع حد والتصدي لكؿ أشكاؿ ا

 .(2)معموماتية

ية عدة تطورات مختمفة، والتي برزت كأسموب حديث لعرض لكترونعرفت التجارة الإ
ا، فأصبحت تنتشر بصورة كبيرة في وقت إلكترونالتجارية  السمع والخدمات وعقد الصفقات

                                                           

مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في عموـ الإعلبـ والاتصاؿ، كمية العموـ  مميكة، الانترنت والممكية الفكرية، عطوي - 1
 .: ، ص4226 السياسية والإعلبـ، جامعة الجزائر،

،رابحي عزيزة، الأسرار المعموماتية وحمايتيا الجزائية، أطروحة لنيؿ شيادة دكتوراه في  - 2  القانوف تخصص العموـ
 .45 ص ،:423 الجزائر،-، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة أبي بكر بمقايد، تممسافالخاص
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مكانتيا الدولية في العلبقات التجارية قصير وتزايدت أىميتيا وحظيت بقبوؿ عاـ، كما أخذت 
 بأسرع مما كاف متوقعا.

التي أصبحت بديلب فعالا  ةالسوؽ الافتراضيإلى  السوؽ المادية التقميدية تحولتف
 بالسمع والخدمات ومنتوجاتالترويج عف طريؽ وسريعا لمتبادؿ الاقتصادي والتجاري، 

لمتسارع ظيور العديد مف الإشكالات ولقد واكب ىذا التطور ا ،الشركات التجاريةمختمؼ 
العلبمات التجارية، مست أىمّيا التعدي عمى حقوؽ الممكية الفكرية والتجارية، والتي 

ية كبديؿ آخر سيؿ وفعاؿ للئعلبف عف لكترونذلؾ ظيرت العناويف الإإلى  بالإضافة
الانترنت، ونظرا المنتجات والخدمات التي تمثميا تمؾ العلبمات التجارية المشيورة عمى شبكة 

 ونجاح  ية باعتبارىا أسس تناميلكترونلأىمية كؿ مف العلبمات التجارية والعناويف الإ
إلى  ية، ومف أجؿ ضماف حقوؽ الممكية الفكرية المترتبة عنيا سيتـ التطرؽلكترونالتجارة الإ

 ية المقررةمدى فعالية ىذه الحماإلى  التكريس القانوني لحمايتيا )المبحث الأوؿ(، ثـ نتطرؽ
ية لكترونلحقوؽ الممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة الإكافية وقدرتيا عمى توفير حماية  ليا

 )المبحث الثاني(.

 المبحث الأول
التكريس القانوني لحماية حقوق الممكية الفكرية في إطار التجارة 

 يةلكترونالإ 
العالـ في السنوات الأخيرة تطورا ىائلب في وسائؿ الاتصاؿ المختمفة خاصة  يشيد
ية التي دخمت جميع مجالات الحياة مف بينيا المجاؿ التجاري، وظير ما لكترونالتقنيات الإ

الاستثمارات . وعميو فإفّ أغمب (1)يةلكترونالتجارة الإأو  يلكترونيسمى مصطمح التسوؽ الإ
سطا وافرا مف قيمتيا، وبالتالي قية تستمد مف الممكية الفكرية لكترونالإ القائمة عمى التجارة

الممكية  في مجاؿتيا احماية ثرو مدى عمى ية قائمة لكترونالإ اتتقييـ مشروع الشركفإفّ 
                                                           

 .:2 عطوي مميكة، المرجع السابؽ، ص - 1
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 أف التحكـ ية في العالـ، إلاّ لكترونرغـ ىذا النمو والتطور الذي عرفتو التجارة الإ لكفالفكرية، 
تبقى مف  المبادلات التي تجري بيا خاصة المتعمقة بحماية حقوؽ الممكية الفكريةفي جميع 

 .(1)الأمور الصعبة تحقيقيا

ا في توسيع الأسواؽ الخارجية أماـ جميع المنتجات ا بارزً ية دورً لكترونالتجارة الإ فمعبت
 ضرورية للئعلبفكأداة تعتبرىا ية التي لكترونالتي تعرفيا الشركات التجارية عبر مواقعيا الإ

ي، ويتـ ذلؾ بالاستعانة بعلبماتيا التجارية لكترونرضاء المستيمؾ الإلإتسويؽ منتجاتيا أو 
 التي أصبحت تعتبر بمثابة اسميا التجاري عمى الموقع.

ىذا الوضع يستوجب ترسانة قانونية لحماية حقوؽ الممكية الصناعية والتجارية، الأدبية 
تماما كبيرا مف قبؿ المنظمات والمعاىدات الدولية لأف إقرار ىذه والفنية، كما أنّيا لاقت اى

 .(2)في البيئة الرقميةالفكري الحقوؽ والاعتراؼ بيا قانونا ليا أثر واضح في تشجيع الإبداع 

التي ليا علبقة ومف أجؿ وضع حد لانتياكات حقوؽ الممكية الفكرية عبر الانترنت 
سف ووضع قوانيف وتشريعات داخمية مف أجؿ مكافحة ية، قامت الدوؿ بلكترونبالتجارة الإ

تساير مع التطور التكنولوجي وذلؾ عف طريؽ تالتعدي عمى ىذه الحقوؽ، والتي تتماشى و 
تجريـ السموكيات الماسة بأنظمة المعالجة الآلية لممعطيات )المطمب الأوؿ(، وكذا اىتمت 

تنشيط  يا تمعب دور جوىري فيالدوؿ بحماية العلبمة التجارية عبر شبكة الانترنت كون
ي، وىذا ما لكترونعنوانيا الإأو  ية، فيي بمثابة اسميا التجاريلكترونالمعاملبت التجارية الإ

ية مف مختمؼ لكترونسيتـ التعرض إليو في )المطمب الثاني(، ثـ حماية المواقع التجارية الإ
اء أىمية بالغة لأسماء الاعتداءات وىذا ما سوؼ يتـ عرضو في )المطمب الثالث( مع إعط

 النطاؽ عف طريؽ وضع نظاـ حماية خاص بيا )المطمب الرابع(.

                                                           

عبد الوىاب، التجارة الإلكترونية عبر الانترنت، أطروحة لنيؿ شيادة دكتوراه في الحقوؽ، كمية الحقوؽ والعموـ  معموفي - 1
 .38 ص ،4234 الجزائر،-الحاج لخضر، باتنة السياسية، جامعة

، مداخمة "موذجاالفكرية في البيئة الرقمية، برامج الحاسوب وقواعد البيانات ن حماية الممكية" وداد أحمد العيدوني، - 2
، 4232 مقدمة في المؤتمر السادس لجمعية المكتبات والمعمومات السعودية، جامعة عبد المالؾ السعدي، السعودية،

 .28 ص
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 المطمب الأول
 تجريم السموكيات الماسة بأنظمة المعالجة الآلية لممعطيات

ساعد عمى تطور المبادلات نمو وكثافة تكنولوجيا المعمومات والاتصالات الزيادة في إفّ 
زيادة الجرائـ المتصمة بالحاسب الآلي، وبالتالي فإنّو مف إلى  ية مما أدىلكترونالتجارية الإ

مصمحة الأمف الاقتصادي والأمف العاـ سف تشريعات محمية لمكافحة الجرائـ المتصمة بأنظمة 
المعالجة الآلية لممعطيات لمحد مف انتشارىا، وفي إطار تكريس الحماية القانونية لحقوؽ 

ية لكترونة مف أجؿ ضماف تأميف المعاملبت التجارية الإالمؤلفيف عبر شبكة الانترنت، خاص
المشروع في غير عف طريؽ تجريـ الاعتداءات الواقعة عميو مثؿ جريمة الدخوؿ والبقاء 

أفعاؿ المساس المنفصؿ بالمنظومة كؿ تجريـ تـ وكذا ظومة المعموماتية )الفرع الأوؿ(، المن
 المعموماتية )الفرع الثاني(.

 الفرع الأول
 جريمة الدخول والبقاء غير المشروع في المنظومة المعموماتية

مف قانوف  23مكرر / 6;5لقد جرّـ المشرع الجزائري السموؾ المقصود في نص المادة 
سنوات وبغرامة مف  25إلى  شيرأ 28يعاقب بالحبس مف  » :كما يمي العقوبات الجزائري

الغش معطيات في نظاـ المعالجة دخؿ بطريؽ أكؿ مف  دج 42220222 إلى دج 7220222
إلى  ، لذا سوؼ نتطرؽ(1)« عدؿ بطريؽ الغش المعطيات التي يتضمنياأو  نزؿأأو  ليةالآ

  (.ثانيا) قانونا ثـ العقوبة المقررة ليا(، أولا)الجريمة ىذه تعريؼ 

 :تعريف جريمة الدخول والبقاء غير المشروع في المنظومة المعموماتية –أولا 
تعريؼ جامع لمجريمة المطروحة، لكف مف خلبؿ النص المذكور إلى  يصعب الوصوؿ

أعلبه يمكف القوؿ أنّيا: قياـ شخص بالدخوؿ و/أو البقاء في منظومة معموماتية بمفيوميا 
 الواسع دوف وجو حؽ ودوف أىداؼ خاصة باستعمالو لآليات معينة.

، (2)وؿ موصوفا بالغشأف يكوف الدخعمى كما اشترط كؿ مف المشرع الفرنسي والجزائري 
                                                           

 .مف ؽ ع ج 23مكرر  6;5انظر نص المادة  - 1
 .66 ، ص:422 ىياـ حاجب، الجريمة المعموماتية، مذكرة التخرج، المدرسة العميا لمقضاء، الجزائر، - 2
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أي عدـ حصوؿ الجاني عمى ترخيص محدد، ومف الجية المختصة التي ليا السمطة 
 والمسؤولية عمى المنظومة الرقمية ومعطياتيا.

البقاء فيو التواجد داخؿ المنظومة المعموماتية ضد إرادة مف لو الحؽ في فعؿ أمّا 
 .(1)السيطرة عميو

المقررة لجريمة الدخول والبقاء غير المشروع في المنظومة العقوبة الجنائية  –ثانيا 
 :المعموماتية

 جريمة الدخوؿ والبقاء غير المشروع في المنظومة المعموماتية قدر المشرع الجزائري
 دج. 322.222إلى  دج 72.000مف مالية سنة وبغرامة  3إلى  أشير 25بعقوبة حبس مف 

 الفرع الثاني

 بالمنظومة المعموماتية والمعمومات الرقمية تجريم المساس المنفصل

ع بخصوص التجريـ والتعامؿ مع الجرائـ محؿ الطرح وفؽ لقد اختمفت نظرة المشرّ 
)أولا(، ثـ المعموماتية اس المنفصؿ بالمنظومة سجرائـ المإلى  سنتطرؽلذا أحكاـ متباينة، 

 إلى  خير نتطرؽ)ثانيا(، وفي الأ المعموماتية المنظومة عمىالاعتداء  جريمة نقوـ بدراسة
 (.ثالثا) الرقمية بالمعمومة المنفصؿ المساس جرائـ

 :جرائم المساس المنفصل بالمنظومة المعموماتية –أولا 
 تختمؼ صور المساس بالمنظومة المعموماتية، إذ قد تكوف محلب للبعتداء عمييا، كما

 .(2)قد تستخدـ وتستغؿ لمدة مف الزمف دوف ترخيص ووجو حؽ

 :جريمة الاعتداء عمى المنظومة المعموماتية –ثانيا 
في نص  المشرع الجزائريوكذا ؽ ع ؼ  4-545سموؾ جرّمو المشرع الفرنسي بالمواد 

الاعتداء  »تعريؼ نسبي ليذه الجريمة كما يمي: إلى  الوصوؿيمكف ، لذا 4مكرر 6;5مادة ال
عمى المنظومة المعموماتية بالمفيوـ الواسع عف طريؽ آليات تقنية رقمية وفؽ أشكاؿ مختمفة، 

                                                           

 .67 ، صالمرجع السابؽىياـ حاجب،  - 1
 .69 ، صنفسوالمرجع  - 2
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 .(1)«البقاء فييا كأصؿ عاـ أو  وىذا دوف الدخوؿ

آلية معينة لارتكاب الجريمة، فالميـ تحقؽ أو  وسيمةية أ فلب يتطمب المشرع الفرنسي
فساد عمؿ المنظومة، كما وسّع النتيجة المرجوة والتي حصرىا المشرع  الفرنسي في تعطيؿ وا 

منيا المشرع الأردني في شكؿ الإعاقة، الإيقاؼ، التشويش والتعطيؿ المتصؿ بالمنظومة 
 المعموماتية ومواقع شبكة الاتصاؿ.

 :جرائم المساس المنفصل بالمعمومة الرقمية –ثالثا 

، فتنطوي الأولى عمى تجريـ صور المساس بالمعمومة الرقمية في حدود صورتيف
 .(2)الاعتداء عمييا أمّا الصورة الثانية، تتمثؿ في اعتراضيا والتجسس عمييا

 جريمة الاعتداء عمى المعمومة الرقمية: – 1

الرقمية التي  أنظمة المعالجة الآلية لممعطيات الاعتداء عمىفعؿ جرّـ المشرع الجزائري 
والبقاء عف طريؽ الغش  الدخوؿ فعؿ يحتوييا النظاـ المعموماتي وعالجيا بشكؿ منفصؿ في

، وذلؾ حسب نص في كؿ أو جزء مف منظومة المعالجة الآلية لممعطيات أو يحاوؿ ذلؾ
 قانوف عقوبات جزائري كما يمي: 1 مكرر 6;5المادة 
ـ المعالجة الآلية أو أزاؿ أو عدؿ ... كؿ مف أدخؿ بطريؽ الغش معطيات في نظا »

 .« بطريؽ الغش المعطيات التي يتضمنيا

إلى  أشير 28أما عف العقوبة الجنائية المقررة فحدّدىا المشرع الجزائري بالحبس مف 
. ويطمؽ عمييا أيضا (3)دج 4222.222إلى  دج 722.222سنوات وغرامة مالية مف  25

 6;5اسـ جريمة المساس العمدي لممعطيات وىي الجريمة المنصوص عمييا في المادة 
، وتتمثؿ ىذه الجريمة في القياـ بجممة مف الأفعاؿ التي تعتبر 3مكرر  مكرر مف ؽ ع ج

                                                           

 .مف قانوف العقوبات الفرنسي 4/545 نص المادةانظر  - 1
 .:6 ىياـ حاجب، المرجع السابؽ، ص - 2
-88 ، المعدؿ والمتمـ للؤمر رقـ4226 نوفمبر 32 المؤرخ في 37-26مكرر مف القانوف رقـ  6;5 المادة نظر نصا - 3

 .4226 نوفمبر 32 ، صادر في93 ، المتضمف قانوف العقوبات الجزائري، ج ر عدد88;3 يونيو :2 المؤرخ في ،378
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اعتداءات عمدية عمى المعطيات. فنلبحظ أف المشرع الجزائري قد جرّـ فعؿ التلبعب 
 .(1)الإزالةأو  التعديؿ ،حاسب الآلي سواء كاف ذلؾ عف طريؽ الإدخاؿبمعطيات ال

 في عمى نظاـ المعالجة الآلية لممعطيات فقد جرّـ فعؿ الاعتداءالفرنسي أما المشرع 
يعاقب كؿ مف أدخؿ  » :كما يمي الفرنسي مف قانوف العقوبات 25فقرة  545المادة  نص

 إزالتياأو  نقمياأو  قاـ بمحوىاأو  الآلية لممعطياتبيانات عف طريؽ الغش لنظاـ المعالجة 
 .(2)« يورو 372.222سنوات وغرامة تساوي  27تعديميا بعقوبة الحبس لمدة أو 

أمّا بالنسبة للبتفاقيات الدولية فقد نصت اتفاقية بودابست الخاصة بالإجراـ المعموماتي 
كالآتي وعمى  :2، 26 عمى جريمة التلبعب بمعطيات الحاسب الآلي في نصوص المواد

 التوالي:

تعتمد كؿ دولة طرؼ كؿ ما يمزـ مف تدابير تشريعية وغيرىا مف التدابير  »: 26ادة الم
الخطيرة  الإعاقة: اذا ما ارتكب عمدا وبغير حؽ ،لتجريـ الفعؿ التالي في قانونيا الوطني

 ،حذفيا، ياإتلبف ،رسالياإ ،عف طريؽ ادخاؿ بيانات حاسوبية وذلؾ لاشتغاؿ نظاـ الكومبيوتر
 .« ىاتدمير أو  تغييرىا ،افسادىا

تعتمد كؿ دولة طرؼ كؿ ما يمزـ مف تدابير تشريعية وغيرىا مف التدابير  »: :2المادة 
اذا ما ارتكب عمدا وبغير حؽ وتسببت في الحاؽ  ،لتجريـ الفعؿ التالي في قانونيا الوطني

 عف طريؽ:خسارة بممكية شخص اخر 

 .الكمبيوتر اتلبؼ لبياناتأو  حذؼ تغيير ،أي إدخاؿ -

لمحصوؿ بدوف وجو  ،نية سيئةأو  بنية الاحتياؿالكمبيوتر وظيفة نظاـ أي تدخؿ في  -
 .(3)« خرآلفائدة شخص أو  حؽ عمى منفعة اقتصادية ذاتية

                                                           

 .مف قانوف العقوبات الجزائري 3مكرر 6;5 نص المادةانظر  - 1
 .مف قانوف العقوبات الفرنسي 25فقرة  545نص المادة انظر  - 2
 .الخاصة بالإجراـ المعموماتيمف اتفاقية بودابست  :2و 26نص المواد انظر  - 3
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 جريمة التعامل في معطيات غير مشروعة: – 2

مف ؽ ع ج، وىي أيضا  4مكرر  6;5نص عمييا المشرع الجزائري في نص المادة 
 أحد الجرائـ التي تمس عمدا المعطيات المعموماتية، والتي تنص عمى ما يمي:

إلى  دج 3222.222ثلبثة سنوات وبغرامة مف إلى  يعاقب بالحبس مف شيريف »
 دج كؿ مف يقوـ عمدا وعف طريؽ الغش كما يمي: 7222.222

أو  الاتجار في معطيات مخزنةأو  نشرأو  توفيرأو  تجميعأو  بحثأو  تصميـ -
مرسمة عف طريؽ منظومة معموماتية يمكف أف ترتكب بيا الجرائـ المنصوص أو  معالجة

 عمييا في ىذا القسـ.

استعماؿ لأي غرض كاف المعطيات المتحصؿ عمييا مف أو  نشرأو  إفشاءأو  حيازة -
 .(1)«إحدى الجرائـ المنصوص عمييا في ىذا القسـ 

مف اتفاقية بودابست لمكافحة الإجراـ المعموماتي عمى جريمة  28كما نصت المادة 
وىو ما نص  (2)التعامؿ في معطيات غير مشروعة، تحت عنواف "إساءة استخداـ الأجيزة"

المتضمف التصديؽ  4236سبتمبر  :2المؤرخ في  474-36عميو المرسوـ الرئاسي رقـ 
تحت عنواف  ;2عمى الاتفاقية العربية لمكافحة جرائـ تقنية المعمومات في نص المادة 

 .(3)"جريمة إساءة استخداـ وسائؿ تقنية المعمومات"

إفّ جرائـ المساس بأنظمة المعالجة الآلية لممعطيات ىي جرائـ تكتسي أىمية كبيرة في 
النصوص القانونية المتميزة التي انفردت بتجريـ  مختمؼ التشريعات، ويظير ذلؾ مف خلبؿ

 ىذا النوع مف الجرائـ.

                                                           

 .، مف قانوف العقوبات الجزائري4 مكرر 6;5 نص المادةانظر  - 1
 .مف اتفاقية بودابست لمكافحة الإجراـ المعموماتي 28 نص المادة نظرا - 2
 .سالؼ الذكرمف الاتفاقية الدولية لمكافحة جرائـ تقنية المعمومات،  ;2 نص المادةانظر  - 3
 



 ...الملكية الفكرية المتعلقة بالتجارةحقوق  التصدي نمواجهة التعدي على  الفصل الثا ي:  –الباب الثا ي  

 216 

 المطمب الثاني
 يةلكترونلمواقع التجارة الإ  جزائية والمدنيةالحماية ال

تحتؿ العلبمات التجارية مكانة ميمة في المعاملبت التجارية عبر الانترنت، فيي 
ي مف أجؿ التعرّؼ عمى السمع لكترونتعتبر الوسيمة الفعالة التي تجمب المستيمؾ الإ

والمنتوجات المعروضة عبر شبكة الانترنت، ونظرا لكونيا عنصرا مف عناصر الممكية 
الصناعية ازدادت أىمية حمايتيا لأنيا أصبحت عرضة لممخاطر والاعتداءات المختمفة عبر 

 مختمفة لحمايتيا. الانترنت، وىذا ما دفع بالتشريعات المختمفة لوضع قواعد وأحكاـ قانونية
ية لكترونالمعاملبت التجارية الإ حجـ تزايد فيخلبؿ  أىمية العلبمة التجارية مفتظير 

تعمؽ وخاصة تنافس المنتجات عبر الانترنت  في  زيادةالوالتطور التكنولوجي السريع و 
 العلبمة بأطراؼ كثيرة كالتاجر والصانع والمستيمؾ، لذا سيتـ التطرؽ لمحماية الجزائية

نظاـ تدعيـ إلى  لمعلبمة التجارية عبر الانترنت مف جريمة التقميد )الفرع الأوؿ(، ثـ التطرؽ
 الحماية لمعلبمة في ظؿ التطور التكنولوجي في )الفرع الثاني(.

 الفرع الأول
 الحماية الجزائية والمدنية لمعلامة التجارية عبر الانترنت من جريمة التقميد

التعدي عمى العلبمة التجارية المسجمة يعطي صاحب الشأف الحؽ في رفع دعوى  إفّ 
لذا قاـ المشرع الجزائري جزائية، تتمثؿ في دعوى التقميد يطالب فييا بعقاب المعتدي جزائيا. 

ومف بيف بوضع قوانيف لحماية العلبمة التجارية الإلكترونية ضد كؿ أشكاؿ التعدي عمييا، 
وضع المشرع )أولا(، كما تجريـ فعؿ تقميد العلبمة التجارية إلكترونيا  مظاىر ىذه الحماية

بالإضافة إلى تدعيمو لنظاـ الحماية لمعلبمة )ثانيا(،  عقوبات أصمية لمرتكبي ىذه الجريمة
الدعاوى التجارية في ظؿ التطور التكنولوجي عف طريؽ إعطاء المتضرر حؽ المجوء لرفع 

لمحد مف الاعتداءات وحماية المتضرر  عقوبات تكميمية، وكذلؾ وضع )ثالثا( المدنية
 .)رابعا( صاحب العلبمة

 :تجريم فعل تقميد العلامة التجارية –أولا 
مف قانوف  ;64المتابعة في جريمة تقميد العلبمة التجارية بناءً عمى نص المادة  تت ّـ
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ثلبث سنوات إلى  يعاقب بالحبس مف شيريف » :التي تنص كما يمي العقوبات الجزائري
أو  بإحدى ىاتيف العقوبتيف فقط كؿ مف يخدعأو  جد 42.222إلى  4222وبغرامة مف 

 :ف يخدع المتعاقدأيحاوؿ 
في نسبة المقومات أو  ،في التركيبأو  في الصفات الجوىريةأو  سواء في الطبيعة -

 .زمة لكؿ ىذه السمعالأ

 .سواء في نوعيا -

 .(1)« ىويتيا فيأو  سواء في كمية الأشياء المسممة -

   كما يمي: المتعمؽ بالعلبمات 28-25مف الأمر رقـ  54المادة  نص ىذا ما أكدتو و 
سنتيف وبغرامة مف إلى  اشير 28يعاقب بالحبس مف  ،كؿ شخص ارتكب جنحة التقميد »

 دج 32.222.222عشرة ملبييف دينار إلى  دج 4.722.222مميونيف وخمسمائة الؼ دينار 
 بإحدى ىاتيف العقوبتيف فقط مع: أو 

 .النيائي لممؤسسةأو  الغمؽ المؤقت -
 .مصادرة الأشياء محؿ المخالفة -

 .« مصادرة الأشياء والوسائؿ والأدوات التي استعممت في المخالفة -

المتعمؽ  :4ومف بيف أصحاب الحؽ في رفع الدعوى العمومية حسب نص المادة  
رفع  الحؽ في  لصاحب تسجيؿ العلبمة » :التي تنص كما يمي بالعلبمات ىو مالؾ العلبمة

نفس  ويستعمؿ يرتكب تقميدا لمعلبمة المسجمةأو  دعوى قضائية ضد كؿ شخص ارتكب
 .(2)«ف تقميدا سيرتكب أعمالا توحي بأيرتكب أو  الحؽ تجاه كؿ شخص ارتكب

كؿ شخص كما يحؽ لمشخص المرخص لو باستعماؿ العلبمة رفع دعوى قضائية، وىو 
استفاد مف رخصة استغلبؿ علبمة ممموكة لممرخص، وىذه الرخصة بواسطتيا يمنح صاحب 

 .(3)جزئيا بصورة استئثاريةأو  العلبمة لمغير الحؽ في استغلبؿ علبمتو كميا
                                                           

 .مف ؽ ع ج ;64المادة  انظر نص - 1
، 66 ، المتعمؽ بالعلبمات، ج ر عدد4225 جويمية ;3 المؤرخ في 28-25 رقـ مف الأمر :4، 54نص المواد انظر  - 2

 .4225 جويمية 45 صادر بتاريخ
 .474 درقاوي حورية، مساىمة تسميات المنشأ في ضماف الجودة، المرجع السابؽ، ص - 3
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ا النيابة العامة فيي كذلؾ ليا الحؽ في تحريؾ الدعوى العمومية ورفعيا مباشرة أماـ أمّ 
 رتكب.القضاء نتيجة لجريمة ت

 :المقررة لجريمة تقميد العلامة التجاريةالأصمية العقوبات  –ثانيا 

في حالة تقميد العلبمة أخرى مالية و  ،المشرع الجزائري عمى عقوبات سالبة لمحرية نصّ 
 وىي كالتالي: التجارية،

مقدـ خدمات ارتكب أو  صانعاأو  يعاقب بيا كؿ شخص سواء كاف تاجرا الحبس:  -3
 28-25( مف الأمر رقـ 54وىذا ما ذىب إليو المشرع الجزائري في المادة )جنحة التقميد، 

 أشير 28المتعمؽ بالعلبمات، إذ اعتبر الحبس عقوبة أصمية في حالة التقميد تتراوح ما بيف 
( مف الأمر نفسو في عقوبة الحبس التي تتراوح ما بيف 55سنتيف، ونص في المادة )إلى 
أو  خدماتيـ،أو  الذيف لـ يقوموا بوضع علبمة عمى سمعيـ سنة بالنسبة للؤشخاصإلى  شير

العقوبة وبقدموا خدمات لا تحمؿ علبمتو، أو  أكثرأو  عرضوا سمعةأو  الذيف تعمدوا بيع
لـ أو  خدماتيـ علبمة لـ تسجؿأو  نفسيا بالنسبة للؤشخاص الذيف وضعوا عمى سمعيـ

 .(1)يطمب تسجيميا

: تتمثؿ ىذه العقوبة في دفع المحكوـ عميو مبمغ مف الماؿ لصالح الغرامة المالية  -4
 .(2)القانوفيحدده خزينة الدولة، والتي يحددىا بمقدار 

 28-25( مف الأمر رقـ 54المادة )نص إذ نجد المشرع الجزائري قد حددىا في 
رة عشإلى  (دج4.722.222المتعمؽ بالعلبمات بػ مميونيف وخمسمائة ألؼ دينار جزائري )

 .(3)(دج32.222.222ملبييف دينار جزائري )

 :ايإلكترونالدعاوى المدنية لحماية العلامات التجارية  –ثالثا 

يتمتع مالؾ العلبمة التجارية بالحؽ عمى استعماليا وحده مف أجؿ تمييز الخدمات 
                                                           

 ، المتعمؽ بالعلبمات.28-25 الأمر رقـمف  55 نص المادةانظر  - 1
 .548 ، ص4233 حمدي غالب الجغبير، العلبمات التجارية، منشورات الحمبي الحقوقية، بيروت، - 2
 .المتعمؽ بالعلبمات، 28-25 مف الأمر رقـ 54 نص المادةانظر  - 3
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استعماليا أو  تزويرىاأو  والمنتجات التي يقدميا، لذا فإفّ قياـ غير صاحب العلبمة بتقميدىا
ية عمى شبكة الانترنت لكترونخدمات مماثمة وفؽ لإحدى الصور الإأو  في تمييز منتجات

الإضرار بو جراء إلى  فإفّ ذلؾ يعتبر اعتداء عمى حقوؽ صاحب العلبمة، مما يؤدي
الخدمات التي تميزىا ىذه العلبمة، وىذا ما يخوّؿ مالكيا أو  إضعاؼ الثقة في المنتجات

منافسة غير المشروعة ضد المعتدي إذا استخدـ الانترنت كوسيمة للبعتداء، إقامة دعوى ال
 .(1)كما يحؽ لو إقامة دعوى المسؤولية التقصيرية جراء ىذا الاعتداء

 رفع دعوى المنافسة غير المشروعة:إلى  حق المجوء – 1

أو  المنافسة غير المشروعة ىي تمؾ التي يستخدـ فييا التاجر وسائؿ مخالفة لمقانوف
التي تقتضييا ممارسة المينة والمعاملبت إذا  ،منافية لمشرؼ والأمانةأو  العادات التجارية

اضطراب بينيما وكاف مف شأنو  حداثإأو  قصد بو إحداث المبس بيف منشأتيف تجاريتيف
 .(2)اجتذاب عملبء

بناءً عمى ذلؾ فإفّ صاحب العلبمة التجارية الذي لحقو ضرر مف جراء منافسة 
 تو بصورة غير مشروعة لو الحؽ في المطالبة بإزالة ىذا الضرر والمطالبة بالتعويضعلبم

 .(3)وذلؾ عف طريؽ إقامة دعوى المنافسة غير المشروعة

ية، فقد امتد نطاؽ المنافسة غير إلكترونإلى  ومع تطور التعاملبت التجارية وتحوّليا
لسابؽ ذكرىا بخصوص دعوى المشروعة لمعلبمات التجارية، وأصبحت القواعد العامة ا

ية، إذ يمكف لصاحب العلبمة لكترونالمنافسة غير المشروعة تنطبؽ عمى التعاملبت الإ
يا، وتمتد إلكترونيا رفع دعوى في حالة تزوير وتقميد علبمتو التجارية إلكترونالمعتدى عمييا 

إحدى  جميع التصرفات التي تعتبر منافسة غير مشروعة ليذه العلبمات وفؽإلى  أيضا
                                                           

 العربية، النيضة الانترنت، دار حماد مصطفى عزب، الجوانب القانونية للئعلبف عف المنتجات والخدمات عبر - 1
 .64 ، ص4225 القاىرة،

 رجائي الدقي، مختار سعد، العلبمات التجارية ودورىا في حماية المنتج والمستيمؾ، دار الاعتماد لمنشر، الإسكندرية، - 2
 .57 ، ص4222

     ، 4228 لعربية، القاىرة،سمير حامد عبد العزيز الجماؿ، التعاقد عبر تقنيات الاتصاؿ الحديثة، دار النيضة ا - 3
 .324 ص
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 .(1)يةلكترونالصور الإ

القضائي يعتبر أف المنافسة غير المشروعة قائمة حيف تكوف العلبمة المودعة  فالاجتياد
قد استعممت مف الغير عمى شكؿ اسـ موقع، ويقع عمى عاتؽ المدعي صاحب العلبمة 

 .(2)التجارية ميمة تقييـ أدلة عف الأعماؿ غير المشروعة التي يقوـ بيا مالؾ عنواف الموقع

 : المسؤولية التقصيريةرفع دعوى إلى  حق المجوء – 2
القواعد العامة لممسؤولية التقصيرية في إلى  يحؽ لصاحب العلبمة التجارية أف يمجأ

رفع ىذه الدعوى يمتزـ مالؾ إلى  ي، وفي حالة لجوءهلكتروننزاعو مع مسجؿ العنواف الإ
 .(3)ينيماالعلبمة التجارية بإثبات أركاف المسؤولية التقصيرية مف خطأ وضرر وعلبقة السببية ب

 كؿ»  نجدىا تنص عمى ما يمي: القانوف المدني الجزائري 124نص المادة إلى  بالرجوع
 .(4)« عمؿ أيا كاف في حدوثو بالتعويض يرتكبو المرء ويسبب ضررا

المادة فإفّ المسؤولية التقصيرية تقوـ عمى ثلبثة أركاف خطأ ضرر وعلبقة ىذه فحسب 
المسؤولية التقصيرية يكوف بحسب الضرر الواقع سببية بينيما، كما أف التعويض في 

 .الخطأ مستبعدا بالضرر أخذ الجزائري المشرع أفالنّص  ىذا قراءة مف يظير .لممتضرر

والتي تعد ركنا  خطأف فكرة الأي لانتقادات عديدة فيرى المعارضوف ألقد تعرض ىذا الر 
 المنافسة غير المشروعة وذلؾ لتعدديرية تبدو قاصرة في مجاؿ صساسيا في المسؤولية التقأ

دعوى المنافسة غير المشروعة قد ثبتت رغـ عدـ  الخطأ، وأفّ التي يتعذر فييا معرفة  الأفعاؿ
ف دعوى المسؤولية أي عمى فكرة أكما يؤسس معارضي ىذا الر  .(5)و ضررأ أوجود خط

                                                           

 .367 ص شريؼ محمد غناـ، المرجع السابؽ، - 1
 .466 مازوني كوثر، المرجع السابؽ، ص - 2
عصاـ عبدالفتاح مطر، التحكيـ الإلكتروني، ماىيتو وآلياتو في تسوية منازعات التجارة الإلكترونية، دار الجامعة  - 3

 .494 ، ص;422 الجديدة، الإسكندرية،
 .الجزائري المدني القانوف 346 المادةنص انظر  - 4
، مداخمة ("العلبمة التجارية كحالة) أساس المسؤولية التقصيرية في دعوى المنافسة غير المشروعة"يمة، مبف عياد ج - 5

مختارات أشغاؿ الممتقى الوطني حوؿ مستقبؿ المسؤولية المدنية، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة  ممقاة في
 .9، ص4242 جانفي :4 بومرداس،
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قد روعة المنافسة غير المش ا، في حيف دعتعويض الضرر فحسبإلى  صيرية تيدؼالتق
 .(1)تمنع وقوع الضرر مستقبلب  لإجراءاتاتخاذ المحكمة إلى  تتجاوز تعويض الضرر

القضاء المدني بدعوى المنافسة غير المشروعة إلى  لمف تضرر المجوء وعميو يجوز
 .باعتبارىا إحدى الوسائؿ القانونية لحماية التاجر

حدد القانوف أعماؿ المنافسة غير المشروعة وىذا حماية لمتاجر والمحؿ بجميع  فقد
التي تعد عنصرا مف عناصر  التجارية عناصره المادية والمعنوية، بما في ذلؾ العلبمة

 .الممكية الصناعية
مف القانوف المدني  124المادة ىو نص الحماية حسب المشرع الجزائري  هوأساس ىذ
كؿ فعؿ أيا كاف يرتكبو الشخص بخطئو ويسبب ضررا لمغير يمزـ  »: (2)تنصالجزائري التي 

 .«مف كاف سببا في حدوثو بالتعويض 

المتعمؽ بالعلبمات لـ يحدد صور المنافسة غير المشروعة،  28-25الأمر رقـ  كما أفّ 
نّما   اريةالمتعمؽ بالقواعد المطبقة عمى الممارسات التج 02-26 ذكرىا في القانوف رقـتـ وا 

تعتبر ممارسات تجارية  » :كما يمي مف ىذا القانوف 02فقرة  27نصت عميو المادة  وىذا ما
خلبليا  لاسيما منيا الممارسات التي يقوـ مف ،حكاـ ىذا القانوفأغير نزيية في مفيوـ 

 تقميد منتوجاتوأو  : تقميد العلبمات المميزة لعوف اقتصادي منافسالعوف الاقتصادي بما يمي
وىاـ أالاشيار الذي يقوـ بو قصد كسب زبائف ىذا العوف اليو بزرع شكوؾ و أو  خدماتوأو 

 .(3)«في ذىف المستيمؾ 

 :العقوبات التكميمية - رابعًا
يقصد بيا كؿ عقوبة ترتبط بالجريمة ذاتيا، ولقد أجاز المشرع الجزائري لممحكمة المختصة 

( مف 54تقميد العلبمة، وذلؾ في نص المادة )تبعية المقررة لجريمة أو  فرض عقوبات تكميمية
 المتعمؽ بالعلبمات، وىي تتمثؿ في عقوبة الغمؽ والمصادرة والإتلبؼ. 28-25الأمر رقـ 

                                                           

 .9، صالمرجع السابؽيمة، مبف عياد ج - 1
 مف القانوف المدني الجزائري. 346نظر نص المادة ا - 2
 .القواعد المطبقة عمى الممارسات التجارية الذي يحدد ،24-26 مف القانوف رقـ 49 نص المادةانظر  - 3
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 : ىي عقوبة جوازية تستيدؼ غمؽ المؤسسةالنيائي لممؤسسةأو  الغمق المؤقت - 3
نيائي أو  كوف مؤقتشركاءه، وذلؾ لمحد مف التقميد ويأو  الشركة الذي يستغمو المقمدأو 

بحسب جسامة الاعتداء والأضرار الناتجة عنو، ويكوف الغمؽ في حالة الحكـ عمى المقصر 
 بعقوبة جزائية.

: يحؽ لممحكمة أف تأمر بمصادرة كؿ البضائع والأشياء والأدوات المصادرة - 4
المتيـ، إذ يساعد المستخدمة في ارتكاب جريمة التقميد حتى ولو تـ ذلؾ قبؿ انتياء محاكمة 

 .(1)ذلؾ في إنقاذ سمعة العلبمة
: زيادة عف المصادرة تأمر المحكمة بإتلبؼ الأشياء محؿ المخالفة أي الإتلاف - 5

المنتجات التي تحمؿ العلبمة المقمدة والأشياء والأدوات التي استعممت لارتكاب جريمة التقميد 
 وتعتبر إلزامية.

جراء الاعتداء عمى علبمة تجارية المطالبة : يحؽ لكؿ مف تضرر التعويض - 4
القواعد العامة لممسؤولية في القانوف المدني، إذ يحؽ لكؿ مف وقع إلى  بالتعويض استنادا

مخالفة القوانيف التجارية إلى  اعتداء عمى علبمتو التجارية أف يطالب بالتعويض استنادا
لعلبمات التجارية المعتدي وارتكاب أعماؿ منافسة غير مشروعة تمحؽ الضرر بأصحاب ا

 عمييا ماديا ومعنويا.
الحؽ في التعويض مقرر لكؿ مف أصابو ضرر جراء ىذا الاعتداء غير مالؾ  كما أفّ 

تقميدىا رفع أو  ىذه العلبمة التجارية، إذ يجوز لممستيمكيف الذيف تضرروا مف تزوير العلبمة
بيـ، والأمر ينطبؽ عمى الوكلبء ىذه الدعوى والمطالبة بالتعويض عف الأضرار التي لحقت 

التجارييف والتجار الذيف يتعامموف بالسمع والخدمات ولحقت بيـ أضرار جراء وقوع أعماؿ 
لحاؽ أضرار إلى  اعتداء عمى علبمات تجارية يتعامموف بيا وأدت التقميؿ مف أعماليـ وا 

 .(2)معنوية بيـأو  مادية
الاعتداء عمى إحدى العلبمات التجارية مف قبؿ  فعؿ وقد قامت مسؤولية الغير عف

ية وثبت لممحكمة ذلؾ كاف ليا أف تقضي بالتعويض، ولممحكمة كامؿ لكترونمواقعيـ الإ
                                                           

 . 4;5 ، المرجع السابؽ، ص"جريمة تقميد العلبمة التجارية" سارة بف صالح، - 1
 .8;4بساـ مصطفى عبد الرحمف طبيشات، المرجع السابؽ، ص  - 2
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السمطة التقديرية في تقدير مبمغ التعويض في ضوء الأضرار المادية والأدبية التي لحقت 
 .(1)يلكتروناف الموقع الإبمالؾ العلبمة التجارية نتيجة الاعتداء عمييا مف قبؿ عنو 

والمحكمة عند تقديرىا لقيمة التعويض تأخذ عدة أمور منيا شيرة العلبمة التجارية 
المعتدى عمييا وانتشارىا بيف المستيمكيف، وكذا مدى الاستخداـ التجاري لتمؾ العلبمة 

 ية.لكترونالمعتدى عمييا وفقا لإحدى الصور الإ

ي مف جانب مسجمة ومقدار استغلبؿ العلبمة ترونلكوأيضا مدة استخداـ العنواف الإ
التجارية المعتدى عمييا مف جانب الشركة المعتدية ومقدار الاستثمارات التي أنفقيا مالؾ 

 .(2)العلبمة التجارية للئعلبف عنيا لنشرىا بيف جميور المستيمكيف والتعرؼ عمييا

تمييزية لمسمع  كإشارةي يمكف اعتباره لكترونف اسـ الموقع الإأنو مف الميـ التذكير بإ
 .(3)ا، وليس بمثابة علبمة تجارية لياوالخدمات تستعمميا الشركة لمتعامؿ مع زبائني

 الفرع الثاني

 تدعيم حماية العلامة التجارية في ظل التطور التكنولوجي

سف قوانيف خاصة بكؿ قسـ مف  ف طريؽ إحداث ثورة تشريعية عبالمشرع الجزائري قاـ 
العلبمات التجارية مف حماية ذلؾ تكريس  مثمةأ ، ومف4225أقساـ الممكية الفكرية سنة 

، المتضمف قانوف العلبمات التجارية 4225 جويلية ;3المؤرخ في  28-25خلبؿ الأمر رقـ 
و المواثيؽ الجزائري، والذي عكس فيو المشرع توجو الدولة الجزائرية نحو تبني ما جاءت ب

 الدولية ذات الصمة بالممكية الفكرية عموما وكذا العلبمات التجارية عمى وجو الخصوص.

المتعمقة  TRIPSبالذكر كؿ مف اتفاقية باريس لمممكية الصناعية واتفاقية  ونخصّ 
نظاـ مدريد الدولي لمعلبمات إلى  بالجوانب التجارية لحقوؽ الممكية الفكرية، بالإضافة

 التجارية.
                                                           

 .8;4 بساـ مصطفى عبد الرحمف طبيشات، المرجع السابؽ، ص - 1
 .398 التنظيـ القانوني للئعلبنات التجارية عبر شبكات الانترنت، المرجع السابؽ، صشريؼ محمد غناـ،  - 2

3  - Alexandre Derossez, "Conflits entre noms de domaine et marques (renommées) : l'approche 

OMPI", Revue internationale de droit économique, N 2006/ 2, France, 2006, p 36. 
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مف  01فقرة  40تعريؼ التجارية بموجب نص المادة إلى  فقد تطرّؽ المشرع الجزائري
، المتضمف قانوف العلبمات التجارية 4225 جويلية ;3في  المؤرخ06 -25الأمر رقـ 

حيث مف خلبؿ تمؾ نستنتج أف العلبمة التجارية قد تظير بعدة مظاىر بما في  ،الجزائري
 .(1)يةلكترونلوجي، ونخص بالذكر ما تعمؽ بالتجارة الإذلؾ التي فرضيا التطور التكنو 

 ومع تزايد الأىمية التجارية والمالية لأسماء النطاقات أدركت الشركات التجارية
مطابقة أو  ية وتسجيؿ عناويف مشابيةإلكترونضرورة حجز مواقع  خاصة منيا الكبرى 

لمعلبمة التجارية التقميدية بقصد إعادة بيعيا لمالكي ىذه العلبمات بمبالغ طائمة، وما نتج 
ي ما أغرى قراصنة الشبكة التعدي عمى ىذه العلبمات، وخاصة إلكترونعنو مف سطو 

العلبمة المشيورة. ويتجمى حماية العلبمة التجارية مف المنازعات مع أسماء المواقع 
أىميا حماية العلبمة التجارية المشيورة مف خلبؿ تسجيؿ اسـ مف عدة صور ية لكترونالإ

حمايتيا مف خلبؿ تسجيؿ اسـ موقع إلى  ي متطابؽ معيا )أولا(، ثـ نتطرؽإلكترونموقع 
 متشابو معيا )ثانيا(.

 :معيا متطابق يإلكترون موقع اسم تسجيل خلال المشيورة التجارية العلامة حماية – أولا

لما لمعلبمة التجارية مف قيمة اقتصادية كبرى، فإفّ تمؾ القيمة تزداد بانتشارىا عمى 
شبكة الانترنت بيف جميور المستيمكيف، فذىب العديد مف الأشخاص بتسجيؿ العلبمة 

ية، وطمبوا مف ىذه الشركات مبالغ مالية إلكترونالمشيورة العائدة لمشركات كأسماء مواقع 
ية المحتوية عمى العلبمة المشيورة، فكانت لكترونؿ عف تمؾ الأسماء الإكبيرة مف أجؿ التناز 

ىذه الشركات ترضخ في البداية ليذه الطمبات، إلا أف السياسة الموحدة لحؿ النزاعات أسماء 
 .(2)ؿ كثيرا مف ىذا النوع مف الاعتداءات( قمّ UDRPالمواقع )

تقميد العلبمات التجارية عمى أساس إفّ أغمب الدعاوى التي ترفع في ىذا الصدد تستند 
                                                           

علبقة الحماية القانونية لمعلبمات التجارية بأسماء النطاقات الإلكترونية وأثرىا " عبد المطيؼ والي، أسامة بف يطو، - 1
، جامعة محمد 7 ، مجمة الأستاذ الباحث لمدراسات القانونية والسياسية، العدد"عمى حماية لممستيمؾ الإلكتروني

 . 69 ، ص4239 بوضياؼ، المسيمة، مارس
 . 398 حسيف حوى، المواقع الإلكترونية وحقوؽ الممكية الفكرية، المرجع السابؽ، ص فاتف - 2
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الدعوى عندما يكوف اسـ النطاؽ قد تـ تسجيمو بعد تسجيؿ العلبمة  قبؿوعلبمة الخدمة، إذ ت
التجارية، وأف يكوف في موضع تنافسي، أي يرتبطاف بسمع وخدمات تضمنيا فئة واحدة مف 

الدعوى بيذا الغرض فئات التصنيؼ الدولي لممنتجات لأغراض تسجيؿ العلبمات التجارية و 
 .(1)تزوير العلبمة التجاريةأو  مقبولة بقصد منع تقميد

 :حماية العلامة التجارية خلال تسجيل اسم موقع متشابو معيا –ثانيا 
يستخدـ المعتدي عمى العلبمة التجارية عبر الانترنت بعض الحيمة في تسجيؿ اسـ 

لمشركة، وذلؾ عف طريؽ إدخاؿ  حد كبير مع العلبمة العائدةإلى  مماثؿأو  موقع شبيو
إضافة أو  تعديؿ طفيؼ عمى أحد حروؼ العلبمة التجارية التي يريد تسجيميا لاسـ موقع

 كممة لمعلبمة التجارية العائدة لمشركة.

ومف أمثمة ذلؾ ما قرره القضاء الأمريكي في قضية أيف قاـ المدعى عميو مسجؿ اسـ 
حيف انتياء علبقتو مع إلى  لمعلبمة التجارية(النطاؽ الذي كاف مستشارا لممدعي )مالؾ 

المدعي شكؿ المدعى شركة منافسة، وسجمت أسماء نطاقات متعددة تتألؼ مف العلبمة 
 التجارية لممدعي.

موقع الشركة إلى  حيث استخدموا أسماء النطاقات ىذه لإعادة توجيو مستخدمي الويب
جب قانوف حماية المستيمؾ الأمريكي، رفع دعوى قضائية ضد المدعي بمو لذا قاـ بديدة، جال

استجابت المحكمة و الحصوؿ عمى أمر تقييد مؤقت ضد استخداـ أسماء المجاؿ إلى  وسعى
لمطمب، وقررت بوجود التشابو بيف العلبمة التجارية واسـ النطاؽ، مما يولد الشؾ والارتباؾ 

ي بينيما لكترونلدى جميور المستيمكيف، فقد اطمعت المحكمة عمى مراسلبت البريد الإ
ووجدت أف كمتا الشركتيف منافستيف، وبالتالي حكمت لصالح المدعي عمى ىذا الأساس 

 .(2)بشطب تسجيؿ اسـ النطاؽ

جوانب حقوؽ الممكية الفكرية المتصمة  مف اتفاقية 83وىذا ما جاء في نص المادة 
                                                           

علبء التميمي عبده، التنظيـ القانوني لمعنواف الإلكتروني كأحد عناصر الممكية الصناعية، دار النيضة العربية لمنشر  - 1
 .56 ، ص4239 والتوزيع، مصر،

 .;: ، صأمجد مفمح غانـ الحمد، المرجع السابؽ - 2
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تطبيؽ بالأعضاء دوؿ تمتزـ ال »التي نصت:  TRIPS المعروفة باسـ 7;;3بالتجارة لسنة 
أو  الإجراءات والعقوبات الجنائية في حالات التقميد المتعمد لمعلبمات التجارية المسجمة

التي يمكف فرضيا  تشمؿ الجزاءات ،عمى الأقؿ حقوؽ المؤلؼ عمى نطاؽ تجاريقرصنة 
لتوفير رادع يتناسب مع مستوى العقوبات المطبقة فيما الكافية الغرامات المالية أو  الحبس

 .(1)«يتعمؽ بالجرائـ ذات الخطورة المماثمة... 
ففي ظؿ الفراغ القانوني والعراقيؿ التقنية، نجد بأف العلبمات التجارية عمى شبكة 
الانترنت تتعرض للبستعماؿ غير المشروع مف غير ملبكيا الشرعييف عبر استغلبؿ أسماء 

ي، ولاسيما تمؾ النطاقات ذات الدلالة المباشرة شكلب لكترونات المتاحة لمتممؾ الإالنطاق
داخؿ البمداف النامية التي يكثر فييا خاصة ومضمونا عمى علبمات تجارية شييرة ومتميزة 

الطمب عمى منتجات وخدمات ىذه النوعية الرفيعة مف العلبمات التجارية واستعماليا في 
 خدمات مقمدة لمنتجات وخدمات العلبمة التجارية الأصمية.أو  الترويج لمنتجات

ية مشكمة دولية، فتوجيت الييئات الحكومية لكترونولما أصبحت القرصنة الإ
يجاد الحموؿ المناسبة ليا، وأف  الولايات المتحدة الأمريكية   والمنظمات الدولية لمعالجتيا وا 

( اتفقا معا عمى التسوية لحؿ مثؿ ىذه WIPOوالمنظمة العالمية لمممكية الفكرية ) (أ)و ـ 
المنازعات وتطوير القوانيف المعنية ووضع الإرشادات حوؿ المنازعات بيف أسماء النطاؽ 

 .(2)تزويد المحاكـ بالأدلةمف اجؿ والعلبمات التجارية 
الذي صدر  (UDRP)كما كاف قرار الأيكاف بشأف سياسة المنازعة في نطاؽ الأسماء 

والذي يتناوؿ تنظيـ المستوى العالي لنطاؽ الأسماء، ومف ضمف  ;;;3ر أكتوب 46في 
ف الاعتداء الذي تـ عمى العلبمة إف ،قضاء المحاكـ الفرنسية ما قضت بو محكمة باريس

( مف قبؿ أحد مستخدمي الانترنت في غير النشاط Des clubs sportsلفريؽ ) ايإلكترون
ية كونو لكترونلا يمثؿ اعتداءً عمى العلبمة الإانو المخصصة لو العلبمة، اعتبرتو المحكمة 

 .(3)معلبمة عند إيداع طمب التسجيؿل يصولا يدخؿ ضمف النشاط الذي تـ تخص
                                                           

 .مف اتفاقية تريبس 83 نص المادةانظر  - 1
 . 57 ص أسامة بنيطو، المرجع السابؽ، عبد المطيؼ والي، - 2
 .2; أمجد مفمح غانـ الحمد، المرجع السابؽ، ص - 3
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 المطمب الثالث
 يةلكترونالحماية القانونية لمواقع التجارة الإ 

 تحتاجية، لذا لكترونية الوسيمة الأساسية لمقياـ بالتجارة الإلكترونتعد مواقع التجارة الإ
حماية جنائية عمى أساس أنيا تتضمف مختمؼ المعمومات المتعمقة بالأفراد والشركات، إلى 

لذا اىتمت بيا الكثير مف التشريعات، فجاءت بنصوص خاصة لحمايتيا عف طريؽ تجريـ 
ية كونيا تعتبر المجاؿ الخصب لمشركات لكترونمواقع التجارة الإعمى كؿ الاعتداءات الواقعة 

في تسويؽ منتجاتيا، فقد تـ تجريـ أفعاؿ الاعتداء عمى نظاـ المواقع )الفرع الأوؿ(، التجارية 
حماية بيانات مواقع التجارة إلى  كذلؾية لموصوؿ لكترونوكذا عمى سلبمة المواقع التجارية الإ

الجيود ، كما تظافرت ية عف طريؽ تجريـ كؿ فعؿ اعتداء عمييا )الفرع الثاني(لكترونالإ
 .)الفرع الثالث( الإلكترونية لحماية المواقع التجاريةالدولية 

 الفرع الأول

 يةلكترونتجريم فعل الاعتداء عمى نظام مواقع التجارة الإ 

البقاء غير المشروع عمى سير و  تتمثؿ جرائـ الاعتداء عمى نظاـ المواقع في الدخوؿ
 ، وبالتالي سوؼ نتطرؽتدميرهأو  ية سواء عف طريؽ تعطيمولكترونوسلبمة مواقع التجارة الإ

إلى  )أولا(، ثـ نتطرؽ داخؿ الموقع التجاري البقاء غير المشروعأو  تجريـ فعؿ الدخوؿإلى 
 .حمايتيا مف خلبؿ تسجيؿ اسـ موقع متشابو معيا )ثانيا(

 :البقاء غير المشروعو  تجريم فعل الدخول –أولا 

نظاـ المعالجة الآلية إلى  لـ تحدد التشريعات المقارنة المقصود بالدخوؿ غير المشروع
المعطيات المخزنة داخؿ نظاـ الحاسوب دوف إلى  لممعطيات، ويمكف تعريفو بأنّو الدخوؿ

 رضا المسؤوؿ عف ىذا النظاـ.

العقوبات الفرنسي مف قانوف  545/3المادة نص حيث نص عميو المشرع الفرنسي في 
، وكذا بعض التشريعات 49/29/4237المؤرخ في  34/4237;رقـ المعدؿ بموجب القانوف 
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 .(1)مكرر مف قانوف العقوبات الجزائري 6;5العربية كالتشريع الجزائري في المادة 

جريمة الاعتداء عمى نظاـ المعالجة الآلية عمى لقياـ ولـ يشترط المشرع الجزائري 
 ضرورة توافر الحماية الفنية ليذا النظاـ، إلا أف ىناؾ جانب مف الفقو يرى ضرورة وجود

نظاـ إلى  نظاـ أمني لقياـ الجريمة، وأف توفر ىذه الحماية الفنية والدخوؿ بالرغـ مف ذلؾ
 المعالجة الآلية مف شأنو أف يكوف دليلب قاطعا عمى توفر القصد لدى الجاني.

مف أو  الدخوؿ غير المشروع متى كاف ذلؾ مخالفا لإرادة صاحب النظاـ فعؿ  ويتحقؽ
التي تتضمف بيانات أو  ذلؾ الأنظمة المتعمقة بأسرار الدولة مف ،السيطرة عميو في لو حؽ
 معمومات لا يمكف الاطلبع عمييا.أو  سر المينةأو  شخصية

ية ضد لكترونأما البقاء غير المشروع يقصد بو التواجد داخؿ نظاـ مواقع التجارة الإ
 إرادة مف لو الحؽ في السيطرة عمى ىذا النظاـ.

داخؿ النظاـ بعد بالبقاء في الحالة التي يستمر فييا الجاني  ويعتبر البقاء أيضا جريمة
في الحالة التي يطبع فييا نسخة مف المعمومات في الوقت أو  المدة المحددة لو لمبقاء داخمو،

 .(2)الذي كاف مسموحا لو فييا برؤيتيا والاطلبع عمييا فقط

الة التي لا يكوف فييا وقد يجتمع الدخوؿ والبقاء غير المصرح بيما معا، وذلؾ في الح
النظاـ ويدخؿ إليو فعلب ضد إرادة مف لو حؽ السيطرة عميو إلى  لمجاني لو الحؽ في الدخوؿ

 .(3)ثـ يبقى داخؿ النظاـ بعد ذلؾ

ت الكثير مف أنظمة الحاسب الآلي، وبصفة خاصة تمؾ التي تعمؿ مف ضوقد تعر 
الاختراؽ بواسطة إلى  يةلكترونخلبؿ شبكات المعمومات كالتي تخص عمميات التجارة الإ

                                                           

نظاـ التجارة عبد الفتاح بيومي حجازي، النظاـ القانوني لحماية التجارة الإلكترونية، الكتاب الثاني، الحماية الجنائية ل - 1
 .;4 ، ص4224 الإلكترونية، دار الفكر الجامعي، الإسكندرية،

 .355 ،346 عبد القادر القيوجي، المرجع السابؽ، ص - 2
 الأردف،-الثقافة لمنشر والتوزيع، عماف ، دارالمعموماتية الجريمةمحمد أميف الشوابكة، جرائـ الحاسوب والانترنت:  - 3

 . 355 ، ص4226
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ؿ ع، وفي ىذا الصدد جرّـ المشرع الجزائري ف(1)أشخاص غير مرخص ليـ بالدخوؿ إلييا
البقاء غير المشروع في نظاـ المعالجة الآلية لممعطيات مف خلبؿ نص المادة أو  الدخوؿ

سنة  إلى يعاقب بالحبس مف ثلبثة أشير »مف ؽ ع ج والتي تنص عمى أنّو:  مكرر 6;5
 يبقى عف طريؽ الغش في كؿأو  دج كؿ مف يدخؿ 322222إلى  دج 72222وبغرامة مف 

يحاوؿ ذلؾ، تضاعؼ العقوبة إذا رتب أو  جزء مف منظومة لممعالجة الآلية لممعطياتأو 
 تغيير لمعطيات المنظومة.أو  عمى ذلؾ حذؼ

ذا ترتب عف الأفعاؿ المذكورة أعلبه تخريب نظاـ اشتغاؿ المنظومة تكوف العقوبة  وا 
 .(2)«دج  372222إلى  دج 72222مف مالية سنتيف والغرامة إلى  الحبس مف ستة أشير

فيستمد الدخوؿ غير المشروع مشروعيتو مف كونو غير مصرح بو سواء كاف مقصودا 
 وسيمة لتحقيؽ غاية أخرى.أو  في حد ذاتو

حسب نص المادة  أف جريمتي الدخوؿ والبقاء داخؿ النظاـإلى  ومف الميـ أف نشير
 تتشدد إذا تحقؽ ظرفيف:يا مف ؽ ع ج السابؽ الإشارة إلي 394

 تعديؿ لممعطيات التي يحتوييا النظاـ.أو  البقاء محوأو  الدخوؿ إذا نتج عف -

 .(3)البقاء تخريب النظاـ بمعنى عدـ صلبحيتو لأداء وظائفوأو  إذا نتج عف الدخوؿ -

 :يةلكترونفعل الاعتداء عمى سلامة مواقع التجارة الإ  تجريم –ثانيا 

مف  4مكرر/ؼ 6;5تخريب النظاـ في المادة  عقوبة المشرع الجزائري عمىنص لقد 
تغيير أو  تضاعؼ العقوبة إذا رتب عمى ذلؾ حذؼ » :التي تنص كظرؼ مشدد ؽ ع ج

 لمعطيات المنظومة.

ذا ترتب عف الأفعاؿ المذكورة أعلبه تخريب نظاـ اشتغاؿ المنظومة تكوف العقوبة  وا 

                                                           

، كمية 24 العموـ القانونية، العدد مجمة، "الانترنت الحماية الجنائية لمواقع التجارة الإلكترونية عبر" خميفي،مريـ  - 1
 .::3 – ;38 ، ص4233 الجزائر، جانفي-الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة بشار

 .مف ؽ ع ج مكرر 6;5 نص المادةانظر  - 2
 .::3 – ;38 مريـ خميفي، المرجع السابؽ، ص - 3
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، (1)« دج 372222إلى  دج 72222مف مالية سنتيف والغرامة إلى  الحبس مف ستة أشير
ية في المادة لكترونكما جرّـ المشرع الفرنسي فعؿ الاعتداء عمى سلبمة مواقع التجارة الإ

المؤرخ في  34/4237;رقـ العقوبات الفرنسي المعدؿ بموجب القانوف قانوف  مف 545/4
 التي تنص عمى ما يمي: 49/29/4237

« Le fait d’entraver ou de fausser le fonctionnement d’un système de 

traitement automatisé de données est puni de cinq ans d’emprisonnement et 

de 150 000€ d’amende 
Lorsque cette infraction a été commise à l’encontre d’un systéme de 

traitement automatisé de données à caractère personnel mis en oeuvre par 

l’Etat, la peine est portée à sept ans d’emprisonnement et à 300 000 

€d’amende.« 

توقيؼ تشغيؿ نظاـ إلى  ؿ مف شأنو أف يؤديوتتعمؽ ىذه الجريمة في تجريـ كؿ فع
خمؿ بالشيء بما يجعمو لا يقوـ بعممو بصورة طبيعية، وقد أو  المعالجة عف طريؽ إحداث عطب

 .(2)يعطي نتائج غير مطموبةأو  يكوف ذلؾ بالحد مف سرعة النظاـ المعموماتي وجعمو بطيئا

 الفرع الثاني

 يةلكترونفعل الاعتداء عمى بيانات مواقع التجارة الإ  تجريم

بيانات المواقع، ومف أمثمتيا التشريع عمى نصت التشريعات عمى جرائـ الاعتداء 
 الفرنسي والتشريع الجزائري.

الصورة  ية صورتيف، وتتمثؿلكترونويأخذ فعؿ الاعتداء عمى بيانات مواقع التجارة الإ
جريمة اما الثانية في )أولا(،  يةلكترونالتجارية الإ في جريمة التلبعب ببيانات المواقع الاولى

 التزوير )ثانيا(.

 :يةلكترونتجريم فعل التلاعب ببيانات مواقع التجارة الإ  –أولا 

عاقب  » :كما يمي مف ؽ ع ج 3مكرر 6;5نص عمييا المشرع الجزائري في المادة 
                                                           

 .مف ؽ ع ج 4/مكرر 6;5 نص المادةانظر  - 1
 .34/4237;/ ؽ ع ؼ المعدؿ بموجب القانوف رقـ 545انظر نص المادة  - 2
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دج  4220222إلى  دج 7220222مف مالية سنوات وبغرامة  25إلى  أشير 28بالحبس مف 
عدؿ بطريؽ الغش أو  أزاؿأو  كؿ مف دخؿ بطريؽ الغش معطيات في نظاـ المعالجة الآلية

 .« المعطيات التي يتضمنيا
شدد العقوبة مف ؽ ع ج  4مكرر فقرة  6;5ويلبحظ أف المشرع الجزائري في المادة 

تغيير معطيات المنظومة، ولا يشترط في ىذه أو  حذؼبالبقاء و  الدخوؿفعؿ إذا ترتب عمى 
 6;5المادة  نصالصورة القصد الجنائي عمى خلبؼ جريمة التلبعب بالمعطيات الواردة في

 .(1)مف ؽ ع ج 1مكرر 

يتمثؿ النشاط الإجرامي في ىذه الجريمة بفعؿ الإدخاؿ والمحو والتعديؿ،  وبالتالي
ويكفي توافر أحدىما لقياـ الجريمة، وبذلؾ يتـ الاعتداء عمى البيانات التي أدخمت لمعالجتيا 

 .(2)معمومات بعد المعالجةإلى  والتي ستحوؿ

 :تجريم فعل التعامل في معطيات غير مشروعة –ثانيا 
 4مكرر  6;5لجزائري جريمة التعامؿ في معطيات غير مشروعة في المادة نظـ المشرع ا

ثلبث سنوات إلى  بالحبس مف شيريف عاقبي » تنص كما يمي:مف قانوف العقوبات، والتي 
 :بما يمي كؿ مف يقوـ عمدا وعف طريؽ الغشدج  72220222إلى  دج 32220222وبغرامة مف 

أو  معالجةأو  الاتجار في معطيات مخزنةأو  توفيرأو  تجميعأو  بحثأو  تصميـ -
ىذا المنصوص عمييا في جرائـ السمة عف طريؽ منظومة معموماتية يمكف أف ترتكب بيا امر 

 القسـ.
استعماؿ لأي غرض كاف المعطيات المتحصؿ عمييا مف أو  نشرأو  إنشاءأو  حيازة -

 .(3)« إحدى الجرائـ المنصوص عمييا في ىذا القسـ

الجزائري مزيدا مف الحماية عمى المعطيات في حد ذاتيا، فمـ يشترط  لذا وفر المشرع
أف يكوف قد تـ معالجتيا آليا مادامت قد أو  أف تكوف داخؿ نظاـ المعالجة الآلية لممعطيات،
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تستخدـ لارتكاب الجرائـ المنصوص عمييا والتي تمس النظاـ المعموماتي مف خلبؿ المادة 
ثلبث سنوات وبغرامة مف إلى  الفاعؿ بالحبس مف شيريفسالفة الذكر، والتي تعاقب ال

 دج. 7222222إلى  دج 3222222

مف خلبؿ ما سبؽ أف جميع الجرائـ التي تمس النظاـ المعموماتي تؤثر سمبا يستنتج 
ية كونيا تعتمد أساسا عمى نظـ معموماتية، إذ ما تـ لكترونة الإيالتجار سير المعاملبت عمى 

وضع ثقتيـ بيذا النظاـ التجاري الحديث، في المتعامميف لدى ؼ اختراقيا سبب ذلؾ تخو 
تعطيمو ييدد أو  تعديموأو  بحذفوأو  يلكترونالموقع الإإلى  فالاعتداء بالدخوؿ غير المشروع

 .(1)ية بشكؿ عاـلكترونستقبؿ التجارة الإم

مف الموضوعة مف قبؿ الدوؿ المختمفة  يةالتشريع طخطفي النجـ عنو اختلبؼ كؿ ىذا 
لمواقع التجارة  الكافية الجرائـ بما يوفر الحماية الجنائيةىذا النوع مف ستيعاب مثؿ اجؿ ا

التطور التكنولوجي اليائؿ وىو ما اتبعو المشرع في الاتحاد  ةواكبعف طريؽ م يةلكترونالإ
 و ـ أ. و  الأوربي

 ربية بشأفولما أدرؾ الاتحاد الأوربي بخطورة جرائـ الكومبيوتر، قامت المجنة الأو 
مشاكؿ الجريمة ولجنة الخبراء في مجاؿ جرائـ الكومبيوتر عمى اعتماد مشروع اتفاقية تتعمؽ 

 4222أفريؿ  49بجرائـ الكومبيوتر، وقد أعمف المجمس الأوربي مشروع ىذه الاتفاقية في 
ت كوـ بونمؤكدا عمى أف الاعتداءات عمى المواقع التجارية للؤنترنت مثؿ أمازوف 

Amazon.comمف الجرائـ  أف جرائـ الكمبيوترإلى  ، ىي التي وجيت نظر المجتمع الدولي
 ية والاقتصاد العالمي بشكؿ عاـ. لكترونتيدد التجارة الإ التي 

دولة  ;4رفقة ـ أ  و وتحديدا في العاصمة المجرية بودابست وقعت 4223وفي نوفمبر 
وقد وجيت الاتفاقية  ،ـ الانترنتأخرى الاتفاقية الصادرة عف المجمس الأوربي بشأف جرائ

أف تجرـ الأفعاؿ الماسة بسرية وتكامؿ بيانات الكومبيوتر وأنظمة إلى  عناية الدوؿ المتعاقدة
أكدت نصوصيا عمى تشجيع التعاوف الدولي لمحد مف جرائـ الانترنت كما  ،(2)الاتصاؿ بيا
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الوسائؿ والإجراءات  ريتوفبضرورة أوصت دوؿ الأطراؼ لذا العابرة لمحدود بطبيعتيا، 
 . (1)الكافية لمتحقيؽ والاستدلاؿ في مثؿ ىذه الجرائـ

 الفرع الثالث

 يةلكترونالجيود الدولية لحماية المواقع التجارية الإ 

ية مجموعة مف المبادئ العامة التي لكترونتتضمف الجيود الدولية لحماية المواقع الإ
الاعتداء عمييا، كما تقدـ حمولا أو  مف القرصنةية لكترونتسيـ في حماية المواقع التجارية الإ

دعاءاتيـ، غير أنيا تبقى مجرد افي حالة النزاعات القائمة بيف مالكي ىذه المواقع بشأف 
توكوؿ المشترؾ لمعناويف و توجييات غير ممزمة، وسوؼ يتـ التعرض لأىميا: وىي البر 

المنظمة العالمية الجيود المبذولة مف طرؼ أىـ إلى  نتطرؽ )أولا( وكذاية الدولية لكترونالإ
 . )ثانيا(في ىذا المجاؿ لمممكية الفكرية 

 : ية الدوليةلكترونالبرتوكول المشترك لمعناوين الإ  -أولا 
بدعوة مختمؼ  (AD HOC)قاـ اتحاد المسجميف بعد التقرير الذي أعدتو لجنة 

للبجتماع في سويسرا لمناقشة ية لكترونمكاتب التسجيؿ المختصة بتسجيؿ العناويف الإ
ية وكذا لكترونسياسة التسجيؿ وكيفية تفادي نشوب نزاعات مستقبمية بشأف العناويف الإ

اقتراح الحموؿ لبعض النزاعات القائمة، ليتعيد ىذا الاجتماع بصدور بروتوكوؿ المشترؾ 
 :(2)ية الدولية، ىذا الأخير تضمف بعض الاقتراحات مف بينيالكترونلمعناويف الإ

تكويف لجنة إشراؼ تراقب الشركات المختصة بالتسجيؿ وتساىـ في تحسيف نظاـ  -
التسجيؿ بتقديـ الاقتراحات اللبزمة كما تقوـ باقتراح عناويف في حالة تماثؿ لتفادي حدوث 

 نزاعات بشأف ىذه العناويف. 
ناويف ية رفض تسجيؿ علكترونلا يقترح عمى الشركات المعنية بتسجيؿ العناويف الإ -

فرعية تحمؿ أسماء قريبة مف علبمات تجارية معروفة وذلؾ للؤشخاص الذيف ليست ليـ 
 حقوؽ مشروعة عمى ىذه الأسماء. 
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ضماف الجميور نتيجة استخداـ التسميات أو  لبس فيأو  منع أي خمطإلى  ييدؼ -
 المتقاربة. 

 : جيود المنظمة العالمية لمممكية الفكرية -ثانيا 

المنظمة العالمية لمممكية الفكرية تقريريف دولييف بشأف العناويف الدولية لقد أعدت 
يجب مراعاتيا عند  التي توصياتعمى مجموعة مف الية، تضمف الأوؿ منيا لكترونالإ

صى بالمقابؿ ية لتفادي النزاعات مع العلبمات التجارية، كما أو لكترونتسجيؿ العناويف الإ
وضع نظاـ استثنائي لمعلبمات التجارية المشيورة عند تمثيميا عمى  ذات التقرير بضرورة

ي إلا إلكترونالانترنت ويتمثؿ ىذا الأخير في منع تسجيؿ ىذه العلبمات في صور عنواف 
 مف جانب مالؾ العلبمة. 

أما التقرير الثاني اىتـ باستخداـ الشارات عمى شركة الانترنت في صورة عناويف 
التجارية والمؤشرات الجغرافية وأسماء المدف والأسماء الشخصية والألقاب  ية كالأسماءإلكترون

 بحيث خصص ىذا التقرير لباقي الشارات المكونة لمممكية الفكرية بخلبؼ العلبمات التجارية. 

ية الوطنية لكترونكما قامت المنظمة بإعداد برنامج لمتعاوف يتعمؽ بإدارة العناويف الإ
المشرفيف والمسجميف ليذه العناويف لتفادي نزاعات مستقبمية إلى  ةوىو بمثابة إسداء مشور 

 . (1)يةلكترونبشأف العناويف الإ

 المطمب الرابع
 حماية أسماء النطاق عبر شبكة الانترنت من التعدي

، فقد ظيرت العديد اتزايد أىمية أسماء النطاؽ وشيوع استعماليا والحاجة إلييإلى  نظرا
عف ىذا الاستعماؿ، ولما كانت كؿ ىذه الخلبفات تمثؿ اعتداءات مف المنازعات الناشئة 

مبالغ مالية ضخمة، إلى  تمس حقوؽ مالكييا وىي اعتداءات قد تصؿ الخسائر الناجمة عنيا
فقد باتت الحاجة ماسة لوضع وسائؿ يناط بيا تسوية ىذه المنازعات، أيف تـ استحداث 
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النطاؽ وتعويض المضرور عما لحؽ بو ىيئات فصؿ وحكـ غرضيا رفع الاعتداء عف اسـ 
مف ضرر بسبب ىذا الاعتداء، وأماـ الفراغ التشريعي الذي طاؿ تنظيـ أسماء النطاؽ فقد 

 .(1)ظيرت العديد مف الوسائؿ لتسوية ىذه النزاعات

لذا أقر المشرع الجزائري مجموعة مف الآليات التي مف شأنيا إرساؿ حماية جزائية 
ضمف النصوص أو  مواقع الويب سواء ضمف تشريع حقوؽ المؤلؼ لأسماء النطاؽ وعناويف

الجزائية المتصمة بو، ومف مظاىر الحماية تجريـ فعؿ الاعتداء عمى عناويف المواقع التجارية 
)الفرع الأوؿ(، مع وضع وتدعيـ الآليات الإجرائية لحماية ىذه العناويف )الفرع الثاني(، 

لحماية ىذه أسماء النطاؽ )الفرع الثالث(، ليتـ تدعيميا إقرار وسائؿ قضائية إلى  بالإضافة
 ببعض الوسائؿ والأجيزة الدولية لحمايتيا )الفرع الرابع(.

 الفرع الأول

 يةلكترونتجريم فعل الاعتداء عمى عناوين المواقع التجارية الإ 

تدابير القمعية التي تضمنيا قانوف العقوبات والنصوص الوتتمثؿ ىذه الآليات في تمؾ 
الاعتداء عمى أسماء أفعاؿ المكممة لو، والمرصودة مف قبؿ المشرع كونيا قواعد لتجريـ 

 أنظمة لممساءلة الجزائية عف ىذا الاعتداء.أو  النطاؽ،

لجممة تجريما المتعمؽ بحقوؽ المؤلؼ والحقوؽ المجاورة   27-25إذ تضمف الأمر رقـ 
ية والحقوؽ المتصمة بيا، لكترونمف الاعتداءات التي تصيب وتمس أسماء نطاؽ المواقع الإ

الأمر العديد مف السموكات التي تشكّؿ مساسا ماديا بأسماء النطاؽ عبر شبكة  ذافعالج ى
إخلبلا بالحقوؽ المتصمة بيا ورصد لذلؾ العديد مف الجزاءات التي مف شأنيا أو  الانترنت،

 فعالية الحماية المقررة جزائيا لأسماء النطاؽ مواقع الويب. تحقيؽ

ومف بيف صور الاعتداء الواقعة عمى أسماء النطاؽ الاعتداء المباشر، والذي يتمثؿ 
المتعمؽ بحقوؽ  27-25مف الأمر رقـ  373الفعؿ المنصوص عميو في المادة  ،في التقميد
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يعد مرتكب لجنحة  » :تي تنص عمى ما يميال في فقرتيا الثالثةالمؤلؼ والحقوؽ المجاورة 
أو  تصدير نسخ مقمدة مف مصنؼأو  استيراد -: الآتية بالأعماؿالتقميد كؿ مف يقوـ 

، أما الجزاء المترتب عف الاعتداء عمى أسماء « ...أداءأو  ، بيع نسخ مقمدة لمصنؼأداء
إلى  أشير 28مف ية، فقد رصد المشرع الجزائري عقوبة الحبس لكتروننطاؽ المواقع الإ

كجزاء أصمي علبوة عمى  32220222إلى  دج 7220222سنوات والغرامة مف  25
المصادرة، نشر حكـ الإدانة وغمؽ المؤسسة بوصفيا عقوبات تكميمية مقررة مف الاعتداء 

 .(1)عمى اسـ النطاؽ في صورتو البسيطة

 الفرع الثاني
 يةلكترونالإجرائية لحماية عناوين مواقع التجارة الإ  وضع الآليات

نص القانوف الجزائري عمى جممة مف الأحكاـ والقواعد ذات البعد الإجرائي والمرصودة 
عف طريؽ كونيا تدابير لحماية أسماء النطاؽ، خاصة فيما يتصؿ بالاختصاص الجزائي 

 الاعتداء عمى أسماء نطاؽ الانترنت )ثانيا(.وتمؾ القواعد المقررة لإثبات  ه )أولا(قواعدتدعيـ 

 :تدعيم قواعد الاختصاص الجزائي –أولا 
لقد نظـ المشرع الجزائري مسائؿ الاختصاص المحمي بموجب نصوص قانوف الإجراءات 

ية لكترونالجزائية، إذ ينعقد الاختصاص الجزائي بنظر الجرائـ أسماء النطاؽ وجرائـ المواقع الإ
بمكاف القبض عمى مرتكبيا، موطف إقامة المتيـ، غير أف خصوصية جرائـ أو  بمكاف ارتكابيا

ية حالت دوف كفاية القواعد التقميدية، مما أدى بالمشرع لمتدخؿ لكترونالنطاؽ عبر المواقع الإ
 26/;2مف القانوف رقـ  37لسد الفراغ التشريعي القائـ في ىذا الشأف بموجب نص المادة 

      :التي تنص كالتاليعلبـ والاتصاؿ لوجيات الإو المتعمؽ بتكن ;422/:27/2المؤرخ في 
ييا في قانوف الإجراءات الجزائية تختص مزيادة عمى قواعد الاختصاص المنصوص ع »

خارج المحاكـ الجزائرية بالنظر في الجرائـ المتعمقة بتكنموجيا الاعلبـ والاتصاؿ المرتكبة 
الدفاع أو  جنبيا وتستيدؼ مؤسسات الدولة الجزائريةعندما يكوف مرتكبيا ا ،الإقميـ الوطني
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فتبعا لنص ىذه المادة فإنّو وزيادة  ،(1)«جية للبقتصاد الوطني يالمصالح الاستراتأو  الوطني
عمى القواعد التقميدية تختص المحاكـ الجزائرية بالنظر في جرائـ المحتوى ذات العلبقة بأسماء 

أو  متى ارتكبت مف قبؿ أجنبي مساسا بمؤسسات الدولة ،الوطنيالنطاؽ المرتكبة خارج الإقميـ 
 .(2)المصالح الاستراتيجية للبقتصاد الوطنيأو  الدفاع الوطني

 ية:لكترونوضع وسائل لإثبات الاعتداء عمى أسماء نطاق مواقع التجارة الإ  –ثانيا 

مواقع التجارة وىي تمؾ الوسائؿ المقررة لإثبات الاعتداءات الواقعة عمى أسماء نطاؽ 
ية، وىي تمؾ الأدلة الرقمية المتمثمة في المعمومات التي يتـ تشكيميا وفقا لمنظاـ لكترونالإ

المعمومات المتصمة بتعميمات التشغيؿ والتطبيؽ لنظـ أو  الثنائي الرقمي لمحاسبات الآلية،
 عمـ الحاسوب وشبكاتو والمرتبطة بارتكاب واقعة إجرامية.

ية جميع البيانات الرقمية التي تثبت وقوع جريمة مف جرائـ أسماء فتشمؿ الأدلة الرقم
 ية.لكتروننطاؽ مواقع التجارة الإ

وليذه الأدلة مصادر عدة يمكف حصرىا في أجيزة الحاسب الآلي وشبكاتو مف جية 
وشبكة الانترنت مف جية ثانية، فالأولى تتصؿ بنظـ الحاسب الآلي وبرمجياتو والثانية تتصؿ 

 .(3)لات الانترنت والشبكة الدولية لممعموماتببروتوكو 

 الفرع الثالث

 وضع وسائل قضائية لحماية أسماء النطاق

يثبت الحؽ في اسـ النطاؽ مف خلبؿ استيفاء شروط تسجيمو لدى الييئات المكمفة 
بذلؾ وىذا ما يمنح صاحب اسـ النطاؽ الحؽ في دفع أي اعتداء قد يتعرض لو، حيث يممؾ 

إلى  المجوءحؽ صاحب اسـ النطاؽ الذي تـ التعدي عميو في إقميـ الدوؿ التي يمثميا 
                                                           

تضمف القواعد الخاصة لموقاية مف الجرائـ المتصمة بتكنولوجيات الم، 26-;2 القانوف رقـمف  37 نص المادةانظر  - 1
 .الإعلبـ والاتصاؿ ومكافحتيا

، مجمة التواصؿ في العموـ الإنسانية "الحماية الجزائية لممصنفات الرقمية في ظؿ قانوف حؽ المؤلؼ" مشري راضية، - 2
 . 367 ص ،4235 ماي، قالمة، الجزائر، جواف :2 جامعةالحقوؽ،  ، كمية56 العدد والاجتماعية،

 . 6: عادؿ بوزيدة، المرجع السابؽ، ص - 3
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الوسيمة اختيارية يتـ  ذهة لحماية اسـ النطاؽ الخاص بو وىالقضاء الوطني لإقامة دعوى عام
 . (1)مراكز تسوية النزاعاتت المجوء إلييا في حاؿ عدـ قبوؿ قرارا 

وذلؾ عميو وبناءً عمى ذلؾ يتمتع صاحب اسـ النطاؽ بأحقيتو في دفع الاعتداء 
 مشروعةالودعوى المنافسة غير  )أولا( دعوى التقميدحؽ رفع القضاء مف خلبؿ إلى  بالمجوء
 .)ثالثا( ودعوى التعويض )ثانيا(

 : دعوى التقميد -أولا 

وىي مف الدعاوى التي يمكف لصاحب اسـ النطاؽ مباشرتيا وذلؾ لرد الاعتداء الذي 
 علبمة تجارية مقمدة ليذا الاسـ. أو  اسـ نطاؽ آخر طرؼ وقع عمى ىذا الاسـ مف

عمى ذلؾ يحؽ لصاحب اسـ النطاؽ منع التعدي مف استخداـ اسـ نطاقو كعلبمة  وبناءً 
اسـ نطاؽ آخر في العالـ الافتراضي لأف ىذه الصورة مف أو  تجارية في العالـ الواقعي

 التعدي تحدث لبسا وخمطا لدى الجميور وتوىميـ أنيـ يتعامموف مع المؤسسة الأصمية. 

إنما يمكف الرجوع لمقواعد  ،قواعد لحماية أسماء النطاؽفمـ يضع أما المشرع الجزائري 
المنظمة لدعوى التقميد في قانوف العلبمات الجزائري، فالمشرع الجزائري كغيره مف التشريعات 

الامر  مف 54وىذا ما نص عميو في المادة  ،أقر عقوبات رادعة لكؿ مف يقوـ بجريمة التقميد
 .(2)العلبماتالمتعمؽ ب 25/28رقـ 

الصادر في بفرنسا  Monpilierمف أمثمة دعاوى التقميد حكـ  المحكمة الابتدائية في 
 Montpellier4x4.frبصورة مستعجمة، والتي أمرت بشطب اسـ النطاؽ  :422جويمية  53
لأف الاسـ ينشأ خطر الالتباس  ،يورو عف كؿ يوـ تأخير 72ػتقدر ب غرامة مالية تيديدية و 

 والذي يتمتع بالأسبقية في التسجيؿ. Montpellier4x4.frطاؽ لدى الجميور مع اسـ الن

والمتعمؽ  4227مارس  36 خالصادر بتاري وأيضا حكـ المحكمة الابتدائية لنانت
وبيف  Milkaوالتي تمتمؾ العلبمة  Kraft Foods المسماة بيف شركة الأغذيةالقائـ بالنزاع 

                                                           

 .:5 ، ص4232 ، دار النيضة العربية، لبناف،"النظاـ القانوني لاسـ النطاؽ" طاىر شوقي مؤمف، - 1
 .339 ص محمد خير محمود العدواف، سعيد مبروكي مبروكي، المرجع السابؽ، - 2
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Milka Foods  والتي تتخذ مف الخياطة مينة ليا، وقد طمبت الشركة منيا نقؿ اسـ الموقع
رفع إلى  المجوءإلّا أنيا رفضت الحؿ الودي، مما أدى بالشركة  Milka.frالذي أنشأتو 

 الشركة خلبؿ شير وغرامة تيديديةإلى  وقد أمرت المحكمة بنقؿ اسـ النطاؽ ،قضائية دعوى
Milkaة تأخير لأحقية الشركة في علبميورو عف كؿ يوـ  372 ػتقدر ب

(1). 

 :دعوى المنافسة غير المشروعة –ثانيا 

 أماـ القضاء المشروعة دعوى المنافسة غير عيجوز لصاحب اسـ النطاؽ أف يرف
الاستئثار أو  يقصد بيا استعماؿ وسيمة غير مشروعة لمسيطرة عمى السوؽ التجاريةو

معينة مف الناس بصورة مقصودة، حيث تعرّض ليا بالمستيمكيف بغية إلحاؽ الضرر بفئة 
الممارسات  بالقواعد المطبقة عمى المتعمؽ 02-26المشرع الجزائري مف خلبؿ قانوف رقـ 

وىذا  ،العلبماتتقميد التجارية الذي اعتبر مف أعماؿ المنافسة غير المشروعة في مجاؿ 
تعتبر  » :التي تنص عمى أنّو مف ىذا القانوف الفقرة الثانية 49المادة  ما ورد في

ممارسات تجارية غير نزيية في مفيوـ أحكاـ ىذا القانوف، لاسيما منيا الممارسات التي 
 يقوـ بيا مف خلبؿ العوف الاقتصادي بما يأتي:

أو  خدماتوأو  تقميد منتوجاتوأو  تقميد العلبمات المميزة لعوف اقتصادي منافس -
الإشيار الذي يقوـ بو، قصد كسب زبائف ىذا العوف إليو بزرع شكوؾ وأوىاـ في ذىف 

 .(2)«المستيمؾ 

وتبرز أىمية دعوى المنافسة غير المشروعة في حماية التجار ومقدمي الخدمات وكذا 
 يور المستيمكيف في توفير بيئة آمنة لمنافسة شريفة لا تتنافى مع القوانيف والأعراؼ.مج

دعوى المنافسة غير المشروعة يجب توافر شروط تتعمؽ بطبيعة أسماء ولمباشرة 
أو  النطاؽ عمى شبكة الانترنت وعلبقتيا بالعلبمة التجارية كإلزامية إثبات ممكية اسـ النطاؽ

علبمة تجارية، أو  العلبمة التجارية ووجود منافسة حقيقية بيف اسـ النطاؽ واسـ نطاؽ آخر
                                                           

، مصر، 724طاىر محمد خميفة، "النظاـ القانوني لاسـ النطاؽ"، مجمة مصر المعاصرة، العدد نقلب عف:  - 1
 .72 – 23، ص 4233أفريؿ

 .التجارية ، المتعمؽ بالقواعد المطبقة عمى الممارسات24-26 رقـ مف القانوف 4فقرة  49نص المادة انظر  - 2



 ...الملكية الفكرية المتعلقة بالتجارةحقوق  التصدي نمواجهة التعدي على  الفصل الثا ي:  –الباب الثا ي  

 240 

يجب توفر شروط ىذه الدعوى في شكميا التقميدي، وىي ارتكاب ىذه الشروط إلى  بالإضافة
 .(1)عمؿ مف أعماؿ المنافسة غير المشروعة والضرر ورابطة السببية

ىذا ما وتتحقؽ المسؤولية المدنية بوجود عناصر الفعؿ والضرر وعلبقة السببية بينيما، و 
في الحكـ لابتدائية بباريس القضاء الفرنسي في أحكاـ عديدة منيا ما قضت بو المحكمة ا هأكد

التباس بيف اسـ حداث إإلى  أف التقميد الذي يؤدي ، واعتبرت4228جويمية  28بتاريخ الصادر 
الصادر  النطاؽ والعلبمة يتضح مف وحدة المنتجات والخدمات المقمدة منيا، وكذلؾ الحكـ

متحقؽ بيف اسـ بأف خطر الالتباس واعتبرت مف المحكمة ذاتيا  4228جويمية  :4 بتاريخ 
 .(2)المقدمة واحدة متطابقة ومتماثمة تماما النطاؽ والعلبمة عندما تكوف المنتجات والخدمات

 :دعوى التعويض –ثالثا 

إفّ الحماية المدنية مقررة لكافة الحقوؽ استنادا لمقواعد العامة في المسؤولية المتضمنة 
المطالبة بالتعويض عف الضرر  في القانوف المدني، إذ يحؽ لكؿ مف وقع عميو الاعتداء

 المادي والمعنوي الذي لحؽ بو.

وعميو فإنّو متى قامت مسؤولية الغير في الاعتداء عمى اسـ النطاؽ بإحدى صور 
 عف طريؽ استحداث أسماء نطاؽ مشابية أو أو  يةلكترونالاعتداء المعروفة كالقرصنة الإ

إحداث لبس إلى  ه الممارسات تيدؼتسجيؿ علبمة تجارية متطابقة مع اسـ النطاؽ، فكؿ ىذ
مساومة صاحب الحؽ بقصد بيع اسـ أو  بغرض تحقيؽ الربحأو  وخمط لدى المستيمؾ،

 .(3)عميوالنطاؽ المعتدي 

فمتى ثبتت ىذه المسؤولية فإفّ صاحب اسـ النطاؽ يستحؽ التعويض عف الأضرار 
لصاحب اسـ النطاؽ في التي لحقت بو، ذلؾ أف ىذا الاعتداء ينتيؾ الحقوؽ المشروعة 

 حرمانو مف حقوقو الكاممة عمى اسـ النطاؽ.إلى  اسمو، مما يؤدي
                                                           

 .:33 مبروكي، المرجع السابؽ، صمحمد خير محمود العدواف، سعيد مبروكي  - 1
 .:5 طاىر محمد خميفة، المرجع السابؽ، صنقلب عف:  - 2
موسى حسيف العطيات مصطفى، التجارة الإلكترونية الدولية وآثارىا عمى استخدامات العلبمات التجارية، المرجع  - 3

 .94 السابؽ، ص
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ويقدر التعويض في ىذه الدعوى عف الخسارة اللبحقة والكسب الفائت، ويتـ احتساب 
 .(1)الخبرةإلى  عف طريؽ المجوءأو  جمع الأرباح وخصـ التكاليؼعف طريؽ الخسارة اللبحقة 

ضمف وفي الأخير نستنتج أف المشرع الجزائري لـ يضع قواعد لحماية أسماء النطاؽ 
لقواعد المنظمة لدعوى التقميد في قانوف ا لىإ الخاصة، إنما يمكننا الرجوعأو  القواعد العامة

المشرع الجزائري كغيره ف( وما يمييا، 84نص المادة ) في تحديدا وبالضبط العلبمات الجزائري
 .(2)عقوبات رادعة لكؿ مف يقوـ بجريمة التقميد توضعمف التشريعات 

ة أماـ القضاء الجزائري لـ تسجؿ أي ضأما فيما يخص منازعات أسماء النطاؽ المعرو 
دعوى في ىذا الخصوص، ويمكف تغيير ذلؾ لوجود مكتب لحؿ كؿ منازعات أسماء النطاؽ 

( الذي يتبع سياسة إلزامية عرض النزاع NICلنطاؽ الجزائر )عمى مستوى مركز أسماء ا
 القضاء. إلى  كأوؿ مرة أماـ المركز قبؿ المجوء

 الفرع الرابع
 وضع إجراءات بديمة لحماية أسماء النطاق

( المطبؽ عمى النطاقات UDRP) يعتبر اجراء السياسة الموحدة لتسوية النزاعات
( أولى ICANNوالأرقاـ المتخصصة ) للؤسماء نترنتالعامة النوعية مف طرؼ مؤسسة الا

ولـ تظير الإجراءات البديمة  ،الإجراءات البديمة لتسوية النزاعات في مجاؿ أسماء النطاؽ
( في وقت كانت أسماء النطاؽ مستعممة منذ ICANNلتسوية النزاعات الا بعد استحداث )

ىو كثرة النزاعات بيف  نترنتواف ما جمب انتباه الفاعميف بتنظيـ شبكة الا ،فترة طويمة
حيث اجرت المنظمة العممية لمممكية  ،أصحاب أسماء النطاؽ وأصحاب العلبمات التجارية

 ICANNعمى طمب  دراسة حوؿ النزاعات ذات الصمة بأسماء النطاؽ بناءً   OMPIالفكرية
العلبمات التجارية وحمايتيا وكذا وضع أسس وقواعد لتحقيؽ ما تطمب القياـ بدراسة لمشاكؿ 

، يتمتع اسـ النطاؽ بحماية دولية نظرا لارتباط (3)جانب الوسائؿ القضائيةإلى  حموؿ ليا
                                                           

-البيت، المفرؽ نطاقات الانترنت، رسالة ماجستير، جامعة آؿ، النظاـ القانوني لأسماء عبيدات يوسؼ محمد إبراىيـ - 1
 .6; ، ص4229 الأردف،

 المتعمؽ بالعلبمات، المرجع السابؽ. 28-25مف الأمر رقـ  84انظر نص المادة  - 2
 .:36 ص ،المرجع السابؽسعيد مبروكي،  - 3
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الاسـ بخدمة عمى الشبكة الدولية لممعمومات ويتـ حمايتيا وفقا لقواعد السياسة الموحدة لفض 
 .ICANNي المنازعات المتعمقة بأسماء النطاؽ ف

الإيكاف والمتعمؽ بتسجيؿ أسماء النطاؽ والمعتمدة عمى مبدأ الأسبقية في  جياز دكفقد أ
تشابو أسماء وعلبمات أو  قياـ بعض الأشخاص بتسجيؿ أسماء نطاؽ تطابؽإلى  التسجيؿ

 WIPOتجارية مشيورة، وىو ما خمؽ العديد مف المنازعات، مما استمزـ تدخؿ منظمة 
الإيكاف باعتماد سياسة موحدة لتسوية منازعات أسماء النطاؽ، وقد تمت بتوصية لدى ىيئة 

 .;;;3أكتوبر  46الموافقة عمى ىذه السياسة في 
فقد تبنت بعض الدوؿ الإجراءات البديمة لتسوية النزاعات وىي إجراءات مستوحاة مف 

مختمفة  ( )أولا(، أيف تـ تكميؼ ىيئاتUDRPإجراء السياسة الموحدة لتسوية النزاعات )
تتولى بتطبيؽ ىذه الإجراءات )ثانيا(، مع ضرورة اتباع مجموعة مف الإجراءات مف طرؼ 

للبستفادة مف إجراءات السياسة  الاساسية رافع الشكوى والمتمثمة في مجموعة مف الشروط
 الموحدة لتسوية منازعات أسماء النطاؽ )ثالثا(.

 :ICANN( المطبق من طرف UDRP) النزاعات لتسوية الموحدة السياسة إجراء – أولا
( المطبقة عمى ىيئات UDRPترتكز إجراءات السياسة الموحدة لتسوية النزاعات )

يتضمف الأوؿ سياسة حؿ منازعات  ،تسوية النزاعات السالفة الذكر عمى فصميف قانونييف
ما الفصؿ الثاني يتضمف أ ،للئجراءعامة  ئمر بمبادأسماء النطاقات الموحدة ويتعمؽ الأ
يقضي  ،سياسة تسوية منازعات أسماء النطاؽ الموحدةقواعد تطبيؽ ىذا الاجراء ويسمى 

اجراء السياسة الموحدة لتسوية النزاعات تطبيؽ المبادئ العامة عمى أسماء النطاؽ المسجمة 
 وبالتالي يقبؿ صاحب اسـ النطاؽ في حاؿ وقوع ،ضمف ىذه النطاقات ومكتب التسجيؿ

النزاع اف يتـ تسويتو مف طرؼ ىيئة تسوية النزاعات بتطبيؽ اجراء السياسة الموحدة لتسوية 
في النزاع بيف أصحاب تحويؿ اسـ النطاؽ الخاص بو أو  الغاءأو  النزاعات الذي يقوـ بوقؼ

وبالتالي فإفّ ىدؼ ىذا الإجراء ىو القضاء عمى  ،أسماء النطاؽ وأصحاب العلبمات التجاري
ولا تيدؼ ىذه  خريف،ية والتسجيلبت التعسفية التي تمس بحقوؽ الآلكترونالإ القرصنة

وليذا السبب تتجو القواعد  ،(1)المتنافسة تسوية النزاعات بيف أصحاب الحقوؽإلى  الإجراءات
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( بشكؿ بدييي نحو حماية UDRP) جراء السياسة الموحدة لتسوية النزاعاتالأساسية لإ
 .(1)أصحاب العلبمات التجارية

 :إجراءات تطبيق السياسة الموحدة لتسوية النزاعات المتعمقة بأسماء الحقول –ثانيا 
تمتزـ الييئات المخولة في منظمة الإيكاف بالنظر في ىذه المنازعات، وذلؾ عف طريؽ 
اتباع قواعد إجرائية، ومف أىـ ىذه الإجراءات التي تتبع عمى مستوى ىيئات الفصؿ في 

 النزاع ما يمي:

 قديم الشكوى: ت – 1
تقدـ الشكوى مف قبؿ مالؾ اسـ النطاؽ لدى أحد الجيات المختصة بالنظر في النزاع، 
 ويتـ تعبئة البيانات في النموذج الخاص بكؿ جية عمى أف تتضمف الشكوى البيانات التالية:

 ي المعتدى عميو.لكترونالبيانات الشخصية لكؿ مف مسجؿ العلبمة التجارية والعنواف الإ -
ي محؿ النزاع، والمعتدى عميو وتحديد العلبمة التجارية لكترونتحديد العنواف الإ -

 وتحديد المنتجات والخدمات التي تعبر عنيا.
 إثبات المدعى لممكية لاسـ النطاؽ المعتدى عميو. -
السياسة الموحدة لتسوية  لإجراءالأساسية إثبات توافر الشروط التي تحددىا قواعد  -

متشابية مع اسـ النطاؽ، وأف أو  ، بأف لا تكوف العلبمة التجارية مطابقة(UDRPالنزاعات )
 تـ بسوء نية. قد لا يكوف لمسجمو أي مصمحة مشروعة عميو وأف تسجيمو

وبعد ذلؾ تقوـ الييئة التي ستفصؿ في النزاع بتفحص الشكوى والتأكد مف تقديـ 
وبعد استكماؿ النقص في حالة وجوده، عمى المدعى أف يدفع  الضرورية كافة البيانات

 الرسوـ القانونية.
 إخطار المدعى عميو:  – 2

تقوـ جية الفصؿ بإخطار المدعى عميو بالشكوى المقدمة في غضوف ثلبثة أياـ مف 
يوما وتباشر الييئة تكويف المجنة  42تاريخ دفع الرسوـ مف قبؿ المدعي، وعميو الرد في ميمة 
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 .(1)الإدارية المختصة بالنظر في النزاع بعد مرور خمسة أياـ مف تمقي رد المدعى عميو

 النظر في النزاع المعروض من قبل المجنة: – 3

فحص المستندات  وذلؾ عف طريؽ  ،تقوـ المجنة بالفصؿ في النزاع المعروض عمييا
بكؿ تزويدىا بالطمب مف أطراؼ النزاع  والوثائؽ المقدمة مف طرؼ المدعى، ويحؽ ليا

النزاع القواعد  موضوع وتطبؽ المجنة عمى ،ضرورية لمفصؿ في النزاع التي تراىا مستنداتال
 .تراىا ملبئمة الموحدة والقواعد الإجرائية والمبادئ القانونية التي

الدعوى مف قبؿ  في نظرالي محؿ النزاع خلبؿ فترة لكترونويمنع التصرؼ بالعنواف الإ
ذا خالؼ ىذا الحظر فإفّ  المدعى عميو، كما يمنع عميو طمب تسجيمو أماـ ىيئة أخرى، وا 

عمى  مباشرتياالإيكاف تخاطب ىيئة التسجيؿ المختصة لكي تمغي كافة الإجراءات التي تمت 
 ي في ىذه الفترة.لكترونالعنواف الإ

أثناء سير الدعوى إذا توصؿ  وقد تنتيي إجراءات النظر في النزاع مف قبؿ المجنة
 القضاء.إلى  إذا قرر أحد الأطراؼ المجوءأو  يلكتروناتفاؽ بشأف العنواف الإإلى  الأطراؼ

 النزاع: في نظربالصدور قرار المجنة المختصة  – 4

يوما مف تاريخ تعيينيا إلا إذا توافرت ظروؼ خاصة  36المجنة قرارىا خلبؿ  تصدر
واستثنائية توجب زيادة ىذه المدة، ويجب أف يكوف القرار مكتوبا ومؤرخا ومسببا وبأغمبية 

 .(2)أطراؼ الدعوىإلى  أياـ مف صدوره 25الأعضاء، ويجب أف يبمغ خلبؿ 

 :(UDRP) سوية منازعات أسماء النطاقشروط المجوء لمسياسة الموحدة لت –ثالثا 

( مف قواعد السياسة الموحدة لتسوية منازعات أسماء 26نص المادة )إلى  بالرجوع
عمى المتضرر أف يثبت عدة شروط إلزامية مجتمعة حتى  »عمى أنو:  تنص التي النطاؽ

                                                           

، مجمة دراسة "العناويف الإلكترونية والعلبمات التجارية في مجاؿ التجارة الإلكترونية روابط ونزاعات" خميفي مريـ، - 1
 . 383 ، ص4232 ، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة بشار،4 وأبحاث، العدد

 ، الجزء الثالث، الجزائر،3 ، مجمة البحوث، العدد"العلبمات التجاريةالعناويف الإلكترونية وتنازعيا مع " بمعزاـ مبروؾ، - 2
 . 2; ، ص53/34/4239
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الإدارية أف تخمؼ أي شرط يدفع المجنة فيستطيع أف يقدـ شكوى أماـ ىذه السياسة بحيث 
 .(1)«النزاع لمحكـ بردىا  في التي تنظر

المشتكي ولأنو في حالة عدـ إثباتو ذلؾ  عاتؽ ىذه الشروط عمىثبات إ عبءيقع حيث 
وتتمثؿ  ،خسارتو لدعواه، وبالتالي احتفاظ المدعى عميو باسـ النطاؽ المتنازع عميوإلى  يؤدي

 ه الشروط فيما يمي:ذى
 النطاق واستغلالو بسوء نية: تطابق وتشابو اسم – 1

أف يثبت  يجب( UDRPمف إجراءات السياسة الموحدة ) المتضرر الطرؼ لكي يستفيد
يتشابو مع أو  الذي تـ تسجيمو يتطابؽالعلبمة التجارية أو  اسـ النطاؽف تسجيؿ أالمشتكي 
 المستيمكيف. جميورلدى  وخمط التباسعنو  ينتج التسجيؿيكوف ىذا  فّ أ بحيث ،التجاريةعلبمتو 

كما يجب عميو إثبات ممكيتو للبسـ المعتدى عميو، غير أنو لا يشترط أف يكوف اسـ 
علبمة تجارية محؿ الشكوى، بؿ يكفي أف يكوف أو  النطاؽ مطابقا تماما لاسـ نطاؽ آخر

، حيث يخضع تقرير ىذا (2)المستيمكيف جميور المبس والخمط لدىإلى  مشابيا لدرجة تؤدي
 لمجنة تسوية النزاعات المكمفة بالنظر في موضوع الشكوى.التشابو 
 مشروعة منو:الإثبات أن صاحب اسم النطاق لا يممك الحق والمصمحة  – 2

( لقبوؿ الشكوى المتعمقة باسـ النطاؽ إثبات UDRPتتطمب قواعد السياسة الموحدة )
العلبمة التجارية ليس لو أو  العلبمة التجارية أف مسجؿ اسـ النطاؽأو  صاحب اسـ النطاؽ

إلى  العلبمة التجارية يستندأو  مصمحة مشروعة مف ذلؾ، والحؽ في اسـ النطاؽأو  أي حؽ
قاعدة الأسبقية في التسجيؿ فإفّ مف يسبؽ في تسجيؿ اسـ النطاؽ يكوف صاحب الحؽ فيو 

 .(3)والحقوؽ المتفرعة عنو
 بسوء نية:استعمالو أو  إثبات أن اسم النطاق تم تسجيمو – 3

( إثبات سوء نية UDRPإجراءات السياسة الموحدة )إلى  يشترط أخيرا لخضوع النزاع
                                                           

( ICANN) راجع الموقع( UDRP) السياسة الموحدة لتسوية منازعات أسماء النطاؽ مف قواعد 26 نص المادةانظر  - 1
 http://www.icann.org/ar/dndr/udrp/policy-ar.htm:عمى الرابط التالي

 .:34و 349 محمد خير محمود العدواف وسعيد مبروكي مبروكي، المرجع السابؽ، ص - 2
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العلبمة التجارية، لذا نجد أف قواعد السياسة أو  المشتكى عميو عندما سجؿ اسـ النطاؽ
الموحدة أولت أىمية بالغة لمصطمح سوء النية وقد ترجـ ىذا الاىتماـ بما تضمنتو الفقرة ب 

مف قواعد السياسة الموحدة، التي حددت أربعة حالات إذا توفرت إحداىا  26لمادة مف نص ا
 يتحقؽ معيا حالة سوء النية، وتتمثؿ ىذه الحالات فيما يمي:

الإيجار لمالؾ علبمة تجارية مقابؿ ثمف مرتفع أو  تسجيؿ اسـ النطاؽ بغرض البيع -
 يتجاوز نفقات التسجيؿ.

استعماليا أو  مالؾ العلبمة التجارية مف تسجيمياتسجيؿ اسـ النطاؽ بيدؼ منع  -
 كاسـ نطاؽ عمى شبكة الانترنت.

 تسجيؿ اسـ نطاؽ بيدؼ تعطيؿ عمؿ منافس. -
ربح عف طريؽ التسجيؿ اسـ نطاؽ بيدؼ تحويؿ عملبء محتمميف ومف أجؿ تحقيؽ  -

علبمة أف اسـ النطاؽ المسجؿ يمثؿ ب، وجعميـ يعتقدوف ى المستيمؾط لدمإحداث لبس وخ
 .(1)علبمة خدمةأو  تجارية

في حماية  وفعاؿ وفي الأخير نستنتج أف استحداث جياز الإيكاف كاف لو دور ىاـ
التجارية،  اتحقوؽ مالكي أسماء النطاؽ، وىو ما انعكس أيضا عمى حماية حاممي العلبم

المتعمقة حيث نتج عف استخداـ إجراءات السياسة الموحدة حؿ العديد مف المنازعات الحقوقية 
يف اسـ ب الاعتداء عميو، بؿ امتد الأمر لفض التنازع الموجودأو  بسوء استعماؿ اسـ النطاؽ

 النطاؽ وبيف العلبمة التجارية.

لكف تبقى ىذه الإجراءات البديمة تخدـ مصالح المتنازعيف بصفة نسبية، لأف المشتكي 
بديمة، وخاصة مع كوف الحكـ أف يطمب الحكـ بالتعويض وفقا ليذه الإجراءات ال كف لولا يم

الصادر لا يممؾ حجية أماـ القضاء الوطني، حيث بمجرد رفع دعوى قضائية سوؼ يترتب 
 عمييا وقؼ مفعوؿ الحكـ الإجرائي البديؿ.

  
                                                           

 .348 شريؼ محمد غناـ، حماية العلبمات التجارية عبر الانترنت في علبقتيا بالعنواف الإلكتروني، المرجع السابؽ، ص - 1
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 المبحث الثاني

مدى فعالية الحماية المقررة لحقوق الممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة 
 يةلكترونالإ 

ية عدة معوقات تعرقؿ لكترونالممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة الإتواجو حماية حقوؽ 
ممارستيا مف الناحية العممية، فيي إمّا معوقات قانونية مرتبطة بالقانوف الدولي الخاص، 

ية تمارس عبر شبكة الانترنت الأمر الذي مف شأنو أف يبقى مكاف لكترونحيث أف التجارة الإ
 ثـ يصعب تحديد الاختصاص القضائي الدولي.إبراـ التصرؼ غير محدد، ومف 

ية يعتبر مف أىـ العوائؽ التي يجب لكترونإفّ غياب التشريعات المنظمة لمتجارة الإ
ية، لكترونإزالتيا، وتتمثؿ أىمية التشريعات في ضوء التحديات التي ظيرت عمى الساحة الإ

ية لكترونى حركة التجارة الإوىي وجود العمميات الاحتيالية التي باتت تشكّؿ تحديا يؤثر عم
 .(1)مف وجود المواقع الوىمية

تستوعب جعميا حاولت التشريعات الوطنية المختمفة تطوير قوانيف الممكية الفكرية ل
إلّا أنّيا واجيت عمييا مع ظيور الحاسوب والانترنت،  زاد الطمبالتكنولوجيا الحديثة التي 

 .(2)العديد مف الصعوبات

رغـ الجيود المبذولة لمحد مف الجرائـ المرتكبة عبر الانترنت سواء كانت مف طرؼ 
ىذه الجيود  مف طرؼ سمطات التحقيؽ والضبطية القضائية، إلا أفّ أو  مؤسسات التشريعيةال

ثبات الجريمة المرتكبة عبر الانترنت خاصة  تصطدـ بعدة عراقيؿ منيا صعوبة اكتشاؼ وا 

                                                           

رسالة لنيؿ ، دور التشريع العماني في مواجية تحديات التجارة الإلكترونية، دراسة مقارنة، ناصر حمد ناصر البريكي - 1
 . 28 ص، 4238مصر، -جامعة عيف شمس، القاىرةكمية الحقوؽ، قسـ القانوف التجاري والبحري، درجة الدكتوراه، 

الجامعة الجديدة لمطبع والنشر والتوزيع، عبد الرحيـ الديب، الحماية المدنية لممستيمؾ، دراسة مقارنة، دار  محمود - 2
 .93 ، ص4233 الإسكندرية،
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محدود الوطنية والقارات، وىذا ما جعؿ النشاطات الإجرامية تستعمميا مع كونيا جرائـ عابرة ل
 .(1)كمجاؿ خصب ليا، لذا فإفّ إثباتيا يحيط بو الكثير مف الصعاب

ونظرا لاختلبؼ وتبايف الأنظمة والإجراءات المتخذة مف طرؼ الدوؿ في مجاؿ 
التقميدية لمتطور ية، خاصة مع عدـ مسايرة الإجراءات لكترونمكافحة الجرائـ الإ

الجرائـ المرتكبة عبر الانترنت تطور ظيور فارقا شاسعا بيف سرعة إلى  التكنولوجي، أدّى
، وظيور صعوبات أخرى تتمثؿ في القانوف الواجب ضدىا وبطئ الإجراءات المتبعة

 .(2)لمنظر في النزاع القائـ التطبيؽ والمحكمة المختصة

قوؽ المؤلفيف والحقوؽ المجاورة وطبيعة لقد انعكست تمؾ التحديات عمى واقع ح
 وتحديات التعامؿ مع تمؾ الحقوؽ، فرغـ بسط حماية ليذه الحقوؽ، تبقى ىناؾ عوائؽ

نجدىا عمى أرض الواقع في العديد مف الدوؿ منيا عجز النظاـ القضائي عف تطبيؽ 
ىذا ونقص التعاوف في لدى السمطات القضائية قوانيف الحماية نتيجة لضعؼ الخبرة 

ية والجرائـ الماسة لكترونالمجاؿ، لذا نجد عدة صعوبات تواجو إثبات جرائـ التجارة الإ
بحقوؽ الممكية الفكرية )المطمب الأوؿ(، كما نجد صعوبات قانونية وعدـ كفاية القوانيف 

 الداخمية والدولية لمواجية ىذه الاعتداءات )المطمب الثاني(.

 المطمب الأول

 ية وحقوق الممكية الفكريةلكترونإثبات جرائم التجارة الإ  الصعوبات التي تواجو

إلى  ية، فقد أصبح الوصوؿلكتروننظرا لتطور أساليب ووسائؿ ارتكاب الجريمة الإ
اكتشاؼ وتحديد ىوية الجاني أمرا صعبا في ىذا المجاؿ، خاصة مع كوف أغمب الدوؿ لـ 

ـ باستحداث قوانيف إجرائية جديدة لمواجية جرائـ الاعتداء عمى حقوؽ الممكية الفكرية و تق

                                                           

   ،4229 عبد الفتاح بيومي حجازي، الإثبات الجنائي في جرائـ الكمبيوتر والانترنت، دار الكتب القانونية، القاىرة، - 1
 .63 ص

 . 5; السابؽ، صنايت أعمر عمي، الممكية الفكرية في إطار التجارة الإلكترونية، المرجع  - 2
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القواعد  ومسايرة ية. لذا نقؼ أماـ مشكمة قصور وعدـ كفايةلكترونالمتعمقة بالتجارة الإ
يصعب في كثير مف الأحياف  لؾ، لذ(1)مواجية الظواىر الإجرامية المستحدثةلالتقميدية 

خفائو مف طرؼ الجاني إلى  مادي لمجريمة، بالإضافةالعثور عمى أثر  سيولة محو الدليؿ وا 
 في ظرؼ زمني قصير، وىذا ما يعترض عممية الإثبات في الجرائـ المعموماتية.

ية بعض الصعوبات الخاصة بجمع الأدلة، وعمى لكترونكما تثير خصوصية الجرائـ الإ
انت الأدلة التي يتـ البحث عنيا رأسيا صعوبة تفشي أنظمة الحاسب الآلي خاصة إذا ك

صعوبة تحديد واكتشاؼ ىذه الجرائـ في حالة إذا كانت مرتكبة داخؿ إلى  مشفرة، إضافة
الصعوبات المتعمقة بطبيعة الأدلة في إطار جرائـ إلى  دولة أجنبية، لذا سيتـ التطرؽ

الأوؿ(، ثـ نقوـ  ية )الفرعلكترونالاعتداء عمى حقوؽ الممكية الفكرية في مجاؿ التجارة الإ
 بتحديد بعض الصعوبات المتعمقة بالقانوف الواجب التطبيؽ )الفرع الثاني(.

 الفرع الأول

الصعوبات المتعمقة بطبيعة الأدلة في إطار جرائم الاعتداء عمى حقوق الممكية الفكرية في 
 يةلكترونمجال التجارة الإ 

، إلا في نمو وتطور نشاط الشركات التجارية يةلكترونالتجارة الإحققتيا مزايا التي الرغـ 
تحد مف انتشارىا عمى التي أصبحت تشكؿ عائقا حقيقيا تحديات العديد مف الأنيا أفرزت 

مع تطور التكنولوجيا، انتشرت تعرؼ بالجريمة المعموماتية التي التي نطاقات واسعة، وىي 
يا خاصة في ظؿ الطبيعة الخاصة ية والمتعامميف بلكترونوالتي أصبحت تيدد نمو التجارة الإ

ي لكترونصعوبة اكتشاؼ المجرـ الإ ، ومف أىمياالتي يمتاز بيا ىذا النوع مف الجريمة
عدـ وجود دليؿ مادي مرئي )ثانيا(، مع صعوبة إثبات الجريمة إلى  )أولا(، بالإضافة

                                                           

   ، 4233 النيضة العربية، القاىرة، الباقي الصغير، الجوانب الإجرائية لمجرائـ المتعمقة بالانترنت، دار جميؿ عبد - 1
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)رابعا(، وىذا ي تحديا لكترونثالثا(، كما يشكّؿ صعوبة الحصوؿ عمى الدليؿ الإ) المعموماتية
 .و )خامسا(ئفاخسرعة محو الدليؿ وا  إلى  ما يسيؿ عمى الجناة المجوء

 :يلكترونصعوبة اكتشاف المجرم الإ  –أولا 

ية تتسـ بالخفية والتستر في أغمبيا، لكترونإفّ الجريمة الناشئة عف استخداـ الشبكة الإ
أثناء تواجده في الوقت نفسو عمى الشبكة، لأف  يالأف الضحية قد لا يلبحظيا رغـ وقوع

 الجاني قد يكوف متمتعا بقدرات فنية مماثمة تمكنو مف إخفاء آثار الجريمة بدقة.

 ومف بيف أىـ سمات المجرـ المعموماتي ما يمي:

ومياراتو في  ذكاءه ستعمؿ: لو قدرة فائقة في الميارة التقنية ويمجرم متخصص – 3
مف اجؿ الشبكات ويتجوؿ داخؿ الشفرات، أو  كممات المرور سراختراؽ الشبكات وك

والمعمومات الموجودة في أجيزة الحواسب ومف التي يحتاجيا عمى كؿ البيانات الحصوؿ 
 خلبؿ الشبكات.

: يتميز المجرـ المعموماتي بأنو يعود لمجريمة دائما فيو يوظؼ مجرم يعود للإجرام – 4
تخزيف البيانات والمعمومات والتحكـ في أنظمة  ةيفيمياراتو في كيفية عمؿ الحواسيب وك

الشبكات في الدخوؿ غير المصرح بو مرات، فيو قد لا يحقؽ جريمة الاختراؽ بيدؼ 
نّما نتيجة شعوره بقدرتو وميارتو في الاختراؽ  .(1)الإيذاء، وا 

: لو مف القدرات والميارات التقنية ما يؤىمو لأف يوظؼ مياراتو في مجرم محترف – 5
الاختراؽ والسرقة والنصب والاعتداء عمى حقوؽ الممكية الفكرية وغيرىا مف الجرائـ مقابؿ 

 .حصولو عمى مبالغ مالية

: حيث يمتمؾ ىذا المجرـ مف الميارات ما يؤىمو لمقياـ بتعديؿ وتطوير مجرم ذكي – 6
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 تلبحقو وتتبع أعمالو الإجرامية مف خلبؿ الشبكات اف  حتى لا تستطيع ،ة الأمنيةفي الأنظم
 .(1)داخؿ أجيزة الحواسيبأو 

، وىـ Personal problem solversومف أمثمة ىؤلاء المجرميف والأكثر شيوعا 
الطائفة الذيف يقوموف بارتكاب جرائـ معموماتية يترتب عمييا خسائر كبيرة تمحؽ بالمجني 

 عميو، ويكوف الباعث في ىذه الجريمة إيجاد حموؿ لمشاكؿ مادية تواجو الجاني.

، وىـ مجرموف الذيف ييدفوف مف Career problem solversوكذا ىناؾ طائفة تدعى 
 وراء نشاطيـ الإجرامي تحقيؽ ربح مادي بطريؽ غير مشروع.

 بو وييدؼ  والجاني في الجريمة المعموماتية قد يكوف شخص طبيعيا يعمؿ لحسا
أو  لحساب أحد الأشخاص المعنوية كشركة عامةأو  تحقيؽ مصمحة خاصة بوإلى 

 خاصة.

 :(مرئي) مادي دليل وجود عدم – ثانيا

 هية، وىذإلكترونإفّ مف أبرز خصائص الجريمة المعموماتية ىو وقوعيا في بيئة 
مكانية  الخاصية تترتب عمييا جممة مف النتائج التي تصعب مف ميمة اكتشاؼ ىذه الجرائـ وا 
التحقيؽ فييا، وىذا عكس الجريمة التقميدية التي تخضع لسيطرة أجيزة العدالة، بخلبؼ 
الجريمة المعموماتية التي تتـ دوف رؤية دليؿ الإدانة، وحتى في حالة وجود ىذا الأخير 

 محوه.أو  طمسوفيمكف لمجاني 

فالجريمة التقميدية الدليؿ فييا يكوف مرئيا بالعيف المجردة، فتستطيع سمطة التحقيؽ رؤية 
الدليؿ بالعيف المجردة، بينما في الجريمة المعموماتية في البيانات والمعمومات تكوف عبارة 

مس ية غير مرئية تنساب عبر النظاـ المعموماتي، مما تجعؿ أمر طإلكترونعف نبضات 
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 .(1)الدليؿ سيلب

، فمثلب  فمكؿ جريمة طريقة اقترافيا وكيفية معينة يستخمص منيا الدليؿ لإدانة المجرـ
أو  انتحاؿ الشخصية في بطاقة الائتماف عف طريؽ معرفة كممة السر وتدمير المعمومات
ميف العبث بيا، فكؿ ىذه الأفعاؿ غير المشروعة الدليؿ فييا غير مرئي فقط لأف ىؤلاء المجر 

 يستخدموف أساليب وتقنيات عالية.

تصميـ لممحو التمقائي لأي إلى  وقد وصمت بعض العصابات مف محترفي خرؽ الشبكة
استحالة رؤية الدليؿ، وفي بعض الأحياف إلى  أثر تابع عف اختراقيـ، مما يؤدي بالضرورة

ىذا خوفا عمى سمعتيا النادرة قد يرى الدليؿ ولكف لا تقوـ معظـ الشركات التجارية بالتبميغ، و 
 .(2)التجارية

ويلبحظ أف ما ينتج مف أدلة عف جرائـ الاعتداء عمى حقوؽ المؤلؼ ما ىي إلا 
يا بكثافة إلكترونبيانات غير مرئية لا تفصح عف شخصية معينة، وىذه البيانات مسجمة 

صمة بيف اللمتلبعب فييا أي أثر مما يقطع أو  بالغة، وبصورة مرمزة، لا يترؾ لمتعديؿ
جمع أدلة لذا فاف عممية شخصيتو، عف كشؼ وبالتالي يستحيؿ الالمجرـ وجريمتو، 

وقوع الجريمة والتصرؼ عمى مرتكبييا ىو مف أبرز المشاكؿ التي يمكف أف الاثبات عف 
 .قيؽتواجو جيات التح

 :صعوبة إثبات الجريمة المعموماتية –ثالثا 

غير تقميدية، حيث تقع خارج إطار الواقع إفّ الجريمة المعموماتية ترتكب في بيئة 
الممموس لتقوـ أركانيا في بيئة افتراضية، مما يجعؿ الأمور تزداد تعقيدا لدى السمطات 

لارتكابيا فيي  ات خاصةمف تقنيالجرائـ ونظرا لما تتطمبو ىذه  ،الأمنية وأجيزة التحقيؽ
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استخداـ كتشافيا والبحث عنيا، إذ تستمزـ ؿ تكنموجية حديثة لائوساإلى  بالمقابؿ تحتاج
الجيات الأمنية والقضائية لدى حقيؽ والتعامؿ، الأمر الذي لـ يتحقؽ تأسموبا خاصا في ال

لنقص الخبرة الفنية في ىذا المجاؿ، كما أف القوانيف التقميدية المتعمقة بالإثبات لـ تعد قادرة 
جية، إذ باتت ىذه الأخيرة عاجزة عف مجابيتيا عمى مواكبة السرعة اليائمة لمتطورات التكنولو 
 .(1)مما شكّؿ عائقا أماـ إثبات الجريمة المعموماتية

والإثبات في مجاؿ الجرائـ المعموماتية ينطبؽ عميو المفيوـ العاـ للئثبات، وبذلؾ 
ذا تـ  يواجو صعوبات كثيرة تتعمؽ، كما رأينا، في صعوبة الحصوؿ عمى الدليؿ، وا 

 عقبات أخرى تقؼ وراء الاستفادة مف ىذا الدليؿ.تقابمو ، عميوالحصوؿ 

أنيا جريمة يصعب فنيا الاحتفاظ بآثارىا، إلى  وترجع صعوبة الإثبات في ىذه الجريمة
غموض حدودىا الإجرامية، كما أنيا جريمة بيضاء تعتمد عمى قمة الذكاء إلى  وبالإضافة
 .(2)في ارتكابيا

 :يلكترونالإ  صعوبة الحصول عمى الدليل –رابعا 

ية وضبطيا ما زالت تتـ في إطار النصوص لكترونإفّ إجراءات البحث عف الجرائـ الإ
الإجرائية التقميدية، الأمر الذي سيترتب عنو مشاكؿ بالنسبة لضبط ىذه الجرائـ الحديثة ذات 

ليشمؿ يمتد نطاقيا أو  الكياف المعنوي، والتي قد تتعدد أماكف ارتكابيا داخؿ الدولة الواحدة
 عدة دوؿ عبر شبكة الانترنت فيتعذر معو اتخاذ إجراءات جمع الأدلة.

فمعاينة مسرح الجريمة المعموماتية يتضاءؿ دوره في الإفصاح عف الحقائؽ المؤدية 
مسرح الجريمة خلبؿ إلى  أف كثيرا مف الأشخاص يترددوفإلى  للؤدلة المطموبة، وذلؾ راجع

أو  يريغلتلمجاني فرصة اكتشافيا، الأمر الذي يعطي  غايةإلى  فترة زماف وقوع الجريمة
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الأدلة المستقاة مف المعاينة صحة الآثار المادية إف وجدت، وىذا ما يولد الشؾ في اتلبؼ 
 في الجريمة المرتكبة عبر الانترنت.

تقاف فني لكترونفالجاني الذي يستخدـ الوسائؿ الإ لذلؾ  ،في الأداءية يتميز بذكاء وا 
بؿ أكثر مف ذلؾ فيو يستطيع محو الدليؿ في  ،إخفاء الفعؿ غير المشروعقادر عمى فيو 

زمف قصير، فالجاني يمكنو محو الأدلة التي تكوف قائمة ضده بحيث لا تتمكف مف كشؼ 
 .(1)جريمتو

خفاؤه –خامسا   :سرعة محو الدليل وا 

يمكف أف تعترض تعتبر سيولة إخفاء الدليؿ ومحوه وتدميره مف بيف الصعوبات التي 
تدمير أدلة الإدانة أو  العممية الإثباتية في مجاؿ جرائـ الانترنت، إذ يقوـ الجاني بمحو

خطأ في إلى  بسيولة وميارة، فضلب عف إمكانية تنصمو مف مسؤولية ىذا العمؿ بإرجاعو
 والدليؿ التقني الذي يمكف تعديماتلبؼ في الأجيزة، مما يزيد مف خطورة أو  نظاـ الحاسوب

 .(2)حذفو نيائيا في بضع ثوانيأو 

فالدليؿ يمكف محوه مف شاشة الكمبيوتر في زمف قياسي وفي لمح البصر وبمجرد لمسة 
 خاطفة عمى لوحة المفاتيح، الأمر الذي يجعؿ كشؼ الجريمة وتحديد مرتكبييا أمرا صعبا.

مف إخفاء وكمثاؿ لذلؾ نجد أف الجناة يستخدموف التشفير وكممات السر التي تمكنيـ 
 الأدلة التي قد تكوف قائمة ضدىـ.

تبني إلى  ونظرا لمطبيعة الخاصة التي تتسـ بيا الجريمة أدى ببعض التشريعات
الخبرة والمعاينة كأسموبيف لمتحقيؽ والإثبات وكشؼ الجريمة. بالنسبة لمخبرة، فيجب أف 
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مف أجؿ تكوف مف نوع خاص، فبعض الدوؿ تعمؿ عمى إعادة تأىيؿ بعض القراصنة 
الاستفادة مف خبراتيـ في الاختراؽ، وفي ىذا الصدد يجب أف يتحمى الخبير بمؤىلبت 
وقدرات فنية عالية ودراية تامة بشبكة الانترنت وكيفية عزؿ النظاـ المعموماتي والحفاظ 

 .(1)عمى الأدلة دوف تمؼ

تميز مف ت فيي  ،ية ظاىرة إجرامية مستجدةلكترونيستنتج في الأخير أف الجريمة الإ
حيث موضوع الجريمة ووسيمة ارتكابيا، وسمات مرتكبييا وأنماط السموؾ الإجرامي المجسدة 
لمركف المادي لكؿ جريمة عمى حدة مع تطور أنماطيا يوـ بعد يوـ وما أتاحتيا الشبكة مف 

العقبات التي يعمؿ الخبراء عمى  ابرز إثباتيا مفطريقة جديدة لارتكابيا، مما يجعؿ  صفر 
ا مف أجؿ إيجاد وسائؿ إثبات ناجعة، عمى أساس أنيا تتطمب خبرة فنية عالية واعتماد كسرى

 أسموب واضح في التحقيؽ.

 الفرع الثاني

الصعوبات المتعمقة بالتحقيق وجمع الأدلة في جرائم الاعتداء عمى حقوق المؤلف في 
 يةلكترونمجال التجارة الإ 

لمكافحة جرائـ الاعتداء عمى حقوؽ المؤلؼ مف بيف الصعوبات التي تواجو السمطات 
ية تمؾ المتعمقة بنقص الخبرة لدى السمطات المكمفة بالتحقيؽ لكترونفي مجاؿ التجارة الإ

ية تمتاز بالعديد مف الخصوصيات مقارنة بالجرائـ التقميدية، لكترونخاصة مع كوف الجرائـ الإ
، ومف الصعوبات لمكافحة ىذه الجرائـوىذا ما جعؿ المحققيف يواجيوف العديد مف التحديات و 

المكمفة بالتحقيؽ في جرائـ التعدي )أولا(، كما نجد المجني  السمطات لدى خبرةالأىميا نقص 
التبميغ عف جرائـ الاعتداء عمى حقوؽ الممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة  وفتفاديعمييـ 

 ية )ثانيا(.لكترونالإ
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الماسة بالتجارة  جرائمالالسمطات المكمفة بالتحقيق في لدى خبرة النقص  –أولا 
 :يةلكترونالإ 

لدى  خبرةال نقصإلى  بالدرجة الأولىيعود سببو  ،إفّ صعوبة اكتشاؼ الجريمة
أجيزة الأمف، مما يضعنا أماـ معادلة غير متكافئة أو  المحققيف أي رجاؿ الضبط القضائي

والطرؼ الآخر  ،يةلكترونمكافحة الجرائـ الإالخبرة في مجاؿ ـ نقصيتأطرافيا أجيزة التحقيؽ 
 قراصنة يمتازوف بميارات عالية، ويواكبوف كؿ جديد في عالـ المعموماتية.

ية، لكترونوىنا تظير أىمية الأجيزة الأمنية في رصد حركة مرتكبي الجرائـ الإ
ية، وذلؾ عف لكترونوبالخصوص تمؾ التي تمس حقوؽ المؤلفيف في مجاؿ التجارة الإ

طريؽ الرصد الميداني لحركة المعاملبت التجارية ومراقبة المشبوىيف داخؿ المؤسسات 
 .(1)المالية

بالاعتداء عمى حقوؽ  تمؾ المتعمقة  كما يتطمب الكشؼ عف الجرائـ المعموماتية خاصة
ملبئمة أىميا اتباع استراتيجيات عف طريؽ مرتكبييا وملبحقتيـ إلى  المؤلؼ والوصوؿ

خاصة مع ، نترنتمجرمي الاساعدىـ عمى مواجية عالية ومتميزة التي تميارات لاكتسابيـ 
 تنوع التقنيات المرتبطة بارتكاب تمؾ الجرائـ.ظيور و 

ى مع الأساليب تتماش استخداـ أساليب وتقنيات تحقيؽ جديدة ومبتكرة ستمزـلذا ي
مرتكبة وشخصية مرتكبيا وكيفية ارتكابيا، مع لتحديد نوعية الجريمة ال الاجرامية الجديدة

 الاستعانة أيضا بوسائؿ جديدة أيضا لضبط الجاني والحصوؿ عمى أدلة إدانتو.

مما يزيد مف صعوبة الأمر افتقار شبكة الانترنت لأساليب الرقابة وضوابط التدقيؽ 
 ئـ جرا التحري عفاثناء والمراجعة فضلب عف ما تصادفو ىذه الجيات مف صعوبات 
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 .(1)الاعتداء عمى حؽ المؤلؼ

وتمعب الشرطة عمى رأس أجيزة العدالة دورا رئيسيا في تطبيؽ القانوف، وفي التحري 
بنظاـ المعالجة الآلية، مر الأ الجرائـ، غير أف الأمر يصعب عندما يتعمؽىذا النوع مف  عف

الحاسب الآلي ىي فنقص الخبرة لدى رجاؿ الضبطية القضائية، لكوف أف التحقيؽ في جرائـ 
اعتبارات التكويف العالمي والتدريبي لرجاؿ الضبط إلى  مسألة فنية وصعبة خاصة بالنظر

فيي القضائي وسمطات التحقيؽ الجنائي، لأف الجريمة المعموماتية تتطمب إلماما بتقنياتيا، 
عقّد الأمر ترتكب خارج إطار الواقع المادي الممموس، وتقوـ أركانيا في بيئة الانترنت، مما ي

لدى سمطات الأمف وأجيزة التحقيؽ عمى أساس أف المعمومات في بيئة الانترنت تكوف عبارة 
 ية غير مرئية.إلكترونعف نبضات 

فمقد عانى المحققوف ورجاؿ الشرطة كثيرا في التصدي لمجريمة المعموماتية بسبب 
ليا علبقة بسوء استعماؿ قصور التشريعات العقابية التي تجرّـ الأفعاؿ التي يمكف أف تكوف 

الحاسب، ويرجع ذلؾ لحداثة ىذه الجريمة وسرعة التطورات التي اتسمت بيا تقنية الحاسب 
 .(2)الآلي مقابؿ بطء حركة التشريعات العقابية

تفادي المجني عمييم التبميغ عن جرائم الاعتداء عمى حقوق الممكية المتعمقة  –ثانيا 
 :يةلكترونبالتجارة الإ 

تتجنب الرقمية ىناؾ العديد مف الشركات المنتجة لبرامج الحاسب الآلي والمصنفات 
الاعتراؼ بتعرّض برامجيا ومصنفاتيا لمتقميد والاعتداء عمييا مف قبؿ مجرمي التقنيات 
الحديثة، وبالتالي فإنّيـ يفضموف في غالب الأحياف الالتزاـ بالصمت وعدـ إبلبغ السمطات 

                                                           

 . 4;4 ص سوفالو أماؿ، المرجع السابؽ، - 1
السابؽ، زواني نادية، المشاكؿ التي تواجييا الممكية الفكرية في البيئة الرقمية بيف صعوبة الاكتشاؼ والإثبات، المرجع  - 2
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 .(1)ة المشاكؿ التي مف الممكف أف تناؿ مف سمعة شركائيـالمعنية وعدـ إثار 

 بالتالي تمجا ،سمعة ذات ات تجاريةشركتمثؿ ونظرا لكوف معظـ الجيات المجني عمييا 
الجرائـ، خوفا مف فقداف بتعرضيا ليذا النوع مف انتياج سياسة التكتـ وعدـ التصريح إلى 
صعوبة اكتشاؼ الجريمة المرتكبة عبر الانترنت. ولا يتـ في إلى  يا التجارية، مما يؤديتسمع

مّا خشية مف التشيير، لكترونعف ىذه الجرائـ الإالتبميغ الغالب  ية لعدـ اكتشاؼ الضحية ليا، وا 
 .(2)وقت طويؿ مف ارتكابيا مرور لذا نجد أف معظـ ىذه الجرائـ تـ اكتشافيا بالصدفة، بؿ وبعد

تيتـ بالمحافظة عمى  اصحابيا أفإلى  يرجععف وقوعيا كما أف سبب عدـ التبميغ 
لو حتى أكثر مف اىتمامو بكشؼ الجريمة والإعلبف عنيا، و  ،بيا تيـعملبئيا وعدـ اىتزاز ثق

تـ اكتشافيا فيـ يقوموف بالتكتـ عنيا عف السمطات المسؤولة، ويفضموف الترضية المالية 
 لا تتأثر سمعتيـ المالية.، حتى لزبائنيـ لعملبئيـ حتى يتجنبوف فقدانيـ

التسوية  جراءاتإإلى  بؿ وقد تمجأ الشركات التجارية المجني عمييا في بعض الأحياف
 الودية فيما بينيا وبيف الجناة.

كما قد يتوخى بعض المجني عمييـ مف وراء العزوؼ عف الإبلبغ، عدـ إتاحة 
الإبلبغ عنيا، وربما يتجمى ذلؾ يتـ الفرصة للؤجيزة الأمنية الاطلبع عمى معمومات لـ 

البنوؾ، رغبة أو  بصورة أكبر في نطاؽ الجرائـ المعموماتية التي تقع عمى شركات التأميف
في تفادي الخسائر التي يتوقع تحققيا نتيجة ىذا الإبلبغ بسبب اىتزاز ثقة المتعامميف 

 .(3)معيا

                                                           

حسف محمد إبراىيـ، الحماية الجنائية لحؽ المؤلؼ عبر الانترنت، رسالة لنيؿ درجة دكتوراه في الحقوؽ، كمية الحقوؽ  - 1
 . 369 ص ،:422جامعة عيف الشمس، القاىرة، مصر، 

لاكتشاؼ والإثبات، المرجع السابؽ، زواني نادية، المشاكؿ التي تواجييا الممكية الفكرية في البيئة الرقمية بيف صعوبة ا - 2
 . 374 ص

،خميفي مريـ، الرىانات القانونية لمتجارة الإلكترونية، رسالة لنيؿ شيادة الدكتوراه في - 3 ، كمية قانوف تخصص العموـ
 .595 ، ص4234 الجزائر،-تممساف، الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة أبي بكر بمقايد
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 المطمب الثاني

 يةلكترونتجارة الإ الصعوبات القانونية والتقنية التي تواجو ال

وحماية ية حاولت قدر الإمكاف سد لكترونعمى الرغـ مف أف مجمؿ تشريعات التجارة الإ
عمى صعيد العمؿ التجاري الدولي، إلا أف مظاىر العجز والنقص في المنظومة المعاملبت 
لممعاملبت في عدـ قدرتيا عمى تدارؾ مستجدات التطبيؽ العممي لنا ظير يالتشريعية 

وجود العديد مف المعوقات القانونية والمالية التي إلى  راجعية، وسبب ذلؾ لكترونة الإيالتجار 
ية، والتي أصبحت واقعا يجب التجييز لكترونوقفت حاجزا أماـ طريؽ النيوض بالتجارة الإ

 ية.لكترونالقانوني والمادي لو لمواجية انتياكات حقوؽ الممكية الفكرية في مجاؿ التجارة الإ

، الذي تعاني منو الدوؿ العربية مف النواحي التشريعيةوالنقائص  ذا الخمؿوأماـ ى
 ىناؾ حاجة ماسة لإثراء التشريعات والقوانيف القائمة. ظيرت

ية لـ يكف سيلب فقد واجيتيا وما زالت تواجييا العديد مف لكترونفطريؽ التجارة الإ
فية تأميف بياناتيا مف مختمؼ المشكلبت مرتبطة أساسا بثقة المستيمؾ في ىذه التجارة وكي

 .(1)جرائـ المعموماتية كالتزوير والاختلبس

ية لدى بعض البمداف خاصة لكترونوعميو يعتبر تأخر المنظومة التشريعية لمتجارة الإ
منيا السائرة في طريؽ النمو مف أىـ الصعوبات القانونية، وىذا ما أثر سمبا عمى استخداـ 

مختمؼ ىذه التجارة لدييا، وصعوبة التحكـ فييا كوف ىذه القوانيف غير مسايرة لمواجية ونمو 
ية خمؽ العديد مف لكترونية )الفرع الأوؿ(، كما أف الطابع الدولي لمتجارة الإلكترونالجرائـ الإ

)الفرع  في حالات وقوع النزاعات الصعوبات خاصة منيا المتعمقة بالقانوف الواجب التطبيؽ
ظيور العديد مف التحديات التقنية التي أصبحت مف أىـ العوائؽ التي إلى  ني(، بالإضافةالثا

 )الفرع الثالث(.ىذا النوع مف التجارة تواجو 
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 الفرع الأول

 يةلكترونية وعدم مسايرتيا لمواجية الجرائم الإ لكترونتأخر المنظومة التشريعية لمتجارة الإ 

الدوؿ عمى مستوى ية خاصة لكترونالتجارة الإتشريعات في ظيور  تأخراللقد أدى 
عدـ نمو حجـ التجارة  منيا ،ظيور العديد مف الانعكاسات السمبيةإلى  أدىالعربية 

منافسة الشركات الأجنبية ذات و ية في المنطقة العربية، ووقوعيا في مواجية لكترونالإ
 الحديثة المتطورة. التقنيات

قمة منيا مخاطر التقنية الحديثة ال لمعديد مفية في الدوؿ العربية لكترونتعاني التجارة الإ
ي وسرية لكتروني ومشكلبت السداد والدفع الإلكترونثقة المستيمكيف في تعاملبت التسوؽ الإ

قرصنة وتدمير المواقع وغيرىا في المتمثمة في ة الحديثة يبيانات المستيمكيف ومشاكؿ التقن
 .(1)يةلكترونالتجارة الإمجاؿ ظؿ انعداـ سبؿ الحماية المدنية والجنائية لممستيمؾ في 

تنظيـ وعدـ قدرتيا عمى ومف بيف الأسباب الأساسية نجد قصور النصوص التجارية 
التشريعية والقانونية العديد مف العقبات تسجيؿ إلى  بالإضافةالتجارة )أولا(، ىذا النوع مف 

 )ثانيا(.

 ية:لكترونقصور النصوص التجارية عن تنظيم التجارة الإ  –أولا 

ية يتعمؽ بالأعماؿ التجارية عمى النحو الذي جاء في لكترونإفّ مصطمح التجارة الإ
ية للؤسس القانونية شأف نظرية لكترونالقانوف التجاري، ومف ثمة تخضع الأعماؿ التجارية الإ

 يمي: النصوص التجارية ما ومف بيف مظاىر قصور ،التجارية بوجو عاـ الأعماؿ

 ية:لكترونعدم سرد الأعمال التجارية الإ  – 1

ية لـ تبيّف الأعماؿ التجارية لكترونتنظيـ التجارة الإلحتى بالنسبة لمقوانيف التي جاءت 
                                                           

، 5 ، مجمة الباحث لمدراسات الأكاديمية، العدد"تحديات التجارة الإلكترونية في ظؿ القوانيف العربية"باي،  يزيد عربي - 1
 . 3:5 ، ص4237 كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة باتنة، الجزائر، سبتمبر
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 ،فقط يةلكترونالمبادلات الإعبر أو  يةلكترونية، بؿ اكتفت بذكر أنيا تتـ بالوسيمة الإلكترونالإ
ية يعرؼ التجارة لكترونفمثلب بالنسبة لمقانوف التونسي المتعمؽ بالمبادلات والتجارة الإ

المشرع أما حسب  ،يةلكترونية عمى انيا العمميات التي تتـ عبر المبادلات الإلكترونالإ
في القانوف إطارىا العاـ المنصوص عميو عف تخرج لف الجزائري، فالأعماؿ التجارية 
مف  28إلى  24المواد مف نص في  حسب موضوعيا ىاالتجاري، فنجد المشرع قاـ بسرد

عماؿ اعتبرىا تجارية حسب موضوعيا وأخرى حسب شكميا بغض أوىناؾ  ،القانوف التجاري
 .موضوعياأو  النظر عف الشص القائـ بيا

 ي:لكترونعدم إمكانية تطبيق أحكام التاجر التقميدي عمى التاجر الإ  – 2

أنّو  »: كما يميمنو  23المادة  نص  الجزائري حسبالتجاري يعرّؼ التاجر في القانوف 
 القانوف نصمعنوي يباشر عملب تجاريا ويتخذه مينة معتادة لو ما لـ يأو  كؿ شخص طبيعي

التجارية التي يقوـ بيا ويتخذىا مينة لو، كذلؾ  بالأعماؿ، فالتاجر يعرؼ « ذلؾ ؼخلب عمى
الأمر بالنسبة لبعض الأعماؿ تعد تجارية إذا قاـ بيا التاجر لصالح تجارتو، فيؿ يمكف تطبيؽ 

 ي.لكترونالنصوص القانونية الجزائرية التي تنظـ التاجر التقميدي عمى التاجر الإ

ي لكترونتتعارض مع أداء التاجر الإفالمبدأ أنيما يخضعاف لنفس الأحكاـ طالما لا 
لمينتو، لكف الإشكاؿ يتمثؿ في كوف التاجر التقميدي لو شكميف لممارسة نشاطو التجاري، وىما 
التاجر القار والتاجر المتنقؿ، ويختمؼ الأوؿ عف الثاني في الالتزامات، لذا نتساءؿ عف مركز 

ي كوف ىذا لكترونعمى التاجر الإي كوف التاجر القار لا تنطبؽ شروطو لكترونالتاجر الإ
ذا أخذنا بمفيوـ التاجر المتنقؿ لا ينطبؽ  الأخير يمكف لو ممارسة نشاطو دوف وجود محؿ، وا 

 ي لو عنواف تجاري ثابت في فضاء افتراضي.لكترونعمى اعتبار أف التاجر الإ

كذلؾ إف مصالح التسجيؿ في السجؿ التجاري ىي مصالح إدارية تعتد بالوثائؽ الورقية 
فقط، وعميو يبقى ىذا الأمر غير وارد عمى الأقؿ حاليا، فعميو لا يمكف لمتاجر أف يقوـ بالقيد 
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 .(1)يةإلكترونفي السجؿ التجاري كي يمارس تجارة 

ي بداية بالمرحمة لكترونمسائؿ ميمة لـ ينظميا المشرع الجزائري بشأف التعاقد الإ فيناؾ
التمييدية لمتعاقد والمتمثمة في مرحمة التفاوض، وىذه المرحمة تعد ميمة خاصة بالنسبة 

 ية. لكترونلمعقود الدولية والطابع الذي تمتاز بو العقود الإ

خدمات يمكف في مجموعة مف التمثؿ تتي عدـ إمكانية حماية الممكية الفكرية ال إفّ 
والبيع جانب عمميات الدفع إلى  يا مثؿ حقوؽ النشر لممؤلفات والتصميماتإلكترونتسميميا 

 ،نترنتوالتقميد والانتياؾ عبر الاوالاحتياؿ  مغشّ التي ىي دائما عرضة لي و لكترونالإ
ضعؼ وعدـ وجود إطار تشريعي مناسب إلى  سببيا راجعقانونية  تشكؿ تحديات كمّياف

التعاقد باعتباره الوسيمة المثمى لممارسة اصة مجاؿ خ ،مف التجارةالنوع ليذا ومساير 
التي مف المنتظر الميمة ية. فيناؾ العديد مف القضايا التشريعية الأخرى لكترونالتجارة الإ

التي يمكف اف تساىـ في نجاح  لحكومات والمنظمات الدولية مستقبلبتقوـ بدراستيا اأف 
المعاممة الجمركية والضريبية عمى التعاملبت عبر عمى راسيا ية لكترونالتعاملبت الإ

عدـ كحقوؽ الممكية الفكرية علبقة بو  أخرى ذات أىميةمواضيع إلى  بالإضافةالانترنت، 
 في أغراض أخرى.التجارية استخداـ البيانات المتوفرة لدى الشركات 

الجزائر دولة نامية فبإمكانيا الاستفادة مف مزايا ونظـ وتشريعات حماية حقوؽ  وبما أفّ 
المتعمؽ  :423ماي  32المؤرخ في  27-:3، أىميا كؿ مف القانوف رقـ الممكية الفكرية

 4226أوت  27المؤرخ في  26-;2بالتجارة الإلكترونية، وكذا بالاعتماد عمى القانوف رقـ 
موقاية مف الجرائـ المتصمة بتكنولوجيات الإعلبـ والاتصاؿ المتضمف القواعد الخاصة ل

 مف خلبؿ اتباع الخطوات الآتية أىميا: ومكافحتيا،
 تطبيؽعف طريؽ غير المشروع لمبرامج المكافحة نشاط القرصنة المتمثؿ في النسخ  -
 .القانوف
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عاؿ فقانوني  أنواعو خاصة مع غياب نظاـ بكؿ حماية المستيمؾ مف الغش التجاري -
 حالي لحماية حقوؽ الممكية الفكرية.الفي الوقت 

الاستفادة مف التقنيات والمزايا العديدة التي تمنحيا منظمة التجارة العالمية مف خلبؿ  -
 اتفاقية تريبس.

حكاـ الاتفاقية بما في ذلؾ جيات أضرورة تأىيؿ وتدريب القائميف عمى مسائؿ إنفاذ  -
 .(1)الوطني وتكوينيـ بصفة دورية لمكشؼ عف السمع المقمدةالقضاء، الجمارؾ الشرطة والدرؾ 

إفّ التحوؿ مف بيئة التجارة التقميدية إلى أنماط التجارة الإلكترونية، تتـ مف خلبليا 
التبادلات والأعماؿ والأنشطة التجارية عبر بيانات رقمية، يمثؿ تحديا حقيقيا أماـ المؤسسات 

يتيا قابمية التحوؿ الجذري إلى مؤسسات إلكترونية، والشركات التجارية، حيث تفتقر غالب
فكثير مف الشركات التجارية مرتبطة ارتباطا وثيقا منذ نشأتيا بأنماط التجارة التقميدية في 
عممياتيا محميا وخارجيا وعدـ استيعابيا بعد بشكؿ كاؼ  لمفيوـ الأعماؿ الإلكترونية الجديد، 

بأىمية وفائدة التجارة الإلكترونية يتطمب أولا قناعتيا الأمر الذي يجعؿ التحوؿ إلى التجارة 
عبر الانترنت، ومف ثـ تبني سياسات ووضع استراتيجيات مرحمية لمتحوؿ إلى التجارة 

 .(2)الإلكترونية

 :ظيور عقبات تشريعية وقانونية –ثانيا 

ية واقع حقيقي ووسيمة ىامة الذي تعتمد عميو الشركات لكترونأصبحت التجارة الإ
ذ إ ،(3)جؿ توسيع مجاؿ خدماتيا وتنشيط مبيعاتياأالتجارية التي تعمؿ في ىذا المجاؿ مف 

                                                           

1  -  Jean-Robert Mounkala, Le commerce électronique enjeux économique culturel et spatial Thèse 

de doctorat en géographie, Université de Nice Antipolis, Paris, 2002, p 153. 
نعيمة يحياوي، مريـ يوسؼ، "التجارة الإلكترونية وآثارىا في اقتصاديات الأعماؿ العربية"، المجمة الجزائرية لمتنمية  - 2

 . ::3، ص 4239، جامعة باتنة، 28الاقتصادية، العدد 
 العدد ية والتنمية،، مجمة الاستراتيج"فعالية حماية حقوؽ الممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة في الجزائر" عمار، طيرات - 3

 . 398 ص ،53/23/4234 ، كمية العموـ الاقتصادية، التجارية وعموـ التسيير، جامعة مستغانـ، الجزائر،4
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ية أحد أىـ البنى التحتية لكترونالتجارة الإ وحماية التشريعات والقوانيف المتعمقة بتنظيـتعتبر 
النامية تحديا حقيقيا أو  وتواجو دوؿ العالـ سواء المتقدمة منياية، لكترونلقياـ ونمو التجارة الإ

ية لكترونفي وضع التشريعات والضوابط القانونية التي تتلبءـ وأنماط العمميات التجارية الإ
المحمية و ية وتبايف أطر الأنظمة التشريعية لكترونالحديثة خاصة في ظؿ حداثة التجارة الإ

سلبمية، نجدىا تواجو تحديا حقيقيا في التعامؿ مع مثؿ ىذه الإومنيا الدوؿ لدوؿ العالـ، 
ية، حيث أشارت إحدى الدراسات لكترونالإشكاليات القانونية المتعمقة بتنظيـ التجارة الإ

لذا نجد الدوؿ الإسلبمية لا تزاؿ  يياي لدلكترونالتطبيقية حوؿ مدى توفر بيئة الاستعداد الإ
كما أف عدـ . (1)يةلكترونلقانونية والتشريعية لمتجارة الإفي مرحمة الخطر في مجاؿ البيئة ا

إدراج أحكاـ التعاقد الإلكتروني ضمف القانوف المدني وتكييفيا لتتماشى مع أحكاـ العقد 
التقميدي أثّر سمبا عمى ثقة المستيمؾ الإلكتروني، مما جعؿ المعاملبت التجارية الإلكترونية 

 .(2)غير آمنة مف الناحية القانونية

شديد ما يعيؽ انتشارىا  ءببطتمارس ية في البمداف العربية لكترونالتجارة الإ فّ أكما 
غير ميتـ والتعامؿ بيا في مجاؿ التجارة الدولية، مما جعؿ أمر تنظيميا مف الناحية القانونية 

ية لـ يكف سيؿ فقد واجيتيا وما زالت تواجييا العديد مف لكترون، وطريؽ التجارة الإبو
في ىذه التجارة وكيفية تأميف  ي لكترونالإ ثقة المستيمؾبنقص في المشكلبت مرتبطة أساسا 

ذا كانت التجارة الإالبياناتيا مف مختمؼ  ية في مختمؼ دوؿ العالـ لكترونجرائـ المعموماتية وا 
أكثر خطورة مف مف عدة مشاكؿ ومعوقات بية تعاني فإف الدوؿ العر مف نقائص قد تعاني 

الاعتداءات الماسة بحقوؽ الإثبات ووسائؿ الوفاء و مشاكؿ الناحية النظرية والعممية خاصة 
 (3)الحماية الجنائية والمدنية وذلؾ في ظؿ غياب تشريع موحدعدـ كفاية و  الممكية الفكرية

                                                           

علبـ رشيد، عوائؽ تطور التجارة الإلكترونية في الوطف العربي، دراسة حالة الجزائر، رسالة لنيؿ شيادة الماجستير،  - 1
 .375 ، ص4232 الأكاديمية العربية لمتعميـ العالي، بريطانيا، فرع تجارة إلكترونية،

2  - Corine BOUTHIER, Le droit comme outil du développement du commerce électroniques, Thèse 

de doctorat, l’université de Lyon, Paris, 2019, p 207. 
 .487يزيد عربي باي، المرجع السابؽ، ص  - 3
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 .  (1)يةلكترونلمتجارة الإ

ية، إلا أنيا في الوقت الحالي لكترونطرحت مشروع قانوف التجارة الإورغـ أف الجزائر 
ية، وغياب القوانيف لكترونالتجارة الإالقوانيف التي تنظـ نشاط  في مجاؿ كبير نقصتعاني مف 

ا ممّ  ،يلكترونالتجاري الإ والقواعد المنظمة يعني غياب الحماية القانونية لأطراؼ التعامؿ
ية، وبالتالي لكترونالتجارة الإاثناء ممارسة نشاط الشبكة لدى متعاممي والأماف ينقص الثقة 

يتوجب عمى الدولة الجزائرية إنشاء وضماف البنية القانونية اللبزمة لتطبيؽ التجارة 
ية، لأف ذلؾ يعد ضرورة حتمية أماـ الجزائر لمواكبة التطورات التي تشيدىا الساحة لكترونالإ

المتعمؽ بالتجارة الإلكترونية في الجزائر طرح العديد  27-:3 نوف رقـكما أف القا .(2)العالمية
مف النقائص، أيف أغفؿ وضع الشروط والإجراءات منيا المتعمقة بالبيع الإلكتروني، وأخرى 
متعمقة بكيفية ضماف واحتراـ مواعيد إرساؿ السمع مف طرؼ التاجر الإلكتروني، وكؿ ىذا 

كترونية ويضيؽ مجاليا، وىذا شجع ظيور يؤثر سمبا عمى نجاح المعاملبت التجارية الإل
 .(3)التجارة الإلكترونية الفوضوية

إنشاء بيئة ب ية مرىوفلكترونتطور ونجاح التعاملبت التجارية الإ وبالتالي نستنتج أفّ 
ية، فالدوؿ لكترونمتعاممي التجارة الإبيف الثقة تولد الحماية و مناسبة توفر قانونية وتشريعية 

إفرازات  ـالتشريعية وعمى رأسيا الجزائر معنية بإرساء الحموؿ الشاممة أماالعربية ومؤسساتيا 
استراتيجية واضحة لمتعامؿ مع ضرورة اتباع عصر المعمومات وآثاره عمى النظاـ القانوني 

، حيث لا تزاؿ الكثير مف القوانيف والأنظمة والتشريعات في العالـ اضيع الميمةمع ىذه المو 
 ية.لكترونمتطمبات التجارة الإ العربي غير منسجمة مع

                                                           

 . 3:8 باي، المرجع السابؽ، ص عربييزيد  - 1
واقع التجارة الإلكترونية في الجزائر بيف متطمبات التطبيؽ وتحديات " كتاؼ شافية، لطرش ذىبية وبولمرج وحيدة، - 2

 .4:2 ، ص4242 ، جامعة الجمفة، الجزائر،23 ،  مجمة دراسات اقتصادية، العدد"التطوير

3  - Abbaci Ayoub Redjdal Rosa, "Applacation de la loi algérienne relative au e-commerce état des 

lieux et diagnostic", Al-Ryada for business Economics Journal, Vol à-, N° 01, January 2020,        

p 773. 
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غمبية الشركات الجزائرية لدييا نوع مف الجمود وعوامؿ مترسخة لمقاومة أف أكما 
إلى  التجارة التقميدية وتفتقر لقابمية التحوؿ الجذري بأنماطفيذه الشركات مرتبطة  ،التغيير

ىـ ىذه التحديات أومف بيف  ،راـ صفقاتيابية تعتمد عمى الوسائط الحديثة لإإلكترونشركات 
حيث نجد  ،يةلكترونالتجارية ىو عدـ توفر الحوافز لدى الشركات لممارسة التجارة الإ

نفقات وتكاليؼ توطيف تكنموجيا غمبيتيا لا تستطيع الحصوؿ عمى التمويؿ الكافي لتغطية أ
ي المشجع وكذا ضعؼ الدعـ الحكوم ،يةلكترونوانشاء منصة لمتجارة الإ تصاؿعلبـ والاالإ

 . (1)ية خاصة منيا الدعـ الاستثماريلكترونلمتجارة الإ

يعتبر بمثابة إحدى المداخؿ الرئيسية لتطوير  ،وتحديثو لذا فإفّ تطوير الإطار التشريعي
عمى نحو جعؿ  تترتب عنياالقانونية التي  ؿكاالمشوالتصدي لكؿ ية لكترونوتنمية التجارية الإ

مف الأطر التشريعية والقوانيف المحمية القائمة إحدى العقبات الرئيسية أماـ نمو التجارة 
يعتبر العامؿ القانوني متطمبا ىاما لتطبيؽ وتطوير حيث ية وحماية حقوؽ المؤلفيف، لكترونالإ

وحماية حقوؽ تنظيـ لتشريعات المناسبة والمتخصصة الغياب نظرا لية، ولكف لكترونالتجارة الإ
الأفراد لدى نقص الثقة نتج عنو ية في الجزائر، لكترونالمؤلفيف في مجاؿ التجارة الإ

 في حقيقة وجود الموقعوالشؾ  ،يةلكترونالإ التجارية والمؤسسات العامة والخاصة بالأنشطة
مشروعية ما يقدـ في الموقع مف حيث ممكية مواده مدى جانب إلى  الخدمة،أو  البضاعةأو 

فعالة لمممكية الفكرية الكافية و الحماية توفير الية عمى لكترونالمعنوية، إذ يعتمد نمو التجارة الإ
 ،الراىنة بما في ذلؾ حقوؽ النشر والعلبمات التجارية، ففي ظؿ التطورات التكنولوجية

التجارة  حقوؽ مبدعييا في بيئةل الكافية حمايةتحقيؽ الفالجزائر لا تزاؿ بعيدة عف 
الذي يتحقؽ عف طريؽ  ركب المجتمعات الرائدة في المجاؿبلذا عمييا المحاؽ  ،يةترونلكالإ

مف أجؿ ملبئمة ضوابط تقنية  ارساءإلى  قوانيف ردعية ونصوص تطبيقية بالإضافةوضع 
 .(2)استمرارية إنتاجيـتحقيؽ قصد تشجيعيـ و ضماف حماية حقوؽ مؤلفييا 
                                                           

مواجيتيا، مجمة الاقتصاد تحديات تطبيؽ نظاـ التجارة الإلكترونية بالجزائر وسبؿ  لياـ يحياوي،إ نسريف سماعيؿ، - 1
  .:33 - 326ص  ،;23/34/423جامعة الجمفة، الجزائر  ،26العدد  الدولي والعولمة،

 .6;3يزيد عربي باي، المرجع السابؽ، ص  - 2
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 الفرع الثاني

 بالقانون الواجب التطبيقالصعوبات المتعمقة 

 ،الواجب التطبيؽتواجو التجارة الإلكترونية اليوـ مشكلبت وصعوبات تتمثؿ في القانوف 
مشتريف أو  فراد والشركات سواء كانوا بائعيفه التجارة ترتبط بمعاملبت بيف الأذنظرا لكوف ى

وتبعو  ،الثقة لؾ ىواجس عدـذنتج عف  ،متسوقيف مجتمعيف في الزماف ومتفرقيف في المكاف
شكاليات الحماية القانونية خاصة فيما يتعمؽ بالقانوف الواجب التطبيؽ نظرا لمطابع الدولي إ
 .(1)يةلكتروني تتميز بو التجارة الإذال

وىذا ما جعؿ صاحب الحؽ يصعب عميو الحصوؿ عمى التعويض عف الاعتداء عمى 
ولة التي تـ إدخاؿ المصنؼ فيو عمى حقوقو المالية والأدبية، وىؿ يتـ ذلؾ وفقا لقانوف الد

وفقا لقانوف الدولة التي بث إلييا فعؿ أو  الشبكة أي الدولة التي ارتكب فييا الاعتداء
 وفقا لقانوف أية دولة؟أو  الاعتداء

وللئجابة عمى ىذه التساؤلات ىناؾ تضارب في الآراء بيف البمداف المختمفة حوؿ 
النزاعات المتعمقة بحؽ المؤلؼ ضمف إطار شبكة الانترنت، القانوف الواجب التطبيؽ عمى 

، فالاتجاه الأوؿ يعتمد عمى تطبيؽ قانوف مكاف وقوع الفعؿ الضار )أولا(، لذا ظير اتجاىيف
 محؿ ارتكاب الفعؿ )ثانيا(.أو  أما الاتجاه الثاني فيو يعتمد عمى تطبيؽ قانوف بمد الإرساؿ

 :ل الضارتطبيق قانون مكان وقوع الفع –أولا 

حسب مؤيدي ىذا الرأي فإنّيـ يبرروف ذلؾ عمى أساس أف القوانيف الجزائية لمدوؿ 
المستمدة مف مبادئ السيادة  ،ترتكز عمى مبدأ الصلبحية الإقميمية والاختصاص الردعي

 .(2)معاقبة فاعميياو  الوطنية لاسيما حؽ الدوؿ في ملبحقة الجرائـ المرتكبة داخؿ أراضييا

                                                           

 . 7;3 باي، المرجع السابؽ، ص يزيد عربي - 1
 .6;4و 4;4 سوفالو أماؿ، المرجع السابؽ، ص - 2
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، وثانيا مكاف أو  حدوث الفعؿ الضار ىو أولا مكاف ارتكاب الفعؿ ويقصد بمكاف الجرـ
تحقؽ الضرر، فالمبدأ أف يكوف الفعؿ الجرمي والضرر الناجـ عنو واقعيف في أو  حصوؿ

 مكاف جغرافي واحد.

 الجرـ في مكاف أي فيأو  ولكف ىذا الوضع لا يتحقؽ دائما حيث يمكف أف يقع الفعؿ
 دولة أخرى.إلى  اجـ عنودولة ويمتد الضرر الن

الشييرة التي خمّفت مف ورائيا نقاشا حادا  yahoo ومف أمثمة ذلؾ قضية موقع
تجاوز حدود الدولة الفرنسية ليأخذ أبعاد عالمية، إذ ادعت الرابطة الدولية لمناىضة 

واتحاد الطمبة الييود في فرنسا ضد شركة  ،LICRAالعنصرية ومعاداة السامية 
yahoo.inc  الأمريكية مالكة محرؾ البحث في شبكة الانترنت الأكثر شيرة في العالـ

اليوـ، عبر فرع ىذه الشركة الموجود في فرنسا بعد أف نسب إلييا أنيا تستضيؼ داخؿ 
وتعرض لمبيع عبر خدمة المزاد العمني آلاؼ  ،أحد خادميا معمومات معادية لمسامية

 الأغراض والشارات النازية.

القاضي الاستعجالي في باريس إلزاـ ىذه الشركة بمنع موقعيا الأساسي وقد طمب مف 
 الصورأو  بيع الرسائؿأو  عرضأو  ـ أ مف نشر و الموجود في Yahoo.Comفي الشبكة 

 yahoo.Incغيرىا المتعمقة بالنازية، وبالمقابؿ دافعت شركة أو  الشعاراتأو  النصوصأو 
ـ  و الأمريكية بدفع عدـ اختصاص القانوف الفرنسي لمنظر بالدعوى لكونيا شركة مسجمة في

القوانيف الأمريكية خاصة مع كوف المغة المعتمدة في الموقع ىي الإنكميزية إلى  أ، وخاضعة
 .(1)وأف الدعاية فيو تروج لسمع موجية لمفرد الأمريكي

وردا عمى الدفع بعدـ الصلبحية المدعى بو أماميا اعتبرت المحكمة الفرنسية في قرار 
أنّو بمجرد القدرة مف داخؿ فرنسا عمى معاينة الشارات  ;;;3ماي  44أصدرتو بتاريخ 

المعروضة لمبيع بالمزاد العمني، وبمجرد القدرة مف داخؿ فرنسا أيضا عمى الاشتراؾ في 
الأمريكي يكوف قد ارتكب فعلب مخالفا ليا، والرد إليو في  yahoo.Incالمزايدة، فإفّ موقع 

                                                           

 .6;4آماؿ، المرجع السابؽ، ص  نقلب عف: سوفالو - 1
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جعؿ إلى  القانوف الفرنسي وداخميا يكوف غير متحققا أيضا في ىذه الدوؿ، ما يؤدي
 .(1)محكمتيا مختصة بالنظر في الدعوى المقدمة

 :محل ارتكاب الفعلأو  تطبيق قانون بمد الإرسال –ثانيا 

والذي يعتمد عمى قانوف بمد الإرساؿ  GAUTIERمف أنصار ىذا الاتجاه الفقيو  يعد
 Loi deأي مكاف تمركز مورد خدمة الاتصاؿ الذي يسميو أيضا بقانوف الممقـ المضيؼ 

Serveur وذلؾ باعتباره القانوف المختص بصورة أولية، كما يختص بنشر المعمومات ،
 .(2)ووضع المصنفات عمى شبكة الانترنت

وقاموا بتأسيس رأييـ بناءً عمى كوف مكاف الإرساؿ يعتبر بمثابة نقطة الانطلبؽ بالنسبة 
ية التي يمكف التعرّؼ لكترونلجميع البيانات والمعمومات، وبالتالي مصدر الاعتداءات الإ

ية اللبزمة لتنفيذ لكترونعمييا والوصوؿ إلييا بسيولة، كما أنّو  تتوفر الأدوات والتجييزات الإ
 الاعتداء.

 لعدة انتقادات كوف التمسؾ بمبدأ اختصاص قانوف دولة تلكف ىذه النظرية تعرض 
مكاف المنشأ )أي دولة الإرساؿ(، يشتمؿ عمى الكثير مف المخاطر وىذا حسب الفقيو أو 

Michel NIRANT الذي يعتبر مف أشد المعارضيف ليذا الحؿ مف خلبؿ إرساء لجنة ،
بقعة جغرافية في العالـ بمجرد أف تكوف موصولة بشبكة  معموماتية، قد تنشأ في أي

 .(3)الانترنت وتكوف بمنأى عف كؿ عقاب

فعملب بمبدأ الإقميمية فإفّ كؿ دولة تمارس سيادتيا بتطبيؽ قوانينيا عمى حدودىا 
تنازع القوانيف وتنازع الاختصاص إلى  بصرؼ النظر عف جنسية مرتكب الجريمة، مما يؤدي

 القضائي حوليا.
                                                           

 .7;4 سوفالو أماؿ، المرجع السابؽ، صنقلب عف:  - 1
 .665ميشاؿ عيسى، المرجع السابؽ، ص طوني - 2
 .7;4 ص سوفالو أماؿ، المرجع السابؽ، - 3
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وقد طرحت ىذه المشاكؿ القانونية عمى القضاء المقارف وأىميا القضاء الأمريكي، 
فاعتبر ىذا الأخير أف القانوف الواجب التطبيؽ ىو القانوف الأمريكي إذا تحققت آثار الجريمة 

جريمة وقعت في الخارج إذا إلى  ـ أ، كما أنّو يكفي لامتداد ولاية القضاء الأمريكي و في
 عرضتيا لمخطر.أو  يامست مصالح كانت آثارىا

كما تبنى القضاء الإنكميزي ىذا الطرح مف خلبؿ الدعاوى الناشئة عف إساءة استخداـ 
الانترنت، وحسب القانوف المتعمؽ بإساءة استخداـ الكمبيوتر في بريطانيا الصادر سنة 

انيا بصرؼ بريطإلى  ، فإنّو يختص القضاء الإنكميزي في الوقائع التي تمتد آثارىا2;;3
 النظر عف مكاف إقامة الجاني.

جرائـ الانترنت التي وقعت بالخارج عملب إلى  أما فرنسا فيمتد اختصاص القضاء ىناؾ
 .(1)بقانوف العقوبات ميما كانت الظروؼ الواقعة التي تبرر مصمحة فرنسا

يدعو ية لكترونمعوقات تحديد القانوف الواجب التطبيؽ عمى التجارة الإ جاوزوبغية ت
البحث عف قواعد أكثر انسجاـ مع واقع المجتمع الافتراضي الذي تنعدـ فيو إلى  البعض

ية تقتضي لكترونالروابط المكانية، لذا يرى جانب مف الفقو أف الخاصية الذاتية لمتجارة الإ
إخضاعيا لقانوف موضوعي مستقؿ عف قواعد القانوف الدولي الخاص الذي يستمد أحكامو 

ية دوف لكترونالأعراؼ السائدة في التجارة الدولية، بحيث يطبؽ عمى التجارة الإمف العادات و 
 .(2)قواعد تنازع القوانيفإلى  الحاجة لمرجوع

يرى البعض أف مثؿ ىذا المشكؿ المتعمؽ بتنازع الاختصاص القضائي الدولي، يكوف 
ف الجرائـ العالمية مف خلبؿ اعتبار جميع الجرائـ الإلكترونية التي تقع في أكثر مف دولة م

تدخؿ في نطاؽ الاختصاص القضائي العالمي، أو ما يعرؼ بالولاية القضائية الكونية بمعنى 
                                                           

ممقاة في ، مداخمة "خصوصية الجريمة الإلكترونية في القانوف الجزائري والقوانيف المقارنة"يمي رحيمة، نمد - 1
 .42 – 23 ، ص4239 مارس 47 – 46 المؤتمر الدولي الرابع عشر حوؿ الجرائـ الإلكترونية، طرابمس،

مجمة ، ("مقارنة دراسة) معوقات التجارة الإلكترونية ومتطمبات النظاـ القانوني لمواجيتيا" الإبراىيمي محمد مجيد كريـ، - 2
 . 899 ، ص4239 العراؽ، العدد الثاني، كمية القانوف، جامعة بابؿ،المحقؽ الحمي لمعموـ القانونية والسياسية، 
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أف يعطي الحؽ لمدوؿ لملبحقة ومحاكمة مرتكبي الجرائـ العالمية دوف أي اعتبار لجنسية 
ت الدولية أو المكاف الذي ارتكبت فيو الجريمة، ولقد تضمنت العديد مف الاتفاقيامرتكبييا، 

أحكاما تعترؼ لمبدأ الاختصاص القضائي العالمي، إلا أف جميعيا لـ تحدد عقوبات معينة 
لمرتكبي الجرائـ العالمية التي تحظرىا، ولـ تعيّف جية قضائية بعينيا لمحاكمة المتيميف، 
ولكنّيا أكدت فقط عمى ضرورة سف قوانيف لمعاقبة مرتكبي تمؾ الجرائـ، وألزمت الدوؿ 

حالتيـ إلى محاكميا الخاصة، أو بملب حقة الأشخاص المتيميف بارتكاب ىذه الجرائـ وا 
 . (1)تسميميـ لدوؿ أخرى لمحاكمتيـ أماـ قضائيا

أمّا جانب آخر مف الفقو يرى أف حؿ مشكمة الاختصاص يكوف بالاعتماد عمى 
 4223الاتفاقيات الدولية، حيث تعتبر اتفاقية بودابست لمكافحة الإجراـ المعموماتي لسنة 

منيا، ونصّت في  44مثالا يحتذى بو، وقد نصت عمى الاختصاص القضائي في المادة 
جابي في الاختصاص القضائي، كما نصت الاتفاقية عمى حالة التنازع الإي 44/7المادة 

العربية لمكافحة جرائـ تقنية المعمومات عمى التنازع الإيجابي للبختصاص القضائي وذلؾ 
52/5في نص المادة 

(2). 

 الفرع الثالث

 يةلكترونالتحديات التقنية لمتجارة الإ 

إلى  الدوؿ العربية وتؤديية في لكترونيعد مف المعوقات التي تحد مف نجاح التجارة الإ
فشميا ضعؼ الييكمة التحتية للبتصالات وعدـ قدرتيا عمى مواكبة متطمبات المعمومات، وما 
يرتبط بيا مف تجييزات وبرامج وأنظمة تحد مف أمف الشبكة المالية وتعيؽ سرعة نقؿ البيانات 

                                                           

سامح أحمد بمتاجي موسى، الجوانب الإجرائية لمحماية الجنائية لشبكة الانترنت، رسالة دكتوراه في القانوف  - 1
 .759، ص 4232الجنائي، جامعة الإسكندرية، مصر 

الإلكترونية، أطروحة دكتوراه في العموـ، تخصص عموـ قانونية، فرع ، الحماية الجزائية لمتجارة بودالي محمد - 2
  .7;5ص ، 4238عموـ جنائية، جامعة سيدي بمعباس، 
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 .(1)يةلكترونة الإيالتجار المعاملبت في الشبكة التجارية، وبالتالي فشؿ 

كما تعتبر التحديات ومعوقات البنية التحتية الرقمية أكبر حاجز لحماية حقوؽ 
ية، ومف أىميا قمة المؤسسات الرسمية ذات العلبقة لكترونالمؤلفيف في مجاؿ التجارة الإ

بتكنولوجيا المعمومات والاتصاؿ وضعؼ البنية المؤسسية الحكومية مع غياب النفاذ 
المعمومات والاتصالات في المناطؽ الداخمية والجنوبية وقمة الاىتماـ الشامؿ لتكنولوجيا 

الحكومي بيذه المناطؽ مع ضعؼ تدفؽ شبكة الاتصالات والبنية التحتية لمدفع 
 .(2)يلكترونالإ

ية لكترونإف تدني مستويات الثقافة الرقمية يؤثر سمبا عمى تطور وانتشار التجارة الإ
مستوى الوعي بالاستخداـ الصحيح لتقنية المعمومات في وأف فئة واسعة تعاني مف ضعؼ 

انتشار ظاىرة الأمية المعموماتية والتي يقصد بيا  هقطاع الأعماؿ، وىذا الضعؼ يفسر 
الجيؿ بأساليب ووسائؿ التعامؿ بأجيزة الحاسب الآلي والبرمجيات، وما يؤكد غياب 

ية ىو عدـ دراية العديد لكترونالإي بأىمية ومكانة التجارة لكترونالإلدى المستيمؾ الوعي 
النشاطات ضمف إدماج الانترنت وراء مف المواطنيف بالفوائد التي يمكف الحصوؿ عمييا 

  .(3)التجارية

إفّ قصور الحماية الفنية لنظاـ المعالجة الآلية لممعطيات جعمت المشرع يتدخؿ 
ظمة، فالبعض منيا لتوفير حماية جنائية خاصة ليذا النظاـ، لكف نظرا لاختلبؼ الأن

قاصرة عمى أصحاب الحؽ فييا، ولكف بدوف حماية فنية، كما توجد أنظمة قاصرة عمى 
 أصحاب الحؽ فييا وتتمتع بحماية فنية.

                                                           

، مجمة دفاتر "واقع وتحديات التجارة الإلكترونية في الدوؿ العربية"وداف بو عبد الله، مشيكؿ عبد الفتاح إلياس،  - 1
 .84 – :6 ، ص;53/34/423 باديس، مستغانـ،، جامعة عبد الحميد بف 4 بوادكس، العدد

 .4:8 ىبية وبولمرج وحيدة، المرجع السابؽ، صكتاؼ شافية، لطرش ذ - 2
، كمية الحقوؽ 3 ، مجمة دفاتر البحوث العممية، العدد"حالة الجزائر: تطور التجارة الإلكترونية" صبيحة عبداللبوي، - 3

 .922 ، ص4234 والعموـ السياسية، جامعة البميدة، الجزائر،
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ف كانت ىامة في الحد مف  لذا فإفّ الحماية الفنية لنظاـ المعالجة الآلية لممعطيات وا 
افي والتجربة أكدت أف مجرمي نظاـ الجرائـ التي تمس بيذا النظاـ، إلا أنيا تبقى غير ك

المعالجة الآلية لممعطيات بصفة عامة، ليـ قدرة فائقة عمى تجاوز أنظمة الأماف التي 
تزود بيا الأنظمة المعموماتية، وقد كشؼ الواقع أف أكبر الأنظمة المعموماتية وأكثرىا 

الحماية التي استعانوا  توافرا عمى الحماية الفنية تـ اختراقيا تحديا لمقائميف عمييا، وطرؽ
بيا، وىذا ما يؤكد ضرورة وضع تشريعات التي تواكب ىذا التطور الممحوظ مف خلبؿ 
إقرارىا قواعد قانونية غير تقميدية التي تواجو بشكؿ عصري مقدـ كؿ أشكاؿ الجرائـ 

 .(1)المعموماتية

 

 

                                                           

 .95الطيبي البركة، الحماية الجنائية لنظاـ المعالجة الآلية لممعطيات، المرجع السابؽ، ص  - 1



 

 

 خلاصة الباب الثاني

الاىتماـ الواسع بموضوع جرائـ الممكية الفكرية، نستنتج في الأخير أفّ رغـ 
وبالخصوص تمؾ المتعمقة بالتجارة الإلكترونية في ظؿ التطور التكنولوجي اليائؿ، إلّا أنّو 

جديدة لـ تكف موجودة أىمّيا التعدي عمى العلبمات التجارية عبر شبكة ظيرت جرائـ 
الانترنت عف طريؽ التقميد، القرصنة والمنافسة غير المشروعة، واستغلبؿ ممكيتيا دوف 
إذف صاحب الحؽ فييا عبر الوسائؿ الإلكترونية المتاحة، وىذا ما يشكّؿ انتياكا صريحا 

 أو المعنوية. لأصحابيا سواء مف الناحية المادية

كما يشؾّ فعؿ التعدي عمى المواقع الإلكترونية أىـ أشكاؿ المساس بحقوؽ الممكية 
الفكرية المتعمقة بالتجارة الإلكترونية، كوف أغمب الجرائـ التي تمس بالتجارة الإلكترونية 
متعمقة بمواقع ىذه الأخيرة باعتبارىا الأكثر عرضة للبنتياؾ مثؿ الدخوؿ والبقاء غير 
المشروع داخؿ نظاـ مواقع التجارة الإلكترونية، كما يشكّؿ فعؿ الاعتداء عمى العناويف 
التي تحمميا المواقع الإلكترونية بالتقميد والقرصنة والمنافسة غير المشروعة مف أخطر 

 الاعتداءات.

لذا سارعت مختمؼ الدوؿ، واتحدت الجيود الدولية والمنظمات لبحث إمكانية إيجاد 
تطورة في الحماية كفيمة بتوفير الآليات والضمانات القانونية اللبزمة والأفضؿ أساليب م

 لضماف حقوؽ المؤلؼ المتعمقة بالتجارة الإلكترونية في ظؿ التطورات الحديثة.

لجأت الدوؿ إلى سف قوانيف جديد مسايرة لمتطور التكنولوجي التي مف خلبليا تجرـ 
رض عقوبات جزائية صارمة، قصد حماية كؿ الأفعاؿ التي تمس ىذه الحقوؽ مع ف

أطراؼ العقد التجاري الإلكتروني وحقوؽ الممكية الفكرية المترتبة عنو، وفي ىذا الصدد 
التكنولوجي عف طريؽ سنّو قوانيف مف الجزائري بدوره رغبة في مواكبة التطور قاـ المشرع 

شأنيا تكفؿ حماية حقوؽ الممكية الفكرية ذات العلبقة بالتجارة الإلكترونية، عمى رأسيا 
المتضمف  26-;2المتعمؽ بالتجارة الإلكترونية، وكذا القانوف رقـ  27-:3القانوف رقـ 
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ـ والاتصاؿ مع تعديمو القواعد الخاصة بالوقاية مف الجرائـ المتعمقة بتكنولوجيا الإعلب
 .3مكرر  6;5 مف خلبؿ المادةلقانوف العقوبات 

أما عمى المستوى الدولي وفي إطار تعزيز آليات الحماية ظيرت المنظمة العالمية 
، التي ليا دور أساسي في تكريس الحماية لمتجارة (Wipo) 8;;3لمممكية الفكرية 

لممكية الفكرية المتصمة بالتجارة الإلكترونية خاصة عف طريؽ اتفاقية جوانب حقوؽ ا
(، بالإضافة إلى عقد الكثير مف المؤتمرات والندوات في إطار Tripsالمعروفة باسـ )

مؤتمر الأمـ المتحدة والاتحاد الأوروبي لمعاىدة بودابست لمكافحة جرائـ الانترنت لسنة 
ة لتسوية ، والبرتوكوؿ المشترؾ لمعناويف الإلكترونية مع وضع إجراءات بديم4223

النزاعات في مجاؿ أسماء النطاؽ بعد استحداث مؤسسة الانترنت للؤسماء والأرقاـ 
 المتخصصة.

لكف رغـ كؿ ىذه الجيود المحمية والدولية، تبقى مسألة حماية حقوؽ الممكية الفكرية 
العديد مف  بسبب ظيورالمتعمقة بالتجارة الإلكترونية أمرا في غاية التعقيد والصعوبة، 

جرائـ خصوصيات  الناتجة عفالقضائية والتقنية المعوقات والتحديات منيا التشريعية، 
التجارة الإلكترونية، والسرعة في تطورىا وانتشارىا وعدـ مسايرة واستجابة القوانيف الداخمية 

 والدولية ليا.
 



 

 

 
 

 خاتمة
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مف  واىتماما كبيراحظيت حقوؽ الممكية الفكرية بحماية خاصة عمى المستوى الدولي، 
المبرمة بشأنيا، ولقد ازداد الاىتماـ دوليا بيذه الحقوؽ  الدولية الاتفاقيات والمعاىداتطرؼ 

 بعد ظيور اتفاقية دولية تدعى باتفاقية الجوانب المتصمة بالتجارة مف حقوؽ الممكية الفكرية
المعروفة باتفاقية تريبس، فيي تعتبر نقمة نوعية ميمة في حماية حقوؽ الممكية الفكرية أو 

 .وحة ليذه الحقوؽ ووسائؿ وطرؽ ىذه الحمايةخاصة مف حيث تقوية الحماية الممن

أىمية التكنولوجيا والمصنفات الإبداعية إلى  زادت قيمة ثروات الممكية الفكرية نظرالذا 
في الاقتصاد المعاصر، فأصبحت حقوؽ الممكية الصناعية كبراءة الاختراع والرسوـ والنماذج 
الصناعية تحتؿ مكانة ىامة ضمف ىذه الحقوؽ، خاصة مع اعتبارىا ذات علبقة مباشرة في 

ية تتطمب بيع لكترونلتجارة الإيا كوف اإلكترونعمميات تمييز مختمؼ السمع والخدمات المسوقة 
 .قائمة عمى الممكية الفكريةومرخصة  مشروعة منتجات وخدمات

براءة الاختراع مكانة ميمة في مجاؿ حقوؽ الممكية الفكرية، إذ اىتمت بيا احتمت 
وضع إطار قانوني خاص بيا بغية مكافأة المخترعيف، خاصة إلى  معظـ التشريعات، واتفقت

تمعبيا البراءة عمى الصعيد التكنولوجي الاقتصادي، حتى أصبحت بمثابة نظرا للؤىمية التي 
 .يةلكترونسلبح في المنافسة والسيطرة عمى الأسواؽ حتى في مجاؿ التجارة الإ

كما تعتبر الرسوـ والنماذج الصناعية أىـ وسيمة لمصانع لتمييز البضائع والمنتجات 
فيـ بكافة المنتجات، فيي وسيمة أساسية جذب المستيمكيف وتعريإلى  عف غيرىا، مما يؤدي

ية، فأصبحت الشركات التجارية تجتيد في ابتكار لكترونفي تحقيؽ المنافسة التجارية الإ
نشاء مواقعيا  الرسوـ والنماذج الجاذبة لممستيمكيف واعتبرىا كأدوات ميمة في عممية تركيب وا 

 .يةلكترونالتجارية الإ

عية تعتبر مف أىـ وسائؿ الإعلبف الميمة عف لذا أصبحت الرسوـ والنماذج الصنا
المنتجات والبضائع عبر المواقع التجارية لمشركات قصد جذب العملبء، إذ يستخدميا المنتج 
والتاجر في تزييف وزخرفة منتجاتو وبضائعو لمنحيا طابعا جماليا خاصا بيا، ييدؼ بو إغراء 



 خاتمةحماية حقوق الملكية الفكرية في إطار التجارة الإلكترن ية                                                  

 278 

، مما دفع الدوؿالقياـ بأعماؿ إلى  الزبائف لشرائيا، ما دفع البعض إلى  قرصنة وتقميد ليذه الرسوـ
 .إصدار تشريعات وطنية لحماية تمؾ النماذج ضمانا لحقوؽ منتجييا ومصنعييا مف أي اعتداء

لى جانب ىذه الحقوؽ ظيرت حقوؽ جديدة والتي أفرزتيا التجارة الإ ية عمى رأسيا لكترونوا 
 .علبمتو التجاريةأو  الشركةأو  المشروعية التي أصبحت تحمؿ اسـ لكترونالمواقع التجارية الإ

ي مكانة ىامة في مجاؿ الممكية الفكرية كونو قاـ بدور لكترونفاحتؿ الموقع التجاري الإ
إلى  وسيمة الإعلبف عف المنتجات والخدمات وقاـ بدور المميز لممشروعات التجارية، أدى

عنصرا مف عناصر الممكية فيناؾ مف اعتبرىا  تو القانونية،طبيع ظيور عدة اختلبفات حوؿ
ممشاريع عبر شبكة الانترنت، بالتالي تماثميا في لالصناعية عمى أساس دلالتيا وتمييزىا 

 رأي آخرالوظيفة مع حقوؽ الممكية الصناعية ولو نفس قيمة العلبمة التجارية، كما أنو ىناؾ 
مف الفقو يعتبر العنواف التجاري، إلّا أف جانب كبير أو  يقترب أكثر مف الاسـ التجاري

 .عناصر الممكية الصناعيةإلى  ي شارة مميزة جديدة تضاؼلكترونالعنواف الإ

ية عنصرا مف عناصر الممكية الفكرية لكترونالمواقع التجارية الإف أيرى ىناؾ رأي آخر 
الموسيقية التي أو  البصريةأو  عمى أساس أنّيا أعماؿ الفكر كالمصنفات السمعية الأدبية

وصور ومقاطع صوتية، فيي أعماؿ تبقى محؿ حماية مستقمة بمقتضى  تتضمف نصوص
 كما اعتبرتيا بعض القوانيف ووصفتيا عمى أنّيا قاعدة بيانات، وبالتالي فإفّ . حقوؽ المؤلؼ

معاىدة مف  05 المادة نص حمايتيا يكوف بموجب قوانيف الممكية الفكرية، وىذا ما أكدتو
 .1996لسنة ف حؽ المؤلؼ أالويبو بش

وبالتالي نستنتج أنّو رغـ ىذه الاختلبفات القائمة حوؿ الطبيعة القانونية لأسماء المواقع 
يمكف تأييد رأي  ،ية، وفي ظؿ غياب تدخؿ المشرع بتنظيـ قانوني خاصلكترونالتجارية الإ

العناصر إلى  ي عنصرا جديدا مف عناصر الممكية الصناعية يضاؼلكتروناعتبار العنواف الإ
تمييز المشاريع التجارية عمى شبكة الانترنت، خاصة مع كوف أغمب جؿ أف مالقائمة 

إحدى علبماتيا التجارية، لكف أو  الشركات التجارية تختار عنوانا مطابقا لاسميا التجاري



 خاتمةحماية حقوق الملكية الفكرية في إطار التجارة الإلكترن ية                                                  

 279 

تطبيؽ قواعد حقوؽ الممكية الفكرية في مجاؿ أعماؿ الفكر كالنصوص إلى  بشرط الرجوع
 .داخؿ الموقع التجاري والصور ومقاطع الفيديو الموجودة

( ICANN) الإيكاف لكف رغـ الاختلبفات الفقيية فقد حاولت بعض الأجيزة الدولية أىمّيا
التدخؿ مف أجؿ حؿ النزاعات القائمة بخصوص ىذا الشأف والتقميص منيا، ( WIPO) والويبو

أسماء المواقع لقائمة بيف اقانوف خاص حوؿ المنازعات  أما المشرع الجزائري ونظرا لانعداـ
بعض الدوؿ تعتمد عمييا تطبيؽ الاجتيادات القضائية التي إلى  ية، فيتـ دائما الرجوعلكترونالإ

 الاجتياد في التشريعات المقارنة لإيجاد حموؿ مناسبة.إلى  في مثؿ ىذه القضايا، بالإضافة

شركات نظرا لمتغيرات الجذرية التي مسّت العمميات التسويقية، ألزمت العديد مف ال
عممية إنشاء مواقع تجارية مف أجؿ تنشيط مبيعاتيا عف طريؽ شبكة إلى  التجارية المجوء

الانترنت، فاعتبرتيا كعناويف افتراضية ليا يخوّؿ صاحبيا ميزة تنافسية، إذ لجأت البعض 
ي بالاعتماد عمى عدة أشكاؿ لكتروناتخاذ علبمتيا التجارية كاسـ خاص لموقعيا الإإلى  منيا
ور والمقاطع الموسيقية، والتي تعتبر كميا حقوؽ لممؤلؼ يجب أف تتمتع بالحماية كالص

 القانونية اللبزمة عمى مصنفاتو.
تطورت وظيرت عدة  ،يةلكتروننظرا لمدور الإعلبمي الذي تؤديو المواقع التجارية الإ

 ي.لكتروندولية بغية ممارسة النشاط التجاري الإأخرى و  أنواع منيا وطنية

جانب المواقع التجارية، احتمت العلبمات التجارية مكانة بارزة في حقؿ التجارة إلى 
ية، وذلؾ نظرا لدورىا واعتمادىا مف طرؼ الشركات التجارية كأداة لتمييز سمعيا لكترونالإ

ية مف أجؿ جذب المستيمؾ لمتعاقد، لذا تعتبر وسيمة لقياس مدى لكترونوخدماتيا عبر الشبكة الإ
يا، وىذا إلكترونالتجارية فكمّما كانت العلبمة مشيورة ازداد رواج منتوجات الشركة نجاح الشركة 

ظيور اىتماـ دولي ووطني بحماية العلبمة التجارية في المجاؿ التجاري إلى  ما أدى
ية الدولية والمنظمة العالمية لكتروني، وعمى رأسيا البروتوكوؿ المشترؾ لمعناويف الإلكترونالإ

ية مف أجؿ حؿ النزاعات الخاصة بأسماء المواقع، كما احتؿ مركز الوساطة لمممكية الفكر 
سماء أوالتحكيـ التابع ليذه الييئة مكانة ىامة في حؿ النزاعات القائمة بيف العلبمات التجارية و 
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انتشار صور متعددة إلى  ونتيجة تعاظـ دور اسـ النطاؽ عمى شبكة الانترنت أدى ،المواقع
ية والمنافسة غير المشروعة لمعلبمة التجارية عبر شبكة لكترونرصنة الإلمتعدي عمييا كالق

المتعمؽ بالعلبمات، وكذا  28-25الانترنت، وىذا ما اعتمد عميو المشرع الجزائري في الأمر رقـ 
 المتعمؽ بالقواعد المطبقة عمى الممارسات التجارية. 24-26القانوف رقـ 

ية لكترونالعلبمات التجارية ومسجمي العناويف الإفي ظؿ نشوب النزاعات بيف مالكي 
ية، لذا تضافرت الجيود الدولية عف طريؽ لكترونازدادت وتفاقمت ظاىرة القرصنة الإ

ية لوضع نظاـ قانوني موحد يضمف حسف لكترونالاىتماـ بالعلبمات التجارية والعناويف الإ
 ية.لكترونوية منازعات العناويف الإإدارتيا، وىو جياز  الذي أطمؽ عميو القواعد الموحدة لتس

دائما في إطار مكافحة الانتياكات الواقعة عمى حقوؽ الممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة 
ونجاح  تشجيع الإبداع الفكري قصد  ية والاعتراؼ بيذه الحقوؽ مف الناحية القانونيةلكترونالإ

نية ودولية، وذلؾ عف طريؽ تجريـ كؿ تـ تكريس حماية قانو   ،يةلكترونالمبادلات التجارية الإ
السموكيات الماسة بأنظمة المعالجة الآلية، وىذا ما كرّسو المشرع الجزائري في قانوف العقوبات 

العقوبات  انوفق مف 545/23والمشرع الفرنسي في المادة  6;5الجزائري حسب نص المادة 
معاقبة الفاعميف، وبعض عف طريؽ  34/4237;رقـ  الفرنسي المعدؿ بموجب القانوف

 المعاىدات الدولية وعمى رأسيا اتفاقية بودابست لمكافحة الإجراـ المعموماتي.

وضع حماية قانونية وطنية ودولية لمعلبمة التجارية عبر شبكة الانترنت إلى  بالإضافة
المنافسة غير المشروعة، وىذا ما أو  مف أجؿ مكافحة كؿ أشكاؿ التعدي عمييا كقرصنتيا

، المتعمؽ بالعلبمات، وكذا الأمر رقـ 29/4225/;3المؤرخ في  28-25نجده في الأمر رقـ 
 ، المتعمؽ بالقواعد المطبقة عمى الممارسات التجارية.45/28/4226المؤرخ في  26-24

في إطار اتفاقية باريس القانونية أما عمى المستوى الدولي فقد تـ تكريس الحماية 
المتصمة  ، وكذا اتفاقية جوانب حقوؽ الممكية الفكرية5::3لسنة  لممكية الصناعيةلحماية ا

 .7;;3لسنة  TRIPS بالتجارة المعروفة باسـ

حماية خاصة في مجاؿ ية لكترونالمواقع التجارية الإ ديوؤ ونظرا لمدور الأساسي الذي ت
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تكريس المعمومات المتعمقة بالأفراد والشركات اىتمت بيا الكثير مف التشريعات أيف تـ 
حمايتيا عف طريؽ تجريـ كؿ الاعتداءات الواقعة عمى نظاـ المواقع وىذا ما نص عميو 

ف جرائـ أبش مكرر، وكذا اتفاقية بودابست 6;5المشرع الجزائري في قانوف العقوبات المادة 
، وبالتالي نستنتج أف كؿ الاعتداءات التي تمس النظاـ المعموماتي 4223لسنة  نترنتالا

 ية وانتياؾ أصحاب الحقوؽ.لكترونتعطيؿ التجارة الإإلى  يؤدي

إلى جانب ذلؾ تـ الاعتناء بحماية أسماء النطاؽ عبر شبكة الانترنت مف التعدي، 
ظيور إلى  ي، والشيء الذي أدىلكترونتزايد أىميتيا في مجاؿ التجارة الإإلى  وذلؾ نظرا

عتداء عمى ىذه العناويف، وىذا عدة اعتداءات تمس حقوؽ مالكييا ليتـ تجريـ كؿ أفعاؿ الا
، المتعمؽ بحقوؽ 29/4225/;3، المؤرخ في 27-25ما أقرّه المشرع الجزائري في الأمر رقـ 

المتصمة مف الجرائـ الخاص بالوقاية  26-;2المؤلؼ والحقوؽ المجاورة، وكذا القانوف رقـ 
، 45/28/4226خ في ، المؤر 24-26بتكنولوجيا الإعلبـ والاتصاؿ ومكافحتيا. والقانوف رقـ 

 .جؿ مكافحة المنافسة غير المشروعةمف أ ، المتعمؽ بالممارسات التجارية
لكف رغـ كؿ ىذه المحاولات، فإفّ حماية حقوؽ الممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة 

، والتي أصبحت تعرقؿ ممارستيا مف الناحية عدة صعوباتية ما زالت تواجو لكترونالإ
بخصوصية الجريمة المعموماتية وصعوبة إثباتيا، وأخرى متعمقة  العممية، بعضيا تتعمؽ

إلى  بصعوبة تحديد الاختصاص القضائي الدولي كونيا تتعدى الحدود الإقميمية، بالإضافة
ية لدى بعض البمداف، خاصة منيا السائرة في لكترونتأخر المنظومة التشريعية لمتجارة الإ

عدـ قدرة إلى  ص في المنظومة التشريعية راجعطريؽ النمو، كما أف مظاىر العجز والنق
 ية.لكترونتدارؾ مستجدات التطبيؽ العممي في التجارة الإإلى  بعض الدوؿ

لذا فإفّ تطوير الإطار التشريعي يعتبر بمثابة أحد الحموؿ الأساسية لتطوير وتنمية 
فالجزائر لا تزاؿ ية وحماية حقوؽ المؤلفيف لدعـ ثقة الأفراد والمؤسسات، لكترونالتجارة الإ

ية رغـ طرحيا لمشروع قانوف لكترونبعيدة عف حماية حقوؽ مبدعييا في مجاؿ التجارة الإ
ية، وفي ظؿ غياب القوانيف في ىذا المجاؿ ونقص الحماية القانونية ينقص لكترونالتجارة الإ
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راتيجية ية لدى المستيمؾ والمتعامؿ، لذا يجب وضع إستلكترونالثقة في استخداـ التجارة الإ
 ية.لكترونقانونية واضحة تكوف منسجمة مع متطمبات التجارة الإ

جممة مف الاقتراحات التي يمكف الاستفادة منيا في تدعيـ النظاـ إلى  انتيى ىذا البحث
ية، والتي سنحاوؿ لكترونالقانوني لحماية حقوؽ الممكية الفكرية بيدؼ تطوير التجارة الإ

 تمخيصيا فيما يمي:
، المؤرخ في 27-25تعديؿ الأمر رقـ  العمؿ عمى مف المشرعننتظر  – 3

، المتعمؽ بحقوؽ المؤلؼ والحقوؽ المجاورة مف أجؿ مسايرتو لمتطور 29/4225/;3
عف طريؽ إضافة مواد تحدد حقوؽ الممكية الفكرية التي ليا علبقة بالتجارة التكنولوجي، 

 .لتوفير حماية أفضؿالإلكترونية، وكذا إضافة مواد خاصة بالشؽ الجزائي 

تعديؿ قانوف العلبمات، وذلؾ عف طريؽ إضافة مواد  نرى أنو مف المستحسف – 4
ي لمعلبمة التجارية مع النص صراحة عمى عقوبة مشددة لمتقميد لكترونتنص عمى التقميد الإ

 ي لمعلبمة التجارية.لكترونالإ

المتعمؽ بالتجارة الإلكترونية،  27-:3أنو مف الضروري تعديؿ القانوف رقـ  نرى – 5
وذلؾ عف طريؽ إضافة مواد تنص عمى تصميـ المواقع التجارية، وحماية أسماء النطاؽ مف 

 الاعتداء.

إنشاء جياز دولي خاص بمراقبة العلبمات التجارية، يتـ  نرى أنو مف الواجب - 6
ية التي تمثؿ العلبمات المسجمة دوليا ووطنيا مع إنشاء لكترونتسجيؿ فيو كؿ العناويف الإ

ي لكترونقاعدة بيانات خاصة تتضمف اسـ العلبمة ومالكيا وتاريخ تسجيميا واسـ العنواف الإ
 واسـ مسجؿ العنواف وبياناتو.

اقتراح فرض رقابة سابقة مف طرؼ الشركات المختصة بتسجيؿ العناويف  – 7
طريؽ اشتراط تقديـ مستندات وشيادات تثبت ممكية مقدـ الطمب  ية، وذلؾ عفلكترونالإ

ي يمثميا، وىذا ما سوؼ يحد مف نشاط إلكترونلمتسمية التي يرغب في تسجيؿ عنواف 
القراصنة الذيف يعتدوف بالتسجيؿ عمى العلبمات الممموكة لمغير، وكذا نقترح فرض رقابة 
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ؽ اشتراطيا مرور مدة معينة بيف لاحقة مف قبؿ الشركات المختصة بالتسجيؿ عف طري
وىذا ما يعطي فرصة لأصحاب الحقوؽ ي واستخدامو عمى الشبكة، لكترونتسجيؿ العنواف الإ

 الاعتراض عمى تسجيمو خلبؿ ىذه المدة.

الأخذ بعيف الاعتبار ما توصمت إليو المنظمة العالمية لمممكية الفكرية مف تقارير  – 8
وتوصيات باعتبارىا إطارا فنيا وقانونيا واضحا، يمكف الاعتماد عميو لحماية العلبمات 

 التجارية وغيرىا مف الإشارات المميزة عبر شبكة الانترنت.

المتعمقة بإقامة الدليؿ المعموماتي، ضبط  اقتراح تفعيؿ وتعزيز الإجراءات القانونية – 9
الجناة وتبادؿ الخبرات في إطار الجانب الإجرائي لمجرائـ المعموماتية عف طريؽ تنسيؽ 

 وتعاوف دولي لتوحيد تشريعاتيا.

ية لكتروناقتراح إنشاء فرقة أمنية متخصصة في مجاؿ مكافحة جرائـ التجارة الإ – :
طية القضائية بتكثيؼ الدراسات التدريبية بشكؿ دوري وعف طريؽ تدعيـ تكويف رجاؿ الضب

 يلبئـ تطورات التقنيات الإجرامية خاصة في مجاؿ تصميـ البرمجيات وحماية أمف المواقع.

ضرورة التنسيؽ الدولي مف أجؿ وضع الحموؿ اللبزمة لحؿ مشكلبت  – ;
ية، مع وضع اتفاقيات لكترونالاختصاص القانوني والقضائي التي تثيرىا جرائـ التجارة الإ

تحقيؽ إلى  دولية تستمد منيا التشريعات الجنائية الداخمية أحكاـ وضوابط مف أجؿ الوصوؿ
جرائي شامؿ يتلبئـ مع جرائـ التجارة الإ  ية.لكترونتنظيـ جنائي وا 

ضرورة الفصؿ في الطبيعة القانونية لأسماء النطاؽ سواء عف طريؽ تطبيؽ  – 32
 استبعادىا مف ىذا التصنيؼ واعتبارىا عنصر مستقؿ بذاتو.أو  ة عميياقواعد العلبمة التجاري

ضرورة تأقمـ التشريع الجزائري مع المتطمبات الاقتصادية عف طريؽ تحديث  – 33
قانوف حقوؽ المؤلؼ وتعديمو الذي أصبح أمرا حتميا، خاصة أماـ تفاقـ ظاىرة التقميد وذلؾ 

 ية.نلكترو قصد حماية لممعاملبت التجارية الإ
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كما يتعيّف عمى المشرّع الجزائري العمؿ عمى إبراـ اتفاقيات دولية مف اجؿ تحديد  - 34
ية لكترونالاختصاص القضائي، والمتابعة والمحاكمة نظرًا لطبيعة وخصوصية الجريمة الإ

 باعتبارىا متعديّة الحدود، وتطور أساليب ارتكابيا ممّا يستمزـ مراجعة وتطوير القوانيف القائمة.

ية، وجعميا لكترونالدولية المتعمقة بالتجارة الإالنصوص العمؿ عمى توحيد  - 35
 ية. لكترونتتماشى مع متطمباتيا مع ضرورة الاعتراؼ بعقود التجارة الإ

ية لكتروني إطار التجارة الإففي الأخير، نستنتج أفّ مسألة حماية حقوؽ الممكية الفكرية 
عدّة إلى  يا الدوؿ العربية، ومف بينيا الجزائر، وىذا راجعتعتبر مف أىـ التحديات التي تواجي

أسباب أىميا عدـ كفاية القوانيف المقرّرة لحمايتيا مف جية، ومف جية أخرى، عدـ مسايرة 
تعتمد ية التي ىي دائما في تطور مستمر لكترونالنصوص التشريعية لممعاملبت التجارية الإ

ي لكترونكأداة أساسية ومجاؿ خصب يستعممو المستيمؾ الإية لكترونعمى المواقع التجارية الإ
 ي.لكترونلإجراء عمميات التعاقد، والتسويؽ الإ

ية أصبح مف الضروري  لكتروننظرًا لأىمية حقوؽ الممكية الفكرية في إطار التجارة الإ
إيجاد، ووضع قانوف مستقؿ خاص بالممكية الفكرية في مجاؿ الانترنت، الذي يضمف الحماية 

 لكافية عف طريؽ وضع عقوبات صارمة تتلبءـ مع الجرائـ المعموماتية المستحدثة،ا
 ية.لكترونالمتطورة التي تمسّ بحقوؽ المؤلؼ في مجاؿ التجارة الإو 

ظيور حقوؽ ممكية فكرية جديدة أىمّيا المواقع إلى  ية أدىلكترونإفّ تطور التجارة الإ
بداعي لكترونالإية، والعلبمات التجارية لكترونالتجارية الإ ية التي بذؿ أصحابيا جيد فكري وا 

ي، لكترونية إرضاء لممستيمؾ الإلكترونمف أجؿ تحقيؽ نجاح وضماف المعاملبت التجارية الإ
إلّا أفّ أنظمة الحماية العالمية والعربية المعموؿ بيا تبقى غير كافية لحماية ىذه الحقوؽ 

 بالصورة المطموبة خاصة في الدوؿ العربية.  
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 بالمغة العربية: –أولا 

 الكتب: –أ 

الانترنت، موجو أوؿ  ية وخدمات ومواردلكترون، تقييـ المواقع الإأحمد يوسف حافظ أحمد 30
 .لممكتبات، دولة الإمارات العربية المتحدة، بدوف سنة

، الوجيز في حقوؽ الممكية الفكرية، دار الثقافة لمنشر والتوزيع، أسامة نائل المحيسن 40
 .2011مصر، 

دار دوف طبعة، ، الجوانب القانونية لمواقع التواصؿ الاجتماعية، أشرف جابر سيد 50
 .2013النيضة العربية، القاىرة، 

  سوريا، السورية، الافتراضية الجامعة منشورات ي،لكترونالإ التسويؽ ،معراوي أميمة 60
2020. 

، الحماية القانونية لمعلبمات التجارية في ظؿ بسام مصطفى عبد الرحمن طبيشات 70
القانوف الأردني والقانوف المصري والاتفاقيات الدولية، عالـ الكتاب 

 .2009الحديث لمنشر والتوزيع، الأردف، 

ية، مؤسسة الوراؽ لمنشر والتوزيع، لكترون، الاتصالات التسويقية الإبشير عباس العلاق 80
 .2011الأردف، 

، التسويؽ المعاصر، الدار جمال الدين محمد المرسي، إدريسثابت عبد الرحمن  90
 .2005الجامعية، الإسكندرية، 

، الجوانب الإجرائية لمجرائـ المتعمقة بالانترنت، دار النيضة جميل عبد الباقي الصغير 0:
 .2011العربية، القاىرة، 
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، الجوانب القانونية للئعلبف عف المنتجات والخدمات عبر حماد مصطفى عزب 0;
 .2003الانترنت، دار النيضة العربية، القاىرة، 

، العلبمات التجارية، منشورات الحمبي الحقوقية، بيروت، حمدي غالب الجغبير 320
2011. 

، الحماية القانونية لحقوؽ الممكية في إطار منظمة التجارة حميد محمد عمي الميبي 330
  .2011ية، الأردف، العالم

في منظور تقني  ةيلكترونية والأعماؿ الإلكترون، التجارة الإخضر مصباح الطيطي 340
داري، دار الحامد لمنشر والتوزيع، الأردف،   .2017وتجاري وا 

، حماية حقوؽ التأليؼ عمى شبكة الانترنت، منشورات صادر الحقوقية، ديالا عيسى 350
 .2002لبناف، 

، النشر الرقمي لممصنفات وأثره عمى الحقوؽ الأدبية الزواىرةرامي إبراىيم حسن  360
والمالية لممؤلؼ، دراسة مقارنة في القانوف الأردني والمصري والإنقميزي، 

 .2013الأردف، -دار وائؿ لمنشر، عماف

، مختار سعد، العلبمات التجارية ودورىا في حماية المنتج والمستيمؾ، رجائي الدقي 370
 .2000الإسكندرية،  دار الاعتماد لمنشر،

، المنافسة غير المشروعة لمممكية الصناعية، الطبعة زينة غانم عبد الجبار الصفار 380
 .2007الثانية، دار الحامد لمنشر والتوزيع، الأردف، 

، الممكية الصناعية في الفقو والقانوف المعاصر، دار الفجر لمنشر سائد أحمد الخولي 390
 .2012والتوزيع، مصر، 

 ، حقوؽ الممكية الصناعية، دار الجامعة الجديدةالله بن حمود المعشريعبد سعيد بن  3:0
 .2010،  .4232لمنشر، الإسكندرية، 
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الأردف، -ي، دار الإعصار لمنشر والتوزيع، عمافلكترون، التسويؽ الإسمر توفيق صبرة 0;3
2010. 

-القاىرةدار النيضة العربية، الطبعة الخامسة، ، ، الممكية الصناعيةسميحة القميوبي 420
 .2005مصر، 

 .2006عماف،  دار الثقافة، شرح التشريعات الصناعية والتجارية، ،_________ 430

، الوجيز في التشريعات الصناعية، الجزء الثاني، دار النيضة العربية، _________ 440
1967. 

، الممكية الصناعية وفؽ القوانيف الجزائرية، ديواف سمير جميل حسين فتلاوي 450
 .1988المطبوعات الجامعية، الجزائر، 

، التعاقد عبر تقنيات الاتصاؿ الحديثة، دار النيضة سمير حامد عبد العزيز الجمال 460
 .2006العربية، القاىرة، 

، حماية العلبمة التجارية عبر الانترنت في علبقتيا بالعنواف شريف محمد غانم 470
 .2007ي، دار الجامعة الجديدة لمنشر، مصر، لكترونالإ

، التنظيـ القانوني للئعلبنات التجارية عبر شبكات الانترنت، دار ____________ 480
 .2011الجامعة الجديدة لمنشر والتوزيع، الإسكندرية، 

ية، دار الجامعة لكترون، الحماية الجنائية لممعاملبت الإشيماء عبد الغني عطاء الله 490
 . 2006مصر، -ديدة، الإسكندريةالج

، النظاـ القانوني لمرسوـ والنماذج الصناعية، دراسة قانونية صدام سعد الله البياتي 4:0
 .2002مقارنة، الحامد لمنشر والتوزيع، عماف، 
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براءات الاختراع، الرسوـ الصناعية، )، الممكية الصناعية والتجارية صلاح زين الدين 0;4
، دار الثقافة (التجارية، البيانات التجاريةالنماذج الصناعية، العلبمات 

 .2012والنشر والتوزيع، الأردف، 

 اتسالدرا، الغشّ المعموماتي، الظاىرة والتطبيقات، سمسمة ضياء عمي أحمد نعمان 520
 .2011، المغربالقانونية في المجاؿ المعموماتي، 

 .4232، النظاـ القانوني لاسـ النطاؽ، دار النيضة العربية، لبناف، طاىر شوقي مؤمن 530

، التنظيـ القانوني لشبكة الانترنت، دراسة مقارنة في ضوء القوانيف طوني ميشال عيسى.56
 .4223الوضعية والاتفاقيات الدولية، منشورات صادر الحقوقية، لبناف، 

 لمعلبمة التجارية، دار الثقافة لمنشر والتوزيع،، التزوير المعموماتي عامر محمود الكسواني 540
 .4232 ،الأردف

ية، الكتاب الثاني لكترون، النظاـ القانوني لحماية التجارة الإعبد الفتاح بيومي حجازي 550
ية، دار الفكر الجامعي، الإسكندرية، لكترونالحماية الجنائية لمتجارة الإ –

4224. 

الجنائي والتزوير في جرائـ الكمبيوتر والانترنت، دار  ، الدليؿ_______________ 560
 .4224الكتب القانونية، مصر، 

، مبادئ الإجراءات الجنائية في جرائـ الكمبيوتر والانترنت، _______________ 570
 .4228دار الفكر الجامعي، الإسكندرية، 

الكتب ، الإثبات الجنائي في جرائـ الكمبيوتر والانترنت، دار _______________ 580
 .4229القانونية، القاىرة، 

ية وحمايتيا القانونية، دار الكتب القانونية لكترون، التجارة الإ_______________ 590
 .4229لمنشر والبرمجيات، القاىرة، مصر، 
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، الممكية الصناعية في القانوف المقارف، دار الفكر الجامعي، _______________ 5:0
 .:422الإسكندرية، 

، نظرية الأعماؿ التجارية والتاجر، دار النيضة العربية، أحمدعبد الفضيل محمد  0;5
 .4225القاىرة، 

، الوسيط في شرح القانوف التجاري، الطبعة الثانية، مكتبة عبد القادر حسين العطير 620
 .;;;3دار الثقافة لمنشر والتوزيع، عماف، 

الجامعية لمنشر ، الحماية الجنائية لبرامج الحاسب الآلي، الدار عبد القادر القيوجي 630
 .;;;3والتوزيع، لبناف، 

، الوجيز في حقوؽ الممكية الصناعية والتجارية، دار العموـ عبد الله حسين الخرشوم 640
 .4228لمنشر والتوزيع، الأردف، 

، الحماية القانونية لحقوؽ الممكية الفكرية عمى شبكة عبد الله عبد الكريم عبد الله 650
 .:422، ريةلإسكندالانترنت، دار الجامعة الجديدة، ا

الجزء الرابع،  –، العلبمة التجارية خصائصيا وحمايتيا، دراسة مقارنة عجة الجيلالي 660
 .4237مكتبة زيف الحقوقية، الجزائر، 

، مبادئ التصميـ والموف، مكتبة المجتمع العربي لمنشر عدلي محمد عبد اليادي 670
 .4228والتوزيع، عماف، 

ي، ماىيتو وآلياتو في تسوية منازعات لكترون، التحكيـ الإعصام عبد الفتاح مطر 680
 .;422ية، دار الجامعة الجديدة، الإسكندرية، لكترونالتجارة الإ

ي كأحد عناصر الممكية لكترون، التنظيـ القانوني لمعنواف الإعلاء التميمي عبده 690
 . 4239الصناعية، دار النيضة العربية لمنشر والتوزيع، مصر، 
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الديف ابف منظور، لساف العرب، دار صادر، بيروت،  ، جماؿالعلامة أبي الفضل 6:0
4226. 

، العقود والمحؿ التجاري في القانوف الجزائري، دار الخمدونية، الجزائر، عمورة عمارة 0;6
4234. 

ية وحقوؽ الممكية الفكرية، دار الثقافة لمنشر والتوزيع، لكترونالإ واقع، المفاتن حسين حوى 720
 .4236، الاردف

، قانوف البرمجيات، موسوعة الكمبيوتر ونظـ المعمومات، دار الكتاب فاروق الحفناوي 730
 .4222القاىرة، الحديثة، 

الممكية الفكرية والممكية الأدبية والفنية والصناعية، الطبعة إلى  ، مدخؿفاضمي إدريس 740
  .4232الثانية، ديواف المطبوعات الجامعية، الجزائر، 

طبعة، بدوف الممكية الفكرية، دار المطبوعات الجامعية، إلى  ، المدخؿ__________ 750
 .4229الجزائر، 

 حقوؽ الفكرية الحقوؽ) ، الكامؿ في القانوف التجاري الجزائريفرحة زراوي صالح 760
، القسـ الثاني، ابف خمدوف لمنشر والتوزيع، (والأدبية التجارية الممكية

 .4225الجزائر، 

، الحماية الجزائية لممعموماتية في التشريع الجزائري، دار ىومو، الجزائر، قارة أمال 770
4229. 

الجامعة الجديدة، دار ي، لكترونحماية المستيمؾ الإ، كوثر سعيد عدنان خالد 780
 .4234مصر، -الإسكندرية

، الشبكة الرقمية وعلبقاتيا بالممكية الفكرية، دار الجامعة الجديدة، كوثر مازوني 790
 .:422 ،مصر-الإسكندرية
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، دار الثقافة المعموماتية الجريمة: ، جرائـ الحاسوب والانترنتمحمد أمين الشوابكة 7:0
 .4226الأردف، -لمنشر والتوزيع، عماف

ي، دار المسيرة لكترونة عثماف يوسؼ، التسويؽ الإن، رديمحمد جاسم الصميدعي 0;7
 .4234لمنشر والتوزيع والطباعة، عماف، 

-ية، دار الجامعة الجديدة، الإسكندريةلكترونالمسؤولية الإ، محمد حسين منصور 820
 .4229مصر، 

، حماية العلبمات التجارية عبر الانترنيت في علبقتيا بالعنواف محمد شريف غنام 830
 .4229ي، دار الجامعة الجديدة لمنشر، مصر، لكترونالإ

، التسويؽ المتقدـ، الدار الجامعية لمطباعة والنشر محمد عبد العظيم أبو النجا 840
 .:422والتوزيع، القاىرة، 

ية في ظؿ النظاـ التجاري العالمي الجديد، دار لكترون، التجارة الإمحمد عمر الشويرف 850
 .4235زىراف لمنشر، ليبيا، 

 ، التنظيـ القانوني لعناصر الممكية التجارية والصناعية،محمد محسن إبراىيم النجار 860
 .4227دار الجامعة الجديدة لمنشر، الإسكندرية، 

، حقوؽ الممكية الفكرية في التشريع الجزائري، ديواف المطبوعات محمود إبراىيم الولي 870
 .5:;3الجامعية، الجزائر، 

، جرائـ الحاسوب وأبعادىا الدولية، دار الثقافة لمنشر والتوزيع، محمود أحمد عبابنة 880
 .;422عماف، 

الحماية القانونية لمممكية الفكرية في مجاؿ الحاسب الآلي ، م الديبمحمود عبد الرحي 890
  .4227والانترنت، دار الجامعة الجديدة لمنشر، الإسكندرية، 
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، الحماية المدنية لممستيمؾ، دراسة مقارنة، دار الجامعة ________________ 8:0
 .4233الجديدة لمطبع والنشر والتوزيع، الإسكندرية، 

 الأردف، والنشر، لمطباعة المسيرة دار التجارية، العلبمات ،الرشدان عمي محمود 0;8
422;. 

 .4222، قانوف المعاملبت التجارية، دار النيضة، القاىرة، بربري حمدأ مختار محمود 920

، تصميـ مواقع الصحؼ الإلكترونية، دار العالـ العربي، القاىرة، محمد فتحي مدار 930
4233. 

، المسؤولية المدنية في عقود نقؿ التكنولوجيا، دار الثقافة لمنشر مراد محمود المواجدة 940
 .4232والتوزيع، الأردف، 

ية، دار وائؿ لكترون، الجوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإمصطفى موسى العطيات 950
 .4233الأردف، -لمنشر، عماف

: التجارية والأسماء العلبمات، ممدوح محمود الجنبييي، منير محمود الجنبييي 960
جراءات أشكاليا  .4232، دار الفكر الجامعية، الإسكندرية، تسجيميا وا 

، حقوؽ الممكية الفكرية، دار الإثراء لمنشر والتوزيع، ناصر محمد عبد الله سمطان 970
 .;422الأردف، 

، حقوؽ الممكية الفكرية، حقوؽ المؤلؼ والحقوؽ المجاورة، حقوؽ نسرين شريفي 980
 .4235الممكية الصناعية، بدوف طبعة، دار بمقيس لمنشر، الجزائر، 

، الجرائـ المعموماتية، دار الثقافية لمنشر والتوزيع، عماف، عبد القادر المومني نيلا 990
422:. 

الصناعية، دار وائؿ لمنشر  الممكية: ، شرح قواعد الممكية الفكريةحمد خاطر نوري 9:0
 .4227الأردف، -والتوزيع، عماف
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ي، الطبعة الثانية، ديواف المطبوعات لكترونية والتسويؽ الإلكترون، التجارة الإنوري منير 0;9
 .4239الجامعية، الجزائر، 

، أصوؿ التحقيؽ الجنائي واقتراح إنشاء آلية عربية موحدة ىشام محمد فريد رستم 20:
، 4لمتدريس التخصصي، جامعة الإمارات العربية المتحدة، المجمد 

 .4226الطبعة الثالثة، الإمارات العربية المتحدة، 

حماية الممكية الفكرية في الأردف، قطر، )، موسوعة الممكية الفكرية، وائل أنور بندق 30:
، ، المجمد الثالث، دار الفكر الجامعي، مصر(فمسطيف الكويت، الجزائر،

 بدوف سنة.
 

 الرسائل والمذكرات الجامعية: –ب 

 الرسائل الجامعية: -

ية، رسالة دكتوراه، كمية الحقوؽ، جامعة لكترون، الحماية الجنائية لمتجارة الإأعزان أمين .1
 .4228 ،القاىرة عيف الشمس،

العلبمات التجارية المشيورة، دراسة مقارنة في حماية ممكية واستعماؿ ، أمينبوشعبة  .2
 ضوء القوانيف الجزائرية المقارنة والاتفاقيات الدولية ذات الصمة، أطروحة
، تخصص قانوف، كمية الحقوؽ والعموـ  لنيؿ شيادة الدكتوراه في العموـ

 .4236السياسية، جامعة مولود معمري، تيزي وزو، 

لحماية حقوؽ الممكية الصناعية في ظؿ اتفاقية ، النظاـ القانوني تفاتي حفيظة أيت .3
، كمية الحقوؽ والعموـ  تريبس، أطروحة لنيؿ شيادة دكتوراه في العموـ

 .:423السياسية، جامعة مولود معمري، تيزي وزو، 
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ي، أطروحة دكتوراه، كمية لكترون، حماية العلبمة التجارية في المجاؿ الإبوترفاس حفيظة .4
 .4239الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة أبو بكر بمقايد، تممساف، 

، الحماية الجزائية لمتجارة الإلكترونية، أطروحة دكتوراه في العموـ، بودالي محمد .5
تخصص عموـ قانونية، فرع عموـ جنائية، جامعة سيدي بمعباس، 

4238. 

،  ية فيلكترون، التجارة الإحابت أمال .6 الجزائر، رسالة لنيؿ شيادة دكتوراه في العموـ
تخصص قانوف، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة مولود معمري، 

 .4237تيزي وزو، 

ية، رسالة لنيؿ شيادة لكترون، النظاـ القانوني لأسماء المواقع الإحاج صدوق ليندة .7
، كمية الحقوؽ، جامعة الجزائر   .;423، 3دكتوراه في العموـ

، رسالة لنيؿ درجة نترنتالحماية الجنائية لحؽ المؤلؼ عبر الا، سن محمد إبراىيمح .8
 .:422دكتوراه في الحقوؽ، كمية الحقوؽ جامعة عيف الشمس، القاىرة، 

، أطروحة لنيؿ شيادة دراسة مقارنة يةلكترون، جرائـ التزوير الإحفصي عباس .9
الدكتوراه في العموـ الإسلبمية، تخصص شريعة وقانوف، كمية العموـ 

 .4237، 3الإنسانية والعموـ الإسلبمية، جامعة وىراف 

، حماية المصنفات الرقمية وأسماء النطاقات عمى شبكة الانترنت، حواس فتيحة .10
أطروحة لنيؿ شيادة دكتوراه عموـ قانوف خاص، فرع ممكية فكرية، كمية 

 .4238، 3الحقوؽ، جامعة الجزائر 

ية، رسالة لنيؿ شيادة الدكتوراه في لكترون، الرىانات القانونية لمتجارة الإخميفي مريم .11
، تخصص قانوف كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة أبي بكر  ،العموـ

 .4234بمقايد، تممساف، 
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، الأسرار المعموماتية وحمايتيا الجزائية، أطروحة لنيؿ شيادة دكتوراه رابحي عزيزة .12
، تخصص القانوف الخاص ، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة العموـ

  .:423بكر بمقايد، تممساف، ي بأ

، أطروحة دكتوراه في (دراسة مقارنة)، الحماية الجنائية لبراءة الاختراع رحال عمي .13
 .4233، 3 القانوف، فرع قانوف الأعماؿ، كمية الحقوؽ، جامعة الجزائر

، الجوانب الإجرائية لمحماية الجنائية لشبكة الانترنت، سامح أحمد بمتاجي موسى .14
 . 4232رسالة دكتوراه في القانوف الجنائي، جامعة الإسكندرية، مصر 

، النظاـ القانوني لمعلبمات التجارية في القانوف الجزائري والاتفاقيات سلامي ميمود .15
الدولية، أطروحة دكتوراه في العموـ القانوني، تخصص قانوف خاص، 

 .4234مية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة الحاج لخضر، باتنة، ك

، حماية الممكية الفكرية في البيئة الرقمية، أطروحة لنيؿ شيادة الدكتوراه سوفالو أمال .16
، تخصص قانوف، جامعة الجزائر   .4239، 3في العموـ

ية، رسالة لنيؿ شيادة دكتوراه في لكترون، الحماية الجنائية لمتجارة الإشنين صالح .17
 .4235بكر بمقايد، تممساف،  يبأالقانوف الخاص، كمية الحقوؽ، جامعة 

دراسة مقارنة،  –، الحماية الجنائية لنظاـ المعالجة الآلية لممعطيات الطيبي البركة .18
رسالة دكتوراه، تخصص قانوف جنائي، جامعة أحمد دراية، كمية الحقوؽ 

 .4243الجزائر، -والعموـ السياسية، أدرار

، الحماية الجنائية لممعطيات الرقمية، رسالة دكتوراه عموـ في القانوف عفاف خديري .19
-سةالجنائي، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة العربي التبسي، تب

 .:423الجزائر، 
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ية، لكترون، الحماية القانونية لعقود التجارة الإمحمد كمال عبد العزيز فيصل محمد .20
  .:422رسالة دكتوراه، كمية الحقوؽ، جامعة القاىرة، 

، الحماية القانونية لمعلبمات التجارية، أطروحة محمد مصطفى عبد الصادق مرسي .21
 .4226دكتوراه، كمية الحقوؽ بني سويؼ، مصر، 

، إستراتيجية متقدمة لتحقيؽ التكامؿ التفاعمي في تصميـ مصطفىمحمود أبو النيل  .22
 .;422المواقع عمى شبكة الانترنت، رسالة دكتوراه، جامعة حمواف، 

، التجارة الإلكترونية عبر الانترنت، أطروحة لنيؿ شيادة دكتوراه معموفي عبد الوىاب .23
السياسية، جامعة الحاج لخضر، في الحقوؽ، كمية الحقوؽ والعموـ 

 .4234 الجزائر،-باتنة

ية الدولية وآثارىا عمى العلبمات لكترونالتجارة الإ ،موسى حسين العطيات مصطفى .24
 .4229التجارية، رسالة دكتوراه، كمية الحقوؽ، جامعة القاىرة، 

، دور التشريع العماني في مواجية تحديات التجارة ناصر حمد ناصر البريكي .25
الإلكترونية، دراسة مقارنة، رسالة لنيؿ درجة الدكتوراه، كمية الحقوؽ، 

 .4238 القاىرة، ،شمسقسـ القانوف التجاري والبحري، جامعة عيف 
 المذكرات الجامعية: -

الانترنت، رسالة ، النظاـ القانوني لأسماء نطاقات عبيدات يوسف محمد إبراىيم .3
 .4229الأردف، -ماجستير، جامعة آؿ البيت، المفرؽ

 الماجستير شيادة لنيؿ مقدمة مذكرة الصناعية، لمممكية القانونية الحماية ،مختار نقويةب .4
 .4229، الجزائر جامعة ،الحقوؽ كمية، الحقوؽ في
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استقلبلية النظاـ القانوني لمممكية الفكرية، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير  بمقاسمي كيينة، .5
، 3 الجزائرفي الحقوؽ، فرع قانوف الأعماؿ، كمية الحقوؽ، جامعة 

422;. 

، ابتكارات في إطار علبقة العمؿ، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في يمةمبن عياد ج .6
 .4225، 3 قانوف، جامعة الجزائر: الحقوؽ، تخصص

، النظاـ القانوني لمرسوـ والنماذج الصناعية، مذكرة ماجستير، فرع العقود بوداود نشيدة .7
 .4232، 3 والمسؤولية، جامعة الجزائر

، الحماية القانونية لمعلبمة التجارية، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في بوشممولة بسمة .8
يف قانوف الأعماؿ، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة محمد لم

 .4237، 4دباغيف، سطيؼ 

، أثر التغميؼ عمى سموؾ المستيمؾ، مذكرة ماجستير، فرع التسويؽ، كمية حارس مولود .9
 .;422العموـ الاقتصادية وعموـ التسيير، جامعة الجزائر، 

، السموؾ الإجرامي لممجرـ المعموماتي، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في حمزةبن عقون  .:
عمـ الإجراـ وعمـ العقاب، جامعة الحاج  العموـ القانونية، تخصص

  .4234، ةلخضر، باتن

، مساىمة تسميات المنشأ في ضماف الجودة، مذكرة لنيؿ شيادة درقاوي حورية .;
الماجستير في الحقوؽ، تخصص قانوف الأعماؿ المقارف، كمية الحقوؽ، 

 .4235جامعة وىراف، 

تريبس، مذكرة لنيؿ شيادة ماجستير ، براءة الاختراع في القانوف ج واتفاقية رقيق ليندة .32
ممكية فكرية، كمية الحقوؽ والعموـ : في العموـ القانونية، تخصص

 .4237السياسية، جامعة الحاج لخضر، باتنة، 
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، الاعتداء عمى حؽ الممكية الفكرية، التقميد والقرصنة، مذكرة ماجستير، زواني نادية .33
 .4225، 3جامعة الجزائر 

 حالة دراسة: ي وشروط تفعيمو في الجزائرلكترونالإ، التسويؽ سماحي منال .34
، مذكرة لمحصوؿ عمى شيادة ماجستير في العموـ الجزائر اتصالات

الاقتصادية، كمية العموـ الاقتصادية التجارية وعموـ التسيير، جامعة 
 .4236وىراف، 

، الحماية القانونية لبراءة الاختراع في التشريع الجزائري، مذكرة لنيؿ طارقبودينار  .35
أوت  42شيادة الماجستير في الحقوؽ، فرع قانوف الأعماؿ، جامعة 

 .4235، سكيكدة، 77;3

، حماية الاختراعات بيف التشريع الجزائري والاتفاقيات الدولية، مذكرة لنيؿ عربان زينة .36
فرع الممكية الفكرية، كمية الحقوؽ، جامعة شيادة الماجستير في الحقوؽ، 

 .4232الجزائر، 

 درجة لنيؿ رةكذم الجزائري، القانوف في الاختراعات حماية ،الكريم عبد عسالي .37
 – معمري مولود جامعة الأعماؿ، قانوف: فرع، الحقوؽ في الماجستير

 .4227 وزو، تيزي

شيادة الماجستير في عموـ ، الانترنت والممكية الفكرية، مذكرة لنيؿ عطوي مميكة .38
الإعلبـ والاتصاؿ، كمية العموـ السياسية والإعلبـ، جامعة الجزائر، 

4226. 

، عوائؽ تطور التجارة الإلكترونية في الوطف العربي، دراسة حالة الجزائر، رشيد علام .39
رسالة لنيؿ شيادة الماجستير، فرع تجارة إلكترونية، الأكاديمية العربية 

 .4232المممكة المتحدة،  لمتعميـ العالي،
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، العلبمات في مجاؿ المنافسة، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير، فرع قانوف عمواش نعيمة .:3
 .4224الأعماؿ، كمية الحقوؽ، جامعة الجزائر، 

، الحماية الدولية لحقوؽ الممكية الفكرية، مذكرة لنيؿ درجة الماجستير في فتحي نسيمة .;3
سياسية، جامعة مولود معمري، تيزي القانوف، كمية الحقوؽ والعموـ ال

 .4234وزو، 

، شروط منح براءة الاختراع، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في الحقوؽ، مدور موني .42
 .:422فرع عقود ومسؤولية، كمية الحقوؽ، جامعة الجزائر، 

، الشبكة الرقمية وعلبقاتيا بالممكية الفكرية، مذكرة لنيؿ شيادة كوثر مازوني .43
فرع الممكية الفكرية، كمية الحقوؽ بف عكنوف، جامعة الماجستير، 

 .4227الجزائر، 

، استراتيجية التسويؽ الإلكتروني لمكتاب في الجزائر، دراسة تقييمة مرزقلال إبراىيم .44
لممواقع الإلكترونية لمناشريف، مذكرة لنيؿ ماجستير في عمـ المكتبات، 

 .4232ينة، تخصص تسويؽ وأنظمة المعمومات، جامعة منتوري، قسنط

ية الدولية وآثارىا عمى استخدامات لكترون، التجارة الإمصطفى موسى حسين العطيات .45
العلبمات التجارية، رسالة ماجستير، كمية الحقوؽ، جامعة القاىرة، 

422:. 

ية، مذكرة لنيؿ شيادة لكترون، الممكية الفكرية في إطار التجارة الإنايت أعمر عمي .46
ماجستير في الحقوؽ، تخصص قانوف الأعماؿ، جامعة مولود معمري، 

 .4236تيزي وزو، 

، استغلبؿ حقوؽ الممكية الصناعية والنمو الاقتصادي، مذكرة لنيؿ شيادة نعمان وىيبة .47
 .4232الماجستير، جامعة قالمة، 
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 :المقالات -جـ 

، مجمة البحوث القانونية "ياإلكترونحماية العلبمة التجارية المشيورة "، أحمد الباز .3
 القاىرة، أفريؿ، كمية الحقوؽ، جامعة المنصورة، :8والاقتصادية، العدد 

 .:2; – ;95 ، ص ص;423

، "صورة حديثة للبعتداء عمى العلبمات التجارية عبر شبكة الانترنت"، أحمد السيد لبيب .4
معيد التدريب والدراسات القضائية،  ،32العدد مجمة الدراسات القضائية، 
 .69 – :4 ، ص ص4234 الإمارات العربية المتحدة،

، "جرائـ الاعتداء عمى سلبمة شبكات وأنظمة أشرف محمد نجيب السعيد الدريني .5
، كمية الحقوؽ، 7;وتقنيات المعمومات"، مجمة روح القوانيف، العدد 

 .532 – 469، ص ص 4243جامعة المنصورة، مصر، 

تسوية المنازعات بيف أسماء المواقع عمى الانترنت والعلبمات التجارية "، أمين بوشعبة .6
، ص 4234 الجزائر، العدد الأوؿ، ، مجمة المحكمة العميا،"المشيورة

 .339 - 3: ص

، مجمة جامعة "ي في تعزيز الميزة التنافسيةلكتروندور التسويؽ الإ"، أنيار خير الدين محمد .7
 .4:4 – 475 ، ص ص:423، 24جيياف أربيؿ العالمية، العدد 

تسوية النزاعات بيف أسماء النطاؽ والعلبمات التجارية عمى شبكة "، دوجة باقدي .8
العدد ، 6، مجمة البحوث في الحقوؽ والعموـ السياسية، المجمد "الانترنت

 .436 – 9;3 ، ص ص34/32/2018الجزائر، كمية الحقوؽ،  ،23

، "جريمة الدخوؿ أو البقاء غير المشروع إلى النظاـ المعموماتي"، مجمة بطيحي نسيمة .9
 .3; – 96، الجزائر، ص ص 3الفقو القانوني والسيسي، العدد 
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، "الحماية القانونية لمعلبمات التجارية المشيورة في منور عبد الرحمان السعايدة بكر .:
التشريع الأردني والاتفاقيات الدولية"، مجمة عموـ الشريعة والقانوف، 

 .584 - 565ص ، ص 48/26/4239 الأردف،، 6، العدد 66 المجمد

، مجمة دار ("التجارة نموذجامواقع )آليات مكافحة الجريمة المعموماتية "، بن شيرة شول .;
، 4232الجزائر، مارس -المركز الجامعي، غرداية ،35المنظومة، العدد 

 .446 – 424 ص ص

، مجمة البحوث، "ية وتنازعيا مع العلبمات التجاريةلكترونالعناويف الإ"، بمعزام مبروك .32
 .:; – 93 ، ص ص/34/532017الجزائر، ، 3العدد  الجزء الثالث،

دعوى المنافسة غير المشروعة لحماية حقوؽ الممكية الصناعية "، بن دريس حميمة .33
كمية الحقوؽ والعموـ  ،43 العدد ، مجمة الدراسات القانونية،"والتجارية

 .74 – 63 ، ص ص4236السياسية، جامعة سيدي بمعباس، الجزائر، 

 حماية العلبمة التجارية مف التقميد كصورة مف صور"، صفرة بشيرة، بن عمور سمير .34
، مجمة معالـ لمدراسات القانونية والسياسية، "المنافسة غير المشروعة

 .776 – 655 ، ص ص4242 جامعة المدية،، 23 العدد

العوف الاقتصادي والتعسؼ في وضعية الييمنة كممارسة مقيدة "، بن وطاس إيمان .35
جامعة زياف ، 32 العدد، مجمة العموـ القانونية والاجتماعية، "لممنافسة
 .373 - 359 ، ص ص:423 الجزائر،-الجمفةعاشور، 

 ، مجمة القانوف والعموـ السياسية، العدد"الحماية القانونية لبراءة الاختراع"، جامع مميكة .36
حمد بالنعامة، الجزائر، أمعيد الحقوؽ، المركز الجامعي صالحي  ،24

 .363 - 332 ، ص ص:423
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، "تطور السياسة التشريعية في مجاؿ مكافحة جرائـ تقنية حاتم أحمد محمد بطيخ .37
المعمومات )دراسة تحميمية مقارنة("، مجمة الدراسات القانونية والاقتصادية، 

 .366 – 3، ص 4243، جامعة عيف شمس، مصر، 23العدد 

، "الدخوؿ أو البقاء عف طريؽ الغش في انظاـ المعالجة الآلية حديدان سفيان .38
ة الأستاذ الباحث لمدراسات القانونية والسياسية، العدد لممعطيات"، مجم

 .8:9 – 894، ص ص 4239، جامعة قالمة، الجزائر، :2

، مقاؿ "يةلكترونالجرائـ الواقعة عمى التجارة الإ"، حسين بن سعيد بن سيف الغافري .39
 www.minshawi.com: منشور عمى الموقع التالي

، مجمة البحوث القضائية، "القوة الثبوتية لممعاملبت الإلكترونية"، حسين بن محمد الميدي .:3
 .92 – :2، ص ص 2008، الجميورية اليمنية، يونيو 9العدد 

المجمة الأكاديمية  لممعطيات"، الآلية المعالجة لنظـ الجنائية "الحماية ،حمودي ناصر .;3
 .3; - 89، ص ص 4238، 24لمباحث القانوني، العدد 

عمى شبكة  النزاعات بيف العلبمات التجارية وأسماء النطاقات"، خالد التلاحمة .42
، 4227 فمسطيف، ،;3، مجمة جامعة النجاح للؤبحاث، المجمد "الانترنت
 .;79 - 782 ص ص

ية لكترونوالعلبمات التجارية في مجاؿ التجارة الإية لكترونالعناويف الإ"، خميفي مريم .43
كمية الحقوؽ والعموـ ، 4 العدد، مجمة دراسة وأبحاث، "روابط ونزاعات

 .387 – 365 ، ص ص4232 السياسية، جامعة بشار،

كمية  العدد الأوؿ،، المجمة الأكاديمية لمبحث القانوني، "ترخيص العلبمة"، راشدي سعيدة .44
 .423 - 4;3 ، ص ص4234الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة بجاية، 

http://www.minshawi.com/
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، مجمة "المنازعات حوؿ العلبمات التجارية وأسماء مواقع الانترنت"، رامي محمد عموان .45
يناير جامعة الإمارات العربية المتحدة، ، 44الشريعة والقانوف، عدد 

 .549 – ;45 ، ص ص4227

، مجمة الدراسات، "العلبمات التجارية وموقؼ المشرع الأردنيتزوير "، رضوان عبيدات .46
 .946 - 944 ص ص، ;;;3 الأردف،، 48 عدد

المشاكؿ التي تواجييا الممكية الفكرية في البيئة الرقمية بيف صعوبة "، زواني نادية .47
جامعة ، 55العدد الجزء الثاني، ، ، مجمة حوليات"الاكتشاؼ والإثبات

 .:37 – 368 ، ص ص;423، 3الجزائر 

، حوليات "والإيكاف حؿ منازعات أسماء النطاؽ في ظؿ منظمة الويبو"، _______ .48
 .538 – 9;4 ، ص ص4242، سبتمبر 25، عدد 3جامعة الجزائر 

، 37عدد ، مجمة السياسة والقانوف، "جريمة تقميد العلبمة التجارية"، سارة بن صالح .49
كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة قاصدي مرباح، الجزائر، 

 .:;5 – ::5 ص ص ،52/28/2016

، "تسوية المنازعات المتعمقة بأسماء النطاؽ"، سعيد مبروكي .:4 ، 8العدد ، مجمة تاريخ العموـ
 .379 – 365 ، ص ص4236ديسمبر  ،جامعة زياف عاشور، الجمفة

، مجمة الدراسات "وتحديات الجريمة المعموماتيةية لكترونالتجارة الإ"، سعيدي عزوز .;4
كمية الحقوؽ والعموـ ، 23، العدد 26المجمد والبحوث القانونية، 

 .454 – :43 ، ص ص;423، جواف الجزائر-السياسية، البميدة

ية في ضوء الاتجاىات الحديثة، لكترونتصميـ المواقع الإ"، سموى أحمد أبو العلا .52
، المجمة العممية لبحوث الصحافة، "الثانيدراسة تحميمية مف المستوى 

  .367 - 79 ص ص ،:423/;23/2 مصر،-القاىرة ،36العدد 
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، مجمة العموـ "خصائصيا ومعايير قياس جودتيا –ية لكترونالمواقع الإ"، سمية ثنيو .53
جواف  ،5جامعة صالح بو بنيدر، قسنطينة  ،69العدد  الإنسانية،

 .:5 – ;4 ، ص ص4239

، مجمة دفاتر البحوث "حالة الجزائر: يةلكترونتطور التجارة الإ"، اللاويصبيحة عبد  .54
، 4234كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة البميدة،  ،3العدد العممية، 
 .927 – 8:9 ص ص

بناءًا عمى ميثاؽ التسمية في مجاؿ  يةلكترونالعناويف الإ"، ضياء أحمد عمي نعمان .55
، المجمة المغربية لمدراسات القانونية والقضائية، "الانترنت في المغرب

 .7; - ;9 ، ص ص4232المغرب، ماي ، 5العدد 

العدد ، "النظاـ القانوني لاسـ النطاؽ"، مجمة مصر المعاصرة، طاىر محمد خميفة .56
 .72 – 23، ص ص 4233مصر، أفريؿ ، 724

مؤتة ، "الأردني قانوفالالأحكاـ القانونية للبسـ والعنواف التجاري في "، الطراونة مصمح .57
، 6العدد لمبحوث والدراسات، سمسمة العموـ الإنسانية والاجتماعية، 

 .464 - 3;3، ص ص 4224، الأردف

، مجمة مؤتة "الحماية القانونية لبراءة الاختراع والنماذج الصناعية"، _________ .58
، عمادة 6لمبحوث والدراسات والبحوث القانونية، جامعة مؤتة، العدد 

 .464 - 3;3، ص ص 4224/:53/2البحث العممي، الأردف، 

، "التجارة الإلكترونية في الدوؿ العربية بيف الواقع والمأموؿ" طرشي محمد، بوفحيل نبيل، .59
، الجزائر، ;3، العدد 36مجمة اقتصاديات شماؿ افريقيا، المجمد 

 .68 - 59، ص ص :32/423/;4
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، مجمة "فعالية حماية حقوؽ الممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة في الجزائر"، طيرات عمار .:5
، كمية العموـ الاقتصادية التجارية وعموـ 4، العدد الاستراتيجية والتنمية

 .3:2 - 365 ، ص ص23/53/4234مستغانـ، التسيير، جامعة 

ية عمى ضوء قانوف لكترونالحماية الجزائية لأسماء نطاؽ المواقع الإ"، عادل بوزيدة .;5
عدد ، مجمة العموـ القانونية والسياسية، "حقوؽ المؤلؼ والحقوؽ المجاورة

  .;7: - :6: ، ص ص:423جامعة العربي التبسي، تبسة،  ،39

، مقاؿ "الحماية القانونية لمعلبمة التجارية في القانوف الأردني"، عادل عمي مقدادي .62
 www.arablawinfo.comي، لكترونمنشور عمى الموقع الإ

، "الحماية الجنائية لمبيانات المعالجة إلكترونيا"، مجمة الفكر العاني محمد شلال .63
، مركز بحوث الشرطة، القيادة العامة لشرطة 23الشرطي، العدد 

 .468 – 433، ص ص 4224الشارقة، الإمارات، 

علبقة الحماية القانونية لمعلبمات التجارية بأسماء " أسامة بن يطو،، عبد المطيف والي .64
، مجمة "يلكترونية وأثرىا عمى حماية لممستيمؾ الإنلكترو النطاقات الإ

جامعة محمد  ،7العدد الأستاذ الباحث لمدراسات القانونية والسياسية، 
 .75 – 67 ، ص ص4239 بوضياؼ، المسيمة، مارس

تسميات المنشأ كضمانة لحماية المستيمؾ بيف النص " حنان مناصرية،، عزيزة شبري .65
 جامعة بسكرة، أفريؿ ،36العدد ، مجمة الاجتياد القضائي، "والتطبيؽ

 .642 - 622 ، ص ص4239

مفيوـ براءة الاختراع وآليات حمايتيا في التشريع "، عمي محمد ومفتاحي محمد .66
، ص 44/32/4237 جامعة أدرار،، :5العدد ، مجمة الحقيقة، "الجزائري

 .42 – 23 ص

http://www.arablawinfo.com/
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رقمية المشمولة بالحماية بموجب قوانيف المصنفات ال"، عيسى طو، عبد الله فوزية .67
، مجمة دفاتر "الممكية الفكرية في الاتفاقيات الدولية والقانوف الجزائري

 ، ص ص4243 الجزائر،، 23، العدد 35 السياسة والقانوف، المجمد
353 – 372. 

، المجمة الأكاديمية لمبحث "حماية الاختراعات في القانوف الجزائري"، فرحات حمو .68
ص  ،4234/;25/2كمية الحقوؽ، جامعة بجاية، ، 23العدد القانوني، 

  .:47 - :45 ص

، مجمة الأستاذ الباحث "القرصنة الإلكترونية لمعلبمة التجارية"، قوريش نصيرة .69
، مارس 3جامعة الجزائر  ،;لمدراسات القانونية والسياسية، العدد 

 .7;3 – 3:6 ، ص ص:423

ية في الجزائر بيف لكترونواقع التجارة الإ"، كتاف شافية، لطرش ذىبية وبولمرج وحيدة .:6
 العدد، مجمة دراسات اقتصادية، "متطمبات التطبيؽ وتحديات التطوير

 .2;4 – 493 ، ص ص4242 جامعة الجمفة،، 23

"الحماية القانونية لمعلبمة التجارية عبر الشبكة الرقمية في علبقتيا مع  كوثر مازوني، .;6
أسماء المواقع"، المجمة الجزائرية لمعلبمة القانونية الاقتصادية والسياسية، 

 .:52 - 7;4 ، ص ص4233الجزائر،  ،26العدد 

مات المتداولة الحماية الجزائية لمعلبمة التجارية وفاعميتيا بالنسبة لمعلب" ليندة بومحراث، .72
ر عبد القادر لمعموـ يجامعة الأم، 69عدد ، ال، مجمة المعيار"ياإلكترون

 .752 – 737 ص ص ،;28/37/423الإسلبمية، 

الحماية القانونية لمعلبمة التجارية عبر الشبكة الرقمية في علبقتيا مع " ،كوثر ماركي .73
 ،والاقتصادية والسياسيةالمجمة الجزائرية لمعموـ القانونية  ،"اسماء المواقع

 .:52 - 7;4 صص  ،37/34/4233 ،الجزائر ،6العدد 
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ي بالحصة السوقية لدى المصارؼ لكترونعلبقة الترويج الإ"، مجيد مصطفى منصور .74
قسـ التسويؽ، ، مجمة جامعة الأزىر بغزة، "في شماؿ الضفة الغربية

، 4233فمسطيف، كمية الاقتصاد والعموـ الإدارية،  ،3، العدد 35المجمد 
 .3236 – 97; ص ص

 اقتصاديات تقميد العلبمات التجارية، جريدة العرب الاقتصادية، محمد إبراىيم السقا، .75
 .www.aleqt.comمنشور عمى الموقع:

تطبيؽ النظاـ القانوني المحؿ "، ميا يوسف خصاونة، محمد رشا تيسير حطاب .76
العدد ، مجمة الشريعة والقانوف، "ي التجاريلكترونالتجاري عمى الموقع الإ

 .354 - 337 ، ص ص4233 الإمارات العربية المتحدة، أفريؿ ،68

، جريدة العرب الاقتصادية "اقتصاديات تقميد العلبمات التجارية"، محمد إبراىيم السقا .77
 .04/184236/ الدولية، بتاريخ

مجمة دفاتر  والمفاىيـ،قراءة في الاسس  :يالتسويؽ الإلكترون ،مين رماسأمحمد  .78
 جامعة زياف عاشور الجمفة، ،4239/25/42 ،23العدد  اقتصادية،
 .:58 - ;57 ص ص ،42/25/4239 الجزائر،

تسوية المنازعات "، سعيد مبروكي مبروكي، محمد خير محمود عبد القادر العدوان .79
دراسة مقارنة بيف التشريعيف الأردني  –المتعمقة بأسماء النطاؽ 

، 3، العدد 37، مجمة جامعة الشارقة لمعموـ القانونية، المجمد "والجزائري
  .359 - 325 ، ص ص:45/29/423 الإمارات العربية المتحدة،

معوقات التجارة الإلكترونية ومتطمبات النظاـ القانوني "، الإبراىيمي محمد مجيد كريم .:7
، مجمة المحقؽ الحمي لمعموـ القانونية ("دراسة مقارنة)لمواجيتيا 

، 4239والسياسية، العدد الثاني، كمية القانوف، جامعة بابؿ، العراؽ، 
 .935 – 892 ص ص
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، مجمة العموـ "ية عبر الانترنتلكترونالحماية الجنائية لمواقع التجارة الإ"، مريم خميفي .;7
 جامعة بشار،كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، ، 24 العددالقانونية، 

 .::3 – ;38 ، ص ص4233 جانفي

، مجمة "الحماية الجزائية لممصنفات الرقمية في ظؿ قانوف حؽ المؤلؼ"، مشري راضية .82
، 56 التواصؿ في العموـ الإنسانية والاجتماعية، كمية الحقوؽ، العدد

 .373 - 357 ، ص ص4235جواف  ماي، قالمة، :2جامعة 

ي عمى العلبمات لكترونالمدنية عف الاعتداء الإالمسؤولية "، مصطفى راتب حسن .83
جامعة ، 35عدد ، مجمة جيؿ الأبحاث القانونية معمقة، "التجارية
 . 327 - ;8 ، ص ص4239 ،مصر، الأزىر

، مجمة دفاتر السياسية والقانوف، العدد "دعوى المنافسة غير المشروعة"، ميمود سلامي .84
 .3:8 - 398 ، ص ص4234 ، جانفي28

ية بالجزائر لكترونتحديات تطبيؽ نظاـ التجارة الإ ،اليام يحياوي ،سماعيلنسرين  .85
جامعة  ،26العدد  ،مجمة الاقتصاد الدولي والعولمة ،وسبؿ مواجيتيا

 .:33 - 326 ص ص ،;34/23/423، الجزائر ،الجمفة

، "التجارة الإلكترونية وآثارىا في اقتصاديات الأعماؿ نعيمة يحياوي، مريم يوسف .86
، جامعة باتنة، 28العربية"، المجمة الجزائرية لمتنمية الاقتصادية، العدد 

 .4;3 – ;39، ص ص 4239

، مجمة الرافديف "وطبيعتيا القانونية نترنتأسماء النطاؽ عمى الا"، ىادي مسمم يونس .87
 .3:7 - ;35 ، ص ص4227العراؽ، ، 47لمحقوؽ، العدد 
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ية في لكترونواقع وتحديات التجارة الإ"، مشيكؿ عبد الفتاح إلياس، ودان بو عبد الله .88
جامعة عبد الحميد بف  ،4 العدد، مجمة دفاتر بوادكس، "الدوؿ العربية

 .84 – :6 ، ص ص;12/31423/ باديس، مستغانـ،

، ;422الدولية،  جريدة العرب الاقتصادية، "قوانيف الانترنت"، يحي مفرح الزىراني .89
 . انظر عمى الرابط:السعودية

 alekt.com\2009/10/10article-286053html 

، مجمة الباحث "ية في ظؿ القوانيف العربيةلكترونتحديات التجارة الإ"، يزيد عربي باي .:8
كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة  ،5العدد لمدراسات الأكاديمية، 
 . :;3 – 396 ، ص ص4237باتنة، الجزائر، سبتمبر 

نظرة )ية لكترونالإشكالات القانونية الناشئة عف استعماؿ أسماء المواقع الإ"، يشوي ليندة .;8
عدد ال، المجمة الجزائرية لمعموـ القانونية الاقتصادية والسياسية، ("عالمية

 .755 – 3;6 ، ص ص;422كمية الحقوؽ، جامعة الجزائر، ، 25

 

 المداخلات: -د 

، بحوث الندوة "يةلكترونمستقبؿ الصحيفة المطبوعة والصحيفة الإ"، شريفأسامة محمد  .3
 .4222العممية لممؤتمرات، عماف، 

دور المنظمة العالمية لمممكية الفكرية في حؿ النزاعات بيف العلبمات "، اسعد فاطمة .4
، الممتقى الوطني حوؿ الممكية الفكرية بيف مقتضيات "وأسماء النطاؽ

 ;4، :4تنمية، جامعة عبد الرحمف ميرة، بجاية، العولمة وتحديات ال
 .4235 أفريؿ

صور الاعتداء عمى العلبمة التجارية في البيئة الرقمية "، أمجد مفمح غانم الحمد .5
، ورقة بحث منشورة في كتاب أعماؿ "والتقميدية في التشريع الأردني
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 - 49جامعة أربت الاىمية، لبناف مؤتمر الممكية الفكرية عمى المؤلفات، 
 .4242 مارس :4

أثر استخداـ تكنولوجيا المعمومات والاتصاؿ عمى أداء المؤسسات في "، بركات كريمة .6
، مداخمة الممتقى الوطني حوؿ حوكمة الشركات في الجزائر، "الجزائر

 .:423ديسمبر  35جامعة مولود معمري، تيزي وزو، 

أساس المسؤولية التقصيرية في دعوى المنافسة غير المشروعة "، يمةمبن عياد ج .7
، مختارات أشغاؿ الممتقى الوطني حوؿ "(العلبمة التجارية كحالة)

مستقبؿ المسؤولية المدنية، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة 
 .4242 جانفي :4بومرداس، 

، "التعريؼ بحقوؽ الممكية الفكرية"، مداخمة ممقاة في ندوة الويبو حسام الدين الصغير .8
 46و 45الوطنية عف الممكية الفكرية لأعضاء مجمس الشورى، عماف، 

 .4226مارس 

، ندوة الويبو الوطنية "حؽ المؤلؼ والحقوؽ المجاورة في سياؽ الانترنت"، حسن جميعي .9
الحقوؽ في الجامعة  عف الممكية الفكرية لأعضاء ىيئة التدريس وطلبب

الأردنية، نظمتيا المنظمة العالمية لمممكية الفكرية، الويبو، بالتعاوف مع 
 .4226 أفريؿ :2 – 28الجامعة الأردنية، عماف، 

، بحث "ية وأسماء الدوميفلكترونالحماية القانونية لممواقع الإ"، حسن عبد الباسط جميعي .:
فيفري  39 ،مصر-الوطنية عف الممكية الفكرية القاىرة مقدـ لندوة الويبو

4225. 

، مداخمة اليوـ الدراسي حوؿ الجانب "ية في الجزائرلكترونواقع التجارة الإ"، قايدي سامية .;
ي لمقانوف التجاري، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة لكترونالإ

 .4238//4511، الجزائر مولود معمري، تيزي وزو،
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، بحث مقدـ لممعيد "ي وطرؽ إثباتولكترونالتزوير الإ"، عبد الرحمن الدوغانبن كمال  .32
العالي لمدراسات الأمنية، كمية الممؾ فيد الأمنية، المممكة العربية 

 .4235السعودية، 

، الممتقى الدولي الرابع "الإبداع ودوره في رفع القدرة التنافسية لممؤسسات"، الماحي ثريا .33
اتيجيات التنافسية لممؤسسات الصناعية خارج حوؿ المنافسة والاستر 

قطاع المحروقات في الدوؿ العربية، كمية العموـ التجارية، جامعة بف 
 .4232نوفمبر  ;2-:2بوعمي، الشمؼ، يومي 

ية في القانوف الجزائري والقوانيف لكترونخصوصية الجريمة الإ"، ديمي رحيمةنم .34
 ية، كميةلكترونالجرائـ الإ، المؤتمر الدولي الرابع عشر حوؿ "المقارنة

 .4239مارس  47 – 46طرابمس،  الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة

حماية الممكية الفكرية في البيئة الرقمية، برامج الحاسوب وقواعد "، وداد أحمد العيدوني .35
، مداخمة مقدمة في المؤتمر السادس لجمعية المكتبات "البيانات نموذجا

 .4232عة عبد المالؾ السعدي، السعودية، والمعمومات السعودية، جام
 

 النصوص القانونية: – ىـ

 :من طرف الجزائر الاتفاقيات المصادق عمييا -

المصادقة عمى  يتضمف ،4235 أفريؿ 25مؤرخ في  345-35رئاسي رقـ مرسوـ  .3
 42بشأف حقوؽ المؤلؼ المعتمدة بجوناؼ في ( الويبو)الاتفاقية العالمية لمممكية الفكرية 

  .4235ماي  48، صادر بتاريخ 49، ج ر عدد 8;;3ديسمبر 

المصادقة عمى  ضمفيت ،4236سبتمبر  :2، مؤرخ في 474-36مرسوـ رئاسي رقـ  .4
ديسمبر  43الاتفاقية الدولية لمكافحة جرائـ تقنية المعمومات، المحررة في القاىرة بتاريخ 

 .4236، لسنة 79ج ر عدد ، 4232
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اتفاقية باريس يتضمف المصادقة عمى  ،97;23/3/;2مؤرخ في  24-97مر رقـ أ .3
 36المعدلة في بروكسؿ في  5::3مارس  42لحماية الممكية الصناعية المؤرخة في 

، ولندف 47;3نوفمبر  28، ولاىاي في 33;3جواف  24، وواشنطف في 22;3ديسمبر 
، 89;3جواف  30ستكيولـ في ا، و :7;3أكتوبر  53، ولشبونة في 56;3جواف  24في 

 .97;36/24/3صادر في  ،32 ج ر عدد

 النصوص التشريعية: -
، يتعمؽ بالرسوـ والنماذج الصناعية، ج ر 88;3 أفريؿ :4مؤرخ في  8:-88أمر رقـ  .3

 .88;3ماي  52 صادر بتاريخ، 57عدد 

، :9، يتضمف القانوف المدني، ج ر عدد 97;3سبتمبر  48مؤرخ في  :7-97 رقـمر أ .4
 . ، معدؿ ومتمـ97;3لسنة 

، ;7، يتعمؽ بتسميات المنشأ، ج ر عدد 98;3 جويمية 38مؤرخ في  87-98 أمر رقـ .5
 .98;3 جويمية 38صادر بتاريخ 

 عدد ر ج الجمارؾ، قانوف يتضمف ،;9;3 جويمية 43 في المؤرخ 29-;9 رقـ قانوف .6
 .، معدؿ ومتمـ;9;3لسنة  ،52

، لسنة 65ر عدد ، يتعمؽ بالمنافسة، ج 4225 جويمية ;3مؤرخ في  25-25أمر رقـ  .7
 .، معدؿ ومتمـ4225

، يتعمؽ بحقوؽ المؤلؼ والحقوؽ المجاورة، 4225 جويمية ;3مؤرخ في  27-25أمر رقـ  .8
 .4225 جويمية 45، صادر في 66ج ر عدد 

، 66، يتعمؽ بالعلبمات، ج ر عدد 4225 جويمية ;3مؤرخ في  28-25 أمر رقـ .9
 .4228 جويمية 45صادر في 

، 66، المتعمؽ ببراءة الاختراع، ج ر عدد 4225 جويمية ;3مؤرخ في  29-25أمر رقـ  .:
 .4225 جويمية 45صادر في 
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التصاميـ الشكمية لمدوائر  بحماية ، يتعمؽ4225 جويمية ;3مؤرخ في  :2-25أمر رقـ  .;
 .4225 جويمية 44، صادر في 66المتكاممة، ج ر عدد 

، يحدد القواعد المطبقة عمى 4226 جويمية 45في مؤرخ  24-26 قانوف رقـ .32
 .4226 ويميةج 49صادر في  ،63الممارسات التجارية، ج ر عدد 

  378-88 ، يعدؿ ويتمـ الأمر رقـ4226نوفمبر  32مؤرخ في  37-26قانوف رقـ  .33
، صادر في 93، المتضمف قانوف العقوبات، ج ر عدد 88;3 جويمية :2المؤرخ في 

 .4226نوفمبر  32

، يتضمف القواعد الخاصة لموقاية مف ;422أوت  27، مؤرخ في 26-;2قانوف رقـ  .34
، صادر 69الجرائـ المتصمة بتكنولوجيات الإعلبـ والاتصاؿ ومكافحتيا، ج ر عدد 

 . ;422أوت  38بتاريخ 

ية، ج ر عدد لكترون، يتعمؽ بالتجارة الإ:423ماي  32مؤرخ في  27-:3قانوف رقـ  .35
 .:423ماي  38، صادر بتاريخ :4

 النصوص التنظيمية: -
، يتضمف إنشاء المعيد الوطني :;;3فيفري  43مؤرخ في  :8-:;مرسوـ تنفيذي رقـ  -

، صادر في 33الجزائري لمممكية الصناعية والتجارية ويحدد قانونو الأساسي، ج ر عدد 
 .:;;3مارس  23

 لييا الجزائر:إم ضالاتفاقيات الدولية التي لم تن -و 

ودخمت حيز  :7;3أكتوبر  53وتسجيميا المؤرخ في  أتسميات المنش لحمايةاتفاقية لشبونة  .3
 :4معدلة في  ،89;3جويمية  36وتـ مراجعتيا في استوكيولـ في  ،88;3التنفيذ سنة 

 .4237ماي  43وتـ اعتمادىا في  ،;9;3سبتمبر 
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، التي 4223نوفمبر  45 الموقع عمييا بتاريخ نترنتف جرائـ الاأاتفاقية بودابست بش .4
 .4226 جويمية 23ت حيز التنفيذ في دخم

اتفاقية الجوانب التجارية المتصمة بحقوؽ الممكية الفكرية والتي تعرؼ باتفاقية  .5
جانفي  23، ودخمت حيز التنفيذ بتاريخ 6;;3جانفي  23تـ توقيعيا في  ،Tripsتريبس
3;;7. 

 :جنبيةلأقوانين اال - ز 

 الفكرية ، المتعمؽ بقانوف الممكية4;;3 جويمية 23المؤرخ في  9;7-4;قانوف رقـ  .3
  .4;;3 جويمية 25، صادر في 375ؼ عدد ج الفرنسي، ج ر 

المتعمؽ بنظاـ مكافحة الجرائـ المعموماتية الصادر بالمرسوـ الممكي  39قانوف رقـ ـ/ .4
 .4229مارس  48السعودي بتاريخ 

تعمؽ بنظاـ العلبمات التجارية لدوؿ مجمس التعاوف لدوؿ ي ،4236لسنة  90قانوف رقـ  .5
 .4236جواف  :2الخميج العربية، الصادر بتاريخ 

 ،الفرنسي قانوف العقوبات ضمفتي، 4237 جويمية 46 مؤرخ في 4237-34;قانوف رقـ  .6
  .4237جويمية  48 صادر بتاريخ ،393ؼ عدد ج ج ر 

، المتعمؽ بمكافحة جرائـ :423أوت  36، المؤرخ في :397/423القانوف المصري رقـ  .7
 .:423، مكرر )ج(، صادر في أوت 54تقنية المعمومات، ج ر ج ـ عدد 

 الوثائق: – ح

 .wipo/(A)488وثيقة صادرة عف المنظمة العالمية لمممكية الفكرية، تحت رقـ  .1

اليميف، الحماية القانونية لبراءة الاختراع، مذكرة لنيؿ إجازة المدرسة العميا  ڦعزو .2
 .;422 – 4228دفعة لمقضاء، 
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ميندس طمعت زايد، ورقة عمؿ عف مفيوـ الممكية الفكرية وفوائدىا عمى دولة الكويت،  .3
  .4236، بدوف بمد، الممكية الفكريةالاتحاد العربي لحماية 

 المعموماتية، مذكرة التخرج، المدرسة العميا لمقضاء، الجزائر،ىياـ حاجب، الجريمة  .4
422:. 

راجع موقع ( UDRP)قواعد السياسة الموحدة لتسوية منازعات أسماء النطاؽ  .5
(ICANN )عمى الرابط التالي:http://www.icann.org/ar/dndr/udrp/policy-

ar.htm 
 مواقع الانترنت: – ط

. برنامج ميارات التسويؽ والبيع، التسويؽ عف الانترنتأحمد المحرزي، حمادة فوزي،  .3
 www.pdffactory.com: انظر الموقع

 :غزالة سعيد يحي، قرصنة أسماء الدوميف وأثرىا في حرية التعبير، منشور عمى الموقع .4
www.sotakhr.com. 

 .www.aleqt.com ، منشور عمى الموقع:نترنتقوانيف الا ،يحي مفرح الزىراني .5

  

http://www.pdffactory.com/
http://www.sotakhr.com/
http://www.sotakhr.com/
http://www.aleqt.com/
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 :ملخص
تزايد الاهتمام بحقوق الممكية الفكرية باعتبارها أحد الأدوات الرئيسية في تطوير التجارة 
الإلكترونية، حيث لجأت معظم الدول إلى سن تشريعات واتخاذ عدة إجراءات وتدابير من 
أجل صيانة وحماية هذه الحقوق من الانتهاك ومكافحة كل أشكال التعدي عميها، كما رافق 

اهتمام دولي من خلال عقد العديد من الاتفاقيات والمعاهدات الدولية الرامية إلى تكريس ذلك 
حماية حقوق الممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة الإلكترونية في إطار دولي محكم، مع إبراز 

 الجهود التي تبذلها الجزائر، في سبيل تصاميم منظومة تشريعية تؤطر التجارة الإلكترونية.
تهدف هذه الدراسة إلى تحديد أهم مجالات الممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة لذلك 

الإلكترونية من خلال التعرّف عمى أشكال وصور التعدي عمى هذه الحقوق عبر شبكة 
وكذا أهم الجهود الدولية المبذولة لمتصدي ومواجهة مختمف الانتهاكات الماسة لها الانترنت، 

 لحماية هذه الحقوق. من مدى كفايتها ومسايرتها
Résumé : 

Dans un processus socio-économique planétaire, marqué par une 

concurrence  géostratégique et financière, la propriété intellectuelle occupe 

une place centrale dans la prise de décisions des Etats. Le numérique et 

l’intelligence artificielle sont devenus des armes d’égale valeur avec le 

nucléaire. En effet, plusieurs conventions internationales sont ratifiées 

pour  prévenir toute atteinte à ce capital immatériel. Conscients des enjeux 

économiques de ce processus, l’Algérie a mis en place un arsenal juridique 

et administratif pour protéger les droit de la propriété intellectuel pour 

promouvoir son commerce électronique. 

Dans notre thèse de Doctorat, nous avons tenté de préciser les 

différents domaines de la propriété intellectuelle lie au commerce 

électronique en précisant les différentes infractions aux droits de cette 

propriété. Nous avons essayé de souligner la nécessité d’actualiser en 

permanence cette législation en tenant compte de l’évolution rapide du 

commerce électronique. 
 

 


